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2024年
母婴行业营销
玩法与策略解法



本章由消费新趋势、营销新趋势和母婴品牌投放新趋势三部分组成，从消费者端洞

察母婴行业的增量人群，从营销端看母婴市场的机会点，从品牌投放数据分析母婴

品牌社媒营销投放偏好与策略。

01 母婴品牌趋势洞察



消费新趋势 | 出生率下行，中大童群体将是增长机会
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• 根据国家统计局的数据，2022年，我国全年出生人口为956万人，自1950年以来首次跌破1000万人，人口出生率下降到了0.677%，近五

年来，我国出生人口数量和出生率持续下降。

• 对比2010·2023年全国人口普查0-14岁儿童数量占比发现，婴幼儿童人口迎来结构变化，4-14岁大童比重近十年来增长2.65%，2022年较

2020年增长0.45%，催生超2亿人口的中大童市场迎来爆发前景。
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消费新趋势 | 个性化、差异化育儿观在新生代父母中悄然流行
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营销新趋势 | 全渠道整合的新零售模式将加速母婴品牌营销升级
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• 母婴人群向线上转移消费路径，催生线上母婴消费规模持续增长；线上化发展补齐品牌“多渠道”、“多元化”、“多形式”全渠道整

合，加速母婴品牌营销升级。

数据来源：艾瑞咨询
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营销新趋势 | 跨场景、跨品类、跨阶段，更多生意增量待挖掘
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以陪伴孩子/辅导孩子为背
景，母婴与教育场景结合
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跨圈泛生活领域，以母婴为核心
关系延展生活的方方面面
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搭配，触达美食领域



投放新趋势 | 垂类达人占比近六成，抖音泛生活，小红书生活+时尚
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2022年9月-2023年8月母婴品牌投放达人类型

垂类 ：泛垂类=6 ：4

• 基于微播易主流平台投放订单数据，在投放达人类型上，母婴亲子垂类账号占比接近60%，美食、美护、生活等泛垂类和兴趣类达人占

比40%。具体到抖音和小红书两大主要投放平台，抖音平台除垂类达人外，品牌偏好选择生活+美食+剧情搞笑+美妆护肤的类型达人，小

红书平台则侧重美食+时尚+美妆护肤+家装的类型达人。

数据来源：微播易订单数据，数据周期2022.1.1~2023.8.30

62.4%

9.3%

7.4%

4.8%

4.5%

母婴亲子

生活

美食

剧情搞笑

美妆护肤

抖音平台top5投放达人类型

65.5%

16.3%

4.7%

4.2%

4.4%

母婴亲子

美食

时尚/随拍

美妆护肤

家居家装

小红书平台top5投放达人类型



从前一章节得出，母婴品牌在抖音、小红书双平台投放优势较明显。本章以抖红平台为

主，双微平台为辅，提出母婴品牌跨平台整合营销解题策略——品类四象限方法论。
02 母婴品牌跨平台整合营销方法论



低客单价+快消品营销打法：赢得用户选择，种草收割一体
品类特点：多为日常用品，用户易产生兴趣消费，购买决策短（如宝宝零食；婴童辅食；纸尿裤；孕婴童产品……）

平台策略

• 女性用户聚集
• 长尾账号量大，KOC口碑具有

较强带动作用
• 女性兴趣圈层浓厚，利于母婴

相关行业的泛化与破圈

• 人群泛，流量大
• 达人量大、覆盖大
• 娱乐属性鲜明，利于母婴行业

内容与泛娱乐内容融合
• 商业成熟，内容电商闭环完善

• 人群泛，流量大
• 达人量大，互动较强
• 快手平台母婴热度持续提升
• 快手搜索母婴相关内容覆盖

广、用户不断攀升

达人策略

母婴垂类教育
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20%
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打认知
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打信赖
做影响

捞潜客
做拓展

打趣味
做心智

做影响，做声量 做信赖，做真实 做圈层，做渗透

10%

头部专家背书
大V直播带货

40% 50%

尾部KOC真实种草 腰部肩部KOL做影响做渗透



内容及投放策略

明星/流量达人代言

选用与品牌适配的明星代言，
以明星人设加码品牌好感，同
时发挥明星的粉丝影响力

专家多角度证言 好物推荐 深度评测

专家答疑、分析成分配方、医
学专业背景选品排雷等形式可
提升母婴品牌信赖感

看认证、看源产地、看成分等，
综合对比给出消费者选择建议

列清单，分享育儿经验，推
荐种草自家宝宝使用产品，
影响同圈层妈妈消费习惯

• 腰部达人种草，配合

组件转化

• 新品上市，明星代

言，粉丝转化

• 品牌官微官宣

次转化

强曝光

育心智

强引导

• 专业垂类KOL背书

• 母婴垂类KOL好物分享

• 培育KOC种子用户主动分享

• 母婴品牌自有宣传阵地
促转化

强互动

• 新品上市话题矩

阵掀起舆论热潮

• 流量型达人带货

• 品牌自播矩阵

品牌故事分享

围绕品牌故事、研发故事、产
品故事展现品牌的立体形象

深证言

树品牌

• 头部大V讲述品牌

故事

• 专家KOL价值解读
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高客单价+快消品营销打法：增强品牌建设，协同体验锁客
品类特点：解决用户痛点，用户购买相对谨慎，易形成长期购买习惯（如婴幼儿补剂；高端奶粉；高端母婴个护；
早教课程……）
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微播易
数据驱动的KO L内容&电商整合营销平台

About Weiboyi

商业变现服务

• 基于大数据的社媒
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• KOL投放服务
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• 流量投放服务
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