
借势黄金平台之力发挥最大营销势能

超级课程表



校园
摄影大赛

课表活动

校花校草
评比活动

蹭课活动
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超级课程表深刻洞察大学生行为模式，平台持续推出深受同学喜爱的平台自运营项目
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历经时间和用户考验

的成熟项目，

自带热度和关注，

快速实现品牌营销目标。

跨平台资源全力倾斜，

运营独家广告位开放品牌客户,

更优质的传播效果，

助力品牌信息传播扩散。

团队运营经验丰富，

项目执行中能快速反应，

灵活响应不同营销需求

拉近品牌与用户距离。



超级课程表平台自运营核心项目
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6月&12月 9-10月 6月&12月 年度项目



合作时间：5-6月/11-12月

NEW
全新登场
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考试——
大学生最熟悉的主线任务

众所周知，大学生的学习周期只有两周，
开学第一周，考试前一周。

平均每个大学生四年共要经受37次考试的折磨

每年2次随时挂科的期末考试、在4级6级的海洋里上不了岸、考公考
研考证考到怀疑人生



啊啊啊啊，哪里有座位？ 那个考研自习室有空位阿？

有什么线上自习室工具推荐 工具
早起也抢不到座位 没有自习室

自习室深夜排队占座太可怕了

主楼考研自习室可以放书过夜吗？

图书馆自习室，非本校生能在那吗？

7
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然而还有一个情况
比考试本身更令人绝望 自习室一座难求

超表社区一共收录了148264条关于备考的帖子

大家知道新校区有关门时间不
限制的自习室吗？老小区有吗？

校外付费自习室
持续吃香
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76%

65%

35%

59%

29%

一起学习更有冲劲 自习室学习氛围好 自习室更有仪式感 结伴学习更快乐 宿舍太吵闹

同学们并非因为宿舍环境而选择自习室，更多是被自习室氛围吸引，一起学习更有冲劲。
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超级课程表结合“番茄时钟”功能

革命性推出全新学习工具

更多的学习伙伴 更好的学习氛围
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线
上
自
习
室

线
上
自
习
室

独 创 玩 法
火 爆 校 园

基于同学们最爱的课表工具，超表运营团队与设计
团队倾注一年时间与精力，专心打磨产品功能

以课表工具及数据为底层建筑
持续向上扩容真实备考需求

高校buff 定时复习 学霸带队 抱团学习
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超级课程APP重磅推出全新的考试季IP——

「SUPER自习室」
用线上结合APP功能的自习室玩法，叠加趣味线下活动

打造一场自带传播点的场景营销，激发全民热烈讨论
同时将产品与备考场景绑定，深度关联产品功能与品牌精神

巧妙地让品牌在大学生群体中怒刷一波好感



覆盖超表2800万在校大学生潜力用户
深挖大学生行为习惯找到与他们沟通的最佳触点

校园海量流量<
最优资源实现全面覆盖

> 10年用户大数据
洞释用户习惯，产品触达更精准高效

全方位覆盖用户备考路路径，实现品牌校园强曝光强触达
12



全平台最优资源实现全面覆盖
让SUPER自习室成为考试季营销最强音
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SUPER自习室

首页Banner<
高流量入口持续导流

>SUPER自习室
多资源 I 大曝光 I 强导流

重磅考试季IP，

品牌与考试场景的强绑定，

助力大学生轻松度过考试季！

课表文字链<
用户高频使用功能软植入

大霸屏<
首页弹出强力吸睛

开机启动图<
开机全屏展示抢占用户关注

超表站内核心资源全力倾斜，为SUPER自习室IP精准导流



校花校草同桌复习
文字/语音/表情互动按一按

高校积分榜，拉满考试气运

学霸复习高分技巧
自定义时间复习，备考更积极

抱团学习，复习更加积极
分摊压力，复习不再孤单

考试季工具【SUPER】自习室上线，花式玩法助力大学生高效备考

点一点同桌→
和同桌互动一下

同桌一起复习呀！ 发送/
长按语音

超表深度融合备考需求打造线上自习室，主动吸引全国学生围观
校花校草 | 社交互动 | 高校榜单 | 学霸技巧 | 自定义时间
超表核心资源全程倾斜助推，让备考通过创意玩法

变成一场全民参与的场景大战
品牌还能化身备考助攻队友，助力大学生轻松度过考试季

实现品牌与考试场景的强捆绑



ONLINE玩法>>

1.用户自定义复习时间后开始学习 2.用户可点击他人头像发起互动

点一点同桌→
和同桌互动一下

同桌一起复习呀！
发送/

长按语音

4.复习结束生成个人总结内容3.点击学霸复习技巧get重点 5.根据时间生成高校榜单

本次备考总结：

本次复习时间一共45min！
累计复习时间达137min！
你的专注力
击败了全国87%的同学

恭喜你成功为本校加了10分
获得学习小天才称号！

——打造更具互动性的自习新玩法——

让Ta快速找到复习最佳状态，重新激活备考燃能量



ONLINE玩法>>

颠覆枯燥烦闷的传统备考形态，最受大学生欢迎的趣味自习室，为品牌解锁更多高效合作模式

品牌与大学生玩到一起，强势激活SUPER们的高效备考力

功能好玩，队友更给力！
品牌化身成为大学生助攻神队友，助力同学变身SUPER，释放备考能量

联合品牌推出榜单
大数据剖析备考季

品牌专属语音
潜移默化提升好感度

定制小结强化曝光
实现人群渗透

表情/形象定制
品牌化身助攻队友

品牌信息KV软性植入
沉浸式体验



品牌定制周边
福利扩大辐射维度

OFFLINE玩法>>

携手品牌闪现全国高校，1:1高度还原SUPER自习室
让更具创意的沉浸式场景助力大学生高效备考，全面释放同学们的备考能量

1:1高度还原自习室
融合品牌风格和校园元素精心打造

课间空降王炸演出
轻松氛围释放备考能量

品牌定制展位
产品展示派赠倍增好感

定制提示语音
持续深化品牌印记



S
U
P
E
R

自
习
室
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聚焦大学生考试场景，贴合大学生备考习惯

O2O联动全面打通品牌考试场景营销的校园链路

以用户习惯为导向筛选场景硬广
全面触达大学生的同时

最大化品牌效应

大学生进入SUPER自习室
可通过自定义复习/学霸笔记/

等功能高效备考，与品牌玩到一起

根据SUPER自习室榜单TOP10排名
在高校落地线下活动

以点带面品牌持续渗透校园

大学生前往线下自习室无缝学习备考场景硬广触达大学生 大学生进入SUPER自习室娱乐复习
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IP四大亮点
助力品牌顺利抢占年轻心智
与考试季场景紧密捆绑

海量S级资源助推
品牌效应最大化

工具功能升级
品牌校园切入点

以课表工具及数据为底层

建筑，解决学生真实备考

需求，品牌顺滑切入校园

趣味互动
品牌好感直线上升

定制趣味互动中软性植入品牌

理念/产品功效，潜移默化提

升品牌好感度

1

2

3

4

O2O互通
品牌全面渗透校园

线上线下联动，双管齐下充

分吸引大学生关注，品牌渗

透校园，0距离接触大学生

「SUPER自习室」

站内外资源全程倾斜助推，不

止于提升品牌的校园曝光，更

能紧密捆绑备考场景



合 作 时 间 ： 9 - 1 0 月



从2015年9月开始
超级课程表联手全国不同
高校社团共同打造

我们为全国高校定制专属地图，设计源于高校

学生，引导师兄师姐们为新生们带去入学指引，

是新生们入学最贴心最必备的礼物！

• IP已成熟运作 7年

• 曾与18个知名品牌开展深度合作

• 活动累计辐射人数 3895W+
• 落地高校新生平均覆盖率 70%

往年合作品牌：杜蕾斯、美拍、腾讯地图、快看漫画、搜狗、脉动…

2121



校园多点位触达
抢占注意力制高点

宿舍门口/宿舍

行人密集的校道

社团活动摊位

图书馆门口

学校小卖部附近

教学楼

……
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开放品牌合作，让品牌与我们一同为新生送上关怀；
让校园地图的每一处，都有品牌的身影

植入举例：
饮料食物:校园小卖

部
手机:最值得拍摄的

校园角落

@地图正面植入：
根据产品特性，在地图上自然融入品牌信息；

@地图背面植入：
结合开学场景，直接呈现品牌信息，抢占消费者心智

植入举例：饮料食物:校园小卖部、手机:最值得拍摄的校园角落
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累计派发100万+份地图

400所重点高校

覆盖全国15个重点省份

自2015年手绘地图项目与多个品牌合作，为新生们送上关怀自2015年手绘地图项目与多个品牌合作，为新生们送上关怀
线下地图同步导流品牌相关内容，精准触达新生群体为活动传播全面造势

深入全国百所高校派发品牌定制手绘地图，助力品牌在新生群体中快速建立品牌好感



超级课程表X杜蕾斯·经典IP强势发力抢占新生用户心智

杜蕾斯&高校手绘地图IP合作，聚焦开学季深度触达全国新生

多维覆盖新生，互动建立好感

「杜杜开学第一课」
聚焦校园恋爱场景科普两性知识

「电子手绘地图站」
直击校园生活场景送上品牌关怀

「品牌定制课表背景」
结合课表功能，深入校园学习场景渗透校园圈层

「超表官媒矩阵全网曝光」
借助官媒影响力同步发声，打响杜蕾斯开学季声量

O2O策略实现广覆盖强触达

深入百所高校派发手绘地图,触达百万新生建立品牌好感

超表独家硬广资源全力倾斜，打响杜蕾斯品牌声量

22座城市

100所高校

合作案例分享



合作时间：全年可合作

NEW
全新登场



十个大学生，九个都是吃货党
“今天喝啥吃啥”的饮食内容，是大学生讨论热度最高的话题

如果大学生有什么高度一致的共同属性，那一定是爱吃吃喝喝

大学生的兴趣榜单中，饮食，影音娱乐以及学习阅读是大学生的三大兴趣爱好，饮食更是远超于其他兴趣爱好，稳居第一。

食堂小卖部这么多

款饮料，我最喜欢

这口味的！！
63.56

50.32
42.54 42.37

34.37
27.58

22.68
15.95 14.91 13.64 13.24 11.8 9.96

——大学生兴趣爱好分布（单位%）——

北苑上了新菜

式！下课一起

去试试？

*数据来源：《2021大学生消费行为洞察报告》



而超表深挖沉淀10年的用户大数据发现，在五花八门的饮食场景当中

[宿舍夜间零食]是当代夜猫同学在校生活里，最火爆的消费新场景！
每天8点以后的夜间时间，站内同学们最爱分享各种“晚间零食”“深夜放毒”的帖子

校园里三点一线的平常生活，除了一日三餐，深夜的放肆吃喝能给同学们带来额外的放松时刻

*数据来源：超级课程表后台统计

除了上课时间，晚上8-11点是大学生们最活跃的课后时段

0

200000

400000

600000

800000

1000000

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

——超表平台分时段用户活跃度——

大学生喜欢在夜晚时刻分享吃吃喝喝的‘放毒’内容



同时，受限于疫情之下的宿舍管理，被封印在校的大学生零食需求大增

年轻消费者是食品饮料市场增长的核心“驱动力”
饮料和方便速食类各职业消费者中，学生群体人数增长最快，增速超一倍；学生群体的深夜零食消费场景TGI高达

115，远超其他职业，体现出特别的场景偏好。宿舍夜宵场景成为方便速食类品牌进击校园新的机会点。

方便速食和饮料各职业消费者人数同比增速

品类消费者之中

学生群体增长最迅速
学生群体的深夜零食场景TGI

远超其他职业

食品饮料类各职业深夜零食场景偏好度TGI

*数据来源：CBNData消费大数据

宿舍夜间零食
的消费场景成为

校园营销新机遇



大学生购买零食，最主要的还是看口味
亲身体验后的感受是影响大学生群体购买的最重要因素
在众多食品的特性当中味道依旧是大学生最在意的因素，让同学们先吃上产品，才有机会爱上产品

那么，如何抓住宿舍夜间零食这校园消费新场景与大学生沟通？

超表发现食品饮料类品牌想要俘获大学生的心，得先让TA们试一试！

口味

1.7

2.06

1.22

成分

颜值

——大学生更在意食品饮料的特性——

*选项平均综合得分＝（Σ 频数×权值）/本题填写人次



尤其是在人群聚集且注意力集中的宿舍里
同学们最爱一起尝试和分享零食饮料
连普通的汽水都比平时好喝好百倍

在自带美食分享基因的宿舍环境中
更能让品牌在学生群体中快速扩散传播



双重效应为品牌开拓走进校园的营销新路径！

1. 大学夜间封闭管理，外卖无法进入宿舍

2. 学校小卖部夜晚闭店时间早

3. 大学生特喜欢在夜晚时刻吃吃喝喝

瞄准TA需求的

宿舍夜间零食场景
贴合TA偏好的

产品直接触达+

宿舍夜间独特的封闭性环境
更有利于加深品牌产品印象



夜猫小食舍
以全新营销模式助力企业打开大学生市场

针对封闭且集中的高校环境特性
融合大学生的吃货特质和校园饮食消费新场景

超表为各大品牌推出校园触达新概念



打破常规校园派样的

全新触达模式
品牌派样点变身“小食舍”
开到高校宿舍内部！

>> 超表针对大学生群体及校园市场

为品牌推出的全新营销模式；

>> 将品牌产品放入宿舍进行派样

学生成为品牌夜猫小食舍舍长为同学派发产品

只在晚上限定时间派发限时、限量、限品类！

*图片仅为示例参考

宿舍专属的
品牌夜猫小食舍

晚上开启
营造产品食用氛围

深入宿舍内部
品牌产品直接触达



ONLINE玩法 >>

全方位整合超表独家的校园垂直流量
多点触达强力撬动全国千万大学生的关注，为活动高效引流
最懂大学生的超表联动用户夜间时段最高活跃度的站内资源，有效触达号召更多同学关注和参与活动

#小纸条推送·全面触达#

大学生最喜欢的夜间闲聊时间
打开小纸条看看有哪些朋友找自己

#本校公告栏·精准触达#

大学生最关心的校内信息
晚上看同校同学今天都干了什么

#下课聊banner·场景触达#

大学生最日常的闲逛行为
晚上无聊了去刷一下同龄人都在发什么帖子

（以上为部分资源示例，具体资源以执行为准）



融合宿舍夜间零食场景

超表为每个品牌定制专属小食舍
场景化个性化的独特设计
沉浸式展示品牌信息

品牌专属
小食舍

品牌内容
全面曝光

品牌产品
C位呈现

让大学生消费者由被动观看变为主动注意，强化产品记忆

(图片仅为示例参考，具体根据客户情况定制）

ONLINE玩法 >>



2、进入挑选线下的品牌宿舍点

超表首个夜间场景的校园IP，每晚9-11点限时开启
营造满满氛围感激发同学主动参与，前往线下宿舍领取品牌产品
定制品牌深夜小食舍云店互动专区在深夜限时开启，页面设计，产品露出等多维度曝光，引导同学领取后前往；

*图片仅为示例参考

3、挑选喜欢的产品，查看余量 4、获得兑换码引导前往宿舍领取
（具体兑换方式待定，短信/二维码等）

1、品牌定制深夜小食舍云店上线

夜间
上线

LBS
定位

产品
呈现

线下
联动

ONLINE玩法 >>



基于超表大数据为品牌制定校园最优黄金覆盖点
目标人群标签筛选，产品触达更精准高效

超表与各大高校的学生深度联系，每栋宿舍楼设置一位学生代表

收集不同高校宿舍楼的人群标签，包括性别，专业，年级等

大数据分析为品牌精选最合适的高校宿舍点合作；

大一
宿舍楼

健康低脂
艺术专业

宿舍

运动饮料
体育生宿舍

新品饮料
人数最多的

宿舍楼

超表大数据分析
精选优质高校合作

设置宿舍学生代表
搜集人群标签数据

根据品牌目标人群属性
为品牌筛选最优的宿舍覆盖点落地

ONLINE玩法 >>



>> 在宿舍夜间零食分享氛围下和室友们一起前往领取，一起吃吃喝喝，产品体验感 Up，品牌好感度飙升！

线下品牌夜猫小食舍在全国各地的高校宿舍正式开张
有效实现多地同时快速落地，宿舍夜间场景下尝试产品，体验更佳！
把品牌夜猫小食舍开到宿舍内部开展派发领取，每个合作宿舍点都有夜猫小食舍的品牌专属门牌；

*图片仅为示例参考

更具校园特色的创意物料@宿舍专属的品牌定制门牌与集长身份牌

ONLINE玩法 >>



聚焦宿舍夜间零食场景，贴合大学生日常生活习惯

O2O联动全面打通品牌触达的校园链路

站内外资源联合宣传曝光
为活动引流

同学进入品牌夜猫小食舍云店
挑选自己所在高校宿舍

领取产品兑换码

凭借兑换码，前往宿舍
小食舍领取品牌产品

前往宿舍内部的深夜小食舍领取校园一线传播阵地全面告知 进入逛逛夜猫小食舍领取兑换码



—四大项目亮点—
品牌校园触达体验全面升级

*图片仅为示例参考

传统派样只有线下派发，没有

品牌宣传。 O2O联动升级既

有产品宣传又能保障派发效果

不止于派样，更可为品牌定

制加入派发互动环节，在派

样的过程中深化产品卖点

通过趣味互动吸引用户主动前

往申领产品，比起传统派样的

被动式接受，记忆更深刻；

融合更具校园特色的宿舍美

食场景，派样产品体验效果

更佳；

O2O联动
品效合一

趣味互动
深化卖点

颠覆传统
变被动为主动

场景化体验
精准触达



站内外资源联合宣推最大化品牌传播效果

从面到点全方位引爆品牌夜猫小食舍的校园话题

>> 站内品牌创意硬广曝光导流

活动期间线上硬广曝光引流
精准定向线下有品牌派样点的校区

落地高校传单派发+目标高校社群+高校自媒体
全方位联动校内传播资源，让更多同学了解参与

站外精准导向目标高校发布活动预热 <<

让夜猫同学们

每晚准点守候
一起开吃开喝

下课聊banner 本校公告栏 首页icon

整体传播资源

（以上为部分资源示例，具体资源以资源包为准）

高校
社群

高校
自媒体



合作时间：全年可合作合作时间：全年可合作



超表发现@现在的大学生都有点毛病
TA们大多有拖延症、夜猫症、赖床病，懒癌末期……

BUT！

大学生的真实内心渴望更自律的生活
渴望更高效的人生，渴望更优秀的自己！

调查结果显示：

@94.5%的受访者曾因自己的拖延行为感到过后悔

TA们内心明白这些毛病都需要改正——

想要坚持学习 想要放下手机 想要控制游戏时间 想要戒掉晚睡
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根据科学研究表明，一个好习惯的形成需要21天持续重复

21天打卡，为大学生养成一个好习惯！

大学生良好行为习惯@早睡/饮食/运动/穿衣/学习等......

21天打卡是超级课程表运营每年坚持，不间段举行的活动！
活动形式好玩，同学喜欢，有效提升了平台价值和活跃度；
超级课程表熟知同学学习，生活节奏和喜好，在大学时期的TA们，精神状态积极向上，希望做一些正能量，有意义
的事情，培养良好的习惯。

好玩

有意义



更形成深刻的品牌印记，塑造品牌的精神力量！

打造品牌内核力-创造深度交流体验每天打卡行为-持续触及

21

21天的坚持，不仅让同学养成一个好习惯；

DAY

通过21天打卡，持续触及用户群 结合品牌精神定制不同打卡形式

46



21天打卡
成为最有坚持力的模范生

a) 以品牌名义发起早起打卡活动；

b) 总共21天时间，逐步灌输用户对品牌的理念；

c) 面向全国大学生发出邀请；

d)丰厚奖励，吸引更多用户参与;

e)以优惠等形式吸引用户转化;

21D

洞察大学生需求，打造21天的趣味之旅
学习/运动/小确幸/线索收集，结合品牌需求，定制打卡形式更趣味多样

#早起排行榜#

组队打卡
引发社交裂变

产品体验
打造品牌认知

多重激励
延续参与欲望

机制植入
品牌花式露出

品牌内容植入
潜移默化

品牌奖品植入
好感飙升

分享设置
社交裂变+ 多方位细节植入

品牌持续触达
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以时间计划结合奖励机制
通过21天打卡实现自律

集结全国大学生能量，以充满仪式感的行为，激发TA们改变

行动与情感的完美对接，
让大学生精神与品牌精神同频共振；

21天爱上好习惯 21天爱上品牌

重塑大学生精神面貌
并实现产品教育

48



# 我们从2018年起开放合作，携手不同品牌已有4年的历史，有趣更有意义！
以同学喜爱的方式打造一个“好玩”的营销方式，同学喜欢，反响特别好，自带传播buff，形成圈层传播效应。

肯德基X21天打卡
吃堡打卡有惊喜

MECOX21天打卡
21天音乐早起大挑战

结合知识问答，21天渗透两性知识

杜蕾斯X21天打卡
音乐打卡挑战 每天早上，让陈伟霆叫醒你吧 守望先锋X21天打卡

早起打卡之旅
49
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合作案例分享

首页
打卡 小黄芯

课堂
互动
答题

全国
榜单

六大黄金点位为新品强势导流，精准触达大学生人群

聚焦大学生用眼场景，输出产品初体验实现花式种草
科普护眼知识 l 答题挑战 软植入输出新品特点，传递优瞳品牌护眼防蓝光的品牌内涵

超级课程表X优瞳隐形眼镜·聚焦校园场景具象化品牌沟通点

优瞳.七天不熬夜打卡，开学季传递小黄芯防蓝光护眼新方式
超表携手优瞳针对新品小黄芯打造七天不熬夜打卡挑战，科普互动+红人分享花式内容传递优瞳护眼防蓝光的品牌理念
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全国85.7%在校大学生都在使用的高校APP

Power by：超级课程表
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