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Brief recap

background
新品国际版大哥大防晒即将上市，需围绕核心idea#全面防晒不断

网#在小红书，微博，抖音，微信四大平台传播，打响产品声量

Our task
通过市场分析和竞品调研，进一步对内容和达人进行精细化分析



内 容 策 略 

达 人 策 略



THINKING

平台矩阵规划+达人内容策略，为新品埋下种子

花 式 测 评

细 化 测 评 方 向

圈 定 最 匹 配 的 达 人 类 型

放 大 产 品 功 能 优 势

达 人 传 播 内 容

找 到 和 产 品 精 准 匹 配

的 内 容 角 度

吸 引 流 量 ， 实 现 产 品 破 圈

品 牌 深 度 传 播

找 准 品 牌 传 播 方 向

深 度 教 育 消 费 者

传 递 新 品 上 市 信 息

户 外 场 景 植 入

找 到 产 品 最 适 合 的 户 外 场 景

强 势 种 草

提 高 产 品 影 响 力



透视竞品投放情况

找到最适合的测评方向和达人类型

小红书



怡思丁水感防晒

怡思丁主打化水肤感，核心聚焦油皮使用场景
另会集中以暴晒亲测和专业仪器测评强调产品防晒力和科技

占比：10%占比：23% 占比：12% 紫外线仪器记录测评

深扒成分表测试

新旧对比测评

专业仪器测评

长时暴晒测防晒力…

油皮敏感肌使用感…

测评类型占比

 产 品 2 0 2 0 新 升 级

强 调 一 抹 化 水 ， 肤 感 不 油 腻  

 稳 定 防 晒 金 三 角 科 技

 S P F 5 0 + ， 1 2 . 5 h 持 久 防 晒
油皮防晒测评 暴晒亲测 专业仪器测评

数据来源：爬取“怡思丁防晒”下近一年笔记声量



安热沙小金瓶

安热沙以全系产品测评，不断沉淀内容，为品牌做背书
2 0 2 0 新升级产品也会更注重强调新旧对比和肤感体验

占比：19%占比：25% 占比：19%

2 0 2 0 产 品 新 升 级 ， 更 注 重 肤 感

另 加 遇 水 则 强 ， 遇 热 则 强 的 科 技

S P F 值 ： 5 0 + ， 高 倍 防 晒 力
安耐晒家族全

系列测评 新旧对比 使用肤感

暴晒亲测

专业科技实验测评

防晒霜成分对比

真假对比

肤感测评

新旧对比，突出黑科…

安耐晒系列测评

测评细化分布

数据来源：爬取“安耐晒”下近一年笔记声量



Mistine小黄帽

Mistine主打泰国NO.1防晒，集中沟通泰国防晒场景
另会密集关注学生群体，强调军训防晒测评，突出产品持久防晒力

占比：29%占比：47% 占比：10%

热带「专研」泰国NO.1防晒

SPF值50+，12.5h持久防晒

PA+++ ,8倍防晒

价格：69元 泰国防晒测评 使用前后对比 学生党军训
防晒

真人暴晒测评

科技测评

学生党防晒测评

前后对比测评

泰国防晒测评

测评类型细化占比

数据来源：爬取“mistine防晒”下近一年笔记声量



娜丽丝清透防晒霜

娜丽丝核心沟通妆前防晒的各种问题
其次会通过季节性防晒和成分对比强调产品的肤感和全面抗光老

占比：33%占比：36% 占比：16%

面霜级肤感，妆前打底必备

强调四季防晒，全面抗光老

SPF值50+，12.5h持久防晒
妆前防晒 季节性防晒 防晒霜成分对比

专业紫外线仪器测评

军训防晒测评

防晒霜成分对比

季节性防晒测评

妆前防晒测评

测评类型细分占比

数据来源：爬取“娜丽丝防晒”下近一年笔记声量



AHC小蓝瓶

借势韩国美妆心智，进行产品种草
会注重通过韩国防晒测评、妆前防晒、平价防晒，来突出产品使用肤感和性价比

占比：20%占比：36% 占比：18%

全光谱防晒，防UVA,UVB，红外线

上脸隐形，hold住底妆

SPF值50+，12h持久防晒

价格：89元
韩国防晒测评 妆前防晒 平价防晒

暴晒亲测

使用前后对比测评

平价防晒测评对比

妆前防晒测评

韩国防晒测评

测评类型细分占比

数据来源：爬取“AHC防晒”下近一年笔记声量



内容总览

各品牌在测评方向各有侧重

但我们还需聚焦平台消费者心智和产品自身特点进一步细化内容



TA内容偏好

基于“高倍防晒”下我们发现消费者关注度高的形式集中在：

妆前防晒、平价防晒测评、使用前后对比 暴晒亲测
6%

军训防晒对比
10%

前后对比测评
30%

平价防晒对比
20%

妆前防晒测评
34%

在化妆步骤中强势植
入产品，强调产品肤
感和高倍防晒卖点

强调产品性价比，
同时突出产品的
防晒值高

使用产品前后明显
差异，用对比形式
强调防晒力

数据来源：“高倍防晒”关键词最热TOP50笔记



产品核心卖点

零肤感，无负担3D加密网科技 Spf值70+
突破性防晒值数

产品自身特点：



【测评方向建议】

综合调研分析，将从科技，防晒值，肤感三方细化演绎

科技感UP 防晒力
up

肤感up

ü 妆前防晒

ü 油皮敏感肌使用感

ü 换季防晒推荐

ü 防晒成分对比

ü 新旧对比

ü 暴晒亲测

ü 使用前后对比

ü 户外防晒测评

ü 紫外线仪器测评



、

竞品达人调研

总体来看，竞品均集中投放美妆达人，其次是测评达人
户外旅行还处在破圈尝试阶段

美妆类
69%

测评类
24%

户外旅行类
7%

美妆类
73%

户外旅
行类
18%

测评类
9%

美妆类
78%

测评类
12%

户外旅
行类
10%

美妆类
63%

测评类
25%

户外旅行类
12%

美妆类
90%

测评类
10%

怡思丁和安热沙会核心沟通新品上市

因此会提高测评类的投放比例，力证产品升级的实力

娜丽丝，mistine，AHC会强调妆前和肤感

因此重心会更偏向美妆类

安热沙怡思丁

mistine 娜丽丝 AHC

数据来源：竞品关键词下近一年的小红书笔记



大哥大防晒—小红书达人策略

结合产品内容细化每个方向的达人沟通类型，综合考量产品投放比例

产品肤感
油皮敏感肌使用测评

妆前防晒对比

换季防晒测评

美妆类

产品科技感
专业紫外线测评

测评类新旧对比测评

防晒成分对比

产品防晒力
使用前后对比

暴晒亲测

美妆偏户外
类&户外类户外防晒测评

户外类

聚焦美妆类达人

从多维度传递产品肤感体验感好

吸引关注防晒的核心群体

测评类
比重：24%

美妆偏户外
比重：29%

测评达人进行沟通

让产品科技多一层专业加持

给选择困难者一剂定心丸

偏户外的美妆达人和户外达人

更直观地证实产品防晒力

尝试破圈，吸引户外爱好者

户外
比重：6%

美妆类
占比：41%

分配
比例

传播
目标

达人
方向



科技感——实验测评

惊掉下巴的超强实验
大哥大3D加密网，科

技实力respect！

ü 实验场景切入，多维度花式测
评实验

ü 侧重强调产品科技感

防晒力——户外防晒

出门晒不黑挑战
有Spf70+的大哥大！

太阳再大也不怕

ü 挑战出门只使用大哥大防晒，
并一天不补涂不做硬防晒

ü 在出门前后各拍一张照片进行
对比，强调产品防晒力

肤感——妆前防晒

初恋校花妆容太可了！
妆容服帖关键tips就

是大哥大防晒！

ü 场景切入—初恋校花妆容分享
ü 产品引入—强调大哥大防晒好

吸收，不卡粉，肤感棒

-内容角度-



透视竞品投放和消费者关注的场景，
综合考量选出产品最佳种草场景

微博



竞品聚焦的场景

竞品纷纷在军训和假期旅行的户外场景迅猛发力

并结合自身产品特点从不同角度进行沟通

军训
45%

假期
旅行
22%

海边
出游
33%

通过军训和海
边旅行场景，
强调产品防晒
力升级和黑科
技的加持

户外
跑步
37%

假期
旅行
27%

城市
通勤
36%

切入不同人群
（打工人，妈妈）
的出门场景，沟
通产品养肤防晒

力足 军训
45%

假期
旅行
55%

在军训和旅行
场景中植入产
品清爽肤感和
防晒力度

旅行
33%

军训
67%

强调平价，聚
焦学生党，集
中沟通军训场
景

怡思丁水感防晒 安热沙小金瓶 Mistine小黄帽 娜丽丝防晒

数据来源：竞品关键词下近一年的微博内容



消费者关注的场景

在2-6月份，消费者对旅游的讨论度最高，其次是跑步和野餐

跑步

滑雪

数据来源：相关微博话题声量&百度指数下相关场景近一年的热度变化
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综 合 考 量 产 品 高 倍 防 晒 特 性 和 传 播 时 间

野 餐 ， 旅 游 ， 户 外 跑 步 ，三大户外场景适合产品集中发力

我们需要聚焦的户外场景

野餐
强调产品

持久防晒力

旅游
强调产品防水功能

和持久防晒力

户外跑步
强调产品防汗和

零肤感



-内容角度-

野餐场景

春季野餐指南！
防晒必备大哥大，超持久

防晒力，野餐没烦恼

ü 野餐场景切入，强调出门野餐不
能少了防晒

ü 推荐大哥大产品，spf70+的超高
防晒值数和持久防晒力，一天不

补涂都没事

旅游场景

自在出游行vlog
有大哥大防晒，超强防晒

旅行不怕黑

ü 拍摄假期出游vlog
ü 在视频中植入产品，强调有大哥

大spf70+还防水防汗，旅游的时
候无惧紫外线

旅游场景

户外跑步怕晒黑？
有大哥大，防水防汗零肤
感，户外跑步最佳拍档！

ü 科普户外跑步要注意防晒
ü 推荐跑步必备防晒产品——大哥

大防晒
ü 强调产品防水防汗零肤感，户外

跑步的完美拍档



透视竞品投放和消费者内容偏好，
综合考量选出产品最佳投放方向

抖音



聚焦抖音高倍防晒，竞品都在重点科普产品卖点和成分

他们侧重用美妆类、专业测评类达人来为产品做背书

竞品动作

知识科
普
47%

直推
33%

剧情植
入
20%

剧情搞笑
类达人

美妆类达
人

专业类达
人

头部达人李
佳琦，专业
测评
核心沟通产
品成分和防
晒金三角科
技

怡思丁水感防晒

专业
测评
42%

直推
32%

剧情
植入
16%

场景
融合
10%

剧情植入

美妆类达
人

专业类达
人

头部户外达
人房琪kiki，
专业测评达
人，核心沟
通产品专业
防晒力

安热沙小金瓶

实验分
析
32%

直推
32%

剧情植
入
10%

场景融
合
26%

剧情植入

专业类达
人

美妆类达
人

头部剧情类
达人毛光光
专业测评达
人核心沟通
产品泰国专
研

Mistine小黄帽

专业科
普
57%

直推
43%

专业类达人

美妆类达人

娜丽丝防晒

核心通过美
妆达人和专
业测评达人
集中沟通产
品全面抗光
老的专业实
力

专业科
普
42%

美妆
33%

剧情
25%

剧情类达人

专业类达人

美妆类达人

AHC小蓝瓶

核心通过专
业测评达人
和美妆达人
集中沟通产
品全光谱防
晒实力



、

竞品纷纷聚焦防晒卖点科普的情况下

消费者更愿意相信头部美妆达人和专业测评达人的推荐

消费者评论词云

消费者内容偏好



结合产品自身特点，在抖音平台

采 用 头 部 达 人 + 专 业 测 评 达 人 的 策 略 ， 帮 助 产 品 传 播 效 益 最 大 化



-内容角度-

头部美妆达人

awsl！这是什么神仙防晒霜！
Spf70+的大哥大，防晒效

果一绝！
ü 头部美妆博主宣告新版大哥大上市

ü 强调产品spf70+超高防晒力，并介绍产
品科技实力和肤感体验

ü 呼吁广大网友赶紧去买

专业测评达人

新版大哥大成分测评来了！
来看看传说中的spf70+到

底神奇在哪里
ü 专业测评深扒成分

ü 多维度实验测评产品实力
ü 力证大哥大超强防晒力



分析竞品官微动作，找到最适合理
肤泉官微的发布内容方向

微信



怡思丁

聚焦新品本身，直接宣告上新动作

围绕新品上市

他们都在凸显产品科技和防晒力

并适当结合social trend以及福利互动，拉高新品声量

竞品动作

安耐晒 mistine 娜丽丝 AHC

通过各类场景，干货分享，多维度沟通新品信息



结合竞品动作和自身传播规划，找准下一步动作

品牌动作

新品福利

带动声量

权威性官方测评

力证科技实力

聚焦户外social trend

强势种草



内 容 策 略 

达 人 策 略



2月 3月 4月 5月 6月 8月 9月 10
月

11
月

12
月 1月

第一
季

第二季第三
季

第四季第一季

2020年 2021年

声量

怡思丁-全年投放规划

怡 思 丁 于 3 月 初 上 市 新 品 万 金 水 ， 并 联 动 三 大 平 台 打 爆 新 品
Ø 3 - 6 月

小 红 书 先 行 投 放 ， 营 造 真 实 口 碑 ， 抖 音 后 续 铺 量 投 放 ， 邀 请 明 星 王 琳 凯 和 李 佳 琦 直 播

Ø 7 - 1 0 月

微 博 ： 7 月 科 学 论 坛 落 地 ， 微 博 KO L 扩 散 传 播 ， 快 速 引 爆 声 量

小 红 书 ： 8 - 1 0 月 ， 小 红 书 后 续 铺 量 推 荐 产 品 ， 吸 引 一 波 大 高 潮

抖 音 ： 7 - 9 月 明 星 王 琳 凯 直 播 探 班 怡 思 丁 实 验 室 ， 达 人 扩 散 信 息 引 发 围 观
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达人数量变化

小红书

数据来源：统计竞品关键词下近一年的小红书笔记

抖音

数据来源：统计竞品关键词下近一年的抖音内容
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第一季

2020年 2021年

互动数变化
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达人数量变化

头部主播
联合明星

带货

20
20
-0
1-

20
20
-0
4-

20
20
-0
6-

20
20
-0
8-

20
20
-1
0-

达人数量变化

微博

数据来源：统计竞品关键词下近一年的微博内容

7月
科学论坛

11月
魏大勋直播



怡思丁-达人矩阵

• 小红书核心以底 部 达 人 营 造 真 实 口 碑

• 抖音聚 焦 中 腰 部 和 底 部 达 人 投 放 ， 并 用 少 量 头 部 达 人 带 声 量

• 微博侧重头部和中腰部打爆产品声量

数据来源：统计“怡思丁防晒”关键词下近一年的小红书和抖音投放情况

小红书

9

头部

KOL

中腰部KOL

底部达人

471

13

抖音

6

头部

KOL

中腰部KOL

底部达人
302

56

微博

24

头部

KOL

腰部KOL

底部达人
90

28



2月-9月核心沟通安热沙小金瓶第二代
• 2月-3月，小红书先行种草，积累口碑；抖音&微博3月开始爆发，用明星王俊凯和大量KOL来打响声量

• 5月欢聚日集中小红书投放，拉满口碑影响力

• 7-9月，抖音、小红书各类专业测评达人传播，吸引大批流量

10月，抖音发起挑战赛，集中火力推动新品小光管
• 微博抖音发起挑战赛#安热沙美白防晒#，用大量kol花式传播产品信息，两大平台联动引爆双11

安热沙-全年投放规划

小红书
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数据来源：统计竞品关键词下近一年的小红书笔记

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10
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11
月
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月 1月 2月

第一季 第二季 第三季 第四季 第一
季

2020年 2021
年

互动数变化

抖音

10月
发起挑战赛

数据来源：统计竞品关键词下近一年的抖音内容
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微博

20
20

-0
1-

20
20

-0
3-

20
20

-0
4-

20
20

-0
5-

20
20

-0
6-

20
20

-0
7-

20
20

-0
8-

20
20

-0
9-

20
20

-1
0-

20
20

-1
1-

声量变化

20
20
-0
1-

20
20
-0
4-

20
20
-0
6-

20
20
-0
8-

20
20
-1
0-

达人数量变化

微博联动
抖音挑战赛

数据来源：统计竞品关键词下近一年的微博内容



642人

小红书

头部

KOL

中腰部KOL

底部达人及素人

12人

23人

566人

抖音

头部

KOL

中腰部KOL

底部达人及素人

16人

96人

安热沙-达人矩阵

• 小红书核心以底 部 达 人 营 造 真 实 口 碑

• 抖音达人投放更集中8- 1 0月挑战赛，相比小红书，腰 部 达 人 占 比 更 高 ， 并

铺 大 量 底 部 达 人 和 少 量 头 部 达 人 齐 带 声 量

• 微博投放数量不高，核 心 以 明 星 流 量 实 现 产 品 声 量 引 爆

数据来源：统计“安热沙”关键词下近一年的小红书和抖音投放情况

微博

头部

KOL

腰部KOL

底部达人及素人
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8人

20人



理肤泉大哥大-投放规划

#防晒全面不断网#
4.1-4.20

（爆发期随天猫电商上新时间来定）

各平台
传播规划

微信 言安堂发布大哥
大专业测评文章

踏青野餐
切入微博 户外跑步切入

五一出游场
景切入

小红
书

新旧对比/深扒成分/油皮敏感肌使
用感

户外防晒测评/暴晒亲测/使用前后对比

抖音 头部达人发布 专业测评

预热期 爆发期 延烧期

新品预热，口碑铺量 破圈引流
打响声量 持续种草，心智沉淀

4.20-5.1 5.2-5.31

妆前防晒/换季防晒

1*中腰部KOL 2*中腰部KOL 2*中腰部KOL

40%底部KOL 20%底部KOL 40%底部KOL

1*头部达人 7*中腰部达人

1*头部KOL

传播目标

传播阶段

传播时间



头部

KOL

中腰部KOL

底部KOL

美 妆 类 l e a d i n g  KO L

美 妆 类 、 户 外 类 、 测 评 类

从 肤 感 、 科 技 感 、 防 晒 力 花 式 测 评

深 入 科 普 新 品 卖 点

理肤泉大哥大-达人矩阵

抖 音 1 个 头 部 KO L （ 美 妆 ）

小 红 书 8 0 个 底 部 KO L

（ 美 妆 、 测 评 、 户 外 ）

抖 音 7 个 KO L （ 专 业 测 评 ）

微 信 1 个 头 部 KO L （ 测 评 ） 头 号 测 评 类 账 号 言 安 堂 发 布 文 章

专 业 测 评 号 力 证 产 品 实 力

微 博 5 个 KO L （ 户 外 ） 美 妆 类  KO L

20w

25w

40w

10w

5w



THANK YOUTHANK YOU


