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项目背景&目标

合作契机

脱口秀老友京都念慈菴，熟悉的配合 脱口秀受众，庞大的年轻群体精准触达 脱口秀高频用嗓，京都念慈菴专业护嗓 Q3Q4节目热播，京都念慈菴销售旺季



传播策略
如何借助爱奇艺《喜剧之王单口季》完成品牌旺季推广目标



创造品牌“笑料”占领用户心智

手段一

京都念慈菴同选手快乐营业，
不断创造品牌“笑料”，趣味性传播品牌要点



1、段子植入

菴

丰富产品线&品牌要点，在观影过程中，直击观众！



2、创意中插

菴

#一声老师一生老师# 教师节点
京都念慈菴教师节特别篇，祝福老师教师节快乐

紧跟“抽象”热点，创新尝试新中插风格
魔性连番三番！洗脑上头，让观众忍不住二刷！N刷！



认证“实力舞台”强化主题理念

手段二

捆绑实力选手&舞台，与观众共聚高光时刻，
借势将“护嗓实力派，大笑更畅快”等主题理念
深植入人心！



1、固定环节

菴

THE KING——【菴选之人】，荣获让观众笑到嗓子疼奖！

笑到嗓子疼不用担心，我们有快乐靠山，京都念慈菴！



2、品牌花字



搭建情景演绎讲述产品卖点

手段三

还原产品使用的真实场景，通过人气选手趣味演
绎，将品牌&产品核心卖点充分展示，培养用户
生活需求与产品功能的关联意识



1、深度植入

吴镇宇×毛冬【港片风植入】
“威胁感”满满的送礼祝福

唐香玉×付航【香玉商务愿望实现】
付航搞笑中插模仿秀



2、产品使用

付航×刘旸 漆漆×王越 小北×刘仁城

是对手也是搭档，PK组合合体演绎积热清小剧场
【上火不怕，有京都念慈菴积热清】

于祥宇×周奇墨-来点念慈菴蜜炼川贝枇杷膏润喉护嗓 小鹿×刘仁城-嗓子不舒服 吃点京都念慈菴润喉糖



节目语境高频次提及&露出

手段四

京都念慈菴一路陪伴，在节目内反复被提及&
露出，拉满存在感，提升品牌记忆度



1、品牌口播

主持人口播

主持人花式口播
生动解读品牌理念&产品信息常规口播

选手口播

人气选手片尾主题口播

“京都念慈菴”“护嗓实力派，大笑更畅快”整季被完整提及超30次



2、品牌露出

菴

舞美+品牌摆放片头 冠名标版 口播提示条

前情提要

片尾鸣谢

人名条

角标（三种形式）

转场



合作亮点
燃炸全场，快乐精彩纷呈！



重新回归，万众瞩目

菴

菴

还是京都念慈菴赞助，熟悉的味道

念慈菴！好久不见！

京都念慈菴真是不离不弃 爱了！

看到念慈菴有种今夕是何年的感觉

念慈菴老盆友

念慈菴是脱口秀真粉呀

念慈菴又回来了！ 兜兜转转还是京都念慈菴啊 感谢念慈菴冠名！

菴



完美布局，一路护喉

多产品线，各大卖点清晰传递

段子植入 创意中插 深度植入 产品使用

教师节・节点营销

主题口播

固定环节

品牌定调



一路护“猴”，成就喜剧之王

快乐靠山，实力护喉，更护“猴”



品牌植入，爆梗出圈

点赞转发量超10万+视频x3，互动增长13倍+

视频最高点赞量过万，互动增长32倍+ 视频点赞量上千，互动增长3.2倍+

视频二传播放量上千，商品链接超1万+人种草

“最会玩的
百年护嗓品牌“

网友锐评：



群星闪耀，实力打CALL

菴

整季超20位选手&明星嘉宾深度配合京都念慈菴商务



合作效果
京都念慈菴喜剧之王“喉”赛雷啊！



品牌表现

性别 年龄 月收入 地区婚姻

女性占比

57.62%
19-35岁占

79.61%
已婚有小孩

家庭人群占比72.3%
万元以上收入占比

45%
一二线城市占比

62.92%

*爱奇艺后台统计



品牌表现

菴

品牌伴随《喜剧之王单口季》

总曝光量超4亿+
品牌深入节目观众心中！

品牌站内外相关弹幕/讨论数千条，将近100%好评



品牌表现

品牌认知度 品牌喜爱度 品牌购买倾向

未观看节目人群 观看节目人群 提升率/指数提升

42.7% 109.6 115.7

品牌收益超过同类节目赞助品牌均值水平

数据来源：Miaozhen SEI数据库资料

数据时间：2024.08.13-2024.10.21
备注：①品牌认知度提升为被访者观看节目前后对于品牌认知度的变化。②喜爱度/购买倾向提升指数为被访者观看节目前后对于品牌喜爱度/购买倾向的变化，并且考虑认知度变化的影响，再与均值比较而得。

节目热播期，品牌热度得到明显涨幅

微信指数 百度咨询指数

京都念慈菴百度搜索指数均值 远超同期同类节目冠名商



节目播放表现

节目表现指数

103.7

节目参与指数

112.6
节目关注指数

100.0

节目表现指数

83.7

节目参与指数

96.5
节目关注指数

78.2

《喜剧之王
单口季》

同期同类节目
benchmark

数据来源：Miaozhen SEI数据库资料、云合数据，数据时间：2024.08.13-2024.10.21
备注： ①节目关注指数：通过调研获得节目的观看率，衡量人群覆盖的广度和喜爱度，指数越高代表覆盖人群越多。②节目参与指数：衡量观众对节目的讨论量级和搜索意
愿，指数越高代表节目讨论声量越高、搜索热度越高。

爱奇艺热度峰值9460
2024站内综艺热度峰值TOP1

2024云合上新综艺
年榜TOP5



节目热度表现

抖音相关视频播放量超百亿，
成为抖音S+爆款综艺

#喜剧之王单口季#小红书总曝光量超83.95亿
成为小红书2024年热度最高的喜剧类综艺

#喜剧之王单口季#主话题阅读量破11亿
微博热搜热榜1917个



节目口碑表现

豆瓣评分8.2、微博评分8.5，2024喜综口碑TOP1
荣获微博2024年度品质作品

爆款实力获权威主流媒体追综报道



节目&艺人影响力表现

从小人物到喜剧之王
44组喜单演员全平台涨粉627万，全网相关热搜热榜1508个

选手商业价值飙升，合作商务超50+




