优化面试测试
1、 单选题
1. 在信息流广告投放过程中，下列关于A/B Test的说法错误的是：
A.是互联网工作中利用数据帮助决策的基础方法，也是广告投放优化的基础优化策略
B.两组对应实验，为了快速得到决策方案，可以设置两个变量同时进行测试投放，
C.A/B Test可以清晰快速的找到正确的投放方向以及制定下一步策略。
B.这个方法可以测试定向方式或者素材方向，快速找到正确投放方案。

2. CTR与下列哪个维度无关：
A.素材维度    B.定向维度    C.出价维度     D.创意标题

3. 在今日头条整体竞价过程中，以下那几个维度不会影响竞价结果：
A.素材质量    B. 出价     C.CTR      D.CVR    E.曝光量

4. 素材是用户点击广告的入口，也是筛选人群的重要环节。素材策略的核心是
A.时间、地点、需要场景化
B.明确需求产品用途、功能点对用户及其牌价值
C.抓住目标用户最本质的心理
D.素材样式原生化，尽可能贴近信息流内容

5. ECPM在优化中是较为重要的指标，以下对于CPM说法错误的是哪个
A.ECPM值的高低与账户CTR有一定相关性。
B.ECPM高低不会影响CPA的高低
C.花费高低不会影响ECPM高低
D.头条账户中CVR可以决定ECPM的高低

6. 对于账户内优质计划我们应该如果操作：
A.短期内连续多次调高出价，刺激优质计划继续跑量。
B.不做过多调整，如果需要调整复制新计划进行调整
C.开启智能定向扩宽人群覆盖，加大力度投放
D.计划内增加或更换素材，帮助新素材进行寻找优质人群

7. 在头条竞价过程中我们采用OCPM的竞价模式，那么关于OCPM竞价中ECPM值如何计算？
A.ECPM=花费/曝光*1000             B.ECPM=CPC*ECTR*1000     
C.ECPM=CPA*CPC*ECVR*ECTR*1000   D.ECPM=CPA*ECTR*ECVR*1000

8. 客户投放针对后端效果不好，以下做法错误的是？
A.优先调整人群定向，针对不同人群做A/B Test测试     
B.调整素材方向，在素材内针对后端卖点进行硬广形式体现
C.针对双出价形式提高前端出价后端出价不变，增加后端转化率
D.对素材和定向同时进行调整，寻找ROI好的投放方式

9. 以下公式中错误的公式是哪个？
A.CPC=CPA*CVR（点击转化率）  B.CPM=CPA*CTR*CVR*1000    
C.次留率=次留成本/激活成本     D.ROI=客户回收金额/(CPC/CVR*CTR)

10. 客户共计花费2000元，实际曝光10000次，点击转化率为20%，点击率为2%，付费成本200元，请问付费率是多少？
A.5%     B.10%    C.20%     D.25%     E.30%     F.43%
2、 判断题
1. 一键起量我们应该在优质账户中寻找优质推广组进行使用，这样可以扩大流量池。（   ）

2. 无论何种出价方式，在程序化创意中，系统会随机展示广告，达到不同创意测试。（   ）

3. 客户一旦使用了今日头条DMP功能创建的自定义人群包，建议不使用其他定向条件，否则会让受众进一步变窄。（   ）

4. 在头条质量度计算中，广告计划点击率高，计划质量度一定高。（   ）

5. 目前头条AD后台是不支持搜索词定向（   ）
3、 多选题
1. 针对素材进行分析时，我们会针对哪些数据进行分析：
A.P3TR    B.CPA     C.CVR    D.CTR     E.点击数     F.CPM

2. 针对账户搭建以下说法正确的是：
A.针对优质素材我们应该尽可能多的搭建推广计划，以边优质素材进行拿量
B.基础搭建我们可以按照素材类型进行搭建，可以区分素材类型数据进行分析
C.基础搭建我们可以按照定向方式进行搭建，可以区分不同人群带来的效果。
D.新素材在老账户内投放可以适当提高出价进行优先拿量。
E.在素材搭建时我们可以采用两个素材对应两个人群包进行搭建，快速找出优质人群和素材。

3. DMP平台有很强大的功能，以下是DMP平台可以做到的是：
A.人群分析    B.人群管理    C.人群上传    D.人群运算    E.人群打包    F.人群扩展

4. 通常情况下，广告点击率低可以通过哪个方式改善：
A.出价    B.定向    C.素材    D.文案    E.转化目标

5. 在头条进行广告定向时，以下哪些操作会定向过窄
A.多重定向交叉          B.勾选某个非常窄的定向    
D.兴趣关键词数量较少    E.勾选智能定向

6. 在头条媒体中单出价模式可以采用的出价模式有哪些？
A.激活出价    B.付费出价    C.次留出价    D.注册出价   E.关键行为
