
 小红书运营

 博主(发布笔记的人）

 网络图：适合公司内部的号来发：运营团队自养号；内部
 女员工号；男员工老婆号

 真实用户：让客服部去收集并且我们给出相应的指导进行
 分发

 模特：让提供素材的人自己做发布。

 流量来源

 小红书公域流量

 搜索流量

 综合排序

 标题中带有关键词（标题要突出主题，关键词选好）

 文章主体内容一定要围绕这个关键词来写

 图片中，结尾处加关键词相关话题

 热门笔记居多（点赞收藏评论多的笔记）

 文章主题只写一个关键词

 笔记基础排名比较高

 要原创

 热度排序

 时间排序

 小红书对于关键词抓取，主要是笔记开头和结尾；必带关

 键词：品牌词；功效词；热搜词

 首页推荐
 综合推荐

 类目分类

 分享流量

 私域（粉丝）流量

 转化  点赞、收藏、评论、

 内容  参照热度高的笔记；

 功能效果展示类（使用前后效果对比）

 测评功课类

 护肤流程类（日常）

 自制流程（生活小常识）

 集合分享类

 每个写文案内容的人，要养成去拆解分析那些热度高的笔

 记。将亮点进行提炼出来，不断做总结分析。  真实性+

 人物化口吻特别重要；

 素材

 模特

 买家秀

 小红书博主

 站外模特

 周边朋友

 网络图

 贴吧

 微博

 百度

 网购平台的评价

 真实用户

 素材都是需要进行加工处理，需要让美工部的人配合；我

 们也要出一些脚本给模特参考；


