四大平台知识点综合测试题（20 题）
选择题
1. 巨量千川账户搭建中，负责设置定向和出价的层级是？
A. 账户层
B. 计划层
C. 单元层
D. 创意层
1. 百度信息流的核心定向工具，区别于其他平台的显著特征是？
A. 兴趣标签定向
B. 关键词定向
C. 地域定向
D. 行为定向
1. 腾讯广告 3.0 中，“用户资产” 的核心构成不包括以下哪项？
A. 品牌认知人群
B. 互动行为人群
C. 历史卸载用户
D. 成交转化人群
1. 快手信息流 “原生态” 素材的典型特征是？
A. 专业团队拍摄的高清画面
B. 方言口语化表达 + 真实场景
C. 大量使用特效和动画
D. 明星代言的标准化视频
1. 巨量广告冷启动期的核心目标是积累多少有效转化，帮助系统完成学习？
A. 5 个以上
B. 20 个以上
C. 50 个以上
D. 100 个以上
1. 百度信息流中，关键词 “短语匹配” 的触发规则是？
A. 仅当用户搜索词与关键词完全一致时触发
B. 当用户搜索词包含关键词或近义词时触发
C. 当用户搜索词与关键词语义相关时触发
D. 当用户搜索词包含关键词的部分词根时触发
1. 腾讯广告中，“Lookalike 人群包” 的主要作用是？
A. 排除已成交用户
B. 基于种子用户扩展相似人群
C. 锁定特定地域用户
D. 筛选高消费能力人群
1. 快手 “老铁经济” 在账户搭建中的核心体现是？
A. 全国范围广覆盖
B. 突出品牌高端定位
C. 强化地域贴近性和社群信任
D. 采用复杂的定向组合
1. 巨量千川专业版相比极速版的核心优势是？
A. 操作更简单，适合新手
B. 支持自定义人群定向和手动出价
C. 仅支持移动端操作
D. 预算上限更低
1. 百度巧舱智能体（替代基木鱼）的核心功能是？
A. 素材制作
B. 落地页智能生成与优化
C. 关键词挖掘
D. 人群包管理
1. 腾讯广告定向策略中，“行为标签 + 兴趣标签” 的组合逻辑是？
A. 行为标签优先级低于兴趣标签
B. 仅使用单一标签效果更佳
C. 行为标签反映即时需求，需与兴趣标签配合
D. 两者不可同时使用
1. 快手短视频与直播的协同策略中，短视频的主要作用是？
A. 直接促成成交
B. 为直播引流和预热
C. 展示品牌历史
D. 替代直播进行产品讲解
1. 巨量广告衰退期的典型特征是？
A. 转化成本稳定在目标值 10% 以内
B. 点击率从 3% 以上骤降至 1.5% 以下
C. 新增用户占比持续提升
D. 预算消耗速度明显加快
1. 百度信息流场景化投放中，针对 “潜在需求用户” 的素材策略是？
A. 突出紧急促销信息
B. 提供干货内容建立信任
C. 直接引导下单
D. 强调品牌权威背书
1. 腾讯广告 “数据资产” 的核心价值是？
A. 仅用于统计曝光量
B. 沉淀用户行为数据，支持精准再营销
C. 提高素材制作效率
D. 降低广告投放门槛
1. 快手素材制作中，“原生态” 风格的拍摄设备建议是？
A. 必须使用专业电影机
B. 以手机拍摄为主，保持真实感
C. 需配备专业灯光设备
D. 必须使用绿幕抠图技术
1. 巨量本地推私域引流的黄金路径是？
A. 广告→品牌官网→私域
B. 广告→抖音号主页→私域
C. 广告→企微名片 / 社群二维码→私域
D. 广告→第三方平台→私域
1. 百度信息流中，关键词规划师的主要功能不包括？
A. 关键词推荐
B. 流量预估
C. 自动生成创意
D. 竞争度分析
1. 腾讯广告中，针对 “复购召回阶段” 的定向组合是？
A. 宽兴趣 + 浅行为
B. 核心兴趣 + 深度行为
C. CRM 人群包 + 场景行为
D. 相似人群 + 基础属性
1. 快手定向策略中，“达人相似定向” 的最佳实践是？
A. 选择千万粉丝的头部达人
B. 选择本地同领域中小达人（10 万 - 50 万粉）
C. 不区分达人领域，广泛选择
D. 仅选择娱乐类达人
答案及解析
1. 答案：C
解析：巨量账户采用 “账户 - 计划 - 单元 - 创意” 架构，单元层负责设置定向（如人群、兴趣）和出价，计划层设定预算和目标，创意层承载素材。
1. 答案：B
解析：百度信息流依托搜索基因，关键词定向是其核心特色，通过用户搜索词与关键词匹配提升精准度，其他平台更侧重兴趣和行为定向。
1. 答案：C
解析：腾讯用户资产包括认知、互动、意向、成交人群，历史卸载用户属于低价值人群，不属于核心资产构成。
1. 答案：B
解析：快手原生态素材强调真实感，常用方言、口语化表达和生活场景拍摄，与专业制作的 “精致感” 形成对比，更易获得老铁信任。
1. 答案：B
解析：巨量冷启动期需积累 20 个以上有效转化，帮助系统明确目标用户画像，不足则可能导致学习失败，超 50 个则进入稳定期。
1. 答案：B
解析：百度关键词 “短语匹配” 覆盖包含关键词或近义词的搜索词（如关键词 “雅思培训” 可匹配 “雅思培训班”），精确匹配需完全一致，广泛匹配为语义相关。
1. 答案：B
解析：Lookalike 功能通过种子用户（如成交客户）的特征，在腾讯生态中扩展具有相似行为的人群，用于扩大精准流量，是拉新的重要工具。
1. 答案：C
解析：快手老铁经济强调地域贴近（同城）和社群信任（同好），账户搭建需缩小地域范围、强化本地元素，而非广覆盖或高端定位。
1. 答案：B
解析：千川专业版支持自定义人群、手动出价和多维度报表，适合精细化运营；极速版操作简单，适合新手和小预算测试。
1. 答案：B
解析：巧舱智能体是百度的智能建站工具，可快速生成与创意匹配的落地页，并支持加载速度优化和表单管理，替代原基木鱼平台。
1. 答案：C
解析：腾讯定向中，行为标签（如浏览过商品）反映即时需求，兴趣标签（如 “美妆”）反映长期偏好，两者组合可提升精准度，行为标签优先级更高。
1. 答案：B
解析：快手短视频用于预热直播内容、引导关注直播间，通过 “预告直播时间 + 福利” 为直播引流，直播则负责深度转化，形成 “短视频引流 - 直播成交” 闭环。
1. 答案：B
解析：巨量广告衰退期表现为点击率骤降、成本超目标 30% 以上、转化量下降，A 为稳定期特征，C 为健康信号，D 可能是起量表现。
1. 答案：B
解析：潜在需求用户（如浏览过资讯但未搜索）需通过干货内容（如攻略、教程）建立信任，避免硬广，A、C 适合核心需求用户。
1. 答案：B
解析：腾讯数据资产沉淀用户互动、成交等行为数据，可用于构建人群包进行再营销，提升复购率，与曝光统计、素材制作无关。
1. 答案：B
解析：快手原生态素材无需专业设备，手机拍摄的真实场景（如门店实拍、街头采访）更易获得用户认可，过度专业的制作反而降低信任度。
1. 答案：C
解析：巨量本地推私域引流需缩短路径，广告直接跳转企微名片或社群二维码，减少跳转损耗，比官网、抖音主页等路径转化率高 30% 以上。
1. 答案：C
解析：百度关键词规划师用于推荐关键词、预估流量和竞争度，创意生成需通过创意中心工具，不在其功能范围内。
1. 答案：C
解析：复购召回需锁定已成交用户（CRM 人群包），结合场景行为（如浏览过新品）推送相关优惠，A 适合潜客，B 适合转化阶段。
1. 答案：B
解析：快手达人相似定向优先选择本地同领域中小达人，其粉丝地域集中、互动率高（3% 以上），头部达人粉丝分散，精准度较低。
（注：文档部分内容可能由 AI 生成）
