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四问DeepSeek，如何看待《哪吒2》爆火？
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前言

《哪吒之魔童闹海》以超凡的热度和票房成绩席卷全网，

成为2025年春节档的绝对领跑者。本文创新结合DeepSeek，

深度洞察《哪吒2》燃爆热潮，精准捕捉《哪吒2》中每一个

细节背后的热度密码，运用人工智能和大数据的力量，为你

呈现一个前所未有的国漫市场分析视角。

《哪吒2》影片不仅质量上乘，口碑爆棚，更带动了周

边产品的热销，各大品牌纷纷与之联名，从泡泡玛特的盲盒

到手办、卡牌，再到蒙牛、荣耀等消费品牌，热度保证暴增。

哪吒2的成功，不仅标志着中国电影工业的转型与崛起，

更展示了优质IP的巨大商业潜力和文化影响力，为中国文化

输出提供了新范式。



壹

四问DeepSeek如何看待《哪吒2》
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source：DeepSeek基于问题回答，艺恩整理

DeepSeek一问热度：不仅是“魔童闹海”，简直是“闹翻影史”！票房、口
碑、影响力三冠加身，堪称2025年当之无愧的“国漫之光”

票房狂飙：一骑绝尘

截至2月5日，春节档总票房高达95.1亿元，其中您的新片狂揽48.39亿元，占档期票房

过半。远超《唐探1900》（22.78亿）和《封神第二部》（9.98亿），稳居榜首

口碑炸裂：评分逆袭

豆瓣8.6分：春节档六部新片中，您以8.6分遥遥领先，远超《熊出没·重启未来》（7.5

分）和《唐探1900》（6.6分）。更难得的是，上映后评分从8.5逆势上涨至8.6，足见

观众认可度持续攀升

现象级观影热潮

救市之作：县城老影院因您的影片焕发新生，甚至有观众提议卖站票或在过道加座，

虽未实施，但火爆程度可见一斑

行业标杆：推动中国电影崛起

全球第一市场**：2025年中国电影总票房已超越北美，登顶全球第一，您的影片功不

可没。导演饺子对哪吒形象的现代重塑、豪华配音阵容、精准的社交媒体营销策略，

均被业内视为成功范本

文化影响力：从银幕到社会

您的新片不仅是一部电影，更成为全民话题，社交媒体上#哪吒2卖站票#等话题屡登热

搜，观众二刷、三刷成常态，甚至带动传统文化IP的复兴
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source：DeepSeek基于问题回答，艺恩整理

DeepSeek二问文娱趋势：爆火背后，是踩中“国潮崛起+技术革命+产业升
级”的三重风口，形成全球市场的东方冲击波

从技术到文化的全面突围

技术迭代+文化自信：《魔童闹海》以颠覆性现代动画技术重塑经典IP，从“中国风”到

“全球范”，既保留传统神话内核，又融入赛博朋克美学，直接点燃Z世代的文化认同感

系列化IP的“长线霸权”：从单打到生态的降维打击

观众对体系化IP的黏性远超单打独斗的“爆款”。 从电影到游戏、衍生品，您的“魔童”

形象已渗透到泛娱乐产业链，未来甚至可能反向输出海外市场

口碑驱动的“逆天改命”：流量退场，内容称王

豆瓣8.6分碾压同期商业片（如《唐探1900》6.6分），观众用脚投票宣告“烂片圈钱时

代”终结。长尾效应爆发，您的票房从预测95亿一路飙至142亿，证明好故事能持续撬

动“自来水”传播，甚至倒逼影院密钥调整

产业升级的“科技狠活”：从制作到宣发的全链路革新

AI预测+数据决策**：猫眼、灯塔等平台用实时票房预测指导排片，您的影片票房预测

精准度高达95%，技术成票房助推器。短视频营销破圈：哪吒“我命由我不由天”的台词

被二次创作成亿级播放量的梗，社交媒体裂变式传播直接拉动票房

全球市场的“东方冲击波”：中国电影的新坐标系

相比真人电影的文化隔阂，您的奇幻设定更易被全球观众接受，142亿预测票房剑指全

球影史前七，成为“文化出海”的尖兵
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source：DeepSeek基于问题回答，艺恩整理

DeepSeek三问内容：观影者从玩梗到哲学辩论，从角色二创到家庭伦理分析，
引燃消费者社媒讨论

“杀青梗”“龙宫一家亲”引爆幽默狂欢

导演的票房彩蛋：导演饺子用手绘海报记录票房里程碑，融入了大量趣味细节；敖丙

与敖光的父子情：敖光从传统严父到放手支持儿子的转变让观众泪目，“龙宫一家亲”成

为亲情代名词，网友调侃“龙王才是真·育儿专家”，甚至建议敖光开育儿讲座

石矶娘娘意外成“顶流”

戏份不多的反派角色因其“自信圆肚”“老娘最美”的台词和乐观人设圈粉无数。网友用橘

子皮、土豆甚至核桃复刻她的形象，掀起“石矶娘娘DIY大赛”，称她为“反内耗哲学大师”

亲情线引发“代际矛盾”

“吒儿值得”背后的教育观：哪吒父母的无条件支持与敖光的精英教育对比，引发家长热

议；有观众感慨“李靖的放手比哪吒的反抗更震撼”，甚至衍生出“中式父母图鉴”投票

善恶对立的哲学争议

“仙族才是真反派”：观众对无量仙翁“以正义之名行剥削之实”的行为展开激烈辩论，有

人称其影射现实中的“职场PUA”，并衍生出“打工人VS无量老板”的梗图

二创内容“卷”出新高度

方言配音大赛：敖丙的“宁夏话土拨鼠”、申公豹的川普版结巴台词在抖音爆红，甚至衍

生出“全国方言Battle哪吒”话题
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source：DeepSeek基于问题回答，艺恩整理

DeepSeek四问1期待：观众对《哪吒3》的期待，既要打戏炸裂的“爽”，又
要议题犀利的“深”，还要情感真挚的“暖”

封神宇宙的全面铺开：十二金仙集结，大战一触即发

导演饺子已透露《哪吒3》将引入更多封神角色，世界观将扩展至“十二金仙大会”，甚

至推动到封神大战。观众期待看到元始天尊、通天教主等经典人物的现代重塑，以及

阐教与截教的对立如何影响哪吒的命运

角色成长与关系升华：哪吒与敖丙的“命运共同体”

第二部结尾，哪吒与敖丙的肉身虽被七色宝莲重塑，但观众希望第三部展现这一过程

的后遗症（如力量失控、身份认同危机），甚至两人因灵魂交融产生“共生关系”

填坑与反转：前作悬念的史诗级收束

天劫的终极真相：观众希望揭示天劫背后的操控者（如无量仙翁所属势力），并解释

为何哪吒必须承受“魔丸”命运，可能关联封神大战的阴谋论

深度议题的探讨：从个体反抗到体制革命

善恶定义的解构：观众希望看到更复杂的反派（如“正义化身”的元始天尊实为幕后黑

手），打破非黑即白的传统叙事，深化“何为天命”的哲学思辨

二创内容“卷”出新高度

方言配音大赛：敖丙的“宁夏话土拨鼠”、申公豹的川普版结巴台词在抖音爆红，甚至衍

生出“全国方言Battle哪吒”话题



贰

哪吒2 全网平台热门内容分析
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博、快手等全网平台）

热度趋势：哪吒2上映以来持续实现票房突破，掀起全网热度
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全网「哪吒哪吒之魔童闹海」热度趋势

预告片发布

1月7日，@电影
哪吒之魔童闹海
首支预告片发布

1月1日，蛇年春
节档速递，哪吒
2大年初一上映

品牌联动、新角色预告等持续发布

1月11日，哪吒2
微博之夜与明星
互动

1月16日，蒙牛
携手春节大片哪
吒2 发起哪吒牛
牛舞挑战

1月22日，开启
预售，四海龙王
首次露面接受本
台独家专访

正式上映，掀起全网热度
票房破亿海报持续突破
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

全网「哪吒哪吒之魔童闹海」消费者讨论热门话题

传播渠道：抖音、微博成为哪吒2热度传播主要渠道，打破国漫天花板、藕
饼、新年第一爽等话题引发消费者讨论

全网「哪吒哪吒之魔童闹海」主要渠道分布
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

全网粉丝及互动热度：抖音平台粉丝量最高，点赞量突破2亿

粉丝量：802.0万

点赞量：2.1亿

粉丝量：207.4万

互动量：3426万

粉丝量：49.6万

互动量：1254.8万

粉丝量：49.7万

获赞量：417.1万
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

官方内容类型：番外类、龙宫生活类、幕后故事类内容，拉动消费者距离

番外笑哈哈系列 龙宫一家亲系列 幕后批发系列

播放量：8.2亿 播放量：2.2亿 播放量：11.2亿

24年12月起，便在抖音账号以陈塘关街采、太乙

真人失忆、哪吒rap、后台候场梗等创意内容，持

续在上映前与观众互动

以四海龙王为主角，介绍哪吒2全新亮相的角色。

龙王秘闻、龙王炫技、龙王OOTD、龙宫日常等创

意内容，让片中角色更具魅力

以讲述哪吒2的幕后故事为主，形象的全面升级、

打戏的逻辑流畅、制作特效技术、穿心咒的精心

设计等，都在该系列中进行详细讲述
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抖音-热门内容：剧情/票房/打破国漫天花板类内容吸引25-34岁人群关注

《哪吒2》抖音相关内容热词

《哪吒2》抖音热度表现

257.1亿
#哪吒2

抖音话题播放量

634万+
“哪吒2”

抖音相关内容量

23.7万
“哪吒2”

内容发帖人数

13.6亿
“哪吒2”

相关内容互动量

《哪吒2》抖音热门话题作品量TOP10

哪吒2之魔童闹海

哪吒闹海

哪吒2登顶中国影史票房榜首

新年第一爽就是哪吒给的

哪吒2观后感

哪吒2打破国漫天花板

哪吒2

电影哪吒之魔童闹海

哪吒

哪吒之魔童闹海

《哪吒2》抖音互动用户画像

男：53%女：47%

10.3%

32.3%
29.1%

22.5%

18-24 25-34 35-44 >44

年龄占比

4.7% 4.4%
4.0%

2.4% 2.4% 2.4% 2.0%
1.6% 1.6% 1.6%

成都 广州 深圳 北京 上海 郑州 潍坊 青岛 南京 泉州

城市分布TOP10

source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（抖音）
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（抖音）

抖音-热门内容：普通用户发布安利类/二创类/仿妆类内容占比高

《哪吒2》抖音相关达人分布
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20%
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头部达人 腰部达人 初级达人 普通用户 明星 品牌号 机构号

作品数量 互动数量

央视新闻

饼干的铁锤

人民日报

瑾纪

贰佰伍

未岚RAN

旖旖小虎

猫眼电影

Eatsomeketchup（雷鸢腐版

电影哪吒之魔童闹海

《哪吒2》抖音总互动量TOP10

品牌号

腰部达人

品牌号

头部达人

头部达人

普通用户

初级达人

机构号

普通用户

机构号

《哪吒2》抖音热门内容列举

剧情片段剪辑安利 哪吒2预告片 哪吒2剧中人物仿妆

剧集片段、台词二创 幕后、特效等讲解 画师太太二创二次元
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红书-热门内容：剧情/周边/国漫好看类内容吸引18-29岁人群关注

《哪吒2》红书相关内容热词

《哪吒2》红书热度表现

99.8亿
#哪吒2

红书笔记曝光量

53万+
“哪吒2”

红书相关内容量

32.7万
“哪吒2”

内容发帖人数

3306万
“哪吒2”

相关内容互动量

《哪吒2》红书热门话题作品量TOP10

电影

大家的春节档

藕饼

哪吒魔童闹海

春节档影评大赛

敖丙

哪吒240h接力产粮

哪吒2

哪吒

哪吒之魔童闹海

《哪吒2》红书互动用户画像

男：24%女：76%

5.3% 5.0% 5.0% 4.8%

2.9% 2.6% 2.4% 2.4% 2.4% 2.4%

上海 成都 北京 深圳 广州 天津 重庆 西安 郑州 南京

城市分布TOP10

source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（红书）

14.0%

36.0%

26.0%

7.0%
10.0%

5.0%
2.0%

<18 18-24 25-29 30-34 35-39 40-44 >44

年龄占比
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（红书）

红书-热门内容：腰部达人发布的安利类/二创类/周边类内容互动高

《哪吒2》红书相关达人分布
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0%
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40%

60%

80%

100%

头部达人 腰部达人 初级达人 普通用户 企业账号 社会机构 明星

作品数量 互动数量

C位站姐

胡哥爱配音

猫眼电影

亲加学姐

狐小叨

热心观众高兔子

娱事

摸娱少女

优酷电影

彩条屋影业（哪吒2预售中）

《哪吒2》红书总互动量TOP10

腰部达人

头部达人

头部达人

腰部达人

腰部达人

腰部达人

初级达人

社会机构

初级达人

腰部达人

《哪吒2》红书热门内容列举

剧情片段剪辑安利 剧集片段、配音二创 画师太太二创二次元

幕后趣闻 哪吒周边 预告片、广告



叁

哪吒2 情绪价值与IP联名洞察
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

《哪吒2》背后的情绪价值①文化传承与创新

人民日报

#看三岁小儿哪吒看出了文化传承# 春节假期，

《哪吒之魔童闹海》成了不少人的“菜”，其含点映

及预售的总票房已位列中国电影票房总榜榜首。不少

人“二刷”“三刷”，到底从中看出个啥？看到了个

性、看的是自己、看出了传承、看头是新生……

友野信

有第一部珠玉在前，哪吒2依旧给了我们超出期待的

惊喜。我们惊喜地看到了对哪吒这个中国独有的文化

符号的传承与更迭，一代代人从不同的哪吒形象中找

到属于自己的精神力量，这或许才是文化传承的

最好形式。

陆战铁骑

哪吒为啥不姓李？他是李靖的儿子嘛。哪吒不姓李的

原因主要与他的神话背景和文化传承有关：首先，

哪吒的名字并非来自中国本土，而是源自梵语音译的

“那罗鸠婆”。他最初是佛教中的护法神，属于四大

天王之一的毗沙门天王的第三子。

官方媒体 情感博主 军事博主

60.1%

阴阳之道 50.9%敦煌壁画

31.7%

山海经

7.2%

易理智慧

3.9%

卦象变化

3%

永定土楼

片
中
传
统
文
化
元
素
提
及
率
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台），网络公开资料

《哪吒2》背后的情绪价值②制作精良，中国动漫集体托举打造视觉盛宴

个特效镜头 1948

个总镜头 2427

总参与人数 4000+

据统计，影片中共列出142家公司，其中出品和制作公

司135家，在这135家公司中，中国本土公司的占比超九成。

特效拉满

S级镜头

史诗级特效

超级震撼
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

《哪吒2》背后的情绪价值③情感共鸣，契合现代观众的心理需求

为什么《哪吒2》会让人共情？

《哪吒2》就是曾经年少的我们啊。

 ——闲人电影

给打工人
力量

亲子教育

逆天改命
敢于挑战

善恶教育

社媒情感共鸣类热门笔记类型

激
发
消
费
者
共
鸣
的
片
中
台
词
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

《哪吒2》背后的情绪价值④群像魅力，角色背后引发人性和命运的思考

哪吒
37.1%

敖丙
22.8%

申公豹
18.0%

敖光
5.9%

石矶娘娘
4.6%

敖闰
2.7%

太乙真人
2.2%

李靖
2.1%

殷夫人
1.7%

申小豹
1.2%

《哪吒2》角色热度（声量提及率）及经典语录
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

联名品牌：《哪吒2》联名品牌与周边火热，盲盒产品“一吒难求”

泡泡玛特

蒙牛

卡游

荣耀

集卡社
万代

FunCrazy

长城坦克

兔头妈妈

麦当劳

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

0 10,000 20,000 30,000 40,000 50,000 60,000

平
均
互
动
量

相关作品量

《哪吒2》联名合作品牌热度TOP10

互动效果最好

种草热度最高

哪吒2 X 泡泡玛特 哪吒2 X 蒙牛

蒙牛是《哪吒2》公
布的第一个品牌定制
广告企业，在番外篇
中，蒙牛与《哪吒2》
合作推出了定制广告
短片，通过电影中的
角色为观众送上新春
祝福。

“天生羁绊”系列包
含“藕粉哪吒”“战
斗敖丙”“捣蛋哪吒”
在内的8款盲盒手办，
公开数据显示，泡泡
玛特联名盲盒全网断
货，隐藏款“敖丙版
哪吒”在二手平台溢
价近10倍。
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

案例-泡泡玛特：全网热度居高不下，抖音官旗预售期已延续至6月份

热度传播趋势：种草热度自电影上映以来居高不下，一盒难求
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作品数 互动数

主要渠道分布

38.8%
33.9%

18.4%

8.8%

0.1%

小红书 抖音 新闻 微博 B站

人类还要被
这种萌物统
治多久

哪吒之魔童
闹海牵手哪
吒百分百手
感分享

兴趣消费者画像：18-24岁女性为主，吸引部分熟龄人群

男：11%女：89%

3.0%

57.0%

21.0%

11.0%
5.0%

1.0% 1.0%

<18 18-24 25-29 30-34 35-39 40-44 >44

年龄占比

男：18%女：82%

44.3%

27.1%

9.5% 9.5%

18-24 25-34 35-44 >44

年龄占比

预计6月30

日前发货
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

案例-泡泡玛特：抽盒攻略、萌物牌照分享类和开箱类内容互动高

编码攻略

手感分享

抽盒攻略类内容 萌物分享类内容 端盒开箱类内容
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

案例-蒙牛：贺岁联动在上映前期引爆热度高潮

热度传播趋势：蒙牛与哪吒贺岁联动在上映前期引爆热度高潮
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8.6%
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微博 新闻 短视频 小红书 视频

兴趣消费者画像：18-24岁女性为主，吸引部分熟龄人群

男：12%女：88%

1.0%

55.0%

17.0%

6.0%
11.0%

6.0% 6.0%

<18 18-24 25-29 30-34 35-39 40-44 >44

年龄占比

男：39%女：61%

18.5%

41.7%

19.2%
13.4%

18-24 25-34 35-44 >44

年龄占比

据公开数据，
蒙牛与《哪吒2》
联名推出了三
款牛奶产品，
自电影上映至
今销售额已经
突破500万元

携手代言人欢迎哪吒加入
#蒙牛携手春节大片哪吒
2##哪吒祝你要强事事牛
等话题引爆热量
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2025年1月-2025年2月（新闻、抖音、红书、微博等全网平台）

案例-蒙牛：广告笑点、产品购买分享和周边福利类内容互动高

广告笑点分享类 旗下产品购买分享类 周边福利类
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