
USING THE DJI CORE
ELEMENTS
使 用 D J I 大 疆 创 新 标 识 的 核 心 要 素

这个标识代表着DJI 大疆创新品牌，从而建立起大疆创新形象设计的核心。

DJI 大疆创新的 LOGO 应始终为英文字母组合形象。不得做任何改动，将其简化或附加其他
图形。任何附加成分都将有损 DJI 大疆创新标识和整体品牌形象。因此，必须使用官方提供
的DJI 大疆创新标准数字文件。

LOGO

品牌保护

标志的衬底与位置

形  状

颜  色

标志请使用本手册规范内的颜色，勿使用个人喜好颜色。必须尽可能优先使用高分辨率的标准标识
形象，从而带来最佳视觉效果。

该标识为字母图形化组合方式。DJI 大疆创新标识的所有组成部分都是不可分割的整体。其形状、颜
色和外观代表了公司的形象。

白色是 DJI 大疆创新标识最理想的底色。标志的摆放位置取决于所采用的媒体。标识四周必须保留
足够的最小衬托空间。

DJI 大疆创新标识在全世界范围内受到保护，使用者仅限 DJI 大疆创新及其授权合作伙伴。由于该标
识代表着DJI 大疆创新品牌呈现的产品及服务质量，因此对其的使用必须格外谨慎。

DJI 大疆创新于 2009 年精心更新了标志，使其更有现代气息。新标识突出了 DJI 品牌所蕴含的高端
品质，同时表达出全球领先的飞行影像系统独家先驱的特质。
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标识基础图形与标准色
DJI 的标识应该适应所有的工作环境。您应当在相应的使用环境选择正
确的标识使用方式。

为了保证您能正确的使用，我们已经创建了一个基础标识系统，其包
括 PANTONE® 颜色，与纯色的扩展及反向标识颜色的使用。因此，无
论 DJI 标识出现在包装上，网络，电视，在打印，在屏幕上，或在产品，
接近无限灵活性的设计，该标识都可以适应相应的设计环境。

标准色英文基础标识

中文基础标识

DJI 标准色为中性灰，只适用于纯白色背景。

当背景为 DJI 背景蓝色时，DJI 标识颜色为纯白色

专色       PANTONE 424C
RGB       R 112  G 115  B 114
HTML    707372
CMYK    64%   54%    52%   1%    

* 2015 年以前的 DJI 蓝色标识尽可能不在白色背景使用

   标识与中文名称横版无中文标语情况下不在单独使用

   根据品牌策略，请使用现行的 DJI 标准色进行设计

>  本标识不得随意简化或添加；

>  对本标识任何形式的改动或修正都将有损于标识，进而有损于品牌；

>  标识不得追求大型化，应以最适当的大小带来理想效果；

>  针对各种标准应用环境的字符标记的大小来确定标识大小；

>  如多种字符标号大小都适用同一个应用环境，则较小的标号优先于较大标号；

>  如有不同的标识制作程序，则应选用成品标识质量最高的制作程序；

>  本标志应尽量置于品牌专用背景色上。对 DJI 品牌来说应采用纯白色背景，

    也可采用 DJI 背景蓝色，但标识的底色应与产品颜色相协调。
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标识组合规范与安全距离
为了适应 DJI 品牌的多样化及各种用图，DJI 标识有多种组合方式，如
标识与标语组合，标识与中文组合，标识多元化组合，标识与供应商
组合等，请按照手册规范，进行相应的设计。

保证 DJI 标识能够带来最理想的视觉效果，必须在其四周留有足够清
晰的底衬空间。环绕标志外围的最小底衬空间可以映衬和突出标志，
从而与其他设计元素区分开来。应根据在不同媒体上的应用来使用不
同的标志摆放设计规则。

标识与英文标语组合

标识安全距离
标识安全距离内任何内容与图形不得侵入与遮盖。 

安全距离的判定为 DJI 第三个图形 I 字的高度为基础单位

蓝色虚线为标识范围，蓝色实现为标识安全距离。

*DJI 标识第三个图形字母“ I ”为基础的比例单位，不得随意更改

标识与中文标语组合 最小识别尺寸 最小像素宽度

33mm

60mm

40mm

90pixel

160pixel

130pixel

最小印刷宽度
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品牌颜色 - 色彩规范
对 DJI 标识来说白色背景最理想。此外还可以使用照片，但作为背景
不能过于繁复，否则会喧宾夺主地影响到 DJI 标识的效果。

但在实际应用中，白色、灰色或彩色也可以作为背景色。

DJI 背景蓝 根据设计的使用环境，除了首选的纯白色背景外，推荐用 DJI 背景蓝色作为背景色进行设计。

DJI 蓝  作为品牌的辅助色，不做大面积使用

DJI 活力蓝  作为文字辅助色，只能用于设计文字、图标与符号颜色，不做大面试使用

标志的背景不得过于繁复。

DJI 蓝 DJI 活力蓝DJI 背景蓝

专色       PANTONE 2186C
RGB       R 0  G 29  B 53
HTML    001d35
CMYK    100%   93%    64%   48%    

专色       PANTONE 285C
RGB       R 0  G 114  B 206
HTML    0072ce
CMYK    90%   48%    0%   0%    

专色       PANTONE 2286C
RGB       R 122  G 204  B 0
HTML    7acc00
CMYK    57%   0%    100%   0%    

专色       PANTONE Cool Gray 6 C
RGB       R 167  G 168  B 170
HTML    a7a8aa
CMYK    40%   31%    29%   0%    

专色       PANTONE 2311U
RGB       R 204  G 168  B 139
HTML    cca88b
CMYK    25%   38%    45%   0%    

专色       PANTONE 7626C
RGB       R 198  G 53  B 39
HTML    c63527
CMYK    28%   92%    94%   0%    

专色       PANTONE 306C
RGB       R 0   G 181   B 226
HTML    00b5e2
CMYK    72%   11%    11%   0%    

活动辅助色
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品牌颜色 - 色彩搭配
建立一个出色的品牌，色彩组合和比例是尤为重要的部分，使用正确
的颜色能使品牌更加容易识别记忆与传播。

我们的品牌颜色 DJI 蓝在推广设计中，应作为辅助搭配使用，不适用
于大面积平铺。我们希望蓝色的点缀来突出品牌的识别性与设计感，
从而提升带来人们的感官愉悦。

白色占设计画面主色调，中性灰与 DJI 蓝

为辅助色。此配色常用于公司宣传性画面

设计与展会配色。

浅色配色方案

75%

假设设计环境颜色为 100%，上图图示表现的意思就是 DJI 背景蓝色彩占整个

设计环境颜色的 75%，白色占整个设计环境的色彩为 25% 。

配色方案说明

DJI 背景蓝为主色调，白色为辅助色常用

于标识颜色，标题颜色与内文颜色。

DJI 蓝与 DJI 青春蓝为提亮色常用于辅助

图形与副标题。此配色常用于发布会新闻

活动与展会。

深色配色方案

标识基础色为主色调。此配色在前两种配色

无法实现的材质才会选用，一般情况不推荐

使用。

中性配色方案

根据不同的配色可以根据活动主题采用辅助色系配色，白色占设计画

面主色调，辅助色为搭配点缀色彩，不可大面积使用，中性色为标识

以及文字标题配色。但注意，不同设计场景辅助色只能出现一种，不

可出现多重颜色混搭。

活动配色

75%

25%

*  配色方案只做设计环境的色彩比列示意，并无实际数字约束设计环境

5%

60% 50%

10%5%

10%

25%

20%5%

30%

75%

15%

10%

5%

75%

15%

10%

5%

75%

15%

10%

5%

5%
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标识禁止使用规范
标识有固定的用法，单独使用时不得随意拉伸，调整，旋转，渐变等。

根据我们多元化的品牌战略，我们必须弃用原有的组合方式。统一标
识组合规范，给我们的客户及合作伙伴以值得信赖的感觉。

禁止使用规范

Flight Control

DJI 标准色为中性灰，

只适用于纯白色背景。

当背景为活动色时，标识为白色

黑色标识用于单色印刷，

如报纸，特殊材质无法

印刷颜色的情况下

标识禁止使用标准色外的任何颜色

不得随意更改标识的字体 不得随意拉伸或压缩标识比列 不得在标识内填充图案 不得在标识加“TM”或者 ® 等标识

不得更改标识规范的组合方式 不得使用颜色渐变填充标识 不得使用与底色相近或相同的颜色

填充标识，特殊材质除外

标识使用时，注意保留安全距离，

安全距离不可入侵杂乱的图像与

颜色

标识底色禁止使用辅助色外的任何

颜色，在使用底色时，标识为白色

标识禁止使用任何形状的边框作为

衬底

标识不出现标准以外的组合

使用规范
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品牌组合规范
标识品牌会随发展需要出现多元化的组合，我们制定一个视觉标准，
来使品牌保持统一风格。

所有DJI 延伸标识，都以DJI 基础标识为原型，不得修改DJI 基础标识。

TITLE
标识字体
DJI-DEMI

*  示  意

*  英文标识组合方式

*  中文标识文组合方式

禁止延展方式 禁止组合方式

*  标识不平衡

*  标识过小 *  标识过大 *  禁止上下组合 *  禁止自创新标识

*  禁止修改基础图形

*  后缀文字比列太大 *  禁止小写

标识延展

标识组合

1X

2/3X

Other Logo

1X

2/3X

Other Logo

Studio
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品牌办公物料设计风格
品牌办公物料包含日常媒体社交对外宣传所有资料的设计，它代表了
DJI 的形象，它具有一套明确的特性视图语言风格：创新、科技、感性
与聪慧。

为了确保宣传手法能适应目标群体并符合所提供的产品，视图内容必
须与 DJI 品牌主旨协调一致。禁止制作流于俗套的场景与毫无价值的
视觉影响。

DJI 是一个高端品牌，请保持设计与材质的高质量。

办公物料设计风格参考

办公与展示环境设计风格参考

*图示为风格参考，不做设计示范，具体设计根据设计环境结合本指导规范进行设计。

*办公物料设计风格参考中的色块为示意性色块，代表设计环境中的主画面与色彩排版。
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品牌常用印刷工艺
好的设计出品是集视觉、触觉信息印刷复制的过程。了解不同的工艺
用于不同的设计环境，来增强品牌的识别性。

DJI 是一个高端品牌，请保持设计与材质的高质量。

素击凸印刷
颜色浅，适合纤维长而韧度高的纸张，可印颜色

镂空雕刻
不适用于细小的文字或过于复杂的图案

烫印工艺
金属色彩鲜亮，多色可选，有凹凸触感

专色印刷
色彩均匀鲜艳，适用大面积单色，CMYK 无法调配专色

UV工艺
视觉突出，有触摸感，不适用于大面积

*印刷工艺可根据设计环境搭配使用，但不推荐过多应用避免画蛇添足



DJI 世界的人物
无论年龄长幼，他们都有着都市生活的轮廓，精力充沛。他们是时尚一族，顺潮流而动，充满感性而又明智聪慧。

DJI 世界的环境
DJI 的世界应该具有全球性的特点，直接体现身份，视觉点独特，画面新奇。
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品牌用图规范
目标群体通过感官来记忆 DJI 品牌，DJI 品牌的视图语言是产品属性、
名称、包装、价格、历史声誉、广告方式的无形总和。所以请务必在
使用图片时与DJI 品牌定位保持协调一致。

DJI 是一个高端品牌。

*不得采用与国家法律或道德相违背的画面。

DJI 世界的人物
禁止：做作或流于俗套的场景；毫无价值的庸俗矫揉的影像。不得使用媚俗和怪癖的画面人物。

DJI 世界的环境
禁止：虚假的道具，矫揉的造型；伪装的激情，虚伪的兴奋；乡土质朴或传统的浪漫风格。
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品牌用图禁用规范
当设计环境无法提供与品牌相协调的图片时，请使用纯色进行设计。
保持一个基本原则宁缺毋滥。

DJI 是一个高端品牌。

*画面不要落入俗套，也不因循守旧
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颜色使用规范

数字设计规范

* 在复杂的图形或插图时配色使用

RGB       R 39  G 205  B 242
HTML    27CDF2

RGB       R 112  G 115  B 114
HTML    707372

RGB       R 33  G 42  B 63
HTML    212A3F

R 211  G 212  B 217                                     #    D3D4D9

R 166  G 170  B 178                                     #    A6AAB2

R 122  G 127  B 140                                     #    7A7F8C

R 77  G 84  B 101                                          #    4D5465

R 204  G 226  B 241                                       #    CCE2F1

R 153  G 197  B 227                                       #    99C5E3

R 102  G 168  B 213                                      #    66A8D5

R 51  G 139  B 199                                         #    338BC7

R 211  G 245  B 252                                       #    D3F5FC

R 169  G 236  B 250                                       #    A9ECFA

R 125  G 225  B 247                                       #    7DE1F7

R 81  G 215  B 245                                         #    51D7F5

R 226  G 227  B 227                                       #    E2E3E3

R 198  G 199  B 199                                       #    C6C7C7

R 169  G 171  B 170                                       #    A9ABAA

R 141  G 143  B 142                                       #    8D8F8E

RGB       R 0  G 114  B 206
HTML    0072CE

主色系
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设计的安全距离

数字设计规范

* 用主色系进行设计时的色彩比列参考，可以删减颜色但不能添加颜色

* 与页面边距太近

* 标识安全距离范围内不得侵入复杂画面

   或图形与文字

设计内容与留白的比列

主标题

副标题

内文

了解更多

产品配图

注意页面的安全距离

注意文字与段落之间的间距比列

注意画面的留白与呼吸感，

不要太满

注意产品配图与文字之间的空隙

标识与边距距离比列

标识的安全距离

禁止使用

禁止使用



数字设计规范
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字体示意

Gotham-Light

Gotham-Book

微软雅黑

Gotham-Book

Gotham-Thin

Gotham-Medium

Gotham-Medium

WELCOME

CONNECT YOUR AIRCRAFT
TAKE TO THE SKIES

HOW TO CONNECT
LEARN MORE>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod 

tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim 

veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea com-

modo consequat. 

WELCOME

CONNECT YOUR AIRCRAFT
TAKE TO THE SKIES

HOW TO CONNECT
LEARN MORE>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod 

tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim 

veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea com-

modo consequat. 

谢 谢 使 用 谢 谢 使 用
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线上活动需使用产品以外的图片时，请务必在使用图片时与 DJI 品牌
定位保持协调一致。

DJI 是一个高端品牌。

* 所有图片素材应传达积极乐观的生活情趣。请勿使用色情，暴力与反社会的图片素材。

请使用真实的产品飞行环境 当使用人物时，请与产品一同出现在画面中，同时不要

凸显强烈的人物肖像与国籍

请使用画面生动的图片 请使用视角独特有构图感的航拍图 请使用有设计感的拍摄环境

数字设计规范
数 字 设 计 规 范    I   VISION 1.0图片素材使用规范
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店面门头展示设计参考

代理商名称 代理商名称

禁止改变组合方式 禁止改变标识居中的位置

代理商名称  I

禁止改变 DJI 标识颜色 禁止使用规范外的颜色

代理商名称

DJI 标识工艺为不锈钢烤漆，背发光 ，色温为 5500-6500K 范围正白即可。

背景板为铝塑板烤漆

代理商名称为立体字，，请勿使用自发光工艺制作字体。

*  禁止使用亮面亚克力与吸塑材质 *  禁止使用正面发光字与彩色字

*  禁止使用规范外的门头设计

标识工艺

禁止使用材质

展示设计规范
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航拍照片展示参考

禁止使用材质

航拍照片展示

*  禁止使用低像素画质照片

*  相片展示示意

*  禁止使用浮夸的相框

DJI 是一个追求完美细节的公司，所以在展示航拍照片时，需以画廊展览标准要求。

展示画面需要高精度打印，需搭配展览投影灯，给消费者带来摄影展般的感官享受。

展示设计规范




