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618母婴行业流量趋势和策略建议
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618母婴行业搜索趋势
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618母婴行业内容曝光趋势
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618母婴行业笔记发布趋势

2022年618期间内容及搜索趋势回顾

蓄水期
5/10-5/24

引爆期
6/4-6/20

预售期
5/25-6/3

➢ 母婴行业笔记发布数量从5月初开始波幅上涨，为618储备内容；内容曝光在开始预售期附近出现高峰；建议品牌在5月初

布局，赛马出优质高效种草内容，预售期开始发力放大优质内容种草效果。

➢ 618期间母婴行业搜索需求对比1-4月均值上涨41%，峰值搜索量可达平时2倍以上，且长尾效应高，搜索需求高峰持续

到节后，品牌可在5月初开始进行品牌词和品类词卡位，助力用户决策路径上的种草转化。

蓄水期
5/10-5/24

引爆期
6/4-6/20

预售期
5/25-6/3

蓄水期
5/10-5/24

引爆期
6/4-6/20

预售期
5/25-6/3

时间周期：2022.05.10-2022.06.19



2022年618期间TOP搜索词

1 儿童节礼物

2 六一儿童节礼物

3 宝宝辅食

4 孕妇照

5 儿童画

6 绘本

7 儿歌

8 待产包

9 孕妇穿搭

10 吸奶器

11 安全座椅

12 婴儿车

13 618母婴囤货

14 李佳琦618母婴

15 婴儿床

16 孕妇护肤品

17 纸尿裤

18 备孕

19 辅食工具

20 新生儿用品清单

母婴行业
618期间

Top20搜索词

时间周期：2022.05.25-2022.06.20

母婴行业有明显的618囤货心智
建议大促期增投电商促销场景词

儿童节送礼类词条搜索量较高
建议增投相关场景词



竞争蓝海

母婴行业细分赛道竞争格局
奶粉、出行、纸尿裤赛相关关键词道竞争激烈，辅零食、喂养工具、早教玩具搜索量大

广

告

主

数

量

竞争红海

平均点击价格 8 *气泡大小：竞价搜索词搜索量

时间周期：2022.05.25-2022.06.20



信息流：至少1篇万赞; 2篇千赞文；

搜索:品牌词首位SOV>90%核心品

类词SOV TOP2

信息流：至少2-3篇万赞;5篇千赞文

搜索：品牌词首位SOV>70%

核心品类词SOV TOP3

搜索：品牌产品词首位SOV>90%

核心品类词SOV TOP1-2

竞品词SOV TOP1-2

时间节点

5/25
预售

6/4
正式开售

蓄水期
5/10-5/24

预热期
5/25-6/3

爆发期
6/4-6/20

内容先行，预热铺垫 决策窗口，深度影响 爆文X爆品，破圈冲刺

阶段

流量竞价蓝海期

低价期充分曝光，先行预热

结合卖点产出多篇笔记赛马

测试，大促内容铺垫

信息流：优质素材放大预算，

打造爆文，DMP精准人群定向

搜索：搜索核心词卡位，防守

品牌词，影响用户购物决策

信息流：优质素材持续放量，投放

人群拓宽

搜索：加大搜索预算，核心词提高

出价加大抢位力度，快速收割流量

侧重信息流打爆文

信息流：搜索=7：3

搜索加强承接大促流量

信息流：搜索=4：6

搜索加强承接大促流量

信息流：搜索=4：6

阶段

目标

竞价策略

考核

投放配比

2023年618竞价广告投放节奏及策略建议

*以上考核标准仅供参考，具体根据品牌自身情况制定，具体618营销节奏以电商平台公告为准



2023年618搜索拦截节奏及策略建议

时间节点

5/25
预售

6/4
正式开售

蓄水期
5/10-5/24

预热期
5/25-6/3

爆发期
6/4-6/20阶段

品牌词

核心品类词

主要竞品词

场景词

攻

守

全面布局
攻守兼备

品牌词

核心品类词

主要竞品词

场景词

品牌词

核心品类词

主要竞品词

场景词

重点卡位核心品类&品牌词
影响决策

加大力度抢位核心词
收割流量

搜索词布局
策略

*以上考核标准仅供参考，具体根据品牌自身情况制定，具体38节营销节奏以电商平台公告为准
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618细分赛道布局建议



K：KOL场景营销 F：Feeds打爆文 S：SEM捕获心智

笔记关键词×多层次博主×丰富内容 高频触达制造印象 拦截+强背书

预售期
5/25-6/3

引爆期
6/4-6/20

蓄水期
5/10-5/24

“KFS”营销组合助力品牌大促期抢占用户心智

头部
达人

腰部达人

尾部达人

扩大产品影响力

多圈层触达人群

增强内容信服力

种子笔记
（测试初期5种笔记类型+）

潜力爆文
（头部优质笔记加推）

爆文

信息流推送笔记 用户阅读浏览 产生兴趣搜索品牌

品牌名

品牌词

核心品类词

主要竞品词

场景词

攻

守

20%

30%

50%

K:F:S = 4:4:2

K:F:S = 3:3:4

K:F:S = 3:3:4

蓄水期提前进行大促内容布局，信息流加推打造高赞爆文

大促期提高搜索预算与出价快速拦截用户，关键词全覆盖

预热期提高投流预算，信息流持续放大优质内容效率，搜索卡位重要赛道

投
入
膨
胀
系
数
建
议

（
相
比
日
常
投
放
）

+20%

+100%

+130%



2022年618期间母婴子行业大盘竞价预算分配情况

➢ 除奶粉、纸品清洁类目，大部分品类蓄水期信息流占比较大，大促期搜索广告占比大幅提升；

➢ 品牌可在蓄水期利用信息流开始做内容铺垫，预售开始后可大幅增加搜索预算抢占用户心智，快速转化流量。

蓄水期
5/10-5/24

预售期
5/25-6/3

引爆期
6/4-6/20

母婴奶粉 母婴出行

母婴纸品
清洁

母婴药品
保健品

婴童护肤
个护

孕产妇
相关

70%

30%

60%

40%

70%

30%

60%

40%

60%

40%

60%

40%

30%

70%

30%

70%

30%

70%

蓄水期
5/10-5/24

预售期
5/25-6/3

引爆期
6/4-6/20

40%

60%

30%

70%

40%

60%

40%

60%

40%

60%

40%

60%

30%

70%

30%

70%

30%

70%

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流

搜索

信息流



2022年618期间母婴行业竞价广告出价增幅

搜索

蓄水期
5/10-5/24

预售期
5/25-6/3

引爆期
6/4-6/20

23%
蓄水期CPE

48%
预售期CPE

33%
大促期CPE

13%
蓄水期CPC

45%
预售期CPC

33%
大促期CPC

*环比蓄水期前增幅

信息流

日常CPC&CPE  VS  618节CPC&CPE 日常CPC&CPM  VS 618节CPC&CPM 

18%
蓄水期CPM

35%
预售期CPM

28%
大促期CPM

7%
蓄水期CPC

18%
预售期CPC

14%
大促期CPC

*环比蓄水期前增幅

➢ 蓄水期开始信息流和搜索CPC、CPM、CPE均呈上升趋势，在预售期迎来高峰，引爆期缓慢回落；

➢ 建议品牌在蓄水期前性价比较高的阶段充分铺垫内容，在预售期来临后及时提高投放预算及出价，以抢占关键流量。

蓄水期
5/10-5/24

预售期
5/25-6/3

引爆期
6/4-6/20

*蓄水期前 时间周期：2022.03.20-2022.04.30



信息流 搜索

*618期间指22年预售开始到大促结束2022/05/25-2022/06/20对比节前2022/04/28-2022/05/24数据；近期日常指2023/03/25-2023/03/31数据

CPCCPECPC

母婴奶粉
0.58 11.32 3.08

+46% +30% +8%

近期日常
benchmark

22年618涨幅参考

信息流 搜索

CPCCPECPC

母婴出行

母婴纸品
清洁

母婴药品
保健品

婴童护肤
个护

孕产妇
相关

近期日常
benchmark

22年618涨幅参考

近期日常
benchmark

22年618涨幅参考

0.66 11.77 1.58

+44% +39% +39%

0.56 11.45 1.14

+27% +19% +12%

0.36 5.69 0.65

+11% +39% +30%

0.36 9.32 0.84

+34% +31% +37%

0.30 5.80 0.67

+14% -12% +14%

22年618期间母婴行业子类目竞价广告出价增幅
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细分行业趋势洞察分享
婴童食品|婴童出行|婴童洗护|婴童小件|纸品&纸尿裤|孕产相关



婴童食品中辅食和奶粉仍然是需求最大的两个品类
➢ 婴童食品搜索趋势高峰不明显，总体呈现稳定增长，618前期搜索需求有小高峰增幅，需加强投放力度承接用户需求。

➢ 辅食笔记发布量还是最大，但奶粉笔记发布增幅大于辅食，内容量逐步赶超辅食，奶粉需求量进一步提升；同时羊奶的搜索量和内容

曝光量之间存在一定gap，搜索需求强但内容空间大，有很大蓝海潜力，因此品牌可尽快布局机会品类抢占用户心智。

婴童食品各品类搜索趋势TOP5 婴童食品各品类相关内容曝光趋势TOP5

YOY

14%

28%

3%

39%

-7%

YOY

46%

-6%

20%

56%

66%

时间周期：2022.01.01-2023.03.31

婴童食品

面条

辅食

米粉

奶粉

羊奶

辅食

奶粉

米粉

面条

果泥



婴童食品的成分是宝妈们讨论的核心

婴童奶粉相关笔记词云

➢ 奶粉成分来看DHA，益生元，益生菌，乳铁蛋白等还是用户关注讨论的主要成分；辅食类目辅食油，米粉相关内容提及频率高

➢ 奶粉品牌维度爱他美，美赞臣，飞鹤A2也在内容心智一席之地；辅食品牌目前还没有头部壁垒，有很大蓝海机会。

➢ 新手妈妈，爸爸，辣妈，20分钟等时间的内容提及特别多，内容上可以多布局教程新手分享干货类的利他内容。

婴童辅食相关笔记词云

时间周期：2023.03.01-2023.03.31

婴童食品



推荐类词条更符合用户搜索习惯

➢ 奶粉搜索需求最稳定的是推荐类口碑词，因此奶粉客户在买词时应适当布局推荐类词条；另外通用奶粉仍然是需求最大的品类，

但是适合敏感宝宝的奶粉如羊奶粉也有一定需求。

➢ 由于季节原因 宝宝敏感类需求激增，品牌在布局时也不能忽略这些季节场景词。

TOP搜索词 飙升词
奶粉 一段奶粉转二段

新生儿奶粉怎么选 奶粉辅食

奶粉哪个品牌好 2段奶粉推荐

奶粉怎么选 深度水解奶粉怎么选

羊奶粉 3段宝宝奶粉推荐

三段奶粉推荐 3段奶粉

孕妇奶粉 奶粉三段推荐

新生儿奶粉 3段奶粉排行

新生儿奶粉喂养量 乳糖不耐受吃什么奶粉

3段奶粉推荐 3段奶粉推荐

二段奶粉推荐 2段奶粉排行榜

奶粉推荐 3段奶粉推荐好吸收长个子

羊奶粉怎么选 3岁宝宝奶粉

深度水解奶粉怎么选 奶粉

婴儿奶粉 4段奶粉推荐

TOP搜索词 飙升词
辅食 荷兰豆辅食

宝宝辅食 添加辅食顺序

一岁宝宝辅食 敏宝辅食

辅食添加时间表 鸡胸肉宝宝辅食

牛肉辅食 10月宝宝辅食

辅食食谱 溶豆宝宝辅食制作

虾辅食 10月龄宝宝辅食和奶安排

一岁半宝宝辅食 10个月宝宝辅食量和奶量

婴儿辅食 10月龄辅食

山药辅食 两岁宝宝辅食

1岁宝宝辅食 11个月宝宝辅食

蒸糕辅食 浓汤宝辅食

宝宝辅食食谱做法大全 11个月宝宝辅食和奶量

宝宝辅食一岁以上 十个月辅食

辅食添加顺序 11个月宝宝辅食一日三餐

奶粉TOP搜索词&飙升词 零辅食TOP搜索词&飙升词

时间周期：2023.03.01-2023.03.31

婴童食品



养娃日常分享：可爱宝宝，激发

用户点击互动兴趣

科普干货类：关注嗯嗯后大哭的

痛点，干货性强，同时内容＆产

品卖点契合度高

生活分享类：有冲击感的头图吸

引用户点击阅读，内容从辅食做

法自然引出产品特性

母婴新趋势：封面配色舒适；标

题结合新趋势90后带娃，匹配

用户意图

婴童食品优质笔记分享

时间周期：2023.03.01-2023.03.31

萌娃冲击 干货教程 生活分享 热点追踪

婴童食品



疫情放开，婴童出行搜索迎来爆发式增长
➢ 遛娃神器&安全座椅&婴儿车为站内3大热门搜索品类，出行品类有明显的大促节点心智，且搜索需求前置性较强，品牌需提前蓄水抢占心智。

➢ 疫情放开带动婴童出行热，各品相站内笔记讨论热度爆发增长，品牌可借春季出行及618预热提前布局种草。

YOY YOY

+72%

+167%

婴童出行

时间周期：2022.01.01-2023.03.31

婴童出行品类搜索指数

安全座椅

儿童自行车

滑板车

遛娃神器

平衡车

婴儿车

+104%

+40%

+42%

+86%

+15%

+46%

婴童出行品类笔记发布趋势
安全座椅

儿童自行车

滑板车

遛娃神器

平衡车

婴儿车

+106%

+167%

+83%

+114%



功能、人群、安全性是赛道核心关注需求

遛
娃
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器
相
关
笔
记
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云

婴
儿
车
相
关
笔
记
词
云

滑
板
车
相
关
笔
记
词
云

自
行
车
相
关
笔
记
词
云

平
衡
车
相
关
笔
记
词
云

安
全
座
椅
相
关
笔
记
词
云

➢ 安全座椅、婴儿推车、遛娃神器等品相，用户对于小月龄&新生儿宝宝的安全性，核心部位及舒适性更关注，同时大部分妈妈从孕期就开

始做攻略，品牌需重点传达自己的差异优势，并更前置沟通孕期机会人群。

➢ 平衡车&滑板车&自行车除关注产品性能，适用人群上，更加注重场景构图，可加强如周末&远郊等亲子游场景沟通。

婴童出行

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



TOP搜索词 飙升词
安全座椅 提篮和安全座椅的区别

安全座椅推荐 婴儿安全座椅

安全座椅推荐性价比 小月龄安全座椅

儿童安全座椅 性价比高的安全座椅

安全座椅多大可以坐 胖宝宝安全座椅

宝宝安全座椅 提篮式安全座椅

安全座椅排名 平价安全座椅

安全座椅安装在哪个位
置

汽车安全座椅

安全座椅怎么安装 新生儿安全座椅

宝宝安全座椅推荐 千元安全座椅

安全座椅有必要买吗 千元内安全座椅

婴儿安全座椅 几个月可以坐安全座椅

安全座椅反向坐到多大 便携安全座椅

安全座椅新生儿 老爸测评安全座椅

新生儿安全座椅 李佳琦安全座椅

TOP搜索词 飙升词
婴儿车 婴儿车怎么选

婴儿车推荐 婴儿车推荐性价比

婴儿车怎么选 婴儿车推荐

婴儿车排行榜 婴儿车风扇

高景观婴儿车 婴儿车闲置

婴儿车什么牌子好 婴儿车改造

李佳琦618婴儿车 婴儿车什么牌子好

婴儿车推荐性价比 婴儿车挂包

婴儿车推荐可坐可躺
婴儿车推荐可坐可躺性价

比

新生儿婴儿车，0－4岁 婴儿车挂钩

婴儿车什么时候买 婴儿车玩具

婴儿车和遛娃神器区别 婴儿车挂件

双胞胎婴儿车怎么选 婴儿车有必要买吗

500以内婴儿车
婴儿车和遛娃神器哪个实

用

平价婴儿车 婴儿车坐垫

TOP搜索词 飙升词

遛娃神器
婴儿推车和遛娃神器的区

别

遛娃神器哪个牌子好
婴儿车和遛娃神器哪个实

用

遛娃神器轻便平价 平价遛娃神器

遛娃神器推荐
平价遛娃神器推荐可坐可

躺

遛娃神器和婴儿车的区别 推车和遛娃神器区别

伞车和遛娃神器哪个实用 轻便遛娃神器

遛娃神器平价推荐 婴儿车和遛娃神器区别

平价遛娃神器 三轮车遛娃神器

婴儿车和遛娃神器区别 伞车和遛娃神器哪个实用

遛娃神器测评 遛娃神器轻便

遛娃神器轻便可折叠 遛娃神器平价

遛娃神器多大可以坐 遛娃神器测评

遛娃神器有必要买吗 遛娃神器轻便平价

遛娃神器轻便 遛娃神器多大可以坐

200左右遛娃神器 遛娃神器平价推荐

安全座椅TOP搜索词&飙升词 婴儿车TOP搜索词&飙升词 遛娃神器TOP搜索词&飙升词

时间周期：2023.03.01-2023.03.31

➢ 婴童出行产品决策周期长，用户会在产品的适用年龄尤其是新生儿、安全性、便利性、购买必要性等问题上反复衡量对比，在这些主要关

注点上，品牌可以持续更新内容布局。

➢ 临近大促，消费者对于大促的选购干货攻略、测评、优惠信息等更关注，品牌可提前布局内容抢占用户心智。

新生儿等岁段用户核心关注点，大促场景飙升
婴童出行



TOP搜索词 飙升词
平衡车 四轮平衡车

平衡车怎么选 平价平衡车

平衡车推荐 婴儿平衡车

儿童平衡车 平衡车推荐性价比

平衡车推荐2岁 平衡车怎么玩

儿童平衡车推荐 平衡车改装

平衡车怎么玩 平衡车推荐2岁

宝宝平衡车 平衡车护具

平衡车的危害 平衡车护具推荐

平衡车比赛 平衡车推荐

平衡车适合多大孩子 平衡车教程

宝宝平衡车推荐 平衡车推荐2岁老爸测评

平衡车头盔 平衡车俱乐部

平衡车测评 平衡车推荐一岁

平衡车怎么教 平衡车哪个牌子好

TOP搜索词 飙升词
滑板车 折叠滑板车

电动滑板车 平价滑板车

儿童滑板车 围栏滑板车

滑板车怎么选 三合一滑板车

滑板车儿童推荐 四合一滑板车

滑板车推荐 婴儿滑板车

滑板车推荐一岁 四合一滑板车推荐

宝宝滑板车 四合一滑板车有必要买吗

电动滑板车推荐 魏老爸测评滑板车

四合一滑板车推荐 六合一滑板车

三合一滑板车 扭扭车和滑板车哪个好

儿童滑板车怎么选 老爸测评滑板车

老爸测评滑板车 老爸测评儿童滑板车

儿童滑板车推荐 滑板车有必要买吗

滑板车测评 滑板车适合多大宝宝

TOP搜索词 飙升词
儿童自行车 平价儿童自行车

儿童自行车怎么选 老爸测评儿童自行车

儿童自行车品牌推荐 儿童自行车推荐性价比

儿童自行车推荐 儿童自行车怎么选

儿童自行车推荐性价比 儿童自行车性价比

儿童自行车尺寸怎么选
儿童自行车十大品牌排

行榜

老爸测评儿童自行车 儿童自行车怎么选尺寸

儿童自行车老爸测评 儿童自行车头盔

儿童自行车性价比 儿童自行车推荐

儿童自行车十大品牌排
行榜

儿童自行车品牌推荐

儿童自行车3岁 儿童自行车品牌

儿童自行车品牌 儿童自行车平价

儿童自行车测评 儿童自行车老爸测评

16寸儿童自行车 儿童自行车哪个牌子好

500元以内儿童自行车 儿童自行车2岁

平衡车TOP搜索词&飙升词 滑板车TOP搜索词&飙升词 自行车TOP搜索词&飙升词

时间周期：2023.03.01-2023.03.31

适用年龄和干货攻略测评备受关注
➢ 除了怎么选、选什么等口碑推荐类优势词条外，1岁/2岁相关品类推荐词条增势明显，建议加强对于核心岁段人群的决策用户产品教育。

➢ 用户对于品类功能需求提升，如四合一&三合一等产品需求，同时需关注对于品类负面内容的正向引导干预如平衡车的危害等。

婴童出行



婴童出行类目热门笔记形式分享

婴儿车｜遛娃神器

时间周期：2023.03.01-2023.03.31

安全座椅

➢ 一台就够直击用户需求，图文直接干货安利，并

选用品牌忠实博主新品体验，提升种草真实性，

两宝体验提升产品适用年龄可信度。

➢ 首图将用户关注的功能、价格、认证等需求直观

展示，标题万万没想到1k+…将用户的期待值拉满，

更易吸引用户点击。

滑板车

➢ 以童车大类目切入对比，视觉冲击力强更有利于

卷入更多非滑板车潜在消费者，纯干货攻略，更

直观展现品类和产品优势。

CTR：6% CTR：6% CTR：6%

婴童出行



2022/3/1 2022/4/1 2022/5/1 2022/6/1 2022/7/1 2022/8/1 2022/9/1 2022/10/1 2022/11/1 2022/12/1 2023/1/1 2023/2/1 2023/3/1

面霜

防晒

沐浴露

洗发水

牙膏

身体乳

爽身露

抚触油

洗面奶

婴童防晒进入旺季，爽身露及洗发沐浴产品需求上升
➢ 婴童洗护各品类中婴童面霜及防晒需求最大，3月进入春夏季防晒、爽身露及洗发沐浴等夏季品搜索量逐渐上升，可尽快

布局为大促蓄水内容。

23年Q1同比增幅

+71%

+30%

+63%

+46%

+54%

+37%

+58%

婴童洗护

时间周期：2022.01.01-2023.03.31



# 夏季面霜相关笔记热词 # 婴童防晒相关笔记热词 # 爽身露相关笔记热词

“保湿、舒缓”是夏季面霜最主要的

功效需求，同时“清爽不粘腻”需求

也同样突出

夏季户外遛娃场景被反复提及，防晒

的同时也需要兼顾保湿等功效

“止痒、舒缓泛红”是爽身露用户的

主要痛点

婴童洗护各产品相关笔记热词

婴童洗护

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



# 漫画风 # 朋友圈种草 # 使用场景植入 # 宝宝日常vlog

CTR：10.0%

用漫画的形式凸显出爸

爸对女儿的宠爱，同时

植入产品卖点

CTR：6.7%

朋友圈产品安利截图，凸

显真实感，同时点赞图让

用户更加信任笔记内容

CTR：7.0%

通过产品的使用场景增加

用户的真实感，同时用细

节图凸显产品功效

CTR：13.5%

用vlog形式记录宝宝护肤

过程吸引用户关注，同时

植入产品提高产品曝光

婴童洗护3月优质笔记分享
婴童洗护

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



宝宝面霜

儿童面霜

婴儿保湿面霜

婴儿面霜

新生儿面霜

宝宝霜

宝宝面霜推荐

婴儿面霜推荐

儿童面霜推荐

婴儿面霜排行榜

新生儿面霜推荐

婴儿面霜新生儿

宝宝面霜推荐春夏

宝宝面霜不黑脸

不黑脸婴儿面霜

面霜婴儿

宝宝面霜新生儿

婴幼儿面霜排行榜

宝宝霜推荐

儿童霜

儿童防晒

儿童防晒霜怎么选

宝宝防晒

儿童防晒霜

宝宝防晒霜怎么选

婴儿防晒

婴儿防晒霜怎么选

宝宝防晒霜

婴儿防晒霜

老爸测评儿童防晒

儿童防晒推荐

儿童防晒霜推荐

儿童防晒喷雾

宝宝防晒霜推荐

婴幼儿防晒

防晒霜儿童

儿童防晒霜老爸测评推荐

儿童防晒气垫

儿童防晒测评

幼儿防晒霜推荐

桃子水

爽身粉

桃子水怎么用

婴儿爽身粉

液体爽身粉

爽身粉哪个好

痱子粉

婴儿爽身粉推荐

爽身露

爽身粉新生儿

爽身露推荐婴儿

痱子粉婴儿推荐

桃子水国产和日本

液体爽身粉怎么用

宝宝爽身粉

婴儿爽身露

爽身粉推荐

新生儿爽身粉推荐

桃子水新生儿可以用吗

桃子水可以擦脸吗

# 婴童面霜TOP搜索词 # 婴童防晒TOP搜索词 # 爽身露/粉TOP搜索词

婴童洗护各品类3月TOP搜索词
婴童洗护

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



2022/3/1 2022/4/1 2022/5/1 2022/6/1 2022/7/1 2022/8/1 2022/9/1 2022/10/1 2022/11/1 2022/12/1 2023/1/1 2023/2/1 2023/3/1

奶瓶

吸奶器

睡袋

安抚奶嘴

23年Q1同比增幅

+71%

+18%

+28%

+17%

婴童小件用品搜索趋势及同比涨幅

➢ 奶瓶23年搜索量仍然保持高增长，睡袋季节性需求较为明显，安抚奶嘴和吸奶器的用户需求全年持续存在，且吸奶器大促

囤货心智强，可在大促前期加快内容布局动作。

婴童小件

时间周期：2022.01.01-2023.03.31



# 奶瓶笔记热词

# 吸奶器笔记热词 # 安抚奶嘴笔记热词

# 睡袋笔记热词

婴童小件各产品相关笔记热词

婴童小件

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



# 宝宝哄睡技巧 # 不同年龄段奶瓶选择 # 话题讨论型-一个人坐月子 # 坐月子科普

婴童小件3月优质笔记分享

婴童小件

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



奶瓶

奶瓶推荐

奶瓶清洗剂怎么选

新生儿奶瓶怎么选

奶瓶怎么买

奶瓶刷

新生儿奶瓶

奶瓶清洗剂

奶瓶消毒柜

奶瓶消毒器

吸管奶瓶

奶瓶推荐新生儿

奶瓶刷怎么选

奶瓶消毒

防胀气奶瓶

奶瓶消毒器推荐

婴儿奶瓶

宝宝不吃奶瓶怎么办

奶瓶消毒器有必要吗

奶瓶清洗剂怎么选

吸奶器

吸奶器推荐

吸奶器一次吸多长时间

手动吸奶器

吸奶器有必要提前买吗

免手扶吸奶器

电动吸奶器

吸奶器喇叭罩怎么选

吸奶器吸不出来奶

吸奶器怎么清洗

吸奶器测评老爸

涨奶吸奶器吸不出来

吸奶器什么时候买

吸奶器测评

吸奶器有必要买吗

吸奶器正确姿势

吸奶器几个小时吸一次

吸奶器单边好还是双边好

双边吸奶器

穿戴式吸奶器

睡袋

防惊跳睡袋

婴儿睡袋

睡袋怎么选

宝宝睡袋

睡袋婴儿推荐

睡袋推荐

新生儿睡袋

睡袋哪个牌子好

防惊跳睡袋有必要吗

睡袋有必要吗

婴儿睡袋怎么选

宝宝睡袋怎么选

投降式睡袋

睡袋怎么使用

宝宝睡袋推荐

1688睡袋

夏天睡袋

夏季睡袋

纱布睡袋

# 奶瓶TOP搜索词 # 吸奶器TOP搜索词 # 安抚奶嘴TOP搜索词

婴童小件用品各品类3月TOP搜索词

安抚奶嘴

安抚奶嘴推荐

安抚奶嘴该不该用

安抚奶嘴正确使用崔玉涛

安抚奶嘴什么时候用

安抚奶嘴该不该用

安抚奶嘴新生儿可以用吗

安抚奶嘴可以含着睡觉吗

安抚奶嘴什么时候戒

崔玉涛推荐安抚奶嘴

新生儿安抚奶嘴

安抚奶嘴哪个牌子好用

安抚奶嘴会影响嘴型吗

戒安抚奶嘴

安抚奶嘴一天使用几个小时

怎么戒安抚奶嘴

安抚奶嘴多久换一次

婴儿安抚奶嘴

安抚奶嘴推荐新生儿

新生儿可以用安抚奶嘴吗

# 睡袋TOP搜索词

婴童小件

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



纸尿裤相关品类大促节点热度高
➢ 纸尿裤品类大促节点搜索热度高，用户囤货心智明显，对于明显囤货心智的品类大促更需加大推广力度。

纸品&纸尿裤

时间周期：2022.01.01-2023.03.31
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纸尿裤相关品类搜索趋势

纸尿裤

拉拉裤

尿不湿

隔尿垫

23年Q1
同比增幅

+40%

+62%

+49%

+89%



纸品类大促节点囤货心智强
➢ 大促节点囤货需求拉动纸品类搜索激增，品牌需在大促节点加大投放力度以抢占用户心智。

纸品&纸尿裤

时间周期：2022.01.01-2023.03.31
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纸品类产品搜索趋势

棉柔巾

云柔巾

湿巾

23年Q1
同比增幅

+53%

+61%

+79%



时间周期：2023.03.01-2023.03.31

纸品&纸尿裤笔记热词洞察
➢ 红屁股、轻薄、侧漏为用户产品需求点，笔记内容可围绕核心痛点展开，同时用户对薅羊毛、平价等性价比相关关注度高。

➢ 纸尿裤&纸品类除本品线外，用户常会提及孕期相关热门品线，建议品牌可结合相关场景做多品线合集分享，强化品牌心智渗透。

湿巾相关笔记词云棉柔巾相关笔记词云纸尿裤相关笔记词云 隔尿垫相关笔记词云

纸品&纸尿裤



TOP搜索词
纸尿裤

纸尿裤推荐性价比高

纸尿裤推荐

新生儿纸尿裤

纸尿裤尺码

纸尿裤排行榜

纸尿裤用量

纸尿裤新生儿

拉拉裤和纸尿裤的区别

平价纸尿裤

新生儿纸尿裤推荐

s码纸尿裤囤多少

纸尿裤正确穿法

成人纸尿裤

纸尿裤薅羊毛

TOP搜索词
拉拉裤

拉拉裤推荐

拉拉裤几个月开始用

拉拉裤推荐平价好用

拉拉裤和纸尿裤的区别

拉拉裤正确穿法

拉拉裤什么时候穿

拉拉裤推荐夏天超薄

纸尿裤和拉拉裤的区别

多大穿拉拉裤

平价拉拉裤

什么时候穿拉拉裤

拉拉裤测评

几个月穿拉拉裤

夜用拉拉裤

纸尿裤TOP搜索词 拉拉裤TOP搜索词

TOP搜索词
尿不湿

尿不湿推荐

尿不湿尺码用量

尿不湿排行榜

尿不湿的正确穿法

戒尿不湿

尿不湿性价比推荐

尿不湿新生儿

新生儿尿不湿

换尿不湿的正确方法

新生儿尿不湿推荐

s码尿不湿用到几个月

尿不湿多久换一次

尿不湿退烧方法

尿不湿排行榜推荐

尿不湿TOP搜索词

纸尿裤相关下用户关注性价比、尺码、穿法等诉求
➢ 用户对纸尿裤&拉拉裤穿法、场景、尺码、价格、适用年龄等较为关注；尺码和价格类词条搜索需求量大，

可重点布局。

纸品&纸尿裤

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



TOP搜索词
隔尿垫

一次性隔尿垫

隔尿垫推荐

隔尿垫有必要买吗

水洗隔尿垫

可水洗隔尿垫

婴儿隔尿垫

隔尿垫可水洗

一次性隔尿垫需要准备多少

隔尿垫尺寸

隔尿垫一次性

隔尿垫买什么尺寸

隔尿垫需要多少

隔尿垫可水洗推荐

可水洗隔尿垫推荐

TOP搜索词
棉柔巾

棉柔巾婴儿推荐

婴儿棉柔巾

棉柔巾和云柔巾区别

云柔巾和棉柔巾区别

婴儿棉柔巾推荐

棉柔巾推荐

棉柔巾好价

新生儿棉柔巾推荐

新生儿棉柔巾

宝宝棉柔巾

宝宝棉柔巾推荐

棉柔巾婴儿推荐平价

棉柔巾和绵柔巾区别

棉柔巾囤多少

隔尿垫TOP搜索词 棉柔巾TOP搜索词

TOP搜索词
湿巾

婴儿湿巾

湿巾推荐

婴儿湿巾推荐

湿巾婴儿推荐

宝宝湿巾

新生儿湿巾

宝宝湿巾推荐

婴儿湿巾有必要买吗

新生儿湿巾推荐

婴儿手口湿巾

婴儿手口湿巾推荐

手口湿巾

纯水湿巾

湿厕纸和湿巾区别

湿巾TOP搜索词

纸品以品类词为重点关注，以对应人群需求做细分
➢ 纸品类消耗品下，用户对价格敏感度高，针对平价、好价等词搜索量高；大促节点可加强价格词类布局。

➢ 针对婴儿、宝宝、新生儿等细分人群下搜索需求高，对应产品可结合相关场景&人群进行内容布局配合SEM进行搜索卡位。

纸品&纸尿裤

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



纸品&纸尿裤热门笔记形式

囤货攻略 知识科普挑选指南 横向测评

➢ 纸品&纸尿裤作为日耗&日常复购品大促节点囤货属性强，多以囤货攻略&挑选指南笔记内容呈现。

➢ 横向测评类结合使用场景分析，突出产品优势，帮助用户快速决策；知识科普类从使用场景下护理痛点出发，结合产品卖点种草。

纸品&纸尿裤

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



孕产赛道蓝海机会多，需求量全年稳定
➢ 孕产赛道下全年搜索量稳定，大促节点均有小高峰。

➢ 细分品类下待产包搜索量稳居Top1，月子服&孕妇裤大促节点需求增长明显，品牌可在节点期间抓住流量快速突围。

孕产相关

时间周期：2022.01.01-2023.03.31
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孕产各品类搜索趋势

哺乳内衣

产后收腹带

待产包

妊娠油

乳头膏

月子服

孕妇裤

孕妇内衣

孕妇裙

23年Q1
同比增幅

+25%

+45%

+49%

+54%

+53%

+11%

+32%

+38%

+7%



待产包相关笔记词云妊娠油相关笔记词云哺乳内衣相关笔记词云 月子服相关笔记词云

从怀孕到哺乳，各个孕期阶段都有需求
➢ 用户对孕晚期、预产期、哺乳期等孕期阶段提及度高，笔记可针对怀孕不同阶段痛点结合相关场景进行产品种草。

➢ 哺乳内衣&月子服多与孕期穿搭场景挂钩，用户对材质、触感、设计关注度高；妊娠油多与护理/护肤场景相关；待产包除妈妈用品外，

宝宝相关用品同样受关注，品牌可结合用户关注场景/痛点/需求进行笔记创作。

孕产相关

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



TOP搜索词
哺乳内衣

哺乳内衣推荐

哺乳内衣推荐防下垂

哺乳内衣有必要吗

大胸哺乳内衣

哺乳内衣怎么选尺码

哺乳内衣大胸

哺乳内衣推荐平价

哺乳内衣测评

哺乳内衣准备几件

哺乳内衣推荐夏天

哺乳内衣什么时候穿

1688哺乳内衣

哺乳内衣大胸显小

孕妇哺乳内衣

TOP搜索词
月子服

月子服怎么选

月子服推荐

月子服5月份推荐

月子服推荐6月份

夏季月子服

1688月子服

月子服有必要吗

夏天月子服

月子服推荐4月份

月子服准备几套

纯棉月子服

月子服夏

月子服睡衣推荐

夏季月子服推荐

哺乳内衣TOP搜索词 月子服TOP搜索词

TOP搜索词
孕妇裤

孕妇裤推荐

孕妇裤子

孕妇裤子怎么选

孕妇裤推荐春夏

孕妇裤推荐春季

孕妇裤春夏

孕妇裤子怎么改

孕妇裤子推荐

孕妇裤扣子怎么扣

小个子孕妇裤

孕妇裤穿搭

大码孕妇裤

改孕妇裤

孕妇裤夏

孕妇裤TOP搜索词

孕产服饰有明显的季节性需求，可提前布局

➢ 月子服、孕妇裤有明显的季节搜索需求，针对换季需求，品牌可在笔记上结合对应场景种草&提前布局相关季节词进行搜索卡位。

➢ 哺乳内衣下用户对尺码选择及价格相关诉求明显，可适当布局相关关键词。

孕产相关

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



TOP搜索词
待产包

待产包清单

待产包和住院包

待产包需要准备什么

孕妇待产包清单

产房待产包

剖腹产待产包

待产包收纳袋

待产包推荐

6月份预产期待产包清单

产妇待产包清单

入院待产包

刨腹产待产包

产妇待产包

待产包提前多久准备

TOP搜索词
乳头膏

乳头膏有必要买吗

乳头膏孕妇

乳头膏推荐

乳头膏什么时候用

乳头膏测评

乳头膏怎么用

孕妇乳头膏

乳头膏湿疹

孕妇乳头膏推荐

孕期乳头膏

乳头膏有必要吗

乳头膏孕期

乳头膏用法

乳头膏宝宝

待产包TOP搜索词乳头膏TOP搜索词

TOP搜索词
妊娠油推荐

妊娠油

妊娠油涂抹手法

妊娠油什么时候开始用

孕妇妊娠油推荐

老爸测评妊娠油

孕妇妊娠油推荐排行榜

妊娠油涂法

孕妇妊娠油

妊娠油排行榜

妊娠油推荐老爸测评

妊娠油测评

妊娠油有必要吗

涂妊娠油手法

孕期妊娠油推荐

妊娠油TOP搜索词

用户对孕产用品尚在品类认知阶段，品牌有机会抢占赛道

➢ 孕妇用品下，用户更关注使用手法、使用场景等，尚处在初步建立认知阶段，品牌可对应布局相关使用场景&科普相关知识结合

产品种草，帮助用户答疑的同时加深产品印象，抢占用户心智。

孕产相关

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



使用教学 产品展示自身经验分享 挑选指南

➢ 孕产用品多以挑选指南&使用教学等形式呈现居多，结合宝妈自身经验分享更具说服力，增强种草效果。

孕产用品热门笔记形式

孕产相关

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



2022/1/1 2022/2/1 2022/3/1 2022/4/1 2022/5/1 2022/6/1 2022/7/1 2022/8/1 2022/9/1 2022/10/1 2022/11/1 2022/12/1 2023/1/1 2023/2/1 2023/3/1

面霜

防晒

洗发水

牙膏

沐浴露

身体乳

抚触油

洗面奶

爽身露

婴童防晒进入旺季，爽身露及洗发沐浴产品需求上升

➢ 婴童洗护各品类中婴童面霜及防晒需求最大，3月进入春夏季防晒、爽身露及洗发沐浴等夏季品搜索量逐渐上升，可尽快布

局为大促蓄水内容

23年Q1同比增幅

+71%

+30%

+63%

+46%

+54%

+37%

+58%

2022/1/1 2022/2/1 2022/3/1 2022/4/1 2022/5/1 2022/6/1 2022/7/1 2022/8/1 2022/9/1 2022/10/1 2022/11/1 2022/12/1 2023/1/1 2023/2/1 2023/3/1



# 夏季面霜相关笔记热词 # 婴童防晒相关笔记热词 # 爽身露相关笔记热词

“保湿、舒缓”是夏季面霜最主要的功

效需求，同时“清爽不粘腻”需求也同

样突出

夏季户外遛娃场景被反复提及，防晒

的同时也需要兼顾保湿等功效

“止痒、舒缓泛红”是爽身露用户的主

要痛点

婴童洗护各产品相关笔记热词

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



# 漫画风 # 朋友圈种草 # 使用场景植入 # 宝宝日常vlog

CTR：10.0%

用漫画的形式凸显出爸

爸对女儿的宠爱，同时

植入产品卖点

CTR：6.7%

朋友圈产品安利截图，凸

显真实感，同时点赞图让

用户更加信任笔记内容

CTR：7.0%

通过产品的使用场景增加

用户的真实感，同时用细

节图凸显产品功效

CTR：13.5%

用vlog形式记录宝宝护肤

过程吸引用户关注，同时

植入产品提高产品曝光

婴童洗护3月优质笔记分享

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



宝宝面霜

儿童面霜

婴儿保湿面霜

婴儿面霜

新生儿面霜

宝宝霜

宝宝面霜推荐

婴儿面霜推荐

儿童面霜推荐

婴儿面霜排行榜

新生儿面霜推荐

婴儿面霜新生儿

宝宝面霜推荐春夏

宝宝面霜不黑脸

不黑脸婴儿面霜

面霜婴儿

宝宝面霜新生儿

婴幼儿面霜排行榜

宝宝霜推荐

儿童霜

儿童防晒

儿童防晒霜怎么选

宝宝防晒

儿童防晒霜

宝宝防晒霜怎么选

婴儿防晒

婴儿防晒霜怎么选

宝宝防晒霜

婴儿防晒霜

老爸测评儿童防晒

儿童防晒推荐

儿童防晒霜推荐

儿童防晒喷雾

宝宝防晒霜推荐

婴幼儿防晒

防晒霜儿童

儿童防晒霜老爸测评推荐

儿童防晒气垫

儿童防晒测评

幼儿防晒霜推荐

桃子水

爽身粉

桃子水怎么用

婴儿爽身粉

液体爽身粉

爽身粉哪个好

痱子粉

婴儿爽身粉推荐

爽身露

爽身粉新生儿

爽身露推荐婴儿

痱子粉婴儿推荐

桃子水国产和日本

液体爽身粉怎么用

宝宝爽身粉

婴儿爽身露

爽身粉推荐

新生儿爽身粉推荐

桃子水新生儿可以用吗

桃子水可以擦脸吗

# 婴童面霜TOP搜索词 # 婴童防晒TOP搜索词 # 爽身露/粉TOP搜索词

婴童洗护各品类3月TOP搜索词



23年Q1同比增幅

+71%

+18%

+28%

+17%

婴童小件用品搜索趋势及同比涨幅

➢ 奶瓶23年搜索量仍然保持高增长，睡袋季节性需求较为明显，安抚奶嘴和吸奶器的用户需求全年持续存在，且吸奶器大促

囤货心智强，可在大促前期加快内容布局动作

2022/1/1 2022/2/1 2022/3/1 2022/4/1 2022/5/1 2022/6/1 2022/7/1 2022/8/1 2022/9/1 2022/10/1 2022/11/1 2022/12/1 2023/1/1 2023/2/1 2023/3/1

奶瓶

吸奶器

睡袋

安抚奶嘴



# 奶瓶笔记热词

# 吸奶器笔记热词 # 安抚奶嘴笔记热词

# 睡袋笔记热词

婴童小件各产品相关笔记热词

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



# 宝宝哄睡技巧 # 不同年龄段奶瓶选择 # 话题讨论型-一个人坐月子 # 坐月子科普

婴童小件3月优质笔记分享

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



奶瓶

奶瓶推荐

奶瓶清洗剂怎么选

新生儿奶瓶怎么选

奶瓶怎么买

奶瓶刷

新生儿奶瓶

奶瓶清洗剂

奶瓶消毒柜

奶瓶消毒器

吸管奶瓶

奶瓶推荐新生儿

奶瓶刷怎么选

奶瓶消毒

防胀气奶瓶

奶瓶消毒器推荐

婴儿奶瓶

宝宝不吃奶瓶怎么办

奶瓶消毒器有必要吗

奶瓶清洗剂怎么选

吸奶器

吸奶器推荐

吸奶器一次吸多长时间

手动吸奶器

吸奶器有必要提前买吗

免手扶吸奶器

电动吸奶器

吸奶器喇叭罩怎么选

吸奶器吸不出来奶

吸奶器怎么清洗

吸奶器测评老爸

涨奶吸奶器吸不出来

吸奶器什么时候买

吸奶器测评

吸奶器有必要买吗

吸奶器正确姿势

吸奶器几个小时吸一次

吸奶器单边好还是双边好

双边吸奶器

穿戴式吸奶器

睡袋

防惊跳睡袋

婴儿睡袋

睡袋怎么选

宝宝睡袋

睡袋婴儿推荐

睡袋推荐

新生儿睡袋

睡袋哪个牌子好

防惊跳睡袋有必要吗

睡袋有必要吗

婴儿睡袋怎么选

宝宝睡袋怎么选

投降式睡袋

睡袋怎么使用

宝宝睡袋推荐

1688睡袋

夏天睡袋

夏季睡袋

纱布睡袋

# 奶瓶TOP搜索词 # 吸奶器TOP搜索词 # 安抚奶嘴TOP搜索词

婴童小件用品各品类3月TOP搜索词

安抚奶嘴

安抚奶嘴推荐

安抚奶嘴该不该用

安抚奶嘴正确使用崔玉涛

安抚奶嘴什么时候用

安抚奶嘴该不该用

安抚奶嘴新生儿可以用吗

安抚奶嘴可以含着睡觉吗

安抚奶嘴什么时候戒

崔玉涛推荐安抚奶嘴

新生儿安抚奶嘴

安抚奶嘴哪个牌子好用

安抚奶嘴会影响嘴型吗

戒安抚奶嘴

安抚奶嘴一天使用几个小时

怎么戒安抚奶嘴

安抚奶嘴多久换一次

婴儿安抚奶嘴

安抚奶嘴推荐新生儿

新生儿可以用安抚奶嘴吗

# 睡袋TOP搜索词

时间周期：2023.03.01-2023.03.31



感谢观赏
小红书商业部-快消母婴行业运营
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