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「乘势生长」

——奢品行业节点营销指南
分享人：雨萱 小红书商业美奢洗护行业整合营销总监
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了解小红书节点营销生态



2023Xiaohongshu
INSPIRE
LIVES

奢品2023年5-6月搜索量预计同比增长51%

【奢品】2021年-2023年1-6月搜索趋势

5-6月是重要流量高峰期，母亲节/520/父亲节迎来爆发

节点流量

1/1 1/8 1/15 1/22 1/29 2/5 2/12 2/19 2/26 3/5 3/12 3/19 3/26 4/2 4/9 4/16 4/23 4/30 5/7 5/14 5/21 5/28 6/4 6/11 6/18 6/25

Y23 Y22 Y21

5/20
父亲节/618

母亲节

婚嫁季+出行季
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礼赠&婚嫁&出行2021年-2022年4-6月搜索趋势

【礼赠】+70%

2022年礼赠&婚嫁话题均在节点引爆，出行热度持续攀升

4/1 4/8 4/15 4/22 4/29 5/6 5/13 5/20 5/27 6/3 6/10 6/17 6/24

Y22 Y21

4/1 4/8 4/15 4/22 4/29 5/6 5/13 5/20 5/27 6/3 6/10 6/17 6/24

Y22 Y21

【婚嫁】+63%
Y22同比Y21相关搜索量 Y22同比Y21相关搜索量

【出行】+130%
Y22同比Y21相关搜索量

4/1 4/8 4/15 4/22 4/29 5/6 5/13 5/20 5/27 6/3 6/10 6/17 6/24

Y22 Y21

节点流量
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1/1 1/8 1/15 1/22 1/29 2/5 2/12 2/19 2/26 3/5 3/12 3/19 3/26 4/2 4/9 4/16 4/23 4/30 5/7 5/14 5/21 5/28 6/4 6/11 6/18 6/25

Y23 Y22 Y21

用户分享热情空前高涨，Y23迎来奢品行业井喷式内容增长

【奢品】2021年-2023年1-6月笔记发布趋势

奢品2023年1-4月笔记发布量同比增长107%

内容趋势
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JunApr May

母亲节 520 父亲节

婚嫁季 + 旅行季

【礼赠心智】

【婚嫁场景】【出行场景】

核心抓手

三大核心「节日礼赠」贯穿5-6月，「婚嫁」「出行」场景为重点抓手
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找准品类节点营销机会
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Y22【奢品】行业各品类细分搜索量

箱 包

配 饰

穿 搭

鞋 靴

珠 宝

腕 表

+53%

赛道机会

【奢品箱包】领跑节点营销，【配饰】Y22 4-6月同比+53%，潜力巨大

#
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4/20 4/27 5/4 5/11 5/18 5/25 6/1 6/8 6/15 6/22 6/29

Y22 Y21

520 618

No.1

双肩包
+84%

No.2 

托特包
+36%

No.3

水桶包
+47%

No.4 

腋下包
+23%

用户买包考虑因素 TOP 5

款式
颜色
品牌
季节

材质

箱包赛道

流量峰值与节点强相关，「大包」热情高涨，「腋下包」异军突起

# 【奢品箱包】赛道Y21-Y22搜索趋势

数据：2023年1-4月同比2022年

数据：2022年1-6月
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男性用户热搜点

女性用户热搜点

女表推荐 卡地亚

劳力士 蓝气球

女表怎么选 大牌

劳力士 欧米伽

品牌排行 机械表

月相 男表推荐

机械表
520送男友手表

大 牌
父亲节送爸爸手表

4/20 4/27 5/4 5/11 5/18 5/25 6/1 6/8 6/15 6/22 6/29

Y22 Y21

520 528

620
514

# 【奢品腕表】赛道Y21-Y22搜索趋势

腕表赛道

父亲节搜索峰值最高，大牌送礼心智强，520送男友，机械表为热门品类



4/29 5/6 5/13 5/20 5/27 6/3 6/10 6/17 6/24

Y22 Y21

520

联名款
+151%

数据：2022/4-2022/5环比

芭蕾风
环比+490%

小香风
环比+342%

复古港风
环比+38%

度假风
环比+1,230%

数据：2022/10-2023/3

当红风格

连衣裙
+27%T恤

+11%

短裤
+17%

穿搭赛道

五月初正式进入流量峰值，用户紧跟站内流行趋势，联名合作款受追捧

# 【奢品穿搭】赛道Y21-Y22搜索趋势
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1/1 2/1 3/1 4/1 5/1 6/1

23 22

高跟鞋
+56%

21&22年4-6月
平均环比搜索

玛丽珍鞋
+140%

21&22年4-6月
平均环比搜索

出行

备婚

【奢品鞋靴】4-6月词云

鞋靴赛道

与婚嫁&出行场景强相关， Q2预计搜索增长35%+

# 【奢品鞋靴】赛道Y21-Y22搜索趋势 #
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箱包赛道
抢占节点，建议从5月初开始布局

鞋靴赛道
婚嫁和复古玛丽珍成为大热品类

穿搭赛道
联名款占领【520】礼赠心智

腕表赛道
【520】送男友，机械表是热门 【父亲节】送爸爸，大牌是首选

赛道总结
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奢侈品如何玩转节点营销
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声量

APR MAY JUN

Campaign
品牌广告+IP引爆节日节点

点

Search
SEARCH长线抢占搜索心智

线

面
Branding
FEEDS持续沟通品牌故事

618/父亲节

520

母亲节

360° 全视角品牌心智建立

奢品打法

“点-线-面”营销组合拳，助力奢品节点营销增长
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JunMay

婚嫁季 + 旅行季

母亲节 520 父亲节/618

Apr节点时间

节点种草

流
量
抢
占

浏览场（Feed） - 品牌内容教育+达人演绎，打透品类赛道，360 °讲述品牌故事

搜索场（Search） - 搜索广告持续投放，精准触达用户搜索心智

B

IP 人群IP 场景IP 兴趣IP

开屏+信息流+点赞特效+搜索彩蛋+火焰话题+惊喜盒子，打造品牌Big Day

策略规划

节点营销策略与投放节奏
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抢 占 节 点 印 象
全新亮眼的品牌广告筑守活动核心阵地

Session 01
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上滑 静态小红屏 动态小红屏原生话题开屏互动开屏

原生品牌内容发酵 高效释放品牌内容力激发用户互动

原生笔记开屏开屏首刷

抢占节日第一心智

开屏广告

多样化「开屏」形式助力品牌抢占节日氛围感初印象
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评论区特效

话题页feeds
流特效

双击特效

单击特效

浏览场域

品牌定制「点赞特效」，强化节日氛围，高效提升笔记互动率
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常规样式

三卡样式

动态品牌专区，吸引用户目光

搜索第三位火焰话题

承接搜索内容沉浸式互动

搜索场域

动态「品牌专区」重磅上线，强化产品矩阵，抢占用户搜索心智
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内 容 精 准 种 草
全域软覆盖，F+S自然且精准地触达用户

Session02
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预估2023年5、6月节日节点期间流量同比 +150%

1/1 2/1 3/1 4/1 5/1 6/1

信息流流量及成本趋势

2022年信息流流量 2023年信息流流量 2022年信息流竞价ACP趋势

内容发布 开启测试

流量上涨成本低位 520

父亲节

机会期

母亲节

信息流流量

4月中起，节日节点流量上涨，建议前置布局，投流放大优质内容
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1/1 2/1 3/1 4/1 5/1 6/1

搜索流量及成本趋势

2022年-大盘搜索量 2023年-大盘搜索量 2022年搜索竞价ACP趋势

预估2023年5、6月节日节点期间流量同比 +51%

内容发布 开启测试

机会期
流量上涨成本低位

520

父亲节

母亲节

搜索流量

4月底至5月上，搜索流量上涨但成本较低，利用蓝海流量抢占用户搜索心智
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节日悦己 约会穿搭 礼物开箱 出行打卡 旅游购物攻略

内容方向

结合产品优势，紧跟节日热点打造爆款内容，高效种草
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• 品牌历史搜索与互

动过的人群

• 品牌账号粉丝人群

品牌人群 行业人群 粉丝人群 高端人群 特色人群

• 行业阅读/购物兴趣人群

• 时尚穿搭、美妆个护、酒

店旅游、婚嫁服务等

• 代言人明星账号粉丝

• 搜索过代言人、明星

关键词等人群

• 小红书精选的特色人群

• 奢美人群/精致中产人群

/潮流趋势人群/礼赠人

群/出行人群/婚嫁人群

• 综合衣食住行以及兴

趣爱好圈选高端人群

• 高消费人群/奢侈品兴

趣人群

人群定向

锁定奢品行业节日节点五大人群，精准触达TA
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礼赠词
520/母亲节/父亲节

520礼物
送妈妈礼物
父亲节礼物

品类词/需求词
奢侈品包包
一万左右包包
入门级大牌包

同类品词
XX最值得买的包

XX腋下包
XX2023新款

品牌词
XX包包
XX手袋

XX单肩包

日

常

投

放

词

类&

词

量

扩

充

节
点
人
群
新
增

竞价搜索词类 关键词举例
备婚清单 五一出行告白礼物

婚嫁词
备婚好物推荐
婚礼准备

备婚必买清单

出行词
五一小众旅游

三天两夜旅游推荐
xx购物攻略

关键词建议

节点搜索词建议：日常投放词类&词量扩充，礼赠/婚嫁/出行相关词加投
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预
算
建
议

信息流比重

关键词比重

投
流
策
略

内容：投流

信息流人群

关键词词类

阶段

策略 内容先行，预热铺垫 优质内容投流放大，搜索转化 持续发酵，口碑沉淀

50% 50%

50%

50%

40% 60%

40%

60%

30% 70%

30%

70%

品牌/品类/场景细分人群重复触达

Retargeting：DMP历史广告互动人群

智能定向/行业(时尚潮流/美妆个护等)人群/高消费人群/奢侈品兴趣人群/奢美人群/精致中产/潮流趋势

品牌词/品类词/同类品词/明星词

日常礼赠词/节点礼赠词/出行词/婚嫁词

关键词定向：搜索过相关品类/品牌/产品/同类品词的人群

DMP泛需求人群：明星粉丝/ 节点礼赠/出行/婚嫁

延续

预热期 余热延续爆发期

5.10 5.204.25 母亲节 5.14 父亲节 6.18

投放策略

从蓄水期到延续期，分阶段匹配KFS策略，实现高效种草
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引 爆 节 点 声 量
IP项目定制，双向绑定受众&品牌人设

Session03
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人群 品牌

• 礼赠人群

• 婚嫁人群

• 出行人群

双向奔赴

人群IP 场景IP 兴趣IP

她宇宙
时髦好物
编辑部

飞行橱窗

REDay

怦然心动
结婚季

质感男士
俱乐部

来红馆看秀

我的
穿搭公式

IP项目入局，助力奢侈品行业节点营销破圈
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小红书奢品营销新趋势

大秀 观展 大事件
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全域导流

打开小红书 浏览小红书 核心预约阵地 线下体验在小红书搜索

沉浸体验

优质内容

KOL内容 内容聚合页

线下内容回流，线上强势造风

精
细
化
人
群
策
略
圈
定
核
心
T
A

案例分享

香奈儿腕表游乐场【人-品-势】三重奏，迈向奢品展览营销2.0
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美 奢 洗 护 业 务 部

2 0 2 3 . 0 4

「聚势而增」
——助力珠宝品牌节点营销

分享人：白水 小红书商业珠宝行业负责人
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迎风借力 珠宝行业节点洞察
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Y23 Y21 Y22

2022年5~6月珠宝行业搜索热度高涨，多个流量高峰期机不可失！

【珠宝】2021年-2023年4月搜索趋势

搜索趋势

618&父亲节520&婚嫁潮母亲节
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【珠宝】23年各材质搜索量与搜索同比涨势（左）；金饰/钻饰22年搜索趋势（右）

品类趋势

Y23金、银、珍珠搜索涨势大好，钻饰、金饰搜索波动受到节点影响大

黄金

银

钻

翡翠
玉石
彩宝

珍珠

水晶

+180%

+140%

+170%

4/23 5/2 5/11 5/20 5/29 6/7 6/16 6/25

4/23 5/2 5/11 5/20 5/29 6/7 6/16 6/25

618520&婚嫁潮母亲节

钻饰搜索

金饰搜索

数据截止至20230420
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珠宝5~6月五大节点用户风潮

520 Bridal母亲节 618 父亲节
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母亲节

2022年母亲节搜索流量大幅增长，节日礼物登热搜首位

4/27 5/4 5/11

Y21 Y22

5/8 母亲节

5/6 母亲节前2天

5/3 母亲节前5天

21年&22年「母亲节」站内搜索趋势（左）；22年4-5月「母亲节」站内搜索热词（右）
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母亲节

母亲节期间手镯品类需求飙升，黄金、珍珠搜索量与讨论度高

【珠宝】2022.4.27~2022.5.8

珠宝行业母亲节热门笔记关键词母亲节相关热搜珠宝品类 母亲节相关热搜珠宝材质

黄金饰品 珍珠饰品 银饰品 玉石饰品 其他

项
链

戒
指

手
链

头
饰

手
镯

耳
环

/耳
钉

手
串

耳
夹

手
绳

耳
线

胸
针

搜索量 搜索增长率
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520

520关键词热度高涨，送礼仍是主旋律，平台级节日IP引爆搜索

5/14 5/21

Y21 Y22

5/20 搜索峰值

5/19 前一天

5/15 前五天

IP项目

21年&22年 「520」站内搜索趋势（左）；22年 5月「520」站内搜索热词（右）
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520

项链、戒指是520热搜品，礼物风格和送礼对象呈现“男女之别”

22年 520珠宝行业相关搜索词（左）；22年 5月「520」站内热搜词（右）

520挑礼
男女之别

小众

高级

大牌

限定/限量

男性热搜风格属性词

在520节点，男性希望珠宝能够独特又“有面儿”。

在520节点，女性用户不仅用珠宝来表达爱情，也会用于表达友情和亲情。

限定/限量

大牌

小众

高级

女性热搜风格属性词
闺
蜜 妈

妈
自
己

男
友

女
友 老

婆
妈妈 自

己
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婚嫁潮

婚嫁饰品搜索5月集中爆发，「钻」「金」可重点发力Bridal场景

金
钻

珍珠

玉

银
翡翠水晶

玛瑙
玉髓

铂金

彩宝

搜索量

搜
索
增
长
率

气泡大小表示有曝光笔记数

均线

均线

4/28 5/5 5/12 5/19 5/26 6/2 6/9 6/16 6/23 6/30

Y21 Y22

515做攻略

521做决策

618转化期

21年&22年婚嫁相关搜索趋势（左）； [珠宝] 520前后各材质市场潜力度（右）
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婚嫁潮

用户更重视「钻戒」仪式感，三金五金是传统婚礼必备

22年同比+89%

金项链

金手镯

五金

传统
婚礼

22年同比

+73%三金

22年520期间[婚嫁&金饰]相关词搜索量与同比涨势22年520期间[婚嫁&钻饰]相关笔记热词

Data Period: 2022/0515 - 2022/0525（气泡大小代表搜索量）
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618

618用户搜索热情高涨，用小红书寻求珠宝购买攻略、直播活动相关内容

618预售期 618狂欢日

5/2 5/5 5/8 5/115/145/175/205/235/265/29 6/1 6/4 6/7 6/106/136/166/196/226/256/28

22年 20年

22年预售日搜索远超21年

21年

22年珠宝行业618节点相关词搜索趋势21年&22年站内618关键词搜索趋势

22年
5/24 5/31 6/7 6/14 6/21 6/28

攻略 活动 直播 作业
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618

618买金需求爆发，相比其他节点，用户更关注含金量/纯度

Data Period: 2022/0525 - 2022/0625（气泡大小代表搜索量）

22年618期间珠宝行业黄金相关词搜索量与环比涨势22年珠宝行业618热搜词

K金

足金

金条

金块

环比+38%
环比+40%

金砖
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父亲节

父亲节前5天相关搜索流量开始上升，礼物推荐需求高涨

6/12 6/17 6/22

Y21 Y22

6/20 父亲节

6/15  父亲节前5天

21年&22年「父亲节」站内搜索趋势（左）；22年「父亲节」站内搜索热词（右）
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父亲节

「黄金」「玉石翡翠」「文玩手串」在父亲节礼物中的关注度较高

Data Period: 2022-05-23~2022-06-30

22年珠宝行业父亲节相关词搜索趋势22年珠宝行业父亲节热搜词

5/24 5/31 6/7 6/14 6/21 6/28

翡翠 金 貔貅 手串 玉
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珠宝5~6月五大节点用户风潮

520 Bridal母亲节 618 父亲节

珠光宝气送妈妈 礼物攻略抓人群 钻金抢占Bridal 含金保量蹲攻略 文玩金饰送爸爸

高增速节点

珍珠、黄金需关注

「钻戒」主打仪式感，

三金五金涨势好

「黄金」「玉石翡翠」

「文玩手串」涨势好

送礼是520主旋律，

种草有“男女之别”

买金攻略内容需关注

含金保量诉求增多
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PRAT 2

营销解码 珠宝节点三板斧
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小红书珠宝行业节点营销三板斧

节点种草 心智抢占 节点转化
KOL+FEEDS+SEARCH Brand advertising+IP 留资/自闭环
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流
量
抢
占

提升优质内容热度，精准触达TA节
点
种
草

搜索场域关键词卡位卡量

4月 5月 6月时间
节奏 父亲节618母亲节

开屏/信息流/火焰话题/惊喜盒子/点赞特效 贯穿用户使用路径，帮助品牌打造big day

520IP：选-买-送，一站式get礼物攻略 618IP：内容循环，助力618转化

人群IP：情感沟通，触达TA

B

I
P

520&婚嫁潮

私信留资
节点
转化 自闭环

婚嫁IP：求婚-订婚-备婚-结婚，抢占bridal场景 人群IP：情感沟通，触达TA

F

S

策略规划

节点营销策略与投放节奏
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节点如何高效种草？Session 01
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4月中起，节日节点流量上涨，建议前置布局，投流放大优质内容

信息流

1/1 2/1 3/1 4/1 5/1 6/1

信息流流量及成本趋势

2022年信息流流量 2023年信息流流量 2022年信息流竞价ACP趋势

内容发布 开启测试

流量上涨成本低位 520

618

机会期

预估2023年节日节点同比 +150%
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4月中至5月上旬，建议把握蓝海流量抢占用户搜索心智

搜索

预估2023年520期间同比 +80%

1/1 2/1 3/1 4/1 5/1 6/1

搜索流量及成本趋势

2022年-大盘搜索量 2023年-大盘搜索量 2022年搜索竞价ACP趋势

内容发布 开启测试

机会期
流量上涨成本低位

520

618
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节点种草

KFS助力爆品打造

好内容 好流量 = 高效种草+

KOL FEEDS SEARCH



2023Xiaohongshu
INSPIRE
LIVES

• 品牌代言人账
号粉丝或内容
历史搜索人群

• 品牌历史搜索/
互动人群

• 品牌粉丝

• 珠宝、时尚行
业阅读/购物兴
趣人群

• 平台精选特色人群
• 如高消费/奢美人群

• 大促/节日活跃人群
• 如送礼人群、直播人
群、618人群

品 牌 人 群 行 业 人 群 婚 嫁 人 群 特 色 人 群 节 促 人 群 粉 丝 人 群

• 定向圈选阅读/
互动/搜索过婚
嫁相关内容

人群定向

信息流锁定珠宝行业六大人群，精准触达TA
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节点搜索词建议

日常投放词类&词量扩充，礼赠/婚嫁/出行相关词加投

备婚清单 大促攻略节日礼物

礼赠词
520/母亲节/父亲节

520礼物
送妈妈礼物

品类词
项链/项链小众高级
钻戒/钻戒推荐

同类品词
XX和XX哪个好

XX戒指

品牌词
XX项链

XX钻戒值得买吗

日

常

投

放

词

类

节
点
人
群
新
增

竞价搜索词类 关键词举例

婚嫁词
备婚好物推荐
备婚必买清单

大促词
618大促/618黄金
直播预告/李佳琦
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KFS策略

从蓄水期到延续期，分阶段匹配KFS策略，实现高效种草

多场景笔记细分人群重复触达

阶段

预
算
建
议

信息流比重

关键词比重

内
容
X
投
流
策
略

内容：投流

策略

信息流人群

关键词词类

购物兴趣/价格敏感、大促人群/618电商人群
DMP-明星/博主粉丝

DMP-品牌人群Retargeting

智能定向/行业（时尚穿搭、珠宝配饰)阅读兴趣人群/关键词定向/奢美人群/高消费人群

品牌词/品类词/同品类词

大促词/电商相关词
直播间相关/博主词

DMP-品牌声誉人群

内 容 先 行 预 热 铺 垫

40% 60%

60%

40%

30% 70%

针对节日送礼抢占转化

40%

60%

20% 80%

针 对 大 促 抢 占 转 化

40%

60%

30% 70%

优 质 内 容 投 流 放 大

50%

50%

5/8 6/18大促5/20
5/14
母亲节

长线蓄水 大促爆发节日转化 大促预热 余热延续

6/1

20% 80%

持 续 发 酵 口 碑 沉 淀

60%

40%

送礼人群/婚嫁人群

礼赠词/婚嫁场景词
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CASE

潜力爆品挖掘，内容蓄水优质笔记打造，带动品牌声量持续增长

品牌现状|单品显露爆品趋势 营销策略|内容充分蓄水 投流提升热度 品牌现状|热度持续提升，销量增长

8/5/22 8/12/22 8/19/22 8/26/22

柜姐内容好评不断

该单品在小红书站内检索趋势
✓站内热度攀升
2022H2 VS H1 单品搜索+69倍

人群策略

泛人群拓圈

行业人群

核心品牌
人群

✓ Feeds人群定向
✓ SEM品牌词/同

类品词/品类词

优质笔记沉淀

✓万赞笔记4篇
✓多篇5k赞
✓CPE/ 点赞成本下降

✓打法复用其他单品，后续持续打造5+爆品
✓带动整理品牌声量同比+100%



2023Xiaohongshu
INSPIRE
LIVES

节点如何抢占心智？Session 02
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有特色的新品演绎

有故事的节日礼遇

有社交的线下体验

有共鸣的社交裂变

联名共创、节日限定、
趋势单品、明星同款...

CNY、520、母亲节、
七夕、双旦......

珠宝配饰展、品牌秀场、
大型线下活动...

恋爱备婚、明星/影视剧、
摄影、艺术...

点赞特效、贴纸...

惊喜盒子、火焰话题...

信息流...

开屏、小红屏...

↓搜索↓

↓浏览↓

↓打开↓

B
渗透用户站内全路径

全站资源赋能卷动更多UGC互动

品牌广告大曝光

IP
IP卷动更多用户参与

↓互动↓

心智抢占

品牌广告+IP多维组合，为品牌制造高声量
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KOL
信息流

品牌
专区

活动
话题页

互动
贴纸

官号
宣传

火焰
话题

长情
承诺

浪漫
仪式

专业
品质

data period: 2022.05

优质广告资源引流造势
覆盖用户全路径

「讲述」品牌小蓝盒故事：
将品牌与钻石心智强绑定

弹幕实时互动
引导用户发布笔记

由浅入深讲述钻石vs爱情
加强品牌与用户间的情感联结

话题总互动量

340k
小蓝盒话题

点击增长51%
钻戒赛道排名

TOP4-TOP2
品牌搜索

增长33%

IP定制案例

通过IP讲述「钻石与爱情」，加深品牌和用户间的情感联结
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有
质感

坚持
审美

相信
眼光

被
圈粉

董洁小红书直播——「董」生活式的直播受到了大量用户的喜爱

CASE
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内外循环，促进转化

选-买-送，一站式get520礼物攻略

求婚-订婚-备婚-结婚，抢占bridal场景

情感沟通，触达TA

李佳琦所有女生的618

618应该买什么

618买买节

618推荐清单

怦然心动季

备婚通关指南

心动连锁反应

如果妈妈是一份职业

质感男士俱乐部

520爱的攻略

520宝藏礼物情报局

和妈妈有个约会

节点重磅IP推荐

小红书多元IP加持，针对性辐射各大节日节点
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节点如何促进留资转化？Session 03
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内容种草小红书直播

小红书商城

线下门店

站外电商/直播

种草
产生转化意图

决策前
口碑验证

搜索场域+信息流场域

搜推联动影响各决策路径的用户心智
聚光商销升级 | 小红书直播升级 | 蒲公英｜聚光线索能力

节点转化

踩准小红书用户种草和决策路径，搜推联动高效转化
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内容策略

营销策略

投
流
策
略

信息流

搜索

全站智投

预算建议

长线种草 抢占赛道，高效转化

大促攻略，优惠透传，直播二创

大促期平销期

人设塑造，产品种草，视频带货

品类人群/行业人群/场景人群

品牌/品类/场景词

高转化笔记全站智投

搜索 信息流 全站智投

大促/博主词

大促/电商/价格敏感人群

30% 50% 20% 50% 30% 20%

搜索 信息流 全站智投

声誉监控口碑维护

产品分享，开箱、口碑反馈

大促后

品牌声誉人群；一方人群

搜索 信息流 全站智投

40% 40% 20%

商销自闭环

平销期长线种草，大促期高效转化
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官方预告，蓄水预热 搜索卡位，心智精准触达 嗨点发酵，声誉管理

内容策略

直播中 直播后

营销目标

官方笔记预告+博主种草引导

直播前

投
流
策
略

搜索：信息流

30% 70% 70% 30% 40% 60%
预算建议

搜索：信息流 搜索：信息流

信息流 品牌&KOL粉丝人群强覆盖 信息流Retargeting追投放大 声誉人群、一方人群精准触达

搜索
搜索攻守兼备

品牌/品类/功效/场景
品牌词/直播词/博主词强势占位
实时监测保证流量100%承接

搜索精准触达核心词类

品牌专区-直播官方信息前置强露出

直播种草价值外溢

精准触达目标人群，百分百流量承接

卖点详解笔记帮助用户决策 二剪+拆箱辅助声誉管理
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日常加强种草，扩大精准人群量级，
提升整体转化率

流量成本上升，合理放宽成本

内容策略

营销策略

节日节点相关题材笔记

投
流
策
略

种草：线索

30% 70% 20% 80%
预算建议

信息流
品类人群/行业人群/场景人群

按私信/开口等目标一素材多目标

搜索
品牌/品类/场景词

按私信/开口等目标一词多买

节促期节促前

全站智投

KOL产品种草、带货笔记

常规官号产品笔记

历史高转化笔记复投

种草：线索

高转化笔记全站智投

品牌词加强防守
品类/场景词低价扫流

品牌人群Retargeting
叠加节促、婚嫁等高意向人群

回归日常成本，加强种草和声誉维护

节促后

KOL/KOC分享、口碑反馈

种草：线索

品牌词持续防守
品类/场景按对应素材触达

除常规人群定向外，
叠加DMP品牌声誉人群

30% 70%

线索收集

提前布局，加强转化率提升，合理放宽成本
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美 奢 洗 护 业 务 部

2 0 2 3 . 0 4

THANKS
小红书奢品&珠宝行业


