
最具小红书气质的家装家居栏目

精准触达垂类消费人群

用原生感撬动流量



生活不仅需要诗和远方，还需要沙发与床

见证了对“家”的万千想象

#装修话题相关笔记数量1400万+条



关键词| 避坑指南 底层逻辑 装修清单 真实测评

关键词|法式 侘寂 盐系 新中式 意式极简 日式…

关键词| 细节美学 从地面到墙面
颜值主义 从家居到家电

关键词| 独居 二人世界 一家三口 宠物之家



小红书站内各兴趣垂类搜索规模
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小红书站内家装家居搜索关键词

家居家装

小红书平台的家装家居相关内容

爆文频出，已形成巨大流量池，笔记内容质量超高

已成为用户爱看、参与度高的赛道版块



女 男

女性用户占比75% 一二线城市用户占比59% 24-32岁用户占比52%

一二线城市的年轻女性

*数据来源：小红书2021年家居建材行业月报（12月）

家装家居消费的主力决策者

处于新婚/新购房/租房年龄层，家装的核心需求者

颜值控&质感控，愿为品位生活支付更高溢价

在 平台
精准找到家装家居消费/决策人群



产出兼具审美品味、实用干货、潮流趋势的家装家居创意

形成强延展性的生活方式内容营销链条

给每个人的美好生活提案
品
牌 ×

头部博主带队 + 专业品牌加持 先锋设计师入驻+



| 家装家居&生活美学垂类IP

全民探讨，营造“家”的幸福感

格局打开，看见“设计”的可能性



选取优质私宅装修案例，以真实全面的视角，记录家装灵感

与细节，呈现房主的生活质感，来一次沉浸式room tour！

李小冷不冷

《超想逛你家》主理
人，采访上百个装修
案例，装修干货满满

杨六娃本娃

家居美学发现者，采
访会以 roomtour+
圆桌座谈结合

肖恩雅Addy

时尚美妆兼家居博主，
采访过许多博主的家，
风格轻松幽默

系列视频
• 走入场景 让品牌信息高效传达
• 情绪唤起 让品牌印象渗入微观的人心

节目内容

呈现梦想中的家 + 展现生活态度 + 讲述真诚故事

内容主线

单期7-10分钟

视频时长

呈现形式

博主1+1模式，家居大K作为搜房官，走访另一位博主/用户的家

搜房官人选

00:01/06:00 1080p



第1话

入住不是完成式
我和我的家一起成长

山东青岛

180㎡

三口之家的复
古混搭平层



• 不后悔的家具怎么选
• 如何让家既有格调又有烟火气
• 环保有温度的可持续生活方式

• 耐脏好打理的高颜值面板
• 定制橱柜的收纳秘籍
• 厨具选购心得

美貌与实用并存的厨房

• 新手爸妈实用装修建议
• 儿童家具挑选技巧

可以环游世界的儿童房

黑白经典步入式衣帽间复古风客厅搭配建议

• 衣帽间灵活功能分区
• 最大化满足家庭收纳需求



接受更多轻量植入，开放多档位合作模式

Q：白色厨房会不会难打理？
A：欧派烤漆面板，耐脏好打理

情节定制

产品露出

产品口播

情景植入

定制花字

根据品牌诉求创意呈现，产品种草+情感沟通



• 干货向

装修大实话
超实用的空间打造思路，与真实

生活零距离，观众能从中真正

get装修技巧，并付诸实践

• 美学向

家居审美收藏夹
展现家居空间的美感与气质，

成为用户的高颜值家装灵感

库

• 情感向

房子里的故事
挖掘空间与人之间的情感联系，

从装修看到主人公的生活方式

和独立思考



iffy_ru

时尚生活博主，15年女性职场经历，海外
院校学习经历，兼顾传统与多元文化的视角，
专注女性职场、生活、时尚穿搭等话题。

粉丝量65.4万

关联ip账号联动新屋展示新年软装阶段家电橱柜安装硬装施工阶段设计阶段

3月 5月 7月 9月 11月 1月
23年

3月 5月 7月4月 6月 8月 10月 12月 2月 4月 6月

背景介绍

• 该博主于2022年4月开始装修个人别墅——亦非府邸，对各类软硬

装、家电品牌开放合作

别墅地理位置

• 广州市区，法式复古别墅区

别墅用途与调性

• 个人工作室+生活空间，体现当代独立女性的优质家居生活

• 营造国内少见的白色维多利亚风庄园格局，室内风格白色轻法式

别墅装修进度规划

别墅外观

别墅设计风格参考



联手设计师打造梦中情房 让你的家美到超纲

注：以上设计师人为部分第一期IP邀请人选，仅供参考，以实际执行为准。

案例专区
邀请众多设计师参与活动，
晒出他们打造的梦中情房案
例，发布话题笔记，在活动
H5中专区展示，为用户打样



专业支招
为客户定制干货版块：
选取某特定装修环节（例如：墙漆
选择/橱柜定制/地板选材…），由
设计师坐镇，提供多种角度的干货
与建议，与品牌共创垂类热门话题

跳转设计师
/kol笔记

设计师/博主共创
打造装修热门话题

注：以上设计师人选仅供参考，以实际执行为准。

@设计师Ryan @室内设计师张勇 @家居博主Brittany



UGC征集 让你的家成为下一个情房案例
品牌发起 + 优质PGC带动 + 大额福利刺激 → 掀起用户共创风潮

发起活动征稿

优胜者入选下一期IP主角
获得上开屏/杂志的机会

参与机制
用户参与#我的梦中情房话题投稿，发布视频或图文笔记，就有机会成为下一期

IP的主角，登上小红书开屏或家居杂志，并获得品牌提供的家电/家具/装修基金

等实物奖励。 欢迎来我家！

这是你的

梦中情房吗？



1/ 主题定制头图：品牌身份体现

2/ 博主介绍热区图：点击跳转博主对应视频

笔记

3/ 视频版块：节目视频展示位

4/ 家装干货灵感合辑：集中展示品牌相关灵

感笔记，点击跳转设计师/博主对应笔记

5/ 设计师案例大图轮播组件：点击跳转对应

设计师笔记

6/ 精选笔记（博主笔记）：可根据执行需求

替换为设计师专业支招版块

7/ 精选笔记（博主笔记）：品牌笔记前置露

出

8/ 福利展示：品牌奖品露出

9/ 活动规则：发起UGC征集

10/ 任务组件：品牌官号浏览任务展示

11/ 福利组件：品牌奖品及兑换机制展示

12/ 品牌墙：logo露出
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开屏

第一眼拦截

信息流

原生感吸引用户

火焰话题

锁定热门搜索

品牌专区

助推活动声量

活动话题页

聚拢话题内容



主题定制头图：品牌身份体现1

真人秀视频：品牌露出，内容植入2

精选笔记：UGC提问笔记展示，设计师参与
用户交流互动

多图组件：设计师案例呈现，跳转设计师
笔记页

3

4

H5页面品牌权益

注：实际执行可根据客户需求调整

2023
收官首发

6月(已上线)

Vol.1
8月

Vol.2
10月
Vol.3

12月
Vol.4

项目宣发

话题运营 # 我 的 梦 中 情 房 #



博主1+1
专业解读+客户案例呈现

设计师助阵
展现IP专业性

设计师参与打造多个版块
为项目背书&为品牌站台

平台方为品牌寻找装修期博主
提前预埋产品

双博主模式
深度解读梦中情房

为品牌找博主
KOL反向举手



D R E A M  H O U S E

走心沟通
为品牌提供讲述故事、
展现调性、培育忠粉的
内容阵地，做有温度的
营销，建立与用户的价
值连接。

互动攀升
多种玩法机制大幅提升
用户与品牌间的互动率，
达人矩阵共同发力，优
质UGC集中沉淀。

在真实高频的场景中输出
实用干货，直达需求与痛
点，大大缩短消费决策路
径，品牌与消费者双向奔
赴。

场景种草



小红书「我的梦中情房」单期合作权益

品牌权益
首席合作（1席） 特约合作（多席） 合作伙伴（多席） 助力伙伴（多席）

230w 150w 50w 30w 10w

身份权益

身份授权
（授权品牌以IP「xx合作伙伴」身份进行宣传）

✔ ✔ ✔ / /

活动logo授权
（授权品牌使用活动IP名联合LOGO）

✔ ✔ ✔ / /

IP物料授权 ✔ ✔ ✔ ✔ ✔

内容权益
（视频正片）

共创权益 单期共创
（品牌参与嘉宾筛选、拍摄主题制定等）

✔ / / / /

植入权益

产品露出
（摆放，不含口播）

✔ ✔ ✔ ✔ ✔

情景植入
（使用，不含口播）

✔ ✔ / / /

包装权益

品牌花字
（品牌名称延展概念文案）

✔ ✔ ✔ ✔ /

片尾鸣谢
（logo呈现）

✔ ✔ ✔ / /

页面权益

视频展示区 H5头图定制 ✔ ✔ / / /

主题热区图 家装干货设计师/博主合作内容 ✔ / / / /

任务组件 积分兑换福利 ✔ ✔ ✔ / /

笔记模块位 精选笔记前置 第2位 第3位 / / /

品牌墙 品牌logo展示 ✔ ✔ ✔ ✔ /

话题页
话题页头图 ✔ / / / /

话题页品牌笔记前置 第2屏 第2屏 / / /

达人权益
IP合作嘉宾 活动宣推笔记 ✔ ✔ ✔ / /

单品牌KOL 品牌合作笔记 达人成本限制15w 达人成本限制10w 达人成本限制5w 达人成本限制3w /

推广权益
官号笔记发布 活动号召+互动玩法（图文） ✔ ✔ / / /

站外平台、PR渠道等 ✔ ✔ / / /

硬广权益
项目IP引流资源
（配赠项目资源）

开屏 ✔ ✔ / / /

火焰热搜 ✔ ✔ ✔ / /

wowcard信息流 ✔ ✔ / / /

原生笔记信息流 ✔ ✔ ✔ / /

活动品牌专区(品牌tab) ✔ / / / /




