
版权归属小红书科技有限公司，仅供学习使用，严禁用作商业通途

2024年度
小红书
隐形眼镜行业月报
2024.02

小红书

标记我
的生活



版权归属小红书科技有限公司，仅供学习使用，严禁用作商业通途

行业概览
• 隐形眼镜（彩片、白片）行业用户画像分析

• 行业核心词搜索量占比

细分行业词TOP排名
• 行业TOP品类词

• 行业TOP周期词

• 行业TOP方法词

• 行业TOP颜色词

• 行业TOP指标词

优质笔记分享
• 优秀笔记分享

CONTENTS
小红书



版权归属小红书科技有限公司，仅供学习使用，严禁用作商业通途

行业概览
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隐形眼镜行业用户画像分析
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性别 年龄 地域

 隐形眼镜（白片+彩片），白片的行业人群主要集中在19-35岁的女性，彩片的行业人群主要集中在19-30岁年轻女性，且目前居住城市等级集中高线城市；
 彩片需求人群远高于白片；

女 男

彩片 白片

19-22 23-25 26-30 31-35 36-40 41以上

彩片 白片

一线 新一线 二线 三线 四线 五线

彩片 白片
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护肤类
行业核心词搜索量占比

数据来源：小红书商业数据中台，2024.02

本月彩片白片检索占比情况 本月隐形眼镜词类检索占比情况

 本月站内彩片与白片检索占比为3.5 : 1；
 用户高频检索词类聚集在品牌产品词、品类词、使用方法、周期、颜色等；
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细分行业词TOP排名
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周期词中半年抛相关词搜索热度及排名提升；颜色词中绿色美瞳搜索热度及排名提升

数据来源：小红书商业数据中台，2024.02

行业TOP通用词

Top品类词                                  Top周期词                               Top 方法词                               Top颜色词                              Top专业指标词
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美瞳

美瞳推荐

隐形眼镜

隐形眼镜推荐

美瞳推荐平价

混血美瞳

cos美瞳

狗狗眼美瞳

素颜美瞳

小眼睛美瞳

平价美瞳

美瞳分享

美瞳自然

浅瞳美瞳推荐

平价美瞳推荐

新手美瞳推荐

美瞳推荐品牌

美瞳新手推荐

美瞳推荐学生党

Cos美瞳

美瞳推荐半年抛

美瞳日抛推荐

日抛美瞳推荐

半年抛美瞳推荐

日抛美瞳

美瞳日抛

美瞳半年抛推荐

日抛隐形眼镜推荐

月抛美瞳推荐

美瞳半年抛

半年抛美瞳

隐形眼镜日抛

美瞳月抛推荐

美瞳月抛

日抛隐形眼镜

月抛美瞳

美瞳推荐日抛

隐形眼镜日抛推荐

隐形眼镜月抛

隐形眼镜怎么戴

美瞳怎么戴

隐形眼镜度数怎么选

美瞳正反区分

日抛美瞳可以二次使用吗

美瞳怎么戴新手

隐形眼镜正反

美瞳怎么摘

长指甲怎么摘美瞳

隐形眼镜怎么取

摘美瞳

摘隐形眼镜

怎么戴美瞳

隐形眼镜怎么摘

怎么摘美瞳

戴隐形眼镜技巧

美瞳刚买回来怎么处理

美瞳怎么选

取隐形眼镜

新手戴美瞳

蓝色美瞳

黑色美瞳

灰色美瞳

棕色美瞳

绿色美瞳

蓝色美瞳推荐

自然美瞳

蓝色美瞳妆容

粉色美瞳

紫色美瞳

红色美瞳

告白特调美瞳

混血感美瞳

手冲日光美瞳

黑色美瞳推荐

松月灰美瞳

迷蒙灰美瞳

迷漫棕美瞳

小直径美瞳

大直径美瞳

美瞳推荐舒适

散光隐形眼镜

美瞳小直径

小直径美瞳推荐

美瞳大直径

硅水凝胶美瞳

美瞳度数

美瞳直径

美瞳怎么取下来

145mm美瞳会太大吗

大直径美瞳推荐

美瞳含水量怎么选

小直径美瞳日抛

高度近视隐形眼镜

隐形眼镜度数

美瞳含水量

散光怎么买美瞳

小眼睛适合的美瞳直径
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优质笔记分享
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优质笔记-彩片

美瞳合集 区分正反

【封面】圈定约会场景人群
【标题】抢情人节点热度
【正文】通过不同妆造吸引不同风格用户，
帮助用户进行花色选择

通过不同形式突出展现产品花色及佩戴效果；情人节相关内容热度高

【封面】以小眼睛照片吸引用户关注
【标题】单眼皮+肿眼泡痛点吸引同类用
户
【正文】通过佩戴前素颜vs佩戴妆后效
果反差对比，吸引目标用户关注

【封面】漫画眼妆效果对比
【标题】橄榄皮体现适用肤色人群
【视频】动态展示上眼佩戴丝滑顺畅，多
角度展示产品花色

小红书

数据来源：小红书商业数据中台，2024.02

【封面】系列合集+参数展示
【标题】以干敏眼+早八+深瞳圈定用户
【正文】以保存液成分优势，体现美瞳水
润舒适特点及适用场景
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优质笔记-白片

产品聚焦舒适需求，突出专业指标，用产品材质/性价比吸引用户；场景化内容增加

【封面】以丰富组图圈定周边兴趣用户
【标题】突出玉桂狗IP
【视频】开箱视频切入，通过丰富的周边
展示吸引用户关注，结合口播产品舒适特
点

【封面】运动场景切入
【标题】打球吸引运动人群
【正文】通过运动场景下隐形vs框架的使
用优势，拉新站内男性用户人群

【封面】上镜眼神管理干货分享
【标题】以北电表演生身份提升用户对内
容兴趣
【视频】通过框架vs隐形的佩戴效果对比，
结合上镜眼神管理分享，突出隐形眼镜佩
戴的效果优势，引出产品种草
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数据来源：小红书商业数据中台，2024.02

【封面】花字压字突出性价比
【标题】突出产品活动价格
【视频】通过口播带货形式，突出产品高
性价比，结合自身人设标签吸引学生党用
户
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期待携手共赢！
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