
三美⾏业-618流量预估和投放建议�

导读�

618作为重要电商⾏业节点，整体流量情况较为复杂。为帮助分⾏业⼴告主放量，流量运营结合⼤盘&

⾏业分析输出�【2021年618电商节流量预估指引报告】，挖掘流量机会点助⼒业务。�

核⼼结论�

整体流量预估：618期间站内外整体流量稳中略升，品牌冲击轻微（主要在6.1，6.17，6.18）,可

保持稳定投放

1.

618期间站内外整体流量稳中略升。抖⾳、抖⾳⽕⼭版、番茄⼩说、西⽠视频周末效应较明显，

周末流量上涨，周中回落。电商节重点投放⽇期（6⽉1⽇、6⽉17⽇、6⽉18⽇）整体处于流量

波峰，品牌投放⼒度较强。因竞争环境较为激烈，⼴告主如需拿量，可根据⾃⾝情况适当提

价，按节奏维稳投放。

a.

历史分端分⼩时流量特点：618节点期间，站内外各端约早5点后流量上升⾄⾼位平稳期，流量

⾼峰时段为中午12点以及晚上9点。整体来看，6⽉1⽇、6⽉6⽇、6⽉17⽇、6⽉18⽇四天，抖

⾳、今⽇头条、西⽠视频12点⾄23点竞价流量占⽐呈上升趋势。品牌投放影响减弱，竞价流量

更为充裕；抖⾳⽕⼭版、番茄⼩说竞价流量占⽐较为平稳，品牌投放对竞价影响不显著。

b.

电商⾏业投放情况：主要在6.1、6.17~6.18期间⼤量放量，其余天较为稳定。流量相对宽松，

6.2~6.11⾮电商⾏业⼴告主可集中多建计划扩量。�

2.

*以下分析与结论均以20年数据为基础展开，21年情况不⼀定完全⼀致，仅供参考�

平台电商：6⽉1⽇、6⽉17⽇、6⽉18⽇，早6点-晚21点流量增幅较⼤，流量呈中午与晚间双波

峰趋势分布，中午11点-13点有⼩波峰，当时流量⾼峰为20点-22点。�

a.

引流电商：⼤致趋势与平台电商相同。�b.

分⾏业端流量：建议按照第四部分具体分⾏业流量预估及历史情况，安排各端投放策略3.

本地⽣活（美容美发，本地医疗）等⾏业有较⾼拿量机会，⼴告主除维稳投放外，可参考今年

趋势&去年分端情况，建议在放量空间较⼤平台多端均衡投放，增加预算收⼊、并适当提价。�

a.

历史分时端流量特点：4.

618期间，站内外各端约早5点后流量上升⾄⾼位平稳期，平⽇的中午流量⼩⾼峰较不明显，流

量⾼峰时段仍为晚上19点⾄22点。此外，各端的竞价流量占⽐均在晚间19点后上升，抖⾳端在

a.



上午7点⾄12点的竞价占⽐也呈现出上升趋势，该时段品牌投放影响减弱，客⼾可参考历史情况

在流量较为充裕的时段增加投放探索流量。

⾏业流量空间：5.

美容美发：预计站内各端放量较充裕，在6.1及6.18节点有较明显下降，西⽠及⽕⼭受影响较

⼩；建议适当加强⽬前基建和产品动作，多端均衡投放；

a.

医疗：预计站内外主要流量位抖⾳、穿⼭甲在节⽇期间流量供给相对充⾜（show），有⼩幅上

涨；流量价格有⼩幅波动，可根据量级需求做出价调整。建议相关⼴告主保持现阶段基建动

作，提前做素材准备。

b.

⼀、⼤盘�

⼤盘流量分端趋势预估�

SQL

数据⼝径 
预估说明：参考历史同期、周末效应、品牌下单情况等因素的拟合预估; 
时间周期：2021.05.25~2021.06.25为⼴告show趋势预估； 
**图表仅可看各端趋势、不⽀持跨端绝对值⽐较。 
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站内流量预估趋势�1.

618节点期间，整体流量较为平稳。抖⾳、抖⾳⽕⼭版、番茄⼩说、西⽠视频周末效应较明显，

周末流量上涨，周中回落。

618电商节重点投放⽇期（6⽉1⽇、6⽉17⽇、6⽉18⽇）整体处于流量波峰，品牌投放⼒度较

强。因竞争环境较为激烈，⼴告主如需拿量，可根据⾃⾝情况适当提价，按节奏维稳投放。
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站外流量预估趋势�2.



穿⼭甲开屏、原⽣信息流、激励视频在⼤促期间均会⼤幅度上涨。流量库存充⾜，建议引导⼴告主积

极拿量。其中，去年618⾼峰期的开屏CPM和原⽣信息流CPM的涨幅相较预热期⼤于40%，竞争相对

激烈，⼴告主如需拿量可视⾃⾝情况适当提价。

搜索流量预估趋势�3.

618⼤促期间，⼤零售⾏业的搜索流量将⼤幅增⻓。预估从5⽉底开始，随着部分商家的预热，搜索流

量开始⼩幅上升，在6⽉1⽇达到⼩⾼峰；6⽉2⽇-15⽇伴随各类商家的品类活动，搜索消耗稳步缓慢

提升，6⽉16⽇-18⽇为爆发期。在618当⽇分品类流量增幅情况：3C电器�>�快速消费品�≈�服装配饰。�

在⾼峰期，搜索⼴告CPM相较⼤促前增⻓40%以上，竞价环境激烈，建议⼴告主按照⾃⾝预算与转化

情况进⾏适当提价。



⼆、历史618期间各端流量趋势（以2020年为例）�

SQL

数据⼝径 
⽇期选择：618节点重点投放⽇2020.06.01、2020.06.06、2020.06.17、2020.06.18 
数据指标：⼴告show趋势，⾮DAU变化 
灰⾊折现为竞价流量占⽐（%），蓝⾊区域为竞价流量，橙⾊区域为品牌流量 
**全部图表中各端纵轴相互独⽴，不⽀持跨端绝对值⽐较，仅⽤于趋势⽰意。 
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1.分端分⼩时流量趋势�

1.1�站内各端�

整体来看，6⽉1⽇、6⽉6⽇、6⽉17⽇、6⽉18⽇四天，抖⾳、今⽇头条、西⽠视频12点⾄23点

竞价流量占⽐呈上升趋势。品牌投放影响减弱，竞价流量更为充裕；抖⾳⽕⼭版、番茄⼩说竞价流量

占⽐较为平稳，品牌投放对竞价影响不显著。

整体流量呈现明显时间周期趋势：凌晨为波⾕，中午12点及晚9点为两个流量⾼峰。�

�1.抖⾳�
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2.抖⾳⽕⼭版�
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3.今⽇头条�



4.西⽠视频�
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5.番茄⼩说�
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1.2�站外媒体�

整体来看，站外穿⼭甲端流量趋势与站内同步，中午10-13时与晚间20-22时是竞价流量的投放波

峰。
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1.3�搜索流量�

搜索流量在⼤促期间呈稳定增⻓趋势，在6⽉1⽇、16⽇、17⽇、18⽇集中爆发。分⼩时趋势与⽤

⼾搜索⾏为相关，流量波峰在11-14点、19-23点。�

三、电商⾏业投放情况�

1.电商⾏业分⽇投放强度预估�

�1.1.�平台电商�

�������618期间，预计平台电商在6⽉1⽇以及6⽉16-18⽇集中抢量，且越接近618投放越多。详情可参⻅

下表，仅供参考。



1.2��引流电商�

����618期间，预计引流电商同样在6⽉1⽇以及6⽉16-18⽇集中抢量。�



四、分⾏业分端流量预估�

美容美发�1.



本地医疗�2.



五、投放指导建议�

基建�1.

流量位选择a.

站内外流量在节前与前两⽇有较为明显的上涨，⾏业流量窗⼝期集中在（6⽉1⽇、6⽉17

⽇、6⽉18⽇），可提前配置账⼾基建做准备；�

i.

节⽇期间，预估旅游出⾏⾏业抖⾳、穿⼭甲端流量价格略有上涨，可适当提升出价保证量

级；

ii.

基建参考标准：�b.



素材�2.

相关产品和平台推荐a.

产品：�3.



围绕流量获取和增量空间


