
中国航天X巴布豆

Q3-Q4新品上市种草方案

巴布豆太空裤



新品曝光
提升品牌调性
让用户知道品牌上新！

转变品牌在消费者心中形象
平价/实用→科技/品质感

巴布豆x中国航空 巴布豆太空裤

口碑营销
进行深度种草
从购前决策心智影响
到购后晒单分享安利
制造周围人都觉得好用的氛围

Brief recap



25-35，有一定经济实力，年轻高知的宝妈宝爸

婴 儿 纸 尿 裤 核 心 消 费 者

细
分
人
群

核心母婴人群大多处于

怀孕或宝宝年龄较小的宝爸
和宝妈，对母婴类信息的关
注度很高

新手父母
想给宝宝

最好的
口碑至上

成熟父母
只买对的
不买贵的
品质至上

数据来源：艾瑞咨询《 2021年中国母婴人群消费及信息获取渠道研究报告》



TA们对母垂平台和社媒平台的信息依赖度极高

母婴垂
直平台

短视频平台
（抖音）

内容社区类
（小红书）

社交媒体类
（微信）

互联网电商类

2022年中国妈妈群体
从不同平台被“种草”的比例排名

不同代际母婴人群
获取母婴信息差异渠道

数据来源：明略科技《母婴垂直平台商业价值分析报告》

母婴人群获取知识及社区交流
的APP每周使用时长

对 于 母 婴 人 群 来 说 ， 在 母 婴 消 费 品 选 购 前 ， 会 恒 信 来 母 垂 平 台 的 信 息 内 容



专业化深耕品牌力打造

2021.5-2022.4中国母婴垂直APP
月活人数（万）TOP5 90/95新生代涌入

收入高，消费力强

高知水平，品质追求

90/95后占75%，年轻妈妈汇集

年收入10万以上用户占72%

大专及以上用户占61%
科学孕育意识强

母垂平台中，妈妈网孕育APP月活处于行业领先地位
收 拢 高 浓 度 家 庭 女 性 T A ， 具 备 强 大 消 费 实 力 ， 对 健 康 & 品 质 高 追 求



海量用户需求

6亿

日均高搜索关注

4亿 80%

消费中坚力量

数据来源：巨量算数  2021年

2亿+
月活用户

72%
90后占比

3:7
男女比例

50%
一二线城市

数据来源：CBME《小红书：母婴品牌营销必争之地》

社交平台中，抖音+小红书汇集画像多元的高净值母婴人群

抖音母婴消费者年龄占比 使用抖音观看育儿/母婴类知识的原因

母婴行业相关笔记总互动量1.8亿+
母婴行业相关笔记总篇数122w+

母婴月均搜索量1.7亿次

最有渗透力的内容平台——抖音 最会种草的宝藏手册——小红书



购前心智影响

购后晒单分享

Ø 新品首发，中腰部KOL/KOC联合发声，最大化传播巴布
豆太空裤上新

Ø 制定种草模型，利用达人矩阵开启深度种草，多维度展
示产品卖点

Ø 垂直平台捕捉精准用户，结合场景化工具导入品牌
Ø 母婴专家背书，为新品牌建立信赖感
Ø ”同样的我“安利，拉进用户与品牌距离



巴布豆太空裤
中国航天联名款  

新品上市，核心是让用户看到&知道
中国航天联名款对于品牌来说，目前是最能提升品牌影响力的核心抓手

借助国民科技IP影响力，全网告知品牌上新

【品牌力打造】



专业化深耕品牌力打造

三网齐发 巴布豆x中国航天 联名款太空裤上市

百名中腰部KOL+KOC形成种草风暴，抖音/小红书/妈妈网三大平台分发



专业化深耕品牌力打造

新品曝光量提升后
开始解决如何深度种草的问题…

建立清晰高效的种草模型，赛马式筛选优质内容



专业化深耕品牌力打造

3步构建内容传播机制，助力品牌核心内容占领用户心智

测试期 测试后

Influence

大面积曝光

影响更多的人

口碑认证
影响力带动，强化口碑

Test

小范围试水

测试TA爱看什么

内容测试
小步快跑，找到关键

Watch

垂+泛领域扩展

让更多的人知道

声量扩散
快速铺量，破圈扩散



专业化深耕品牌力打造

各阶段所匹配的策略打法

Ø 声量大
Ø 场景广[ ] Ø 影响力

Ø 内容力[ ]
中腰部达人为主

占据场景，大量发声

头部带动
超头部+头部达人深度种草

达人
策略

平台
量级

铺排KOC

测试关键话术

Ø 小范围
Ø 多角度[ ]

备注：实际执行过程中，视具体情况进行调整

KOL (100-300W 粉丝)
KOL（10-50W粉丝以下）

KOL(800-1000w+以上粉丝)
KOL（100W+粉丝）

KOC（20-50W 粉丝）
KOC（基本在1W粉丝以下）
KOC（基本在1W粉丝以下）

小步快跑的
内容测试阶段

强调影响力的
口碑认证阶段

多场景展示的
声量扩散阶段



专业化深耕品牌力打造

“呼吸感”空气轨道 植 物 速 吸，双 重 吸 锁 空 气 枕 承 托，细 至 蚕 丝 3 6 0 ° 环 绕 云 朵 腰

核心种草话术：
【航天联名款】太空裤

宝宝屁屁自在遨游
排出湿热自在生风

边嘘嘘边吸收
8次嘘嘘也干爽

软软弹弹刚刚好
张弛有度合百身

把屁屁放在云朵上
细柔蓬松好舒服

产品卖点

种草话术

内容类型 种草 /测评 /剧情演绎 /晒单 /打卡 /分享

无 忧 后 台 数 据 监 测 , 筛 选 优 质 内 容 进 一 步 扩 散数据监测
内容筛选

Step1：关键词组合搭配，1~2周测试出优质内容，种草更高效



专业化深耕品牌力打造

种草内容示意

什么？太空裤里竟有15条空气轨道！
让宝宝屁屁自在遨游

达人以好物测评、安利的方式介绍产品：妈妈在
给宝宝更换纸尿裤的时候，发现巴布豆太空裤和
其他纸尿裤最大的区别，就是有15条空气轨道~高

科技排出湿热，宝宝从此不闷不热！

宝宝用的必须是最好的
蓬软小枕头 托起小屁屁

妈妈们聚在一起聊带娃秘籍，分享宝宝用的纸尿裤。
超资深妈妈强烈安利巴布豆纸尿裤：哪怕是帮宝宝
换片片的时候，手感都非常好。纸尿裤表面有600
多个蓬松小枕头，还采用了弱酸蚕丝，给屁屁温柔

呵护

+“呼吸感”空气轨道 +�植物速吸，双重吸锁

尿完干爽无感不再哭
宝宝终于有了“嘘嘘自由”

达人vlog展示带娃日常：本来宝宝尿完总是哭，原
来是纸尿裤吸收速度不够快，屁屁和尿液共存超难

受。有了巴布豆，宝宝尽情嘘嘘不哭不闹

自由自在腹式呼吸
软软弹弹刚刚好

妈妈科普宝宝护理知识：宝宝从出生到两周岁
，以腹式呼吸为主：呼吸速度较快，肚子上升
下落起伏较大。巴布豆转为宝宝腹式呼吸儿设
计。腰围可扩容320%。软软弹弹刚刚好~

+�空气枕承托，细至蚕丝 +�3 6 0 °环绕云朵腰



专业化深耕品牌力打造

覆盖多个垂类领域，为品牌造势发声

优质内容

通过晒单/打卡/分享/种草/教育等方式，影响细分，区域化人群

Step2：中腰部母垂+跨品类达人共同参与，实现全面种草



专业化深耕品牌力打造

直接引流品牌店铺，促进消费者购买

短
视
频+
坑
位
一
体

实
现
闭
环
收
割

抖音导流至抖店 小红书导流至品牌私域渠道

巴布豆和航天联名啦！
宝妈们快来买太空裤

短视频导流品牌店铺，电商直播分发引导购买，缩短种草链路



专业化深耕品牌力打造

宝妈护理经验-倩儿爷搞笑穿越剧-大狼狗夫妇 魔性音乐改编-王乃迎

合
作
案
例

头部大V助力品效爆发

凯诺梦露夫妇
初生儿,7个月
粉丝量：1193w+

大狼狗夫妇
超头部颜值夫妇
粉丝量：5000w+

大掌柜夫妇
潮酷家庭
粉丝量：1469w+

Step3：加入头部KOL种草，让品牌声量持续性发酵裂变



形成巴布豆太空裤专属种草模型

优化逻辑：通过测试筛选出优质内容，达人内容分发完成大规模人群种草覆盖；根据数据反馈，反作用达人内容创作，步步优化后续阶段的创意到转化的有效性。

达
人
策
略

内
容
策
略

围绕【巴布豆航天联名太空裤】，组合不同卖点，多样化形式呈现

Step1:内容测试 Step2:声量扩散 Step3:口碑认证

垂领域扩展
快速铺量

建立认知
大面积曝光

影响力带动

刺激尝试

让更多人知道 影响更多的人

腰部达人大量输出 头部达人带动

小步快跑

找到关键
小范围试水

测试TA爱看什么

l 先行：1+N形式测出关键话术

【比如：太空裤是什么？巴布豆出了一款超能吸
很轻薄的拉拉裤，航天认证品质，值得信赖】

l 多类型达人+多形式呈现，丰富内容

（种草/测评/教育）安利消费者，巴布豆太空裤是
妈妈轻松带娃的不二心选。

l 头部，扩大影响力

（我爱的达人强烈推荐）xx同款，听说她宝宝最近
在用巴布豆的太空裤，我也要入手！

建立品牌
可复用

KOL推荐库

建立品牌
内容种草话术

KOL (100-300W 粉丝)

KOL（10-50W粉丝）

KOL(800-1000w+粉丝)

KOL（100W+粉丝）

KOC铺排
KOC（20-50W 粉丝）
KOC（基本在1W粉丝以下）
KOC（基本在1W粉丝以下）



品牌力打造 专业化深耕

用母垂类资源精准对话

引导TA从科学/专业的角度Pick巴布豆太空裤

母婴人群

精准触达
种草内容

专业解析
产品信息

高效曝光
品牌口碑

迅速提升

社交平台提升品牌力之后…

【专业化深耕】



品牌力打造 专业化深耕

专家权威背书
育儿专家针对性剖析卖点

支招对策-指引鉴品
掌握纸尿裤的秘密妈妈更轻松

01 垂类KOL口碑种草02
达人试用真实口碑种草
站内派样素人口碑沉淀

巴布豆太空裤航天品质真的太棒了

内容带链导流03
社群曝光+硬广

产品福利信息导购
巴布豆航天联名太空裤子值得入手

专题+图文 图文 图文链接+视觉物料

全域千万级曝光导流，促成销售转化

围绕TA需求，母婴TOP APP全域链路集中引爆



品牌力打造 专业化深耕

亮点1-育儿专家输出权威干货知识并种草产品

01 科普新一线育儿需求：解读当代年轻宝爸宝妈育儿秘笈——宝宝轻松，自己更轻松

02 解读产品卖点，针对性卖货：主推产品卖点解读，围绕痛点推荐

03 权威解答，干货输出：现场解答争议话题——纸尿裤更容易导致过敏吗？

内容方向

重点围绕产品研发实力及专利技术，引导TA共同鉴证航天品质

15条
空气轨道

115%
单 点 透 气 率

140%
吸 速

600+
空 气 枕

50%*
细 柔 棉

360°
云 朵 环 腰

奢透无感，宝宝自在成长好搭档，妈妈的舒心选择 



品牌力打造 专业化深耕

亮点2-新一线宝妈KOL齐上阵，多场景花样种草产品

场景触达 需求共鸣 口碑沉淀 搜索转化

内容方向

01 场景多样化——居家、旅行、换季等场景多角度展示产品科技感、透气舒适的功能性优点，强化巴布豆太空裤的体验感。

02 宝妈真实口吻——自家孩子同款升级，二胎都在用的好产品，航天品质值得推荐，增强观众信任感，点明产品亮点，迅速引导转化。

03 新品尝新/测试——围绕航天IP联名、首批尝新、产品测试、利益点升级等角度，引导转化

优质口碑沉淀，快速圈粉目标TA



品牌力打造 专业化深耕

亮点3-电商节点前强势导流，硬广+社群双端引流覆盖

直达8600W+优质母婴人群，全面收割实现品效联动

同城孕育群

5000+妈妈微信群，100W+群粉
地域|育龄|兴趣多维标签

1000+同城微信群，9W+群粉
（初创期，持续扩列中）

18W+百人群，覆盖上千万群粉

官方社群

同城社群

KOC社群

细分孕育龄 标签群属性

福利活动群

育儿交流群

KOC群

官方育儿群

妈妈网自运营社群引流妈妈网站内硬广

开屏广告

跳过

巴布豆太空裤
双11福利不容错过！



整体传播Roadmap

品
牌
力
打
造

专
业
化
深
耕

8月 9月 12月10月 11月

3网齐发，声量种草
巴布豆x航天

联名太空裤上市啦

内容测试 声量扩散 口碑认证

3步构建内容传播机制

铺排KOC
测试关键话术

中腰部达人为主
以母垂+跨品类达人

多场景种草，大量发声

头部/超头部带动
让品牌声量持续性发酵裂变

专家权威发声：育儿专家针对性剖析卖点，支招对策-指引鉴品

垂类KOL种草：达人试用真实口碑种草，站内派样素人口碑沉淀

双11/双12大促内容导流
达人社群曝光+硬广
产品福利信息导购



新品大卖

THANK
S


