数据分析章节测试题（20 题）
一、单项选择题
1. eCPM 的核心计算公式中，不包含以下哪个变量？
A. 出价
B. 点击率（CTR）
C. 转化率（CVR）
D. 曝光量
1. 巨量引擎的 eCPM 计算公式与其他平台相比，最显著的差异是引入了哪个因素？
A. 关键词相关性
B. 素材质量分
C. 社交相关性分
D. 地域匹配度
1. 以下哪种情况最可能导致 eCPM 下降？
A. 素材点击率从 3% 提升至 5%
B. 账户历史违规记录增加
C. 定向范围从窄定向调整为宽定向（素材质量不变）
D. 出价从行业均值提高 10%
1. 数据监测工具的核心功能不包括以下哪项？
A. 全渠道数据采集
B. 自动生成优化策略并执行
C. 数据清洗与整合
D. 多维度分析与洞察
1. 某广告组出价 2 元，CTR 为 4%，CVR 为 2%，其 eCPM 应为多少？
A. 1.6
B. 16
C. 160
D. 1600
1. 转化漏斗中，“访问到转化” 的流失率过高，最可能的优化方向是？
A. 优化素材提升点击率
B. 缩短转化路径，减少表单字段
C. 扩大定向范围增加曝光量
D. 提高出价获取更多流量
1. 腾讯广告的 eCPM 计算中，“社交相关性分” 主要依据什么数据？
A. 用户搜索关键词与广告的匹配度
B. 广告与用户社交关系的互动频率
C. 素材的完播率和互动率
D. 落地页的加载速度
1. 以下哪种数据监测工具最适合月投放预算 5 万元的中小电商品牌？
A. 神策数据私有化部署
B. 百度统计 + 广告平台自带监测
C. Adobe Analytics
D. GrowingIO 企业版
1. 某广告组在百度信息流投放时，eCPM 始终偏低，最可能的原因是？
A. 素材为竖版视频格式
B. 关键词相关性不足
C. 未启用自动出价功能
D. 定向中包含过多地域标签
1. 转化漏斗分析中，“点击到访问” 的流失率主要与哪个因素相关？
A. 素材与落地页的匹配度
B. 出价策略是否激进
C. 定向人群的精准度
D. 账户历史表现
1. 以下哪种情况会导致数据监测结果出现偏差？
A. 启用工具的反作弊功能
B. 统一不同平台的指标口径
C. 未清洗重复数据和异常值
D. 采用服务器端对接采集核心转化数据
1. eCPM 每提升 10%，通常会带来多少比例的展现量增长？
A. 5%-10%
B. 15%-25%
C. 30%-40%
D. 50% 以上
1. 数据监测工具的 “漏斗分析” 功能主要用于识别哪个问题？
A. 不同渠道的流量占比
B. 用户从曝光到转化的全链路流失节点
C. 素材点击率的波动趋势
D. 账户权重的变化规律
1. 某教育机构发现 “百度搜索点击未转化” 的用户中，30% 会在抖音再次转化，这主要依赖哪种数据能力？
A. 跨平台 ID 打通
B. 实时计算功能
C. 异常预警机制
D. 自定义看板
1. 巨量引擎中，以下哪项对素材质量分的影响最大？
A. 素材的发布时间
B. 视频完播率和互动率
C. 定向人群的覆盖范围
D. 广告组的预算规模
1. 数据监测工具选择的核心标准是？
A. 功能越全面越好
B. 价格越低越好
C. 匹配业务规模和数据复杂度
D. 必须支持私有化部署
1. 某广告组 eCPM 相同，以下哪种情况的实际投放效果更优？
A. 出价高但 CTR 低
B. 出价低但 CTR 高
C. 出价高且 CVR 低
D. 出价低且 CVR 低
1. 转化漏斗的 “曝光层” 核心指标不包括？
A. 曝光量
B. 曝光频次
C. 有效曝光占比
D. 跳出率
1. 以下哪种优化措施对提升 eCPM 的投入产出比最高？
A. 单纯提高出价 10%
B. 优化素材使 CTR 从 2% 提升至 4%
C. 扩大定向范围增加 50% 曝光
D. 更换广告平台重新投放
1. 数据监测中的 “渠道归因分析” 主要解决什么问题？
A. 识别高点击率的素材类型
B. 计算不同渠道对转化的贡献值
C. 预测未来 30 天的流量趋势
D. 自动生成每日投放报告
二、答案与解析
1. 答案：D
解析：eCPM 的核心公式为 “出价 ×CTR×CVR×1000”，曝光量是 eCPM 作用的结果而非计算变量。
1. 答案：B
解析：巨量引擎的 eCPM 公式引入 “素材质量分”，基于互动率、完播率等指标，其他平台无此因素。
1. 答案：B
解析：账户历史违规会降低账户权重，导致 eCPM 下降。A、D 会提升 eCPM；C 在素材质量不变时 eCPM 可能下降，但影响不及违规严重。
1. 答案：B
解析：数据监测工具可提供优化建议，但无法自动执行策略，需人工操作。
1. 答案：A
解析：eCPM=2×4%×2%×1000=1.6。
1. 答案：B
解析：访问到转化的流失率高说明转化环节存在障碍，缩短路径、简化表单可有效优化。
1. 答案：B
解析：腾讯广告的 “社交相关性分” 主要依据用户社交关系与广告的互动频率（如好友是否点击过同类广告）。
1. 答案：B
解析：中小品牌预算有限，免费工具（百度统计）+ 平台自带监测可满足基础需求，无需高价工具。
1. 答案：B
解析：百度信息流 eCPM 中 “关键词相关性” 权重高，相关性不足会导致 eCPM 偏低。
1. 答案：A
解析：点击到访问的流失率与落地页加载速度、素材与落地页匹配度相关，A 为主要因素。
1. 答案：C
解析：未清洗的数据包含重复值、异常值，会导致分析结果偏差。
1. 答案：B
解析：数据显示 eCPM 每提升 10%，展现量平均增加 15%-25%。
1. 答案：B
解析：漏斗分析直观展示用户从曝光到转化的各环节流失率，定位关键流失节点。
1. 答案：A
解析：跨平台 ID 打通可将不同渠道的用户行为关联，识别用户跨平台转化路径。
1. 答案：B
解析：巨量引擎的素材质量分主要依赖视频完播率、点赞 / 评论等互动数据。
1. 答案：C
解析：工具选择需匹配业务规模（中小品牌无需复杂工具）和数据复杂度（多渠道需整合工具）。
1. 答案：B
解析：出价低但 CTR 高的广告组，实际成本更低（CPC = 出价 / CTR），投放效率更优。
1. 答案：D
解析：跳出率是访问层的指标，曝光层核心指标为曝光量、频次、有效曝光占比。
1. 答案：B
解析：CTR 翻倍对 eCPM 的提升作用显著，且成本更低，投入产出比高于单纯提高出价。
1. 答案：B
解析：渠道归因分析用于计算不同渠道对转化的贡献值，避免高估或低估某渠道价值。
（注：文档部分内容可能由 AI 生成）
