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01.

小红书平台营销价值
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数据来源：蝉小红 chanxiaohong.com 达人：时间周期内发布笔记数大于等于1篇的用户 
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23H1新增笔记数量环比增速
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23H1新增达人数量

近一年小红书平台笔记数量变化趋势
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近一年小红书平台达人数量变化趋势

22H2 22H2-23H1

916w

更多用户选择在这里交换生活经验



数据来源：蝉小红 chanxiaohong.com & 电通客户服务团队小红书投资意愿度调研，2023年4月

更多品牌选择在这里投资

超过67%的品牌表示会增加对小红书的营销投资，其中

以美妆、时尚&奢侈品、快消品等行业最为突出。
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快消品

时尚&奢侈品
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大幅增加预算 少量增加预算 预算持平

行业品牌小红书投资意愿度分布 23H1品牌蒲公英直播间投放金额变化趋势

23-03 23-04 23-05 23-06

投放金额

2023年4-6月，品牌在小红书直播上投入越来越

多，投放金额逐月攀升。



数据来源：蝉小红 chanxiaohong.com

23H1商业合作博主数量变化趋势23H1商业合作笔记数量变化趋势

小红书平台的商业化程度提高。从品牌侧看，近一年来，选择在小红书平台通过达人合作种草笔记/带货笔记的新品牌数量增加；从达

人侧看，新增参与商业合作的博主数量、商业合作的笔记数量均呈上升趋势。

近一年小红书笔记商业投放品牌数量变化趋势

22H2 22H2-23H1

带货笔记数量

22H2 23H1

带货达人数量

平台商业化程度提高

22H2 22H2-23H1

品牌数量



数据来源：蝉小红 chanxiaohong.com 变化量均为环比变化量
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23H1小红书各行业笔记数及笔记互动数分布

笔记数 互动数

时尚、影视、美妆行业笔记互动数高。其中，时尚行业

笔记数与互动数均为TOP 1。

23H1小红书平台时尚行业概况

笔记分析

时尚行业受众中，来自一线城市的女性居多；23H1，

时尚行业商业化程度提高，商业笔记数、合作博主数、

投放品牌数均增长。

+68%

种草笔记数

+38%

商业笔记数

博主分析

+40%

商业合作博主数

+104%

种草博主数

品牌分析

+60%

商业投放品牌数

受众分析

89%11%

上海

北京

广州

杭州



数据来源：尼尔森IQ调研数据

小红书中高收入用户群体不断增长，且68%的小红书用户目

前处于已婚状态；拥有本科及以上学位的用户占比高达71%

高收入用户群体增长

19%

3000-4999元

9%

20%

37%

28%

6%

个人月收入情况
6%

3000元以下

5000-9999元

28%

13%

20000元及以上

34%

10000-19999元

+7%

+6%

已婚有孩人群占比

未婚人群占比

已婚无孩人群占比

59%

32%

9%

已婚用户占比 68%

个人婚姻状况

个人学历情况

本科及以上人群占比

其余人群占比

71%

29% 大学毕业用户占比 71%



小红书用户生活态度

64%
60% 59%

57%

52%

42%

52%

65%

59% 58%
55% 54% 53%

51%

拥有事业心 充满好奇心 关注流行趋势 喜欢社交 享受人生 需要仪式感 活在当下

2021年 2023年

2023年，小红书用户更加追求生活品质，对生活仪式感的需求增加；在消费的时候，也更加注重

自身精神的愉悦与满足。悦己消费已成为小红书用户的消费主流之一。

悦己重要性不断凸显

数据来源：尼尔森IQ调研数据

购物决策考虑因素TOP 5

2023年2021年

功能需要 56%

犒劳自己 33%

显示品味 35%

旧产品损坏 36%

他人推荐 33%

功能需要 55%

犒劳自己 42%

显示品味 36%

旧产品损坏 36%

他人推荐 30%

+9%

+11%



小红书—用户种草与转化的主阵地



02.

品牌营销拆解-YSL大促营销



内容类型：视频-购物开箱

关键词：赠品、小样

博主类型：开箱种草博主

内容类型：视频-口红试色

关键词：双十一、试色

博主类型：好物种草博主

内容类型：视频-妆容教学

关键词：秋冬、细腻

博主类型：化妆教学博主

苏联美学
灵感妆

5只YSL热门色号，给

黄皮双十一做参考

YSL这么多赠品
正常吗

内容类型：视频-妆容教学

关键词：日常通勤、秋天

博主类型：化妆教学博主

整个秋天都可以画的秋
日裸妆！清透高级感！

内容类型：视频-妆容教学

关键词：原生感、松弛感

博主类型：化妆教学博主

原生感妆容 斩男斩
女通通拿下吧

从YSL的种草内容中，明显可以感觉出品牌想要塑造自己的高级感。YSL较为青睐妆教类内容，在风格上没有设限，多种不同类型风格的妆造教学都能够植入产

品，通过妆造内容的高级感来借力提高品牌高级感。在内容上保证两要素：产品优势的介绍和双十一活动信息的输出。作为品牌力强大的品牌，种草时不再只围

绕产品本身来拼性价比，而是考虑到给潜在消费者提供一个大牌降价的购买时机。

2022年D11蓄水期 小红书平台YSL商业笔记互动量TOP5



内容类型：视频-日常vlog

关键词：520、礼盒

博主类型：时尚vlog博主

内容类型：视频-时尚vlog

关键词：520、口红礼盒、心锁

博主类型：颜值时尚博主

内容类型：视频-妆容教学

关键词：大牌、日常、色系

博主类型：化妆教学博主

哪位女大学生被
迷倒了我不说

用心锁住天翻地
覆的爱

YSL520限定明星三
色礼盒哄老婆开心

内容类型：视频-妆容教学

关键词：日常、通透、服帖

博主类型：化妆教学博主

日常能出门的亚裔妆

通透版混血辣妹妆容

内容类型：图文-时尚写真

关键词：爱、520限定

博主类型：时尚颜值博主

坠入天翻地覆
的爱意

YSL在2023年5月上新了一款彩妆套盒，礼盒以爱心为造型，以“同心锁”为主题，围绕520送礼节点做集中销售，因此关于新品套盒的所有种草内容，都围绕着对

爱的探讨和诠释来展开。与常规单品的营销最大的区别在于，新品套盒抛开了和其他竞品卷产品质量的策略，不讲产品效果，而是讲精神认同，从精神需求层面

做种草。具体的笔记内容以高颜值海报风写真为主，拉高新品套盒的格调。

2023年618蓄水期 小红书平台YSL商业笔记互动量TOP5



对YSL而言，作为国际美妆头部品牌，在小红书平台做内容种草时，兼顾了用户感兴趣的美妆干货和符合品牌大牌调性的KOL泛营销内容。YSL以妆教类内容做常规营

销，维持着40%左右的稳定投放比例，由于YSL的气垫、粉底等产品线已经经过了多年市场沉淀，因此不再需要一味介绍产品功效，转而将产品的使用做更多的场景化

渲染。

另一方面，YSL抛弃了跟其他新锐品牌挑战者在介绍产品上短兵相接，转而打造自身的品牌力，跟随自身品牌的市场定位，营造高端轻奢格调，不断通过投放时尚颜值

KOL、明星博主、时尚VLOG博主来做品牌曝光，在大促蓄水期持续扩大品牌声量。在2023年618期间，这一趋势更加明显。

2022年D11蓄水期 小红书平台YSL投放各类型博主数量 2023年618蓄水期 小红书平台YSL投放各类型博主数量

常规投放：

内容基本盘，瞄

准高粉丝TA浓度

的博主做场景化

产品植入

品牌力打造：

大量利用时尚

KOL做泛TA人群

的曝光

数据来源：蝉小红  chanxiaohong.com



品牌营销：借力明星流量

单品营销是YSL官方账号的主要营销内容。不同于酵色和彩棠从

各个维度来做品牌和单品渗透，YSL的单品营销显得简单粗暴很

多。对于单品的内容曝光，YSL并不执着于产品的基础介绍、使

用效果、性价比等方面的内容，而是回归传统渗透策略，用广

告式的精良内容做单品曝光。这与YSL在投放达人方面的策略十

分相近，且更加极致，营造品牌高端的定位。

单品营销：单品特写展示

作为彩妆国际龙头品牌，YSL非常注重品牌力的搭建，品牌人群

资产的积累是品牌长期增长的关键内驱力。在品牌力种草方面，

YSL采用高举高打的策略，对品牌合作的明星代言人进行大量的

内容曝光，一方面利用明星自身的流量效应拉取更多的品牌潜

在兴趣人群，另一方面利用明星本身的时尚人设提升品牌高端

美妆的形象，巩固品牌定位。



选择彩棠、酵色、YSL三个品牌进行拆解后发现，在活动的蓄水期，品牌根据自身不同的运营情况设置了各品类的投放内容配比。

在大促正式活动期间，品牌的内容配比保持着与蓄水期相近的比例分配，并且在最主要的投放分类上都增加了不同程度的比重。整体上来看，品牌的大促期投放

策略是蓄水期策略的延续。

2022年D11蓄水期&大促期 小红书平台品牌彩妆品类部分品牌投放笔记数量占比
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气垫 口红 眼影 唇釉

2022.D11蓄水期 2022.D11大促期
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2022.D11蓄水期 2022.D11大促期
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35%

40%

妆前乳 遮瑕盘 修容盘 粉底液 定妆喷雾 高光

2022.D11蓄水期 2022.D11大促期

多品类分布较为平均，笔记数

量最高的品类，占比不超过

30%

投放内容集中在主打品类，主

打品类投放数量占比达60%

彩妆子品类投放规模相近，易

转化品类优先

彩棠 酵色 YSL



对比三个品牌在投放博主方面的差异可以发现：

品牌力较弱的品牌，倾向于以产品进行突破，通过大量的好物测评、好物种草类内容，围绕产品快速提升曝光量级；

美妆教学博主能够将产品的种草融入到实际使用的场景中，使消费者对产品的感受更加具体真实，是各个品牌都会关注的投放类型；

对强品牌力品牌而言，采用高举高打的策略，利用时尚KOL的流量帮助品牌实现快速的流量获取；

小红书平台YSL投放各类型博主数量小红书平台酵色投放各类型博主数量小红书平台彩棠投放各类型博主数量

2023年618蓄水期 2023年618蓄水期 2023年618蓄水期



作为临近大促销售节点的蓄水期，品牌是耐心地进行人群种草流转，还是通过大促活动信息快速转化人群呢？从蓄水期投放的商业笔记中，带有大促信息的笔记数量

可以发现，酵色和彩棠几乎没有对大促进行宣传，依旧认真围绕产品做种草，而YSL大约有30%的笔记对大促进行了宣传。

0% 20% 40% 60% 80% 100%

彩棠

酵色

YSL

带有大促信息的笔记

2022年D11蓄水期 小红书平台品牌各投放笔记内容中

带有大促活动信息的笔记数量占比

32%

68%
带有大促信息的笔记中，

68%的笔记推广商品为口红，

相较气垫、粉底液等品类，

口红更易短时间内转化

作为对比，YSL在该蓄水

期内，所有投放笔记中推

广口红的笔记占比为32%

一次种草大量色号的试
色图文

集中种草优势色号的试
色视频

数据来源：蝉小红  chanxiaohong.com



#314
冷茶

#610
冰乌龙

#1966
复古红棕

#302
嫩豆沙

#06
橘乌龙

#315
陶土棕

#1971
贵气棕红

#124
蜜桃粉

#10
杏仁奶茶

#122
肉桂茶冻

#416
烂番茄

YSL作为一个口红色号极多的彩妆品牌，对比2022年D11和2023年618的蓄水期，可以发现YSL的口红内容种草策略的重心变化：2022年YSL同时种草多个色号，

在多篇笔记中曝光不同的色号，显得缺乏重心。笔记的标题也出现了“10支、5只、6种”各个不同的数字。在2023年的口红种草中，YSL以314、1966、610为三个

核心色号，将大部分的笔记资源都留给这三个色号，反复强调“3支”色号，强化记忆点；

#314
冷茶

#610
冰乌龙

#1966
复古红棕

#302
嫩豆沙

#06
橘乌龙

#315
陶土棕

#1971
贵气棕红

#124
蜜桃粉

#10
杏仁奶茶

#122
肉桂茶冻

#416
烂番茄

2022年D11蓄水期 小红书平台YSL种草的口红色号和部分笔记标题 2023年618蓄水期 小红书平台YSL种草的口红色号和部分笔记标题



在2023年618蓄水期，酵色和YSL都推出了新品套盒，作为蓄水期的重点推广单品，但是营销模式却有很大的差别。酵色作为品牌力稍低的新锐品牌，将大量的

资源用在套盒的介绍展示上，制作了数个开箱视频，并且拆分套盒中的单品进行介绍。营销逻辑是回归产品本身，借用联名IP和产品颜值来打动消费者。YSL没

有对套盒产品做过多介绍，而是围绕520节点，在内容中大量表达品牌对于爱的理解，同时完全投放时尚颜值博主，营造套盒的高级感时尚感，从精神感性层面

做人群的心智渗透。
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口红/唇釉 彩妆礼盒 护肤品 气垫 粉底液
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30%

新品套组 口红 新品口红 眼影 气垫 高光 定妆喷雾 新品气垫

2023年618蓄水期 小红书平台酵色各产品种草笔记数量 2023年618蓄水期 小红书平台YSL各产品种草笔记数量

根据不同品类设置差

异化内容：口红单品

做试色内容，套盒单

品做写真宣传

围绕套盒产品展示做

笔记种草



• 多品类品牌需要设置营销重点，围绕核心单品，从内容形式上做立体化的种草；

• 品牌需要思考清楚种草目的，做【泛人群曝光】还是做【精准人群深度种草】，

所采用的投放策略有很大差异；

• 根据品牌产品力和品牌力的高低，考虑蓄水期配置【种草曝光】的内容还是【大

促转化】的内容；

• 产品关键卖点需要在多篇笔记重反复强调，形成记忆点，如酵色气垫强调的先验

肤色再选色号；

• 对季节性、氛围感形容词的灵活使用，可以增强笔记种草效果；

• 对不同品类进行差异化的内容策略，如YSL口红品类做大量色号展示，彩妆套盒做

时尚拍摄宣传；

• 笔记内容具有多样性，但需要与品牌定位保持一致性，例如彩棠通过各种类型的

教学来塑造的专业化妆师品牌形象；



03.

数智赋能小红书种草与转化



品牌诊断 关键决策 业务模型 业务放大 复盘反馈

✓ 效果评估

✓ 用户反馈

✓ 优化调试

基于数字化营销的品牌增长

✓ 创始团队盘点

✓ 企业优劣势盘点

✓ 现有经营状况

✓ 未来经营预期

✓ 选赛道

✓ 确定定位

✓ 选平台

✓ 选种子用户

✓ 选主推品

✓ 确定定价

✓ 产品力测试

✓ 价格测试

✓ 挖掘天使用户

✓ 明确内容策略

✓ 验证商业模式

✓ 产品能力

✓ 流量能力

✓ 营销能力

✓ 品牌能力

数智产品+深度服务，赋能小红书种草与转化



品牌诊断 关键决策 业务模型 业务放大 复盘反馈

数智产品+深度服务，赋能小红书种草与转化



1）笔记诊断 ：判断笔记内容质量



✓ 看大盘-优质直播洞察

✓ 看自己-直播复盘诊断

✓ 看对手-拆解竞对玩法

✓ 找博主-找号带货合作

2）直播诊断：直播数据复盘与优化



3）排名诊断：判断品牌在行业中所处的排名位置



品牌诊断 关键决策 业务模型 业务放大 复盘反馈

数智产品+深度服务，赋能小红书种草与转化



1）行业流量大盘：判断行业风向、流量趋势，辅助业务决策

流量趋势洞察 /   多维竞对分析  /  大盘电商分析



2）热搜词&话题榜：内容关键词参考，辅助内容营销决策



3）读者分析：消费者偏好分析（性别、城市、价格、品牌、活跃时间）



4）商品库 ：发现赛道爆品，辅助商品企划决策



品牌诊断 关键决策 业务模型 业务放大 复盘反馈

数智产品+深度服务，赋能小红书种草与转化



1）内容营销模块：AI笔记助手、笔记监控、笔记榜单、

博主矩阵布局、热搜词、话题库、舆情监控

多场景笔记 智能生成  / 甄别违禁词 快速过审  /   一键复制 创作提效

AI写笔记：针对产品卖点等，实时生成各种风格文案

生成笔记

输出风格



2）带货转化模块：商品库、直播库、品牌舆情监控、品牌商业笔记监控



品牌诊断 关键决策 业务模型 业务放大 复盘反馈

数智产品+深度服务，赋能小红书种草与转化



1）品牌商业投放分析：复盘商业投放效果，提高投放ROI



2）品牌种草效果评估：复盘种草效果，优化种草策略

种草支付转化率



3）品牌博主投放分析：复盘博主投放效果，优化博主投放矩阵



4）品牌详情分析：笔记分析、博主分析、舆情分析、读者分析、SOV分析等等



数智产品+深度服务，赋能小红书种草与转化

蝉小红是一款小红书营销数字决策平台，为品牌、机构、达人提供找博主、打造爆款笔记、品牌投放分析与监控、

热点趋势等功能服务，助力企业实现营销增长。

博主布局 内容创作 品牌营销 带货变现

✓ 创作灵感启发

✓ 流量趋势热点

✓ AI 笔记生成

✓ 投放前 竞品调研

✓ 投放中 数据跟踪

✓ 投放后 结案复盘

✓ 优质博主筛选

✓ 数据透视去水

✓ 博主矩阵布局

✓ 热卖商品挖掘

✓ 直播玩法拆解

✓ 直播数据诊断

扫码回复【 817 】

开启试用蝉小红





营销种草，找蝉小红

THANKS
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