
究竟是什么妖魔鬼怪,也配来和我们

聊一聊文案的基本功



贴标签的时代，就用标签示人

前广州4A广告公司策略总监

文心一言提示词顾问团队成员

百度Create 2024大会特邀分享嘉宾

省广某文案大神首席真传弟子兼多年挚友

人民日报碰碰词儿工作室合作伙伴

北京奥美疫情期间的可靠外援

王家卫夸我给他写的微博不错

行业百万大V背后的枪手

陕西省2023年优秀新闻工作者三等奖

融创华北区域集团2020年度最佳创作者

做文案5年，做策略4年

资深救火队员，六边形文案

写过50篇以上10W+

爱在知乎喷人，有700多w阅读，热榜TOP3

不爱social，也不爱指手画脚的海拉鲁恶霸

话很少的INTJ

……

现在是贵司的新媒体经理

只想当一个安安静静不管闲事的 猛男



特别鸣谢

环时互动/北京奥美/黑弧奥美/北京红鹤/省广/有门互动/巨量引擎/

及时沟通/凡奇创意/金燕达观……的一众亲朋好友，为了这次分享

我特地请教了他们，他们发我了很多培训资料，但大多用不上。

那么我们就地取材，简单聊聊。



一个文案的职业进化路径

实习文案 初级文案 资深文案

文案指导

策划

甲方专员

KOL

策略总监

公关主管
品牌大佬
营销大佬

热店老板
合伙人

执行期（2-3年） 战术期（3-5年） 战略期(5-8年）

头部KOL



一个文案要做些什么？

推广软文/宣传片脚本/TVC广告/短视频脚本/漫画脚本/朋友圈定投/

户外广告/slogan/产品故事/产品单页/品牌手册/商品详情页/产品说

明书/专题采访/电梯广告/道路围挡/小区道闸/邀请函/告知函/公关通

知/沟通书信/主持串词/领导致辞/新闻稿/行业深度稿/海报微推/微博

文案/小红书文案/创意长图/发布会逐字稿/朋友圈转发语……



今天的分享，聚焦在新媒体文案的事

聚焦在 如何写好一篇推广软文？

术业有专攻，一次讲不完



一个前提，统一标准：

什么才算一篇好推文？

✓ 观点鲜明 ✓ 逻辑清晰 ✓ 阅读舒适

⚫ 引经据典 ⚫ 文采斐然 （非必选项）

⚫ 高阅读量 ⚫ 高转化率 （不可强求）



一些常识，厘清目的：

推广软文是干嘛用的？

✓ 一套说服逻辑，向受众种草产品或传达一种主张；

✓ 一种自我标榜，维护品牌形象和大众认知；

✓ 一系列迎合的说辞，拉近与消费者的情感连接；



推文的特点，决定了我们要遵循以下几条原则：

⚫ 它不是媒体报道，不需要公正客观；（但也要遵循广告法）

⚫ 它不是个人作文，不必体现个人风格；（品牌风格就是表达风格）

⚫ 它不是学术论文，它需要容易理解；（别太晦涩，多用短句）

⚫ 它不是八股骈文，不需要堆砌炫技。（客户另有要求的除外）



4个步骤，降低启动门槛：

Step 1 提炼核心表达目的（选题）；

Step 2 充分搜集并消化资料；

Step 3 建立你的文章框架；

Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达。

HOW TO WRITE ?

听起来就像

「如何把大象装进冰箱」



Step 1 提炼核心表达目的

任何目的都可以凝练为核心的一句话。

牢记这句话，行文就不会跑题。

例如：

《逃离夏日高温！在轻奢风里过26℃的夏天吧》-夏日家装搭配

《屋主故事｜不愧是轻奢风满分答卷，普通人也能装出豪宅》-性价比产品推荐

《胧月礼盒上市 | 中秋千年风雅，写意团圆祝福》-推销中秋礼盒



Step 1 提炼核心表达目的

一次讲清楚一件事，不必贪多。

一个抽象的主题，可以先进行解构。

例如：园林

可拆分为文脉礼序、景观规划、草木搭配、造石水景、自然韵律……

例如：生活方式

可以拆分为审美风格、饮食习惯、艺术爱好、服装搭配、出行交通……



把抽象分为具象，把宏观拆成微观





Step 2 充分搜集并消化资料

九宫格搜集法，8个关联维度的信息搜集

历史渊源 民间习俗 礼仪文化

礼品规格
藏家故事

礼品
等级秩序

名人典故 近代事例 产品详情



Step 2 充分搜集并消化资料

善用AI搜索，提升信息的搜集效率



Step 3 建立你的文章框架

什么是逻辑？

（1）结构

⚫ 递进结构：起因-经过-结果，开始-发生-结束。多用于新闻稿、发布会等

⚫ 并列结构：春夏秋冬、子丑寅卯。生活方式、并行卖点

⚫ 总分结构：总论点-分论点1/2/3-结论。种草文、PR稿等

⚫ Q&A结构：问-答、问-答。多用于访谈对话



Step 3 建立你的文章框架

什么是逻辑？

（1）结构

递进结构 并列结构 总分结构 Q&A结构

扫码-开柜-取快递

上1楼-上2楼-上3楼

桌-椅-板凳

春-夏-秋-冬

家具：桌-椅-板凳

时辰：子丑寅卯

Q：How are you？

A：Fine , thank you.



Step 3 建立你的文章框架

什么是逻辑？

（2）顺序

⚫ 时间顺序：从早到晚、从先往后

⚫ 空间顺序：从上到下、从外到内

⚫ 因果顺序：因为所以、之所以是因为

⚫ 优先级顺序：轻重缓急、势能强弱

⚫ 流程顺序：先易后难、深入浅出

⚫ 重要性顺序：位序尊卑、级别高低



Step 3 建立你的文章框架

什么是逻辑？

（3）关系

⚫ 相关性：话题相关，内容有关联

⚫ 从属性：包含或者从属关系。

⚫ 交叉性：重合或者平行关系。

⚫ 同类项：同等的内容。

⚫ 指向性：目标和靶子。



概念太多没关系，咱们直接上案例
结构问题：并列关系的原则，不重复、不遗漏 顺序问题：要符合正常的逻辑顺序

药用价值

药用和食用价值

滋养价值

传统文化和滋养价值

清朝

宋朝

明朝

现代

以及滋养未来的愿望



概念太多没关系，咱们直接上案例
形式问题：结构、句式、概念要保持统一，甚至很多地方字数也要一致。

绿意盎然，生态新篇

数字科技，绿色引擎

绿色联盟，链动未来

人才强企，品质保障

幸福职场，共筑梦想

乘势共赢，温暖社会

形容词短语+名词短语

名词短语+名词短语

名词短语+动词短语

动词短语+名词短语

名词短语+动词短语

动词短语+动词短语



Step 3 建立你的文章框架

软文常用的文章结构 总-分-总

Part 1 入题论点+总起

Part 2 分论点1、2、3、4

Part 3 结尾总结升华

➢ 千年滋养文化，新会陈皮占据一席之地

➢ 三段论：入药治病、入食滋补、入茶清心

➢ 头盏灯以优质产品，传承千年滋补文化



Step 3 建立你的文章框架

头盏灯中秋礼盒推文

开头：

头盏灯上新3款月饼礼盒、2款陈皮礼盒

分论点1

胧月礼盒的设计、挽月礼盒的设计风格

分论点2

月影灯花设计风格

结语

调

整

前

开头：

头盏灯上新3款月饼礼盒、2款陈皮礼盒

分论点1：胧月礼盒 设计-包装-口味

结语

调

整

后

分论点2：挽月礼盒 设计-包装-口味

分论点3：月影灯花设计-包装-口味

分论点4：陈皮礼盒，两种包装



小标题的整体性：

1、表达的连贯，风格的统一；

2、结构的连贯，叙事的完整；

3、形式的连贯，句式的统一。

太白山唐镇小标题 阿那亚小标题

Step 3 建立你的文章框架



内部案例赏析

➢ 句式结构统一

➢ 逻辑关系得当

➢ 扣题，主题相关性强

东鹏瓷砖：

《轻奢风版「阿那亚」，3个灵感法则

抵达浪漫乌托邦》



无限极：

《经常暴力刷牙，牙齿会变成什么样？》

1-好好的牙怎么就敏感了？

2-暴力刷牙是怎么让牙齿变敏感的？

3-牙齿敏感自测表

4-怎样刷牙能减少对牙齿的伤害？

内部案例赏析

递进逻辑

提出痛点-找到原因-情况自测-解决方案



Step 3 建立你的文章框架

软文常用的文章结构 并列结构

《如何让小户型显大？这8个秘诀速速码下吧！》

01色调统一 02开放式厨房 03去除吊顶空间 04浅色空间通铺

05小体量家具 06巧用飘窗 07去除阳台隔断 08合理的收纳设计

逻辑结构上没问题，但句式不统一，造成逻辑形式偏弱



Step 3 建立你的文章框架

软文常用的文章结构 并列结构

《如何让小户型显大？这8个秘诀速速码下吧！》

秘诀1：统一色彩搭配 秘诀2：开放厨房空间

秘诀3：去除吊顶空间 秘诀4：浅色空间通铺

统一字数、形式、句子结构，就能造成整体性的提升



Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达

庖丁解牛，解构文章细部的不同写法

开头的方式：

故事开头——讲一个故事，一个比喻。

总结开头——用一个强势的观点或者结论。

悬疑开头——开头设问，勾起好奇心。

自然开头——最想讲的话放在最前面。



Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达

故事开头：

一枚蒂芙尼钻石的诞生，要摈弃全球99.96%的宝石级钻石，取其万分之四，才得以形成。从钻石开

采到完成，每一枚想要镶嵌蒂芙尼钻石的戒指都需要花上数年时间等待。

勘测、挖掘、出土、运输、切割、打磨……这些繁琐程序的目的，只为了一颗钻石得以问世。从原

石的严苛甄选，到成就璀璨的匠心工艺，蒂芙尼的设计师们与东鹏净奢石系列的产品团队做着同样

的事情。——东鹏瓷砖 净奢石系列稿件



Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达

总结开头：

中国人的成功总有两面，一面叫做钟鼎，一面叫做山林。——融创中原壹号院《一座院子，三个花园》

悬疑开头：

许多年以后，面对行刑队，奥雷连诺上校准会想起，父亲带他去见识冰块的那个下午。——《百年孤独》

对这一代的城市人群而言，什么样的生活可以称之为“美好”？——中国铁建地产《美好生活live体系发布》

自然开头：

简直是少女心轰炸机！难以置信！瑞幸新出了这么好看的设计！——瑞幸咖啡第三方PR稿件



Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达

正文部分

文章的说服力：

1.与专业知识建立关联

2.纪录片式的剖析解读

3.用科学原理佐证说明

普通文案：柔和灯光，温暖回家路

说服力文案：精心调整的2600K色温灯光，人眼接收最舒服的暖

色光，配合防眩光的灯罩设计，让温馨灯光伴您回家

普通文案：国际品质门窗，严实的密闭性，还有节能环保的功效

说服力文案：三玻两腔双银中空玻璃……（此处省略300字的中

学物理概念）



Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达

正文部分

文章的感染力：

1.贴近生活的情景

2.足够丰富的细节

3.情感浓郁的感受

普通文案：这个颜色很明亮

感染力文案：就像持续的阴天终于放晴，来到这个空间的参观者，

都会因为眼前的明亮而感到豁然开朗。

普通文案：这个瓷砖很耐磨

说服力文案：挪动家具时尖锐的声响，不慎掉在地上的手机，都

不会在它的表面留下任何痕迹。



Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达

结尾部分：

升华式结尾——拔高立意，高调结尾。

总结式结尾——复述分论点的关键句，整体收尾。

点题式结尾——呼应总主题。



Step 4 驾驭你的文字，让它精准表达

分门别类，建立你的素材库

短期提效

——找到一篇近似的文章仿写。

长期主义

——大量的阅读、总结、分类、做笔记。

会有量变引起质变的时候。 （金燕达观的执行标准）



如何写好一篇推文？

观点鲜明 逻辑清晰 阅读舒适

深度消
化资料

围绕主
旨展开

深度解
析brief

规划
顺序

连接
和

过渡

厘清
结构

用常用
的词汇

写完再
读一遍

多用
短句

提炼
核心目的

搜集并
消化资料

建立文章框架 精准表达

3项标准

4个步骤

10条军规
建立自己的素材库



感谢聆听

能力越大，舒适圈越大

精进能力不是为了取悦谁，只是为了让自己舒服
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