


多元、个性化消费趋势，带动新品爆发式增长；仅过去

两年，抖音生态下，新爆品数量就增长了130%、销售额

增长了350%，新品更容易成为爆品；

随着研发和生产能力的提升，更多品牌具备了快速迭代

推出新品的实力；但尼尔森监测数据却显示，当前新品

在市场上获得成功的概率仅有10%；在市场机遇和挑战

并存的时代，品牌如何才能高效推出真正被市场接受的

新品？

巨量云图重磅推出「新品推爆解决方案」，依托抖音内容

生态，帮助品牌更快、更准、更稳推爆新品，“看机会-

测产品-推爆款”简单三步帮助品牌新品推爆，不浪费

每一个好商品价值。
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多元、个性化消费趋势，带动新品爆发式增长

消费趋势变迁，抖音平台已成为新品上市新阵地

用户习惯养成，抖音平台新品互动粘性增加

新品短视频发布量同比增速
VS

挂车短视频整体同比增速

新品直播时长同比增速
VS

直播整体时长同比增速

新品直播主播数同比增速
VS

直播整体主播数同比增速

新品 整体

140%

30%

新品 整体

89%

53%

新品 整体

65%

45%

数据来源: 巨量算数，2023年H1对比2022年H1

数据来源: 巨量算数，2023年H1对比2022年H1

数据来源：巨量引擎 ，2021年5月-2023年5月

多元、个性化消费趋势下，新品迎来爆发式增长；越来越多品牌商家开始在抖音平台发布新品，
新品内容量（短视频、直播等）同比增速均高于整体增速，抖音平台已成为新品上市主要阵地。

在抖音内容生态下，用户对于新品关注度会更高，新品短视频互动数据、直播观看人次与时长均
高速增长，且增速同样高于整体数据。

在抖音内容生态下，新品消费激增，新爆品数量与销售额均增长迅速，抖音平台成为品牌商家打造
新爆品的必选项。

新品短视频用户互动
同比增长

4:&
新品直播观看时长

同比增长
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新品直播观看人次

同比增长

221&
新品直播互动

同比增长

66&

用户购买意愿强，抖音平台成为打造新爆品必选项

31
32
!1
6

31
32
!1
7

31
32
!1
8

31
32
!1
9

31
32
!1
:

31
32
!2
1

31
32
!2
2

31
32
!2
3

31
33
!1
2

31
33
!1
3

31
33
!1
4

31
33
!1
5

31
33
!1
6

31
33
!1
7

31
33
!1
8

31
33
!1
9

31
33
!1
:

31
33
!2
1

31
33
!2
2

31
33
!2
3

31
34
!1
2

31
34
!1
3

31
34
!1
4

31
34
!1
5

31
34
!1
6

新爆品数 +130%

新爆品GMV +350%



巨量云图产品价值
Part1.

新品推爆

抖音生态下“快准稳”推新，不浪费每一个好商品价值



不浪费每一个好商品价值

内容生态下，商品是内容延长线，流行内容为爆款商品打

造指引方向；

巨量云图依托抖音内容生态，帮助品牌更快、更准、更稳

推爆新品。

FASTER

ACCURATE STABLE



数量

时间
2021年7月 2021年9月 2021年10月 2021年11月 2022年1月

*资料来源：内部访谈，巨量云图相关数据，罗兰贝格分析

内容
数据

搜索
数据

电商
数据

内容比电商数据
提前一个月识别

搜索数据当日热门搜索
克莱因蓝爆款羽绒服

电商数据当日热点
克莱因蓝爆款羽绒服抖音内容当日热点

克莱因蓝
克莱因蓝棉服
克莱因蓝穿搭

内容数据
提前1-2个月识别

“克莱因蓝”关键词

“克莱因蓝”相关产品

上新
更快内容数据比电商数据提前1-2个月，

识别到“克莱因蓝”关键词和相关产品

依托抖音内容生态更前瞻洞察市场风向，
敏锐捕捉流行趋势创造流行消费



锁定目标TA，通过信息流高效推送调研问卷、回收用户反馈

分析用户反馈数据，完成选品上新

播放产品信息
阅后答题

领取品牌权益 自动跳转店铺

定向人群信息触达 10轮商品PK测款 品牌/新品优惠券 抖音小店首页

商
品
排
名

消
费
喜
好
覆
盖
度 Top1

87.4%

94.8%

98.6% 98.9% 99.3% 99.7%

Top2 Top3 Top4 Top5

上新
更准

基于抖音真实市场环境调研用户，
指引品牌科学决策、准确上新

97.4% 98.0%
+7.4%

+2.5%
+0.6%

+0.6%

1 2 3 4 5 未上榜

某国际品牌3天回收4000+用户反馈，

排名Top5新品覆盖98.6%消费喜好



内容x人群x达人一站式营销，快速打造爆款新品

营销策略营销效果

传统家电品牌通过年轻化爆款新品打造，实现品牌焕新

新品曝光
5A人群量级增长200%

投放前 投放后

新品种草
A3人群量级增长156%

投放前 投放后

新品销量
新品销售额增长160W+

投放前 投放后

优化推广内容 

基于行业热门内容优
化短视频素材，做好
CTR/CVR/完播率等
指标提效

找准目标人群

通过细分品类洞察，
锁定新品核心TA

优选高质达人

优选与核心TA相匹配
的达人并进行达人内
容赛马

推新
更稳

打通多维产品能力，建立完整营销链路，
帮助品牌更好推爆新品

某家电品牌通过趋势新品营销链路，

9天销售额破百万、品牌5A人群量级增长200%



“看测推”简单三步，助力新品C位出道

新品推爆

巨量云图产品能力
Part2.



看机会 测产品 推爆款

巨量云图「新品推爆解决方案」，
全链路助力品牌新品推爆

产品功能

新品实验室&行业洞察 细分市场

市场概览

商品洞察

调研问卷

商品测款

仿真测试
（敬请期待）

消费者洞察

趋势洞察

趋势新品营销

「商品」模块 「场景运营」模块

内容运营

人群推荐

达人优选

企划期

通过行业市场洞察，识

别新品在品类、卖点、

价格、人群等维度下的

市场机会

测试期

测试人群对新品卖点、

价格、款式等方面的需

求偏好，调整优化上新

策略

上市期

基于新品特征，制定

内容、人群、达人运营

策略，并根据投放效果

不断优化

看 机会 测 产品 推 爆款



基础
分析

深度洞察行业市场，快速锁定新品机会

市场概览

商品标题关键词分析

商品洞察 消费者洞察 趋势洞察 搜索洞察 市场构成（抖音号）

使用人群 使用场景 痛点 成分 材质全部

X轴：销售金额（指数） Y轴：环比增长率（指数） 圆形大小：购买人数（指数）

150000%

100000%

50000%

-50000%

0.0%

0.0 2000 4000 6000 8000 销售金额（指数）（万）

环比增长率（指数）

舒缓 防晒 护肤 美白 抗皱 护理 补水 紧致

保湿

下钻分析 趋势分析

*应用产品模块：巨量云图-商品-行业洞察-市场概览

举个        ：依照图中数据分析，美容护肤类

目下， 「面部护肤」为高增速趋势品类

*应用产品模块：巨量云图-商品-行业洞察-商品洞察

举个        ：依照图中数据分析，美容护肤类

目下， 「保湿」类商品较为热销

100-300元

市场概览

商品价位段分析

商品洞察 消费者洞察 趋势洞察 搜索洞察 市场构成（抖音号）

X轴：销售金额（指数） Y轴：环比增长率（指数）

40%

30%

20%

10%

-10%

0.0%

0.0 2000 4000 6000 8000 销售金额（指数）（万）

环比增长率（指数）

下钻分析 趋势分析

*应用产品模块：巨量云图-商品-行业洞察-商品洞察

举个        ：依照图中数据分析，美容护肤类

目下， 「100-300 元」商品较为热销

圆形大小：购买人数（指数）

>1000元

20-50元

300-500元

50-100元

500-1000元

10-20元

>10元

基础属性

抖音兴趣

性别 年龄 城市级别 预测消费能力 预测人生阶段 策略人群

兴趣偏好

市场概览

人群构成

商品洞察 消费者洞察 趋势洞察 搜索洞察 市场构成（抖音号）

X轴：销售金额（指数） Y轴：环比增长率（指数） 圆形大小：客单价（指数）

10%

5.0%

0.0%

-5%

-15%

-10%

0.0 2000 4000 6000 销售金额（指数）（万）

环比增长率（指数）

矩阵分析 趋势分析

*应用产品模块：巨量云图-商品-行业洞察-消费者洞察

举个        ：依照图中数据分析，美容护肤类

目下， 主力消费人群是「资深中产」

资深中产

精致妈妈

小镇青年

小镇中老年

新锐白领

Z世代

都市蓝领

都市银发

看行业类目构成，快速锁定趋势品类 看商品标题热门关键词，快速锁定新品卖点

看类目人群购买分布，快速锁定新品目标人群看热卖商品价位段分布，快速锁定新品价格

25000 销售金额（指数）（万）

市场概览

类目构成分析

商品洞察 消费者洞察 趋势洞察 搜索洞察 市场构成（抖音号）

X轴：销售金额（指数） Y轴：环比增长率（指数）

80%

60%

40%

0.0%

20%

0.0 5000 10000 2000015000

环比增长率（指数）

下钻分析 趋势分析

防晒

唇部护理

眼部护理

男士护肤

面部护肤

看机
会



专业
玩法

分析市场供需关系，前置锚定蓝海市场

举个        ：依照图中数据分析，美容护肤类目下，“抗过敏”

类内容热度较高，但是商品数量较少，属于高需求低供给品

类，可优先选择这类新品上市

*应用产品模块：巨量云图-商品-行业洞察-趋势洞察

市场概览 商品洞察 消费者洞察 趋势洞察 搜索洞察 市场构成（抖音号）

0
0 200000 300000 600000 800000 互动数

5000

10000

15000

20000

25000

30000
上架商品总数（指数）

供需关系

X轴：互动数 Y轴：上架商品总数（指数）

供给驱动

高供给低需求

活跃市场

高需求高供给

祛痘防晒伤

美白

保湿补水

淡纹

淡斑清洁改善肤色

抗老

滋润

修护

保湿滋润

收敛毛孔

防光老化

控油
镇定舒缓

滋养

去角质
去黑头 低供给高需求

需求蓝海

低供给低需求

潜在机会
抗过敏

抗过敏
互动数 xxxxx xx%

上架商品总数（指数）
查看下钻分析

添加

xxxxx xx%

看机
会

基于内容标签与商品标题词匹配结果，了解市场供需

关系，锚定低供给高需求的蓝海市场开拓新品



前置调研测试新品市场接受度，
准确把握新品上市策略

*应用产品模块：巨量云图-商品-新品实验室

用户填写问卷后
领取优惠券/红包

分析用户反馈得出结论，优化新品上市策略

抗过敏

12%

C款

47%

15%

150-200元

平均停留时长

测评类内容

21s

居家类内容

11s

露营类内容

8s

主推
场景

上市
款式A款

17%

50-100元

40%

美白

57%

45%

100-150元

B款

36%

补水

32%

用户卖点偏好度

用户价格偏好度

用户款式偏好度

定价
区间

主打
卖点

测产
品

播放产品信息
阅后答题

圈选目标人群，通过信息流定向触达

PK

调研问卷

商品测款

收集用户对卖点、价格、款式需求偏好

基于调研问卷，调整上市新品卖点、价格以及款式选择基于短视频内容播放/互动数据，确定适合用户的销售场景

互动率 9.22% 5.43% 3.27%



一站式优化内容、人群、达人营销策略，
帮助新品获得更多曝光和销量，科学推爆新品

推爆
款

营销推广+商品5A资产沉淀

追踪
新品营销效果

优化
新品运营策略

商品流量+商品成交+商品推广

诊断
新品数据表现

XXXXX
抖音号：XXXXXXX

带货直播场次
X

XX-XXX
销售额区间

达人转化指数
XX.XX

看播人数
XX

XX%
达人看播人群重合度

联系合作 收藏达人

XXXXX
抖音号：XXXXXXX

带货直播场次
X

XX-XXX
销售额区间

达人转化指数
XX.XX

看播人数
XX

XX%
达人看播人群重合度

联系合作 收藏达人

XXXXX
抖音号：XXXXXXX | 生活_其他

作品数
XXX

播放量中位数
XXXXXX

达人看完人群重合度
XX%

作品数
XXX

播放量中位数
XXXXXX

达人看完人群重合度
XX%

联系合作 收藏达人

XXXXX
抖音号：XXXXXXX | 随拍_随拍

联系合作 收藏达人

直播带货达人 短视频/图文带货达人

基于系统推荐优选高质带货达人

本品种草人群
本品A3-近30天内所选新品触达人群

覆盖人群：XXXXXXX人

加强新品影响力人群

新品抢先购人群
根据用户的历史购买行为，通过新品偏好的优选方式挑选出最合适
购买新品的核心人群

覆盖人群：XXXXXXX人

自定义人群++

指定现有的自定义人群包，作为本商品的目标客群，代入后续策略步骤

推荐

促进新品转化率人群 自定义人群

基于系统推荐精准选择目标人群

覆盖人群：XXXXXXXXX人

*应用产品模块：巨量云图-场景运营-趋势新品营销

热门视频内容/商品/搜索关键词

内容策略推荐

内容策略推荐 热门内容Top3Top20

通过对类目的商品内容分析，用户在乳液/面霜下互动关键词为身体乳，底妆，建议参考热门视频，制作内容

搜索效果推荐 商品属性推荐

Top21-40 当前关键词：身体乳

曝光量 XXXXXXX 曝光量 XXXXXXX 曝光量 XXXXXXX

身体乳精华水
安全感

防水防汗 定妆
不卡粉 防晒力

干皮
女孩子

淡斑
补妆 底妆

新品内容概览

类型 抖音号内容信息 视频关键词 商品曝光次数 商品曝光人数 点击率 转化率 操作

直播 XXXXXXX XXXXXXX XX% XX% 立即推广XXX
粉丝量： xxxxxx

直播 XXXXXXX XXXXXXX XX% XX% 立即推广XXX
粉丝量： xxxxxx

直播 XXXXXXX XXXXXXX XX% XX% 立即推广XXX
粉丝量： xxxxxx

直播 XXXXXXX XXXXXXX XX% XX% 立即推广XXX
粉丝量： xxxxxx

热门直播/短视频内容

基于热门关键词优化直播/短视频内容素材 锁定新品热门直播/短视频内容一键加热推广



   爆品指数单品分析模型，
五大维度指标科学衡量商品优劣

触达分

兴趣分

成交分好评分

品牌贡献分
本品

对比商品均值

行业Top20均值

直播间商品曝光次数 短视频播放次数 直播看播次数 商品卡曝光次数 直播账号平均粉丝数

商品正面评论 短视频正面评论 短视频正面评价率

直播间商品点击次数 商品卡商品点击次数 短视频互动数次数 商详页加购次数 直播互动次数

A4拉新人数 A3种草人数

GMV 点击-购买率 客单价

爆品指数分析

商品A

运营建议
本品与对比商品核心差异为成交分，本品XX分vs对比商品XX分，主要受直播影响。

自播场景下可以提升直播间看播人数的同时，注意在转化链路上关注商品详情页的负面评价配合营销机制价格和商品库存同时加强

逼单话术，提升商品成交。

ID:XXXXXXXXXX
美容护肤-面部护肤-面部护理套装

爆品指数总分 环比 主要贡献

XX XX% 品牌贡献分 XX%

触达分

品牌贡献分

好评分

成交分

兴趣分



基于一定时间周期内用户在抖音生态下的所有商品行为数据，由远到
近进行科学分层，为品牌量化、沉淀商品粒度人群资产。

针对单品，通过对商品5A人群资产量级、结构以及八大人群种收一致
性等维度分析，精准定位商品经营问题，及时调优种收策略。

商品A1

商品A2

商品A3

商品A4

商品A5

A1
aware

商品了解人群

商品浅层曝光 商品深层曝光 商品主动行为 商品购买行为 商品复购行为

A2
appeal

商品吸引人群

A3
ask

商品种草人群

A4
act

商品购买人群

A5
advocate

商品复购人群

Z世代

小镇青年

商品A1-3

资深中产

新锐白领

都市蓝领

小镇中老年 精致妈妈

都市银发

15%

20%

25%

30%

商品A4-5

商品5A人群经营模型，
帮助品牌看清种收做好决策

0%

5%

10%



媒
介
资
源   

运
营
手
段

+

*数据来自巨量云图商品5A数据

全链路营销资源加持，
帮助品牌平衡种收全域增长

商品A5
用
户
状
态

新品机会人群

O SPU A1 SPU A2 SPU A3

商品
曝光

商品
认知

商品
种草

SPU A4 SPU A5

商品首购 商品复购

SPU A5

商品复购

运
营
重
点

数
据
产
品
赋
能

机会洞察
品类
卖点
价格
人群

新品测试
卖点
价格
款式

新品推爆
内容丨人群丨达人

 行业洞察&
细分市场
市场概览
消费者洞察
商品洞察
趋势洞察

新品
实验室
调研问卷
商品测款
仿真测试

（敬请期待）

趋势新品营销新品
内容运营丨人群推荐丨达人优选

营
销
周
期

转化爆发期 爆品延续期上新种草期新品企划期

IP互动

品牌广告种

收

达人矩阵

内容场景

货架场景

营销IP/挑战赛/全民任务 电商IP-开新日/行业活动 话题/挑战赛 电商IP/节点

开机位
全域通
有刷必应

种草通
内容加热
商品加热

直播加热 商品加热
直播加热开机位 种草通

明星背书 头部达人爆发 中头部达人/历史合作达人
中小达人
测试

腰部达人
渗透

短视频种草 短视频带货/直播带货 短视频带货
直播带货

官号
运营

测款工具
（待上线）

店橱运营 搜索品专 搜索
承接

活动
预售

会员
运营

商城活动
预售

猜喜运营

会员试用
福利派样



洞察内容消费趋势，布局蓝海赛道

新品推爆

巨量云图产品应用
Part3.



注：千次曝光互动比=互动数/曝光数*1000（中位数为16.11，高于此数值则被判定为高互动）互动=点赞评论总数

眉豁艇扼夫
羹锭緞改辆佮蚌痴借鏞í荡

柑橘
·柑橘多为柑橘白啤

Y轴：销售金额增长率销售正增长，成熟口碑型 销售正增长，内容热门型

销售负增长，内容乏味型 销售负增长，兴趣尝鲜型

X轴：干次曝光互动比

玫瑰

树莓 200%

-300%

700%

15 20 25 30 35 40 45105

花生

葡萄

百香果

桂花

龙井

接骨木

调椅尉郴í荡涌

10.61
11.89

+111%
+367%

幟羹獅櫛铰諑堀

扫驄蔑贰构瓊櫚夫龔悼

*气泡大小：销售金额

传统
新颖

茉莉花
黄瓜

柠檬 芒果

海盐

蓝莓

·清新的柠檬草香
·清爽的黄瓜味
·杜松子的甘甜

·香甜的水蜜桃

果啤蜜桃白啤植萃

苹果

草莓

桃子

看机会
抖音新颖口味啤酒增速喜人，适合布局福佳新品

福佳：洞察口味趋势，
布局抖音啤酒品类蓝海赛道



福佳：洞察口味趋势，
布局抖音啤酒品类蓝海赛道
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*新品潜力根据分享率、购买率和喜好度打分评定

·蜜桃和植萃都受消费者欢迎

·新品蜜桃的口味更胜一筹

新品潜力

新品 分享率
（问卷题）

95% 84%

84%

32%

95% 37%

购买率
（问卷题）

喜好率
（口味喜好）

人群价值
*人群价值根据TGI（TGI=该人群/整体人群）、购买率、分析率综合评定

行业内人群

品牌人群

跨行业人群

·蜜桃能消费升级品牌女性消费者

·新品的跨行业人群机会

·蜜桃/植萃均能转化竞品人群

购买率

分享率

·植萃-保健养生人群

·其认为植萃更健康、身体负担小，值得尝试

·蜜桃-茶叶茶饮人群

·跨类目x茶饮熟悉度更高，可尝试跨界合作88%

86%

84%

82%
92% 94% 96% 98%

92%

88%

84%

80%

76%

92%90% 94% 96% 98%

新品 植萃

98 102

蜜桃

品牌女性消费者购买TGI

新品 植萃

102 102

蜜桃

啤酒人群购买TGI

品牌女性消费者

行业内机会 收割竞品客 收割竞品客

跨行业机会 保健养生人群 茶叶茶饮人群

升级女性客-

人x货 蜜桃植萃

内容场景
*场景匹配度根据互动率、平均停留时长打分评定

植萃-测评 植萃-居家 植萃-露营 蜜桃-露营

植萃-测评

互动率 9.25%

20.89s

5.09%

11.73s

2.87%

8.64s

3.93%

9.92s平均停留时长

植萃-居家 植萃-露营 蜜桃-露营

·新品植萃更适合测评场景
   新奇特需要先细节教育 ·露营场景更适合新品蜜桃

    露营适合大众口味情感传递

通过调研测试得出潜力新品、营销场景以及
人群价值结论，指导品牌上新决策

测产品



福佳：洞察口味趋势，
布局抖音啤酒品类蓝海赛道

推爆款
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新品曝光
品牌5A人群量级
增长127%

投放前 投放后

新品种草
新品A3人群量级
增长1173%

投放前 投放后

新品销量
新品抖音直播间销量

增长900%+

投放前 投放后

人、货、内容高效匹配，助力蜜桃果啤新品
快速成为热销爆款



“巨量云图在这次项目的深度合作中，提供了非常细

致且全面的行业数据分析，通过数字化赋能，对啤酒

行业、品类、产品趋势进行了更深挖掘，优化了产品

内容、饮用场景和测试链路，为百威集团如何在抖音

上测试新品，打造爆品提供思路和解法。在合作期

间，找到新品内容形式，沟通方式，渠道布局，并提

出合理化的改进建议，优化短视频/直播内容呈现，

提升新品成长效率。”

品牌寄语

MESSAGEMESSAGE



巨量引擎是抖音集团旗下综合的数字化营销服务平台，致力于让不

分体量、地域的企业及个体，都能通过数字化技术激发创造、驱动

生意，实现商业的可持续增长。

巨量营销科学链接巨量引擎全生态，打通营销到经营的全链路、全内

容数据，通过做好经营诊断、资产管理与整合决策，助力客户实现科

学增长，是整合生意与营销的决策大脑。

巨量云图是巨量营销科学体系下，助力品牌与商家实现确定性增长的

生意决策平台。致力于帮助更多企业做好品牌与生意的经营诊断、人

群-内容-商品的资产管理和全域整合决策。



新品出道，就用巨量云图 

新品C位出道计划

扫码参与
轻松打造爆款新品

扫码观看
快速了解云图能力

C位新品养成记

扫码关注
解惑更多云图疑问

「营销科学科普计划」飞书群

扫码关注
获取更多云图解读

「营销科学」微信号




