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工业机械
进程史

英国 美国 日本
德国

东南
亚

中国东部
沿海地区

1900s
英国→美国
钢铁、纺织
产业转移

1950s
美国→德国
+日本
钢铁、纺织
产业转移

1970s—
1980s 
日 本 →亚
洲四小龙
纺织、机电
等劳动密集
型产业转移

1990s
亚洲四小龙
→中国
玩具、纺织、
服饰等产业
转移

2018s
中国→东南
亚
电子汽车等
制造业产业
转移

市
场
环
境

手工制作到

机械化的过程

Ø 规模较小

Ø 产品线单一

电气化推动

生产规模化

Ø 规模化、标准化生产

Ø 产品线多单元

信息化推动

企业国际化

Ø 大型综合企业集团

Ø 业务全球化，多样且

拥有协同效应

数据驱动推动

企业走向网络空间

Ø 更敏捷高效的组织

Ø 专注于细分市场业务

抓住行业风口

机械化生产
水力和蒸汽驱动

批量生产
电能应用

自动化
IT/计算机应用

信息物联系统

蒸汽时代
工业1.0

1760 - 1840

电气时代
工业2.0

1870 - 1914

数字时代
工业3.0

1950 - 2000

智能时代
工业4.0

2000 – 至今

企
业
特
征

1900s 1950s 1970s~
1980s

1990s 2018s

世界产业转移

工 业 机 械 进 化 史

在工业历史发展旅程中，机械制造是经济发展的支柱：各个行业的发展须以机械制造业的支持及其提供的
装备为基础，在 我国社会经济的发展过程中，机械制造发挥了基础支撑的作用，后续在进一步促进经济发
展中仍 然具有重要作用。在国民经济生产力构成中，制造技术的作用超过 60%。

亚洲
四小龙



通用机械

4% 专用设备

14%

仪器仪表

3%

金属制品

16%

电气机械及器材

30%

铁路、船舶、航

空航天和其他运

输设备

33%

通用机械

专用设备

《中国制造 2025》的 提出，标志着振兴机械工业成为我国经济增长方式转型的关键。

2020 年，全国机械工业实现营业 收入 22.85 万亿元，机械工业主要涉及的国民经济

大类可分为金属制品；通用设备；专用设备； 铁路、船舶、航空航天和其他运输设备；

电气机械及器材和仪器仪表制造业 6 类。

中国制造2025：2015年提出中国制造2025，其主要目的就是完成从制造大国向制造

强国转变，其中以突破一批重点领域关键共性技术、培育自主品牌、推动生产型制造

向服务型制造转变等是主要发展方向。

两化融合：深化信息化与工业化融合发展，促进制造业网络化、数字化、智能化发展。

中国制造2025 & 两化融合

2020
机械设备收入



原料及服务
生产商

产品及服务
集成商

设计
规划商

行业产品
服务代理

行业的产品与服务
经销商与消费者

原
料

集
成

规
划

代
理

销
售

通用机械设备机床机械五金配件

建筑工程机械

食品机械

清洁及通风设备物流设备

机械设备-其他

机械设备信息平台

上游产品与服务

产品与服务的原厂商，包括各类原料厂商

产品与服务设计

整个业务环节提供设计与规划

行业经销商与消费者

行业经销商以及产品与服务的消费者

加工服务集成

为上游服务的再加工，上游服务的集成

行业代理

代理上游产业提供的服务、产品

上游 中游 下游

电子器件 仪器仪表 电工电气

智能制造

机

械

设

备

电
子
电
工

能源

钢铁
有色金属

电子元件

轴承
塑料

玻璃纤维

光分子

磁性材料

注塑机

机床
数控系统

软/硬件

电气元件

轨道
传感器

人机界面

不锈钢

铜

环保设备

半导体
工程机械

电机
建筑机械

智能设备

通风设备

液压设备

电力设备

感应设备

包装设备

物联系统

TMT

汽车
纺织服装

医药生物

农副产品

造纸印刷

军工

船舶

航空航天

房地产

发电设施

矿业 交通

机械设备
产业链结构化



机 械 设 备

通用机械设备

干燥设备

压塑机

泵

电机 阀门

[ 工业能源 ]

吸污车

洒水车

垃圾车

吊车

[ 工具车 ]

减速机

制动机

发电机

[ 电机 ]

内燃机

锅炉 水箱

制冷 3D打印

停车场

[ 其他 ]

机床机械

高压水切割激光加工

[ 特种加工 ]

数控压力数控剪板

[ 金属成型 ]

数控冲床数控车床

[ 金属切削 ]

五金配件

缆索

导轨

气动元件

管件

齿轮

工业链条

模具 标准紧固件

[ 机械零件 ]

精密零部件

液压工具

轴承

[ 五金工具 ]

传动件 五金制品

冶金制品密封件

建筑工程机械

制瓦机

建筑脚手架制砖机

建材加工

[ 砖瓦生产 ]

挖掘机

装载机

起重机

[ 施工机械 ]

路面机械

高空作业

食品机械

印刷机械

容器制造

包装设备

食料加工

[ 包装机械 ]

粉碎切割

筛选清洗

[ 食品加工 ]

成型机

分离机

搅拌均匀/质

干燥机

烘烤机

蒸发浓缩 冷冻机

挤压膨化

食用油

灭菌设备

米面机

输送机械

清洁及通风设备

风幕机

雾炮机

鼓风机

洗轮机

[ 通风设备 ]

通风机

工业风扇

工业洗衣

工厂洗碗机

清洁机

洗地机

[ 清洁设备 ]

扫地机

空气过滤

物流设备

托盘

集装箱

货架

[ 仓储设备 ]

储罐

登车桥

叉车

升降机 推垛车

[ 搬运设备 ]

货车

半挂车

油罐车

水泥罐车

液化天然气

冷藏车

机械设备-其他

机械设备信息平台

[ 农林机械 ] [ 商业设备 ]

[ 矿产机械 ] [ 造纸印刷 ]

[ 化工机械 ] [ 制药设备 ]

[ 木材石料 ] [ 制鞋机械 ]

[ 电工机械 ] [ 纺织机械 ]

[ 包装机械 ]

[ 摇臂 ]

[ 焊接设备 ] [ 玻璃橡塑] [ 金刚石薄 ]

[ 供应、求购、行情综合信息平台 ]

零部件/散件
批量生产

小型机械

中/大型机械

大型机械

其他

机械设备
产业链结构化



电子器件

继电器电容

电位

电阻

[ 元件 ]

电路

连接器

传感器

继电器 显示器件

[ 器件]

芯片卡

管理芯片

变频器

译码器

寄存器

保险器件

电子电工
产业链结构化

电 子 电 工

元件/电子
配件

仪器仪表

智能仪器

电表

水表

自动化仪表

[ 器具 ]

测厚仪

温控仪

量仪器

光学影像

分析仪器

成分分析

[ 装置 ]

三维扫描

元素测定

燃气表 测距仪 工控装备 高精度坐标

电工电气

充电器

散热器

温控器

电源电器

[ 电器 ]

压缩机

电动机

电镀机

[ 电机 ]

水轮机

高低压电器 汽轮机

照明设备

配电输电

电力设备

[ 设备 ]

水轮机

电热设备

电池

灯具

绝缘相关

智能制造

传感与控制

工业机械人

3D打印

高数控机床

[ 制造装备 ]

机器人

无人机

[ 智慧 ]

专用设备

检测与装配

仓储与物流

机械监测

电力相关

智能时代

举 例

图表：工业节能两个思路

电能 机械能
电机 压缩机 泵

流体动能、压力能

余压、余热

透平式 螺杆式

膨胀机





外企分布

欧美：美国、德国、法国、瑞士、瑞典

亚洲：日本

本土
企业分布

华东：北京、苏州、上海

华南：深圳、广州、东莞、佛山

建站情况

100%
企业自建站-官网

平台客户分布

广告主：
投放现状及企业属性

78.57%
凤巢

14.77%
品牌

6.37%
原生

抽调机械设备二级行业消费TOP3客户（Q3季度需求情况）

本土企业62.5% 外资企业37.5%

73%本土企业 27%外资企业

使用基木鱼建站65%
43%本土企业 57%外资企业

未用基木鱼建站35%

2022年Q3季度行业四部机械电子行业数据来源于：文鸾idata



品牌专区 46.58%
通用词时效品专 19.78%

知识营销 15.35%
品牌华表 10.97%
手百开屏 3.65%

聚屏推广-合约 2.50%
品牌名片 0.58%
品牌全景 0.35%

品牌起跑线 0.08%
原生商业推广-合约 0.07%

软植互选消费 0.07%
品牌丝路 0.02%

品牌专区 67.24%

手百开屏 9.66%

通用词时效品专 9.44%

知识营销 6.81%

品牌华表 3.84%

品牌全景 1.42%

聚屏平台合约 1.42%

品牌起跑线 0.09%

软植互选 0.08%

43%
机械设备

57%
电子电工

品专
通品知识
华表 47%

20%

开屏

67%知识
通品

10%
品专

66% 机械设备 电子电工 34%

品牌
占比

机械设备

48%

商务服务

21%

文体社会

16%

生活服务

12%

招商加盟

2%
通信

1%

机械设备

商务服务

文体社会

生活服务

招商加盟

通信

广告主：
产品选择（品牌、爱采购）

2022年Q3季度行业四部机械电子行业数据来源于：文鸾idata



TO B端 占比85% ：企业采购为主

机械设备类

企业投放
业务细分

本土 VS 外资 = 10 : 7

业务2：会议屏
北京互视达科技有限公司

业务1：液压（气动夹钳）

东莞市嘉刚机电科技发展有限公司

业务3：电磁阀
上海巨良电磁阀制造有限公司

业务5：除湿机 / 加湿器
江苏湿美电气制造有限公司

广州东奥电气有限公司
广州多乐信电器有限公司

业务4：零部件加工
（计算机数字化精密机械加工）

业务6：激光切割机
大族激光科技产业集团股份有限公司

佛山市宏山激光科技有限公司择幂(上海)科技有限公司

业务8：升降平台 / 高空作业车
灏柯(上海)实业有限公司——德企

业务7：工业扇
开勒环境科技(上海)股份有限公司

业务9：环境卫生（污水处理设备）

深圳市宏森环保科技有限公司

业务11：集装箱
箱大大集成房屋(东莞)有限公司

业务10：货架（物流）

广东顺力智能物流装备股份有限公司

业务12：采购平台
深圳市世强元件网络有限公司
北京企腾网络技术有限公司
邯郸市微码电子商务有限公司
东莞市鼎业信息科技有限公司



TO B端 占比85% ：企业采购为主

电子电工类

企业投放
业务细分

本土 VS 外资 = 10 : 7

业务2：光谱仪
日立(中国)有限公司—日企

业务1：半导体（嵌入式处理芯片
）texasinstruments，德州仪器—美企

业务3：电磁阀
徕卡显微系统（上海）贸易有限司—德企

业务5：零部件加工
（计算机数字化精密机械加工）

业务3：传感器、测量仪 业务6：过程检测和控制领域-
仪器仪表（温度类产品）

OMEGA ENGINEERING INC—美企

基恩士(中国)有限公司—日企
泰科电子(上海)有限公司—瑞士

欧姆龙自动化(中国)有限公司—日企

业务8：发动机/发电（风力发电机）

通用电气(中国)有限公司—美企

业务7：电缆电线
天津正标津达线缆集团有限公司

业务9：电路板全流程
深圳市宏森环保科技有限公司

业务11：智能机器人
深圳市大族机器人有限公司

深圳市大疆创新科技有限公司
苏州艾利特机器人有限公司

业务10：电气（数字工业化、物联网
）

施耐德电气(中国)有限公司—法企
Siemens CC China(西门子)—德企

梅特勒托利多科技（中国）有限公司—瑞士



TO C端 占比15% ：个体户为主

企业投放
业务细分

本土 VS 外资 = 5 : 1

业务1：食品制造
广州旭众食品机械有限公司—包子机/饺子机

广州纯粮醇机械设备有限公司—酿酒设备
天津啤匠科技发展有限公司—酿酒设备

业务2：矿产类-碎石磨粉
世邦工业科技集团股份有限公司—破碎机、制砂机

业务3：起重机械
上海轶鹰起重机械有限公司

业务4：别墅电梯
瑞梯机电设备(上海)有限公司—瑞典





个体购买

公司采购

To C

To B

商业模式 群体

生产工具

需求用途

中小企业

大型企业

产品原材料/配件

生产流程机械

维护设备/方案工程

受众群体关注内容点

个体/中小型企业关注 大型企业关注

产
品
性
能

产品功能是否丰富？
是否能用于解决现存问题？

产品是否便于上手？
产品使用费力度是否可接受？

是否与企业内部系统匹配？

价
格

价格是否在预算内？
是否具有较高性价比？

经
验

是否具备客户所在行业的相关业务经验？
是否具有丰富的实践案例？

商
务
资
质

技
术
资
质

4.17

3.57

4.22

4.59

4.7

4.2

0 2 4 6

供应商报价

供应商注册资本

供应商法律及财务…

供应商知名度及行…

供应商落地实践案例

合作伙伴及生态建设

4.63

4.57

4.52

4.52

4.46

4.43

0 1 2 3 4 5

需求响应速度

产品能力

系统测试及上线方案

售后服务和保障

项目管理

技术方案

行业
经验

价格

适配度

易用性

功能

受众人群采购需求逻辑

94%

6%

Business（TO B）

Consumer（TO C）

采购搜索人群属性

50.12%
38.03%

5.96%

4.99%

0.56%

0.32%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00%

专业技术人员

文职人员

个体经营者

服务人员

生产操作人员

管理者和企业主

受众群体
分析

采购搜索人群属性数据来源于：百度观星盘



采购流程

上门
看货 询价 议价 审核 签章

打款 发货

采购周期较长

Ø 供应链冗长，多环节加高交易成本

Ø 数字化程度较低，大量数据采集归档依赖于人工，效率较低

Ø 采购流程透明度较低，易产生信息不对称问题

商家在获客、提升产品曝光度、精准匹配下游采购客户需求及提升线上运营效率

方面存在瓶颈，在宏观经济增速放缓与生产要素成本价格增长较快的背景下，优化供应链、提升生产

服务效率及降低综合成本等成为上游工业品商家的当务之急。

线下采购

Ø 线下采购流程——采购痛点：

线下采购 线上采购

传 统 采 购 B2B 平 台 S E O 营 销

采购方式

采购现状

1、机械设备企业采购流程繁杂，采购工作效率偏低。
2、供应商选择单一，机械设备企业对供应商的选择审定较为严苛，供应商可选范围相对较少。

3、采购管理人员在专业深度、知识广度和能力提升方面有所欠缺。

1

人力触达

线上打法

主要
痛点

周期长 效率低 开发客户门槛高

陌生 流量成本高，推广效果差

采购
现状

受众群体
采购现状及方式



上
游
商
家
群
体

下
游
采
购
群
体

获客渠道产品曝光

爱采购工业品行业标准：产品标准化

Ø 规范商家产品发布
Ø 商品知识图谱打通供应链
Ø 用户需求深度建模
Ø 海量商品库
Ø Ernie模型精准匹配商家与商品

运营减负 专业培训 运营提效
店铺数据运营 互联网营销 后台商机管理

采购流程智能化

搜索 精准
触达

即时
询价

交易
闭环

供应链服务

AI数字技术匹配

多
环
节

多
行
业

多
品
类

现场服务

本
地
服
务
商

自
营
+
第
三
方

平
台
发
布

强化本地服务

获客渠道

产品曝光

产品标准化

运营降本

竞价推广、京东展位

墨卡托标准商品库
京东工采

京东工业品

品牌建设服务_PC网站
数字化营销服务
入驻开店服务

1688品牌站获客

商品力专业化表达
行家选品IP

商机中心工具
提高店铺云图效率

产品精准匹配
分销数字化

供应链

采购流程

服务

JDSR生产类采购系统
非生产类采购系统

企配中心、前置仓
移动仓、智能终端

工业品服务体系
现场工程师提供采购
当地服务商本地服务

进货参谋
金融服务

————

————

大数据、人工智能、物联网等新一代信息技术快速推广应用，为工业品B2B市场

发展奠定了坚实的产业基础。工业品B2B平台通过大数据积累优势形成对市场的预判，借助AI技术实现

上下游的高效精准匹配，依托物联网技术打造智慧仓储及配送极大地提高了物流管理效率。技术的成熟

发展与应用将持续推动工业品B2B平台快速发展，助力行业的商流、信息流、物流及资金流的高效配合

与流通。

B2B平台2

受众群体
采购方式— 线上B2B平台

Ø 企业名片认证
Ø 入驻全网展现
Ø 百度产品矩阵
Ø 线索链路打通

Ø 流量生态接口
Ø 品牌认证标识
Ø 视频营销工具
Ø 百度搜索问答



机械电子行业数字化营销发展阶段

机械电子互联网营销痛点及解决路径

Ø 在线上平台如何推动消费
者完成采购决策/线索获取？

Ø 采购活动低频、长周期，
如何持续挖掘用户价值？

Ø 营销效果难以衡量，
ROI如何有效提升？

实时数据反馈

客户采集
设立标签

营销投放
实时监测
营销推动

线索识别
线索转化

客户互动
管理关系

效果评估
数据分析
迭代优化

消费者分析 投放与监测 转化分析 客户管理 效果分析

受众群体
采购方式— SEO营销

国内外的机械电子市场从增量市场逐渐转化为存量市场，企业不再以经销商为销

售中心，逐渐转向以消费者为中心的营销模式。当前的营销正在通过各种技术打通数据壁垒，融通多元

数据、实现用户全景洞察。帮助国内外企业更了解用户，以数据驱动优化营销全链路，提升全渠道购物

体验，同时优化资源配置。

互联网营销3

1.0 数字营销阶段

随着机械电工电子技术

的兴起，机械营销借助

互联网媒介手段进行用

户触达和品牌传播，扩

大品牌影响力，主要目

的是帮助机械厂商达到

品牌宣传的效果。

2.0 精准营销阶段 2.5 数据化营销阶段

机械从增量市场转入存量市场，海内

外的主机厂不再满足于后验式的营销

效果，希望可以通过构建数据中台、

私域数据库等方式整合用户、营销和

销售的数据，更全面的了解用户。结

合文创团队服务支持，实现营销及优

化的先验和策略指导，同时优化资源

配置。

随着大数据的兴起，

机械营销不再是广撒

网的广告投放，而逐

渐转化为针对不同人

群个性化的精准投放，

大大提升了营销触达

的效率和深度，有效

降低媒介成本。

挑
战

解
决
路
径



线上采购营销玩法-B2B平台+SEO营销

XXX



大型企业

搜索 + 推广链路营销

基木鱼建站：落地页高效链接企业商家及消费者

缩短用户决策留资链路

深入服务客户建站
多机械场景提供灵活丰富的落地页搭建方案

多维度助力线索收集
满足多场景下的多重营销转化组合诉求

高效
管理

灵活
组间

丰富
组件

数据
闭环

基础
组件

活动
组间

布局
组件

商户
组件

基木鱼转化玩法，不做一锤子买卖
贯穿用户运营全路径 +   多元线索组件 +   提升落地页获取线索量

用户获取 用户留存 用户活跃 用户转化 用户回流

助力转化线索提升用户体验

建 站 能 力 +  获 客 能 力

个体/中小型企业

搜索 + 信息流双擎联动

引爆声量
多场景曝光TA

提升偏好
精准高频沟通TA

高效收割
搜索高效转化TA

海量曝光

精准内容营销

搜索收口

不同企业
线上采购营销方法— SEO营销

主 推 产 品

搜索

爆款产品

信 息 流 推 荐

信息流

使用场景



产品为主：契合人找信息 场景为主：契合信息找人

推荐搜索
搜索引擎 信息流引擎

人找信息 信息找人

关键词

出价

创意

落地页

定向

出价

创意

落地页

智能识别
搜索词+用户画像+上下游词语/词包

大数据+AI
智能化工具提升优化能力

高效响应
匹配差异化营销策略 + 流量价值分层管理

精准触达用户
根据用户行为，精准推荐

广告即内容
资讯流穿插原生广告，用户潜移默化接受
信息

智能创意
丰富样式，满足各类场景需求，实现千人
千面

投放
模式

全链路结构化投放模式

关键词
定向 出价 创意 落地页

诊断
优化

账户搭建管理（ 扁平化 结构化 ）1 32

网站链接 人工排查展现 广告 获客页面核心词/定向

营销方法
搜索+信息流双擎联动（中小企业）



用户触达 排他展示 内容联动 爆款打造 短链交易 引流采购

引爆声量
多场景曝光TA

提升偏好
精准高频沟通TA

海量曝光 精准内容营销
高效收割

搜索高效转化TA

搜索收口

v
1 2 3

链
接
用
户
心
智

品牌IMPACT：一键三联，推荐场景抢占用户心智

资源导流 直播观看

超级品牌日：搜推双场景链接用户，直播引流

搜索预置词百度APP 信息流

1

通用词品专：霸屏高效收割行业意图人群

PC端+移动通用词品专

超级品专1+N：决策链路全覆盖，高效收割品牌受众

超级品专

用
户
互
动
收
口

超品 百科 爱采购

权
威

全
面

专
业

移动PC端

3

超级品牌日、市场招商 百家号、信息流GD 超级品专1+N、爱采购

品牌Impact 品牌always 通用词品专

全链智能营销，满足大客户多元营销诉求

企业号运营

企业号、信息流组合拳：生产造口碑，持续吸引用户

定制软文后台热门任务置顶

精准覆盖

信息流原生GD

品牌人群

行业人群

卖点人群

精选科技
行业大咖

增
强
用
户
心
智

2

营销方法
搜索+推广链路营销（大型企业）





找
产品

产品标题

产品配图

找
公司

公司名称

公司标签

询价
产品价格

发货地

模糊
搜索

产品标签

个性化分类

用户搜索意图行为

产品
型号

应用
场景

公司
标志用户视觉归纳广告物料类型 1 2 3

创意样式①
单图：360*360

创意样式②
大图
16:9=518*292
3:1=800*267

创意样式③
图集：360*360

创意样式④
文字链

产品个性化分类（会根据不同的产品结构对应不同的分类Tab，类似子链的定位）

产品配图、产品标题、公司名称、公司标签（实地验厂、实力工厂、 加入爱采购会员年限，与爱企查打通）

产品标签（立式、全自动、双框 等对产品功能描述）、产品价格、公司地址/发货地

机械电子
广告创意类型

搜索主要展现广告样式



公司
标志

机械电子
广告创意物料内容

标题

描述

产品名称 +
性能描述 / 搜索热词 / 实用方案

产品型号 / 性能 / 功能参数 +
专业词汇/ 市场应用规模

渐变色

空间/建筑

金属元素

精细抠图

视觉角度

多维 > 单向

型号
参数

1 产品
型号

实物
参照

背景
简洁

标题

描述

公司/产品名称 + 解决
流水线环节 / 处理方案 / 应用提升

公司/产品专业解释词汇 +
解决环节专业步骤，如一键解决、
防止不良、提升/减少质量上问题

解决
问题

2 应用
场景

试用
演示

精细
操作

产品工作

解决问题

处理问题

产品位置

局部细节

处理方式

机械细节

操作原理

标题

描述

公司全称 + 国家/地域XX
XX产品厂家 / 品牌排名 /质量保证

公司介绍 / 认准XX / 排名XX
人力财力足，如：工程师助你/
仓库现货

权威
工信

3 暴力
设计LOGO



Ø 客户类型：中小为主

Ø 客户投放目标：电话、咨询、加微信

Ø 页面表达：落地页结构较为同质化，使用少量内容组件+较多的图片构成

Ø 呈现内容： 卖点/宣传、服务特点、产品介绍、应用场景、案例、转化引导（表单/电话/微信）

推广结果页——用户维度数据分析

内容组件类型 机械设备内容组件消费占比
问答 60.43%
产品 35.98%
人员 1.95%
案例 1.64%

内容
组件

内容
结构

产品
型号

应用
场景

公司
标志

区分
客户

营销
方法

落地页

中小企业

双擎联动

产品+问答

结构化建站

测试
方向

大型企业

搜推链路

PC+移动

多组件结合

效果
提升

广
告
创
意
物
料
内
容

中小企业：测试方向，结构化建站 大型企业：效果提升，多组件结合建站归纳：

机械设备基木鱼托管消费

机械设备消费
≈37%

机械设备基木鱼内容组件消费

机械设备消费
≈8%

机械电子
推广页面

推广页/基木鱼消费数据来源于：凤巢流量产品团队



匹配搜索关键词
契合用户意图

结合账户计划 / 广告物料，制作适配页面

从需求角度
说服用户

筛选主投产品
考虑用户关注
的核心参数

匹配产品的
解决实例

公司实力
服务售后
技术人员
合作伙伴

结
构

详
情

首屏 优势
痛点

产品
业务

应用
案例 背书

产品 / 业务
优惠场景 / 痛点

①首屏

【领取资料】
引导用户留资

咨询/电话/表单/微信

转化

疑虑/需求/痛点
②优势/痛点

图片/视频清晰度需达
标；标题需显眼可作为
宣传口号

头图标准

内容建议

其他建议

技术建议
图文分离 轮播图 问答内容

匹配用户意图
技
巧

组
件

\

\

\

商户组件(开店)

转化组件
产品组件 问答组件

人员组件

转化组件

机械电子-基木鱼落地页

突出产品/业务/优惠/
场景/痛点等内容

头图标题需匹配账户关
键词；头图加咨询等或
下方加表单直接转化

突出用户需求/痛点/疑
虑等内容，文案可关注
账户关键词中的长尾词

内容建议

机械电子
基木鱼创意结构化呈现



基木鱼结构化创意内容展现字段排序：优势 > 公司 > 服务 > 产品

机械电子
基木鱼创意结构化呈现

介绍/证书/合作伙
伴/售后/同行对比/

流程等

⑤背书

包括公司介绍/证书/合

作伙伴售后/同行对比/

流程等

创意建议

利用差异法，采用更能

体现客户优势及实力的

内容为佳

其他建议

性能/详情/优势

③产品/业务

产品/业务介绍说明需

明确，可增加实拍图片

/参数/功能等

创意建议

介绍产品/业务的性能/

详情/优势等

内容建议

案例/场景

④应用案例

展示产品/业务的应用

案例或场景

创意建议

图片最好选用有产品的

原生场景图，不要用图

标，增强信任度

其他建议

表单/吸底按钮

转化收口

可用表单/吸底按钮等

转化组件

创意建议

吸底按钮可链接咨询/

电话/微信等

其他建议

机械电子-基木鱼落地页



具备开店条件，建议增加 商户组件

账户成长体系 百度认证 收录时间

用户交互次数 商家投诉

首屏页
TOP
位置

落地页
页脚
位置

百度保障

权威
认证

营销度量

增强企业
公信力

百度
认证

用户
体验

营销度量

互动率
指引

驱动
用户

回传
服务

行业
体验

采购人群关注点

引导用户留资

增加用户互动

索取资料心态

文件夹/文件契合实际资料发送格式

机械设备：基木鱼组件应用，对用户体验及转化效果有进一步提升空间

机械电子
基木鱼组件

机械电子-基木鱼落地页

转化
模块



1、问品牌 产品名+哪个品牌好

工业除湿机十大品牌有哪些？
工业除湿机十大品牌比较出名的有百奥，选择除湿机推荐百奥工业除湿机，除湿

量大且快，安全可靠，值得信赖。

什么牌子的工业除湿机更好用？
工业除湿机推荐百奥工业除湿机，产品严格按照标准设计，用专业技术及精湛工

艺制造，具有高效、节能、环保等特性，是高品质的先进除湿设备。

一、热门问答

2、问价格 产品名+多少钱

工业除湿机多少钱？
工业除湿机价格分为多个档次，可根据不同的场景需求自行选购，也可以咨询专

业工程师为您挑选，还支持定制服务。

工业除湿机有优惠吗？
公司属于原厂直供，价格均为出厂价，高性价比，量大价更优，具体优惠可点击

咨询详细了解。

3、问产品 产品名+操作/功能/寿命/型号等

工业除湿机如何操作？
当您收到产品后根据说明书功能指引，就可以进行安装及操作，如果遇到无法解

决的问题，可以咨询相关业务员或售后服务热线

工业除湿机应该选择什么型号？
咨询我们专业团队可根据您的需求帮你选购，也可提供专属定制服务，会根据您

的需求、用途等定制行业适配的产品。

二、服务人员

4、问服务 产品名+售后/培训/参观/送货等

产品拥有哪些售后服务？
本公司的售后服务队伍是一支汇集着众多专业工程师的技术精英队伍，配备各种

先进检测设备和专用工具，为客户提供全天24小时的服务，随叫随到。

到厂参观需要什么条件？
只要您有产品购买需求，都可以直接预约到厂参观的。联系客服即可为您提供免

费参观服务。

1、业务经理 业务经理/销售经理等

姓名：张经理
岗位：业务经理 从业年限：10
年

擅长领域：

产品解说 | 行业解析 | 方案定制

简介：
深耕xx行业10年，具备多年的销售经验，熟悉行业相关产品，拥有丰富的专业知识与

技能，能为客户定制专属方案，个人销售业绩常年位列公司前茅。

姓名：李师傅
岗位：首席工程师 从业年限：
10年

擅长领域：产品研发 | 用户分析 | 产品定制

简介：负责公司新产品研发及老产品更替，跟进产品开发、生产监督及产品质量把控，

引领公司技术改革，凭借10年的xx行业经验，擅长为客户定制专属产品方案。
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产品模块 资料可取自客户官网产品中心

产品短/长标题 产品名/产品名+型号（首页不展示）

产品详情：
建议1图+100字符；一般取自客户官网产品详情页，可直接复制详情页，若

资料较少，也可至填写100+字符

卖点标签： 最多5个标签，每个标签最多20字符

产品价格： 建议选择“面议”或“不展示”

三、产品中心

*产品组件展示数量≥2为佳；下方转化按钮可取消；

*也可填写品牌优势，作为服务项目展示，体现公司实力

文章模块 资料可取自客户官网新闻动态

文章标题： 2-100字符，24字符以内可全部展示

文章图片： 大小不超过2M，图片比例16:9，最小尺寸340 x 191px

文章正文：
最少需要填写200字符；建议增加图片若干；一般取自客户官网新闻/动态栏

目

卖点标签： 最多5个标签，每个标签最多20字符

四、焦点文章

*焦点文章展示数量≥2为佳

案例模块 资料可取自客户官网案例/合作伙伴

案例标题： 22-100字符，20字符以内可全部展示

案例内容： 最少需要填写2张图片+100字符；；一般取自客户官网合作伙伴/案例栏目

案例标签： 最多5个标签，每个标签最多20字符

文章图片： 大小不超过2M，图片比例 4:3，最小尺寸 340 x 255

五、服务案例

*服务案例展示数量≥2为佳

基木鱼优质提分宝典
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