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基本概况

• 活动名称：北京汽车魔方挑战赛

• 活动时间：7月-10月

• 活动地点：三条线路【北区+北京\东区\南区+云南】

 项目背景：魔方的目标群为潮流个性的年轻消费者，需根据消费者特性和产品特性，解决“用户体验感不足”的问题

 项目目标：12场次、15000条有效线索、750个订单、曝光量4.6亿+

 项目策略：根据产品特性定制体验活动，增强用户购车转化，实现全域营销，促进厂家品牌与终端销售联合营销

• 集客引流互动区

社交互动（彩绘车模、拼乐高）

潮派生活（野派露营风布置网红打卡地）

人民电竞王者电竞赛

• 竞技打榜区（结合魔方卖点）

Smart驾驶竞速（体验座椅舒适性、车辆操作性）

7.8s眼疾手快（体验魔核动力，7.8秒百公里加速）

滑板酷跑（体验车道偏离辅助、避险功能）

• 异业合作区

蒙牛高端品牌-蒂兰圣雪异业合作，现场派发雪糕

7.8s眼疾手快

• 首批嘉宾体验

邀请媒体嘉宾首批参与体验，为活动造势，扩

大传播

• 团购促销会

根据区域当地团购政策，定制举办专属系列活

动，现场下单抽取盲盒大礼，100%中奖

（智能产品、电子设备、百元油卡等）

• 商圈试驾

结合活动所在商圈道路情况，与产品卖点结合，

在试驾过程中，全方位展示产品卖点，及时锁定

高意向客户，提升客户体验感与满意度

区域规划Smart驾驶 滑板酷跑
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站点排期

北京

长春

西安

武汉
重庆

成都

昆明

聊城

济南

郑州

泉州

苏州

时间 站点

7.30 北京

8.6 济南

8.13 长春

8.20 聊城

8.27 西安

9.3 郑州

9.10 武汉

9.17 苏州

9.24 泉州

10.8 昆明

10.15 成都

10.22 重庆
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商超规划

序号 省会 城市 场地 周边商圈 执行公司 场地状态 项目总费用

1 北京 北京 蓝色港湾西南广场 蓝色港湾商圈

华视

已确认
待确定报价后签署报批

366万2 陕西 西安 新城吾悦广场 沛东商圈 已确认

3 吉林 长春 摩天活力城Mall购物中心 重庆路商圈 已确认

4 湖北 武汉 光谷保利 保利商圈

华思

已确认

439万

5 重庆 重庆 南坪万达 观音桥商圈 已确认

6 四川 成都 春熙路步行街 春熙路商圈 已确认

7 云南 昆明 西山万达 万达商圈 已确认

8

山东

济南 印象济南泉世界 印象济南商圈

意澳

待确认

475万

9 聊城 金鼎商厦 金鼎商厦商圈 待确认

10 河南 郑州 中原万达 万达商圈 已确认

11 江苏 苏州 狮山天街 狮山天街商圈 已确认

12 福建 泉州 城东万达 万达市中心商圈 已确认

*总费用1280万，KPI总量15000条有效线索，750个订单、曝光量4.6亿+
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主视觉设计
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搭建设计｜俯视图
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布局图&动线图

团购洽谈&王者比赛区

关卡2-魔范出击

关卡1-魔范智驾

关卡3-魔范酷跑

L2表演区

儿童区

异业合作区

展车露营区

入口门头
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搭建设计｜侧视图
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搭建设计｜右视图
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搭建设计｜左视图
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搭建设计｜细节图

入口门头 二层LED屏
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搭建设计｜细节图

洽谈&团购区&电竞区 打榜互动区
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搭建设计｜细节图

露营区 门头展车区 社交&兑换区&衍生品展示区

二层表演区 蒙牛异业区 中心展车区
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项目规划

集客引流互动 产品体验互动 集客演绎互动 营销体验活动 活动传播

2022北京汽车魔方挑战赛

 无门槛游戏互动：魔范

社区和交友营地免费集

客，达成引流效果

 礼品互动型集客：异业

合作与挑战奖品颁发，

促进二次传播

 魔范打榜挑战：围绕产

品核心卖点开展互动，

创意推广，抢占消费者

心智

 意向自传播分享：现场

精彩图集朋友圈分享，

迅速引发裂变传播

 每日5场次集客演绎：

白天（舞蹈，乐队）晚

上（DJ乐队）等年轻

人喜爱的环节引流

 两次人民电竞王者荣耀

竞赛颁奖与四次挑战赛

优胜颁奖，提高观众参

与热情

 配合各区域魔方区域上

市活动

 每日1场次团购会，促

进销售

 抽盲盒送千元智能好礼

 周边试驾，产品力迅速

铺开

 线下:周边社群预热、

户外广告\大屏

 线上:小程序\朋友圈广

告\短视频\集锦视频

 线上线下,前中后期形

成组合拳,打造传播闭

环

立体矩阵集客方式搭配多层奖励机制，实现高引流，高转化 深层产品体验及周边互动
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体验机制规划

机制1
留资报名 扫码进入北京汽车APP小程序，点击首页活动banner进入到H5中，注册留资

>留资礼
凭二维码即可领取一份留资礼品（可乐冰沙）

工作人员扫码核销后，跳转到下一页面，嘉宾即可进入到挑战环节

↓↓↓↓

机制2

打
榜
机
制

挑战项目
01

魔范智驾
Smart竞速驾驶

02
魔范酷跑

滑板障碍物酷跑

03

魔范出击
击中亮点按钮

04

魔范赢家
转发海报

积分形式 限时竞速积分，赛车竞速时常计分值 冲击金币，以获取金币数量换算分值
7.8秒限时手速触点积分，

触碰点数内置分值
一键复制转发语、并下载海报

进入朋友圈转发赢取积分

排名生成
在活动页面选择挑战项目，扫描机器二维码，即可参与挑战项目

挑战项目积分同步到小程序，后台自动计算积分和时段排名（根据速度计算排名）

>打榜奖
1-参与所有打榜挑战，并完成全部挑战的嘉宾凭借挑战成功二维码即可获得一份打榜参与礼；

2-每2小时为一个打榜时段，实时更新排行榜，根据时间长短排名锁定冠、亚、季军榜单，并颁发打榜礼。

凡留资进入展区，即可参与以下互动打卡

机制3

集
客
体
验

体验项目
01

荣耀派对
人民电竞王者荣耀电竞PK

02
魔范试驾

商圈周边固定路线试驾车辆

03
集客互动体验
彩绘车模/拼乐高

04

魔力联盟
蒙牛蒂兰圣雪

体验形式
现场组队，5v5                          

获胜方获得专属奖品
现场试驾，赠送好礼 现场打卡，免费体验 现场打卡，定时派发礼品
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小程序规划

01#
封面欢迎页

02#

留资页面

03#

留资成功页面

04#

打榜页面

05#

魔力任务排行

06#

排名分享页面

扫码识别 填写留资信息 留资成功
领取留资礼

点击科目
科目设备提示扫码
完成后同步分数

直接显示赛段
实时分数排名

*后台可供LED展示

答谢界面
下订客户跳转至订车

平台

集客留资 订单追踪 引流到店 赛制引导 打榜互动 分数同步体验介绍

— — 全 程 数 据 管 理 — — — — 现 场 打 榜 互 动 — —

07#

经销商信息

3大打榜挑战赛➕1项美
图分享任务
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集客互动规划｜亲子互动

【彩绘车模】

互 动 规 划 ： 现 场 安 排 一 名 工 作 人 员 ， 引 导 留 资 嘉 宾 ， 挑 选 车 模 彩 绘

进 行 体 验 ； 嘉 宾 需 绘 画 完 成 ， 才 能 带 走 礼 品

物 料 安 排 ： 魔 方 定 制 车 模 4 0 0 个 / 城 ， 匹 配 相 同 数 量 画 笔 颜 料

彩 绘 桌 子 一 张 6 把 椅 子

购 买 链 接 ： h t t p s : / / m . t b . c n / h . f w h T Q k N ? t k = f 0 Z 1 2 p g G d c I

【乐高桌】

互 动 规 划 ： 现 场 布 置 不 同 类 别 乐 高 、 积 木 拼 图 ， 便 于 现 场 亲 子 游

玩 互 动

乐 高 桌 规 格 ： 长 1 0 6 c m 、 宽 5 7 c m ， 深 7 c m

乐 高 椅 规 格 ： 长 2 6 c m 、 宽 2 6 c m 、 高 2 2 c m 、 椅 背 高 4 3 c m

乐 高 套 装 ： 小 汽 车 、 乐 园 、 2 0 0 块 大 积 木 、 滑 道 积 木 、 收 纳 桶

购 买 链 接 ： h t t p s : / / m . t b . c n / h . f w h d B C 1 ? t k = A I x 7 2 p g m O k 2

魔 力 拼 图 魔 力 色 彩

https://m.tb.cn/h.fwhTQkN?tk=f0Z12pgGdcI
https://m.tb.cn/h.fwhdBC1?tk=AIx72pgmOk2
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集客互动规划｜人民电竞王者荣耀

C o s e r表演

互 动 规 划 ： 1 名 身 着 电 竞 人 物 形 象 服 装 的 C o s e r ， 现 场 巡

游 表 演 ， 吸 引 游 客 合 影 拍 照 ； 并 配 合 车 模 站 车 展 示

角 色 推 荐 ： 电 竞 热 门 角 色 ， 妲 己 、 貂 蝉 、 王 昭 君

注 意 事 项 ： 对 外 不 能 宣 传 为 表 演 ， 涉 及 侵 权 嫌 疑 ； 可 宣 传

吸 引 c o s 爱 好 者 现 场 体 验

百 变 魔 力 人 民 电 竞 王 者 荣 耀 挑 战 赛

现场组团开黑

互 动 规 划 ： 每 天 2 场 ， 下 午 1 5 : 0 0 、 晚 上 1 9 : 0 0 各 一 场

留 资 嘉 宾 即 可 前 往 竞 赛 区 排 队 预 约 ， 前 1 0 名 成 团 参 赛

安 排 主 持 人 现 场 解 说 ， 吸 引 嘉 宾 观 看

资 源 利 用 ： 主 持 人 解 说 魔 方 & 人 民 电 竞 王 者 荣 耀 挑 战 赛 ，

现 场 邀 请 获 胜 组 嘉 宾 ， 在 线 注 册 ； 借 势 人 民 电 竞 、 前 期 海

报 宣 传

妲己 貂蝉 王昭君
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卖点互动装置

打 榜 互 动 机 制

魔 范 智 驾 魔 范 出 击 魔 范 酷 跑 魔 范 赢 家

1 . 结 合 卖点：突出座椅舒适性与车辆

操作性（使用原车座椅及方向盘）

2 . 玩 法 介绍：体验者扫码开启比赛，

模拟虚拟街道进行赛车，速度越快分

值越高

美 图 分 享 任 务

魔方美图分享

精 彩 照 片 集 锦

转 发 朋 友 圈 集 赞

领取打榜礼

1 . 结 合 卖点：突出魔方 1 . 5 T 发 动机超

强动力，百公里加速 7 . 8 秒

2 . 玩 法 介绍：体验者快速击中随机点

亮的按钮， 7 . 8 秒 内击中越多，分值越

高

1 . 结 合 卖点：浸入式体验车道偏离辅

助、避险功能，感受

2 . 玩 法 介绍：体验者站在滑板上，用

身体控制方向，完成赛道酷跑

22
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现场团购

团购会流程建议：

30min-专场团购环节(每日场次根据经销商实际情况植入)

【1】现场订单盲盒抽奖，100%中奖吸引用户参加团购会的激情

【2】一地多用，既保证团购会氛围营造，同时可作为洽谈及签约区

为意向用户提供购车优惠条件及奖品，促进成单、提高效率

时间 时长 环节 内容

13:00-13:05 5min 节目表演 舞蹈开场

13:05-13:08 3min 主持人上场 主持人上场，引出团购背景

13:08-13:13 5min 产品介绍 经销店人员，介绍产品卖点

13:13-13:16 3min 政策及价格公布 经销店领导，介绍价格政策

13:16-13:19 3min 互动抽奖 大屏幕抽奖程序，嘉宾扫码抢红包

13:19-13:30 10min 唱单互动/下订单 现场互动唱单，裂变抽奖刺激

1. 凡下订单用户均有一次抽盲盒机会，由经销商登记获奖信息

2. 待用户提车时，经销商进行奖品兑换发放

3. 奖品设置：大疆无人机、华为pad、中石化千元油卡、露营折叠车
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试驾体验

时长 环节 内容 人员 备注

5min 客户报名 试驾客户签署试驾协议，签到留资，拍摄有效证件 签到工作人员 严禁违反交通法规的情况上车试驾

5min 客户试乘 试驾专员按规划路线带客户试乘，并体验车型亮点 试驾专员（经销商）

注意道路安全15min 客户试驾 客户自行试驾，体验车型亮点，试驾专员指导 试驾专员（经销商）

5min 停车复位 最后由试驾专员指导客户停到指定车位 试驾专员（经销商）

试驾开始前：上车前，签署试驾协议，结合数字钥匙、先体验车辆迎宾功能，突显尊贵性；入座后，用语

音控制打开全景天窗、空调、座椅通风等配置，为客户展示多指令一次性输入；

试驾过程中：体验ARHUD、（安全驾驶辅助）、车辆动力性等，并提前规划颠簸路况，体现车辆悬挂系

统及车内静音；并口头介绍开门预警DOW等功能，突出车辆智能安全；

试驾结束前：展示体验循迹倒车、自动泊车功能，体现产品智能、

*试驾车2辆，需1-2名staff协助试驾协议签署等相关工作

商场周边试驾场地：围绕商场3-5KM路程进行试驾体验

时间规划：30min/人，每日随时进行道路试驾，根据试驾签到顺序安排

为用户深度感受产品优势，以奖品刺激辅助下单促进转化
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集客互动｜后尾箱创意集市

定 制 铝 膜 气 球

魔方造型气球

【派发形式一】

• 扫码领取30秒预热短视频，转发至微信朋友圈，集赞满10个，领取

定制气球一个

【派发形式二】

• 复原二阶魔方，挑战成功领取定制气球一个

• 每站400个，数量有限、先到先得

车外
布置

车內
布置
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集客互动｜蒙牛异业合作

蒙 牛 旗 下 高 端 品 牌

蒂兰圣雪

【合作权益】

• 活动现场奖品供给（雪糕&冰激凌），每站1200支

• 线上传播

• 线下活动现场氛围布置

【合作费用】

• 6000元/站，共计72000元

【派发形式】

• 体验者在题卡箱中抽取答题卡，正确回答问题后，扫码关注蒂兰圣

雪京东旗舰店并注册，领取雪糕一支。

26抽奖箱 答题卡
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礼品推荐

集 客 留 资 礼

制作可乐冰沙

定制铝膜气球

打 榜 & 试 驾 礼 打 榜 排 名 礼 订 车 抽 奖 礼

打榜/试驾礼—定制巨型泡泡机

打榜/试驾礼——定制吨吨桶

一等奖：大疆无人机

二等奖：华为Pad

王 者 获 胜 礼

TOP2：SKG智能腰带

TOP3：猫王音响

TOP1：电动滑板

SUP掌上游戏机

留 资 后 3 选 1 ， 全 天 派 发 。
礼 品 价 值 ： 8 - 1 5 元

打 榜 / 试 驾 体 验 后 2 选 1 ，
全 天 派 发 。 礼 品 价 值 ：
3 5 元

每 日 4 场 ， 按 照 打 榜
排 名 发 放 。 礼 品 价 值 ：

4 0 0 元 - 1 0 0 0 元

四等奖：露营小推车

三等奖：中国石化加油卡

根 据 订 单 ， 全 天 抽 奖 。
礼 品 价 值 ： 5 0 0 元 -
3 0 0 0 元

2 场 / 天 ， 共 1 0 人 。
礼 品 价 值 ： 5 0 元

集 客 留 资 礼 打 榜 & 试 驾 礼 打 榜 排 名 礼 订 车 抽 奖 礼 王 者 获 胜 礼
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传播规划

时间轴 前7天 活动期间（2.5天） 全部站点结束

传播阶段 预热期

阶段任务
提前告知活动信息
为活动现场聚集人气

传
播
规
划

主要
手段

终端
扩散

整体收官

总结提升，夯实活动结果

盘点视频收官

官方阵地发布扩散

经销商账号同步扩散

活动期

传递活动看点，引发关注

15秒小视频-活动日1

九宫格图片素材-活动日1+2

30秒小视频-活动日2（下一站的预热）

KOL直播-每日2场

官方阵地发布扩散

经销商账号同步扩散

抖音官方视频号

活动参与者自传播（个人私域平台）

官方阵地发布扩散

经销商账号同步扩散

商圈周边硬广资源

活动预热视频

官方广告投放
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预热期 活动期 延续期

- 预 热 短 视 频 海 报 -- 商 圈 周 边 广 告 -

根 据 官 方 产 品 视 频 剪 辑 ，
官 方 媒 体 平 台 同 步 发 布

根 据 商 圈 合 作 场 地 协 商 大 屏 或
户 外 广 告 资 源 ；

* 合 作 场 地 权 益 的 预 热 宣 传 以 场 地 最 终 谈 判 为 准 。

项目传播预热期
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预热期 活动期 延续期

- 3 0 s 短 视 频 -- 活 动 九 宫 格 -- 1 5 s 短 视 频 - - K O L 现 场 直 播 -

活 动 现 场 大 片 ， 以 精 修 图 及 后 期
艺 术 处 理 输 出 九 宫 格 传 播 素 材

邀 请 活 动 当 地 K O L 进 行 现 场 直
播 ， 实 时 传 递 活 动 盛 况

根 据 当 日 活 动 现 场 情 况 产 出 1 5 s
短 视 频 进 行 传 播 扩 散

根 据 活 动 现 场 情 况 产 出 3 0 s 短 视
频 进 行 传 播 扩 散

图 片 仅 为 示 例 参 考

第1日 第1日 第2日 每日2场

项目传播执行期
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预热期 活动期 延续期

创意盘点视频还原看点：活动整体结束后制作盘点视频，精彩瞬间回顾并总结提振。

效果示意

项目传播延续期
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广告投放规划

腾讯朋友圈 汽车之家 今日头条

投放形式：腾讯朋友圈出框广告

投放定向：全国

投放周期：12城，7天/站

露出形式：借势魔方上市朋友圈投放，在朋友

圈广告封面图片和内容页上添加魔方挑战赛相

关logo和信息

紧贴用户主动了解互动产品场景，捆绑核心流量媒体，以优质内容为核心，持续提升活动曝光及用户购车兴趣，助力终端销售

百度SEM

精准触达目标人群，扩大引流 多维内容释放，打造品牌事件 助推公关内容声量，提升用户购车兴趣 增加挑战赛关键词，增强用户信任度

投放形式：汽车之家品牌直播间

展现形式：视频直播

直播时间：魔方挑战赛首站-北京站当天，共1场

内容形式：主播现场活动体验+实时讲解，趣味

互动

投放形式：今日头条-号外信息流

投放定向：全国

投放周期：魔方挑战赛期间

投放数量：3篇

露出形式：在输出魔方挑战赛公关稿件后，针对

相关稿件进行号外信息流投放

投放形式：百度SEM

投放定向：全国

投放周期：2022年7月-12月

露出形式：增加活动相关关键词，用户在百度

搜索活动相关关键词，即可取活动信息

朋友圈封面 内 容 页 视频信息流 图文信息流

百 度 S E M （ 移 动 端 & P C 端 ）

在线播放信息流 实 时 直 播
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公关传播规划

预热期 活动期 后续期

600家区域主流媒体打卡魔方挑战赛 万频扩散引关注

时间：N-3

内容方向：

1.北汽魔方挑战赛活动预热

2.活动现场精彩有奖互动预告

3.魔方产品信息释放

内容示意：

#魔方超酷炫live现场等你来 #北京华熙live 魔方大奖

由你而定 #魔方smart智驾体验等你来享

媒体类型：区域垂类、区域生活方式类

产出内容：新闻通稿1篇 预热海报3张

时间：N

内容方向：

1.北汽魔方挑战赛火热现场

2.现场用户有奖参与精彩瞬间

3.现场体验魔方产品配置

内容示意：

#超然搜秀魔范儿现场 #魔方超燃体验 互动奖品拿不

停 #年轻智能座驾 魔方超感体验

媒体类型：区域垂类/生活类 媒体/达人

产出内容：原创图文稿件50篇、达人直播2场

时间：N+5

内容方向：

1.北汽魔方挑战赛12城网红地标打卡持续发酵

2.北汽魔方Z时代社交强属性

3.魔方价格及产品信息

内容示意：

#足够年轻范！北京魔方成都区域巡游上市,售11万元

起#

媒体类型：区域媒体稿件扩散

产出内容：新闻稿3篇
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数字传播规划｜预热期

 传播目的：为“魔方挑战赛”启动制造热度，号召网友广泛参与

 传播内容：围绕“搜秀魔方”产品定位及用户特征，逐步释放活动信息，吸引潜在用户参与

以 #北汽魔方 社牛集结 为互动话题，体现魔方social特质及年轻用户群体特性，以双微及APP为主阵地进行活动造势及活动小

程序引流，通过抖音短视频、在线直播间的互动方式通过病毒视频、直播间、图文等方式，着力展现产品，触达潜在用户群体

双微、APP：线上活动引流 #北汽魔方 社牛集结 抖音、直播间：产品调性及用户形象塑造 #北汽魔方 社牛典范

传播频次30+，曝光量300w+

双微
 互动活动1次：发起#社牛症集结令 互动活动，粉丝在公众号留言

分享自己一项社交技能，获赞前五名留言用户，获得专属礼品一
份并定向邀约参与现场活动

 图文2篇：分别从活动整体预告、精彩互动环节两个角度，阐述活
动内容，链接活动小程序，吸引粉丝参与

 倒计时海报3张：以#北汽魔方 社牛集结令为主题，每天1个精彩
互动环节介绍及链接活动小程序，吸引关注

 预热视频1支：混剪魔方过往活动精彩视频，体现魔方产品年轻调
性，并预告活动即将启动

APP
 互动活动1次：发起#北汽魔方 社牛集结 互动话题，邀约用户通过

图文、视频形式，展现自己社牛症的一面，互动量前五名参与用
户，获得专属礼品一份并定向邀约参与现场活动

 活动版块发布“挑战赛”介绍：在APP首页及“活动”版块发布挑
战赛活动即将启动，并发布活动小程序

 倒计时海报3张及预热视频1支：扩散传播活动倒计时海报及预热
视频，链接活动小程序，吸引用户关注

 抖音：短视频12支

根据魔方挑战赛现场预热及相关视频混

剪，拉升关注，展现魔方如何助力用户

social，并公布活动即将举办；

 直播：主题直播间1场

#社牛集会#主题直播间，达人互动，全

程贯穿“社牛”话题，匹配魔方高颜值、

智能配置，为用户种草，实时互动产出

素材分发小红书、视频号等平台
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数字传播规划｜活动期及收官期
 传播目的：为“魔方挑战赛”制造关注热度，引发潜在用户深度关注

 传播内容：围绕活动期精彩环节及用户证言，体现魔方产品特性及用户口碑

以 #北汽魔方 万人宠爱 为互动话题，重点从用户视角释放产品口碑，营造魔方上市即热销、“叫好又叫座”的市场态势，使

魔方以更贴近用户行为习惯、语言表达习惯及产品使用场景的方式，刺激潜在用户对魔方形成关注与好感。

双微、APP：活动热度释放 #北汽魔方 万人宠爱 抖音、直播间：用户视角口碑种草 #北汽魔方 万人宠爱

传播频次200+，曝光量1000w+

双微
 各站火爆现场展现图文12篇：

在各站点活动收官时，展现现场精彩图片及线上参与人数快速递
增，展现活动火爆气氛，并为下一站与活动预热，营造市场热度，
为产品上市及热销烘托氛围；

 用户口碑集锦图文12篇：

围绕魔方产品特性及搜秀特质，采集活动参与现场用户口碑，突
出产品优势及用户形象，引起潜在用户关注

 收官视频1支：

混剪各站活动精彩瞬间及火爆现场，体现市场热度

APP
 互动活动1次：

发起#北汽魔方 万人宠爱 互动话题，邀约用户说出一个购买魔方
理由，互动量前五名参与用户，获得专属礼品一份

 广场版块“挑战赛”图文直播：

在次各站点活动举办日，每天5频次图文直播，增加用户关注粘性

 各站点活动视频12支：

扩散传播各站点活动收官视频，体现用户对魔方的热捧及市场热度

#北汽魔方 万人宠爱

 抖音视频传播13支

以活动执行方提供素材为主，从用户视角、

达人视角、官方视角记录各站点活动Vlog，

以展现活动现场参与人数之多、采集口碑俱

佳，体验超好为主要内容，线上拉动话题参

与度，提升#北汽魔方 关注指数；

 直播间：线下城市系列直播12场

#万人宠爱行#系列直播间，线下直播会展现

场，与活动现场用户互动与魔方合影征集，

同时联动kol直播现场讲解魔方产品力，采集

用户购买魔方的若干理由，包装传播金句，

形成用户的持续种草。产出素材分发小红书、

视频号等平台
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部门分工表：此项目需多部门合作，具体分工如下

品牌传播部 区域事业部 销售作业部 数字营销部

1. 项目策划及执行

2. 展区搭建

3. 物料设计及制作

4. 公关传播

5. 数字传播

1. 协助区域上市发布会领

导邀请及执行

2. 潜客的招募与邀请

3. 协调当地经销商支持车

辆

4. 销售人员现场支持

1. 魔方团购销售政策的

制定与实施

2. 协调事业部配合相关

活动事项

3. 配合区域上市发布会

相关事项

1. APP端同步传播活动

信息

2. 定向邀请当地车主到

场参与互动
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防疫备案

执
行
人
员

展
具
物
料

商
圈
场
地

• 商圈封控：更换同城市未风控场地、或变更线路顺序，延期或更换疫情所在城市

• 城市封控：变更线路顺序，延期或更换疫情所在城市

• 各标段执行公司安排一名备用项目经理，

熟悉项目全流程，如出现疫情无法到达活

动城市，组建临时小组，进行活动推进

• 除各标段展具外，准备一套备用展具作为

预案，当因疫情原因导致展具无法抵达，

启用备用展具；

• 各站物料统一于北上广深进行存放，开展

前进行发货处理，避免疫情导致城市封控

• 备用项目经理及执行团队抵达活动城市

• 时刻关注防疫政策， 即时做好防疫工作

• 实时跟进展具动态，确保展具顺利进场

• 展具及工人进场，完成搭建

• 实时跟进物料运输动态，确保物料顺利进场

• 如遇暂停运营，与商圈协商延期运营

• 严格遵守防疫规范，配合核酸绿码检查检查

• 每日上报防疫政策，现场严查入场人员

• 物料进行定时消毒

• 适度放宽体验流程，放宽礼品发放政策

终
端
备
案

• 商圈或城市封控，将活动转移至4S店进行开展，执行公司负责简易搭建、物料制作及运输、

三方人员聘请等工作内容

• 如遇城市完全封控，执行公司需负责4s店

的物料制作及运输工作，待解封时配合4s

店继续开展团购促单工作
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