
教育行业内容经营策略分享
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教育行业面临三重困局，经营压力变大
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一锤子买卖
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01 号矩阵经营



教育行业号 1+X+N 号矩阵布局策略

1 官方阵地-企业号/品牌号 X 精准引流-名师IP/垂类内容号 N 规模化触达-引流裂变号

定位

账号命名

内容方向

权威、专业、信任基石

如：xx教育、xx少儿教育、xx考研

创始人/IP人物故事与理念

机构重大活动与荣誉

教育理念与深度思想输出

其他矩阵账号优质内容的集锦

精准引流、深度种草、专业破圈

按名师IP： 李老师趣味钢琴、王老师教你养生

按垂类赛道：XX太极训练营、XX瑜伽课堂

名师专家知识科普信任培养

分享辉煌的履历和成果

细分赛道提升技巧分享

持续输出高价值干货

广撒网、规模化触发达

如：xx瑜伽小助理、xx学姐免费资料、xx练字打卡

高频、易模仿的爆款内容复制

热门梗、情景剧与知识点结合

学员/家长证言（真实出镜）

学习资料/干货福利领取

品牌特色内容体系

品牌名 + 核心领域 名师/垂类 + 细分领域

强化名师IP细化赛道

品牌/垂类+福利昵称

广撒网以量扩覆盖

举例

官方企业号 张雪峰
引流裂变号



官方品牌号：使用高清、专业的品牌LOGO

名师IP号：使用专业、亲切的个人形象照。建议身穿职业装，传递出专业和可信赖感

引流个人号：可以更活泼，或者直接使用“免费资料”等吸引眼球的图片

头像

好昵称 =易记忆 +易搜索 +易理解

格式： 品牌/IP名+核心领域。例如：“xx太极训练营”、“xx老师趣味钢琴”、“xx教你养生”

避免： 生僻字、中英文符号混杂、过长难记

采用 “我是谁 +我的资历 +我能为你做什么 +行动指令” 的黄金公式。

例如：XX教育官方账号 | 专注少儿书法兴趣培训12年✅ 专治：写字潦草、歪歪扭扭、写到飞起。用

专业方法，让孩子坐得住、写得美、记得牢🌟 进入下方“私信”，免费领取【28天控笔训练入门视频

课】

百家号主页

简介

名称
头像

号主页核心信息：价值清晰 + 信任暗示 + 行动引导



完善号主页装修吸引潜在用户 建立社群运营培养用户信任

基木鱼、小程序、智能体...

号主页引流

免费资料领取

免费干货分享

低价课程试听

通过有价值的内容吸引潜在
用户，让用户主动转化

群聊、快捷回复、智能体...

私域运营

社群交流答疑

社群打卡挑战

社群专属福利

通过社群建立私域流量、培
养用户信任度提升服务价值

私信接待

联系方式

品宣区

资料领取 百家号主页 私信场景

社群交流

快捷回复

号主页装修经营



完善私域能力提升服务价值 AI智能体客服实现7x24h接待

快捷回复

社群交流

AI智能体接待

私信评论区

>>AI智能体接待

>>私信场景基础配置



做好账号基础运营提升账号质量 加速帐号冷启获得更多自然流量

百家号主页 视频栏目

标题/文字描述
与封面高呼应

发文内容垂直，
打造「少儿书法」
垂类内容帐号

稳定发文数量，
建议单帐号每
天发文5-15篇

01 稳定发文数量，建议单账号每天发文5-15篇

内容发布过多时，粉丝承接量降低，后续发布内容冷启效果受影响；短时

间发布频繁时，可能会被识别为作弊账号，影响内容冷启效果

02 发文内容垂直，打造垂类内容帐号

同一作者发布的资源类型混乱、发布内容垂类混乱等情况，会导致预估粉

丝兴趣偏好混乱，推荐准确率降低，影响冷启效果

03 标题/文字描述与封面高呼应
图文不一致模型无法快速识别内容核心关联，降低匹配精准度

04 真人出镜口播时人物需主体一致

真人/数字人口播时，帐号人物主体需保持一致，避免同一帐号出现前后

更换“主讲人”



研途考研｜通过名师IP矩阵运营，发掘线索增长新机会

企业号运营号矩阵布局

号主页精装修，多组件承接线索获客，接入智能体24h接待咨询

线索组件 私信咨询号主页装修

智能接待

项目介绍

教育业务：考研

客户诉求：考研行业竞争激烈，寻求新

线索增量

内容矩阵 号矩阵分发 线索获客

号矩阵：1+1+5
内容量8000+粉丝累计200w

日均分发24w 月累计80+

官方号

裂变引流员工号

菜单栏电话组件

私信智能体接待

品牌
曝光

粉丝
粘性

线索
获客

张雪峰IP号



02 优质内容生产



三大关键指标拆解教育行业优质内容

前3s需要吸引用户

让用户感知视频「与我有关」

或制造信息差引起用户好奇

3s快滑率

利用课程卖点引导用户点击

告诉用户下一步怎么做

将建立的价值感导向你的课程

点击转化率

牵引用户持续观看

内容对用户有一点价值

同时建立用户对内容的信任

平均观看时长

吸引 价值+信任 行动



构建优质内容脚本公式1——银发健康养生食疗

视频前贴（3s-10s） 视频中段（25s-40s） 视频结尾（10s）

直击痛点

认知反差

预告价值

解决方案

预告效果

真实教学

权威信任

操作便捷

产品价值

利益点

通过目标群体关心健康问题吸引用户观看留存，同时告知用户对应问题解决方案等提升内容价
值，建立内容对用户初步信任，最后引入权威性强化信任引导用户下一步转化



优秀案例解读

• 前3s利用「认知反差」

“枸杞”常见养生食材不如“黑豆”生活日常食材；“几毛钱煮水”省钱简单办法竟然可以“调

理身体”；利用日常生活省钱简单办法调理身体的认知反差
视频前贴

• 视频中段「直击痛点」+「解决方案」

「夏天爱上火」「心烦脾气躁」「爱出汗」「嗓子干眼睛干」日常生活痛点引出「肾

阴不足虚火不断」的问题+「4个黑豆食疗搭配，一周喝3次」给出解决方案，后续过

渡引出产品「在家学习养生知识」

视频中间

• 视频结尾促转化「利益点」+「操作便捷」+「产品价值」

「点击下方链接领取一套调理课，课程无偿教大家调理知识」老师免费分享教学+

「在家就能调身体养健康」日常场景化学习操作便捷+「让精气神慢慢养回来」用户

学习之后能得到什么好处

视频结尾



构建优质内容脚本公式2——银发健康太极/瑜伽

视频前贴（3s-10s） 视频中段（25s-40s） 视频结尾（10s）

吸睛物料

预告价值

认知反差

真实教学

经验分享

解决方案

预告效果

权威信任

产品价值

利益点

操作便捷

通过目标群体关心健康/体态问题吸引用户观看，引入免费分享授课精华切片提升内容真实性
及价值，同时增加学员案例提升用户信任度，最后强化信任引导用户下一步行动



优秀案例解读

• 前3s「预告价值」+碎片化场景

「想要睡眠好腿脚好每天练这几个动作三遍」利用“快捷心理”碎片化场景，每天只要

练习这「几个动作三遍」，可以调理身体「睡眠好腿脚好」
视频前贴

• 视频中段「经验分享」+「预告效果」

「一个50学员经验分享」用真实学员经验分享提升课程可信度，通过每天碎片化锻炼

「5天课程中老年太极桩」「每天坚持15分钟」达到「面色红润气血通畅身体通透」

（学习完能得到什么样的益处或者效果）

视频中间

• 视频结尾促转化「产品价值」+「操作便捷」

操作便捷「只需花费2s无需下载无需填写资料」减少用户担心操作繁琐顾虑，「价值

上万的太极桩课程」价格量化体现课程价值，让用户感觉“一键即可获得高价值的东西”
视频结尾



构建优质内容脚本公式3——银发兴趣培训（唱歌/拍视频/钢琴）

视频前贴（3s-10s） 视频中段（25s-40s） 视频结尾（10s）

场景化技巧

预告价值

认知反差

真实教学

预告效果

课程预览

权威信任

产品价值

利益点

操作便捷

通过免费技巧/课程价值激发目标群体兴趣吸引用户观看，引入免费分享授课精华切片提升内
容真实性及价值，同时增加学员案例提升用户信任度，最后强化信任引导用户下一步行动



优秀案例解读

• 前3s「预告价值」+「场景化技巧」

「文案大字报预告视频价值「电影制片人教你怎么拍出电影感」，视频展示如何使用

拍摄技巧及效果展示呼应文案「电影感」，精准吸引目标用户
视频前贴

• 视频中段「真实教学」+「预告效果」

衔接开头技巧演示持续输出干货（教用户怎么拍视频激发用户兴趣），为后续技巧教

学做铺垫，预告用户跟我学会获得什么样的效果「拍出经验身边朋友的唯美大片」
视频中间

• 视频结尾促转化「权威信任」+「产品价值」

介绍资深背景行业权威老师，「电影《亮剑》制作人」，简单介绍产品课程及用处，

提升用户信任度。「助教老师点评指导」社群答疑等服务提升用户体验，赋能产品服

务价值。

视频结尾



教育如何借助AIGC生产优质内容



阶段一、生成脚本及对应分镜

STEP1 STEP2

生成脚本分镜
prompt：

根据以上文案描述6-8个对应的视频场景或

广告画面

STEP3

生成对应画面
prompt：

根据生成的脚本分镜描述画面文案+风

格（写实、动画卡通、中国水墨画...）

生成口播脚本
prompt：

选题（选择合适的标题）

请根据选题生成文案，要求：

1.受众面向40-50中老年人

2.语言风格通俗易懂，适合口播

3.字数250字左右，结构（开头直击痛点+对应解决方案

+对应产品效果+结尾利益点呼应引导用户点击下方链接)



阶段二、脚本分镜视频一键成片

STEP4 STEP5

选择数字人（非必选）

1.选择合适数字人形象，同时支持选

择定制数字人形象

STEP6

视频内容装修导出对应素材

导入对应素材：前贴、中间、后贴

支持本地上传及擎舵生成 2.选择数字人时长占比

1.选择配音及背景音乐

2.增加字幕或贴纸



教育行业擎舵AIGC案例
养生教育
漫画古风

养生教育
数字人口播

养生太极
数字人混剪

低成本

更高效

效果好



03 教育行业投放建议



预算档位 1w/d 5w/d 10w/d 20w/d

号矩阵数量 1-5 5-10 10-15 >15

账户数量 5-10 10+ 20+ 40+

在投单元数量 500+ 1500+ 3000+ 6000+

日均新增单元 50+ 150+ 200+ 400+

转化目标 目标出价 点击率 转化率

教育大盘整体 / 1.2%～1.5% 3.5%～4%

微信加粉成功 120～150 1.3%～1.5% 1.5%～2%

表单提价成功 300～400 1.2%～1.5 6%～8%

咨询类（留线索/私
信留咨询）

550～600 1%～1.5% 1.2%～2%

行业分预算档位基建建议

行业分转化目标水位参考（数据有波动仅供参考）


