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线索加油包产品介绍：线索计费方式售卖，减轻投放成本，获得更多线索量

线索加油包：为提升搜索推广客户获取高价值线索的数量及效率，线索加油包通过搜索推广检索等能力将线索进行过滤、匹配，将
筛选后的高商业价值线索分发给符合其定向需求的搜索推广客户，为客户提供更多满足其定向的转化，并实现保成本计费。

业务实现流程

线索沉淀 线索清洗

机审：保证商机的真实、有效
确认线索和用户姓名匹配，排除乱填

信息情况、空号、错号，提升整体线

索有效率。
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售卖：搜索推广检索等能力将线索进行过滤、

匹配，将筛选后的高商业价值线索分发给符合

其定向需求的客户

• 上线时间：2022年7月中

• 精细化匹配，根据客户账户出价100%保成

本计费

• 客户开启后，线索直接注入营销通

核心价值产品覆盖业务广，可为客户提供更多真实有效线索，且成本可控，满足客户线索需求

线索匹配

基于百度大数据和相关性模型
能力将线索分发给客户

注：当前仅覆盖使用oCPC、落地页使用基
木鱼以及转化目标为表单提交的投放计划。

百度以平台身份收集优质线索

整形美容客户需向行业运营报名



第一步：账户操作

产品入口：投放平台-搜索推广-工具中心-优化工具
-线索加油包（默认关闭）

账户操作：

开启线索加油包开关

设置日预算

营销通接收线索

查看RFQ数据报告

开启开关并表达预算，系统会基于客户已
有计划的转化目标、出价设置，默认为客
户分发线索，不影响标准计划的投放，标
准投放流程以及报告均不做披露。

日预算即客户每天愿意为线索加油包支付
的最高推广费用，此日预算遵循搜索推广
的账户预算设置规则，和其他计划共享账
户预算。

账户预算与线索加油包预算的关系说明：

A≥B，C≥D，E≥F，B=D+F(D≤B&F≤B)

账户加白（向运营接口人报名）



第二步：线索查看

产品入口：营销通—线索管理—线索详单 筛选：

线索导出：支持线索同步爱番番CRM或者第三方CRM系统、下载

流量渠道筛选【搜索推广】、页面类型--线索加油包；

可由线索加油包页面点击【营销通查看线索】按钮跳转至营销通。 注：线索加油包线索的投放计划/单元列所展示的计划/单元名称，实为该线
索所匹配上的计划/单元。



第三步：数据报告查看

产品入口：投放平台-搜索推广-工具中心-优化工具-线索加油包
注意：线索加油包为独立预算设置，所以线索加油包产生的消费与线索量仅支持在搜索推广-工具中心-优化工具-线索加油包中查看，其他平台位置暂
不披露（包含但不限于数据报告、客户中心、百度营销首页等）。

线索量：指当系统通过您设置的目标转化、出价、定向

等为您匹配到的线索数量。

消费：指当系统为您匹配了该部分线索所产生的扣费。

线索匹配推广计划：指您该部分线索是基于此计划下设

置的目标转化、出价、定向等为您做的线索匹配。

线索匹配出价策略名称：指您该部分线索是基于此出价

策略下设置的目标转化、出价、等为您做的线索匹配。

目标转化：指您该部分线索是基于您设置的该目标转化

为您做的线索匹配；

目标转化出价：指您在对应出价策略中表达的转化价格，

线索加油包线索计费金额将小于等于该价格；

线索匹配推广单元：指您该部分线索是基于此单元下设

置的定向等为您做的线索匹配；

线索匹配关键词：指您该部分线索是基于该关键词为您

做的线索匹配；

为客户展示的全部字段包括



无效线索赔付

无效线索赔付：线索加油包无效线索赔付目前支持风铃赔付通路。

赔付入口：风铃-搜索无效线索-线索加油包；

赔付金额：线索加油包无效线索返款金额 =（ 线索匹配推广计

划的实际消费 / 线索量 ）* 无效线索数量。注：该公式按照每日

进行计算，月度返款金额为每日返款金额的加和。

赔付周期：以风铃赔付周期为准



Q&A

Q1：线索从哪里来？

百度以平台身份收集的优质线索。

Q2：覆盖了哪些行业？

已覆盖整形美容、教育培训、房产家居、商务服务、B2B、招商加盟6个行业。

Q3：投放平台-搜索推广-工具中心-优化工具中没有线索加油包怎么办？

提供账户userid至产品接口人进行加白。

Q4：除了开启线索加油包开关，是否有其他要求或门槛？

需要您的推广账户中有正在投放中的，满足以下要求的投放计划：使用oCPC、落地页使用基木鱼

以及转化目标为表单提交。

Q5：如何扣费？

从搜索推广账户进行扣费。


