
 七天10步螺旋起号

 养号
 过风控  账号正常运行

 测号  测试自然流量程度  筛号  取其优

 关同城，不发作品

 同城流量

 娱乐泛粉

 没有购物需求

 关闭同城流量入口

 不发作品  关闭作品流量入口

 开播准备

 人货场的搭建

 成熟的主播

 完善的直播流程

 带动性强的话术

 爆品，福利品

 直播间权重不等于电商权重

 直播时间点

 热门时间段

 19点~23点

 竞争白热化

 新号无权重

 冷门时间段
 12点~678点

 降维打击  快速破层级

 行业类目热门时间段  第三方平台

 75螺旋破层级

 五分钟脚本

 破天花板

 不要频繁过款

 不要一直介绍产品

 福利品炸全场

 福利品，爆品  来回拉 承接流量

 转化率5%
 5%以上  打开电商流量池

 5%以下  人货场不行  没有流量

 打标签

 购物电商标签  9.9米

 初级人群标签  年龄，性别

 提UV

 UV值=营业额/场观  平均流量价值

 库存的深度

 SKU的宽度

 付费放量

 UV高  锦上添花

 小店随心推
 少量多投看效果

 ROI持平可考虑上千川

 付费撬动免费

 UV低  浪费钱，做费号

 目的拉GMV

 提升GMV

 拼细节

 拼爆品

 拼转化

 前期烧货

 有经验的团队可以去做高反起号 188反150 价位
 高 羊毛党不会买 而且来的也都是目标精准人群

 属于战略性亏损 第7~9天可以加倍亏损 第10天做
 到10w gmv 后面一场就赚回来了

 后期烧钱

 把所有的流量入口都打到直播推荐上

 1，拉新话术
 2，留人话术
 3，互动话术
 4，控场话术
 5，憋单话术
 6，逼单话术
 7，过款话术

 一个直播间十分钟，然后停留十个以上的对标同
 行直播间，完成养号的动作

  简单来讲就是一共1000个流量 你们去争取 大主
 播呢 是大学生 而你是小学生 你怎么能打的过大
 学生呢 你打不过 所以你就去冷门时间段 找幼儿
 园的人打 所以让你们去冷门时间段开播 

 开播的前40分钟是很关键的 可以决定你这场直
 播的推流 所以我们以5分钟为单位去做各种数据 
 让观众互动达到一个峰值 达到一个非常好的转化
 率 

 前面7个5分钟你一定是憋单转化赶人，把不要的
 人赶走，把电商用户带进来

 整个的核心是把主播让他不要让他有太多的想法
 你的每一句话都是一个目的，当你完成了这个目
 的总共就5分钟，5分钟就形成了一个循环，前面
 7个5分钟让主播不同的目的来转场做5分钟，做7
 个5分钟你的整个直播间就起来了

 你们不要学大主播频繁的过款这也是你们很多人
 犯的一个最大的致命错误，你去学罗永浩怎么过
 款，他是无聊在刷直播间的我们作为一个新出来
 的直播间，你根本不要过款

 而且不要让你的主播一直介绍产品 你今天进来的
 用户不是来买你家商品的，他不会正好想买衣服
 刷你的直播间的 他是无聊在刷抖音 就像女人逛
 街一样 你要吸引住他 他才会为你买单

 承接我们5分钟脚本带来的流量

 标签是什么 就是把你自然流量中 推送的精准人
 群比例变高 比如新号第一场 抖音不知道你是卖
 什么的 你没有标签 所以你的第一波自然流量都
 是很乱的 标签的意义就是 让你以后推的流量准  

 投资定义，然后选择年龄跟性别就可以了

 达人相似标签  风格，兴趣，材质  5万到15万粉丝量，直播间在这一个月到三个月
 之间快速成长的 人货场不要比你强

 它就会更加能够帮你完成相应的数据，停留互动
 加转化

 打标签是一个动态的过程 没有说具体几天打上的

 爆款库存要足

 sKu就是你的 种类，你的衣服这个东西单品一个
 里面有多少种类 尺码 你的颜色分类 这些东西要
 足够丰富 便于顾客挑选

 前期烧钱不如烧货 就是你去亏品 绝对比你去投
 千川划算 带来的流量绝对比千川带来的多 你可
 能一场亏1000能给你带来5w的流量 但是你投千
 川1000可能就有5000的流量

 出30单即可

 如果说你只有一个权重，比如说你只有一个直播
 间权重，你的直播间你有流量，但是你流量不
 准，如果说你只有电商权重你直播间流量挺准
 的，但是你的流量的体量不大

 跟款抄爆款，模仿同行，第三方数据软件采集爆
 款

 老司直播运营


