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暑期综艺大盘特征
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• 2025年暑期档共上线综艺77部，同比增长4.1%，市场加速推新。新IP数量占优，但整体热度略有下滑，综N代播映指数均值明显上涨，一方

面是由于综N代的IP效应，另一方面也得益于节目在内容和形式上的求新求变，吸引了更多观众。

大盘：综N代与新IP同台竞技，暑期综艺市场加速推新

source：艺恩内容智库，节目上线时间：2025年5月1日-8月10日，不包含晚会、资讯、纪实及衍生类节目。
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• 2025暑期档相较以往更加聚焦文旅题材，其中旅游类节目占比17%，文化类占比10%。虽然文化类在数量上占优，但因观看门槛较高，整体

热度表现仍显乏力，喜综和音综凭借头部IP的强势表现和大众属性占据热度高地。

题材：旅综赛道竞争激烈，喜综、音综热度占据高地

17%

12%

11%

10%9%

8%

5%

5%

5%

4%

14%

2025年暑期档综艺题材分布

旅游 竞技 音乐 文化 生活 喜剧

亲子 情感 推理 美食 其他

代表
综艺

播映
指数

80.3 76.9 78.4 43.4 75.4 83.6 67.7 76.9 77.4 75.6

播出
平台

腾讯视频 腾讯视频 芒果TV 芒果TV 腾讯视频 腾讯视频 芒果TV 腾讯视频 腾讯视频 腾讯视频

地球超新鲜 战至巅峰
第四季

歌手2025 国医少年志
第二季

五十公里桃花
坞

第五季

注：代表综艺为各题材综艺播映指数TOP1

source：艺恩内容智库，节目上线时间：2025年5月1日-8月10日
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47.4 53.7
65.1

30.9

58 65.5
49.4 57.2 57.8 64.3

旅游 竞技 音乐 文化 生活 喜剧 亲子 情感 推理 美食

2025暑期档综艺题材数量TOP10播映指数均值

脱口秀和Ta
的朋友们
第二季

爸爸当家
慢享季

心动的信号
第八季

开始推理吧
第三季

一饭封神
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• 平台方面，2025年暑期档腾讯视频上线综艺播映指数均值排名首位，且在头部节目中占比最高，其次为芒果TV、爱奇艺。

• 各大平台暑期争相上新，新综方面腾讯视频优势亦明显。

平台：腾讯视频整体热度和推新领先，头部节目占比高

注：头部综艺为播映指数TOP15综艺

55.7 
49.8 

45.9 

42.5 

20

32

22

14

腾讯视频 芒果TV 爱奇艺 优酷

2025暑期档各平台综艺播映指数均值及

上线数量

播映指数均值 上线数量

46.7%

33.3%

13.3%

6.7%

2025暑期档头部综艺各平台占比

腾讯视频 芒果TV 爱奇艺 优酷

2025平台典型创新节目案例

《地球超新鲜》播映指数TOP2

通过嘉宾全球旅行解锁各地人文与美
食，融入环保公益理念。

《我们的宿舍》播映指数TOP16

节目采用“聚会值日生”轮换制，为
观众带来风格各异的下班后聚会指南。

《姐姐当家》播映指数TOP17

聚焦“中女群体”的生活观察真人秀，
也是中国内地第一档熟龄女性观察节目。

source：艺恩内容智库，节目上线时间：2025年5月1日-8月10日
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《一饭封神》播映指数TOP10

节目集结百位厨师，向观众呈现一场
兼具激烈竞技与温暖故事的美食狂欢。



77

播映指数榜：综N代头部节目占比高，TOP10上榜八席

2025年暑期档播映指数TOP10综艺

排名 综艺 视频平台 播映指数 题材

4 披荆斩棘2025 芒果TV 78.38 音乐

5 喜剧之王单口季第二季 爱奇艺 78.32 喜剧

6 开始推理吧第三季 腾讯视频 77.36 推理

7 新说唱2025 爱奇艺 77.29 音乐

8 战至巅峰第四季 腾讯视频 76.91 竞技

9 心动的信号第八季 腾讯视频 76.87 情感

10 一饭封神 腾讯视频 75.57 美食

3

1

2

歌手2025

78.43  音乐/芒果TV

地球超新鲜

80.34  旅游/腾讯视频

脱口秀和

Ta的朋友们第二季

83.62  喜剧/腾讯视频

source：艺恩内容智库，节目上线时间：2025年5月1日-8月10日，播映指数由媒体热度、用户热度、好评度和观看度等数据通过算法加权计算得出。
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媒体热度榜：新综《地球超新鲜》《一饭封神》媒体热度突围上榜，进入前三

2025年暑期档媒体热度TOP10综艺

排名 综艺 视频平台 媒体热度 题材

4 脱口秀和Ta的朋友们第二季 腾讯视频 82.88 喜剧

5 新说唱2025 爱奇艺 80.52 音乐

6 披荆斩棘2025 芒果TV 79.00 音乐

7 中餐厅非洲创业季 芒果TV 78.85 美食

8 心动的信号第八季 腾讯视频 77.59 情感

9 喜剧之王单口季第二季 爱奇艺 74.18 喜剧

10 战至巅峰第四季 腾讯视频 73.65 竞技

3

1

2

一饭封神

82.89  美食/腾讯视频

地球超新鲜

85.34  旅游/腾讯视频

歌手2025

86.16  音乐/芒果TV

source：艺恩内容智库，节目上线时间：2025年5月1日-8月10日，媒体热度基于作品在新闻媒体以及社媒渠道的网络声量数据综合计算得出。
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99

用户热度榜：音综、喜综用户讨论活跃度显著高于其他垂类

2025年暑期档用户热度TOP10综艺

排名 综艺 视频平台 用户热度 题材

4 全员加速中2025 芒果TV 80.49 竞技

5 地球超新鲜 腾讯视频 77.35 旅游

6 麻花特开心第二季 优酷 77.02 旅游

7 五十公里桃花坞第五季 腾讯视频 75.62 生活

8 喜剧之王单口季第二季 爱奇艺 75.14 喜剧

9 战至巅峰第四季 腾讯视频 74.79 竞技

10 心动的信号第八季 腾讯视频 74.40 情感

3

新说唱2025

83.03  音乐/爱奇艺

歌手2025

87.49  音乐/芒果TV

脱口秀和

Ta的朋友们第二季

85.30  喜剧/腾讯视频

source：艺恩内容智库，节目上线时间：2025年5月1日-8月10日，用户热度基于社交媒体以及长/短视频的用户互动数据综合计算得出。

©2025.08 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn

2

1



1010

好评度榜：推理节目领跑口碑榜单，文化类节目上榜数量占优

2025年暑期档好评度TOP10综艺

排名 综艺 视频平台 好评度 题材

4 一饭封神 腾讯视频 67.6 美食

5 大使的宝藏家宴第二季 腾讯视频 59.5 文化

6 跨越时空的追寻 爱奇艺 59.3 文化

7 越动青春
B站,爱奇艺,

腾讯视频,优酷
59.1 竞技

8 新民族舞大会第二季 爱奇艺,优酷 59.0 舞蹈

9 背影第二季 优酷 58.9 明星

10 行进中国山海篇 芒果TV 58.8 文化

3

1

2

喜剧之王单口季

第二季

76.1  喜剧/爱奇艺

脱口秀和

Ta的朋友们第二季

76.2  喜剧/腾讯视频

开始推理吧第三季

80.2  推理/腾讯视频

source：艺恩内容智库，节目上线时间：2025年5月1日-8月10日，好评度截至8月10日，好评度基于节目播映前后在视频、社交平台的口碑变化以及热词处理综合计算得出。

©2025.08 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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暑期综艺内容洞察
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83.6 

78.4 

78.4 

78.3 

77.4 

77.3 

76.9 

76.9 

75.4 

74.9 

脱口秀和Ta的朋友们第二季

歌手2025

披荆斩棘2025

喜剧之王单口季第二季

开始推理吧第三季

新说唱2025

战至巅峰第四季

心动的信号第八季

五十公里桃花坞第五季

全员加速中2025

2025暑期上线综N代播映指数TOP10

内容特征：综N代打破惯性叙事，新IP重塑用户体验

80.3 

75.6

72.0 

71.6 

64.8 

64.7 

64.3 

64.3 

61.7 

56.9 

地球超新鲜

一饭封神

我们的宿舍

姐姐当家

我赞红人

亚洲新声

让我来唱

风驰赛车手

打歌2025

旷野星球

2025暑期上线新综艺播映指数TOP10

节目机制革新

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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内容价值深化

身份破壁化

场景沉浸化

➢ 赛制设计：从个体竞技到群体共进
➢ 技术赋能：沉浸式体验与全民决策
➢ 节奏优化：去水浓缩与高密叙事

➢ 代际对话：拆解圈层壁垒
➢ 群体叙事：小众群体的主流化表达
➢ 文化破圈：从形式到精神的深度融合

➢ 职业跨界与多元群像
➢ 代际碰撞与身份流动
➢ 真实感驱动价值共鸣

• 头部综N代在节目机制与内容价值方面不断探索，以内容的持久性持续吸引观众。与此同时，在审美疲劳及同质化的博弈之下，新综艺IP开发

的风险及不确定性犹存，腾讯视频将综艺创新转化为可持续的机制输出，两大新综热度领衔，系统性创新势能显著 。

➢ 物理场景极致化，用自然场域代替影棚
➢ 虚拟交互升维感官，直播态重塑参与
➢ 文化场景符号重构，传统符号年轻化

创
作
特
征

创
作
特
征
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吃喝需求 游&玩需求 娱乐需求 情感需求

内容特征：深耕垂直内容颗粒度，精准切中用户需求缺口

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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美食综艺从“味觉刺激”升

级为“文化认同”

旅综重构“玩”的层次，电

竞群像引发共情

喜综以真实替代套路，音综

拥抱不完美现场

恋综与观察类节目重构亲密

关系叙事

《一饭封神》

《中餐厅》
第九季

《朋友请吃饭》
第三季

《地球超新鲜》

《脱口秀和Ta的朋友们》
第二季

《歌手2025》
《喜剧之王

单口季》第二季

《心动的信号》
第八季

《姐姐当家》
《是女儿是妈
妈》第二季

➢ 美食竞技

➢ 餐厅经营 ➢ 美食社交

《战至巅峰》
第四季

➢ 群像电竞

➢ 旅行探索 ➢ 脱口秀竞演

➢ 音乐竞技 ➢ 单口喜剧竞演

➢ 社交恋爱观察

➢ 中女生活观察 ➢ 母女代际情感

不同需求下播映指数TOP3节目

• 2025暑期档综艺在内容设计上深度契合当代观众的心理需求与生活方式，通过“精准洞察—场景重构—价值共振”的三维策略，实现了对观

众需求的全面覆盖与精准投喂。

➢ 沉浸式剧情推理

《开始推理吧》
第三季
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美食综艺：竞技厨综热潮来袭，《一饭封神》率先“上桌”

0

100000

200000

300000

2024年5月-8月 2025年5月-8月

暑期美食综艺社媒声量变化

147.4%

《一饭封神》

网络平台：腾讯视频

上线日期：7月17日

节目定位：美食竞技

节目特色：100位中国优秀厨师分
为16位行业领头大厨和84位多元
魅力小厨，带着对中华美食的尊重
热爱，开启中国美食界巅峰对决。

《一饭封神》热度表现

0

30

60

90

媒体热度

用户热度

好评度

观看度

一饭封神 暑期档均值

各
维
度
数
据
对
比

20387
21698

20853 20477

14000

17000

20000

23000

7月17日 7月22日 7月27日 8月1日 8月6日

腾讯视频站内热度趋势

开播日

观众热议词云

节
目
创
新
亮
点

➢ 专业深化与赛制创新

➢ 文化叙事与情感共鸣

➢ 价值重塑与精神传递

⚫ 殿堂级评审⚫ 颠覆性赛制 ⚫ 专业级制作

⚫ 匠人精神 ⚫ 社会议题 ⚫ 情绪共振

⚫ 传承创新 ⚫ 行业托举 ⚫ 经济提振

• 2025暑期美食综艺社媒声量同比上涨显著，三大视频平台对厨综这一垂类内容竞相角逐，其中，腾讯视频《一饭封神》热度率先引燃，站

内热度突破21000，小红书全民复刻同款菜及repo超1.3万条，连续四周登豆瓣口碑综艺榜&热门电视榜，诞生5条B站百万爆款。节目通过

人物及竞技叙事，让观众看到了厨师职业背后的热血与坚持，呈现中国厨师的多元面貌。

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日

©2025.08 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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云
游

云
玩

游&玩综艺：旅综重构“玩”的层次，电竞群像引发共情

旅行+

电竞+

“旅行载体+任务驱动”双核结构

“专业性+娱乐性”深度融合

《奔跑吧》系列
每期结合城市文化
设计游戏竞技任务

《现在就出发》系列
聚焦国内自然场景的

生存挑战

《地球超新鲜》

以全球特色目的地为舞台，融合实地踏
访、知识闯关与行为互动，开辟独具特

色的文明传播路径

➢ 职业电竞选手、明星嘉宾与素人玩家共
同参与，通过团队竞技、战术演练等环
节展现电竞运动的专业性与团队协作精
神

《战至巅峰》系列

社媒平台热门话题词

社媒平台热门话题词

李乃文下楼

地球超新鲜全球美食美景大赏

龚俊 摆烂了不干了

谁能来救救陈星旭 王玉雯你真虎啊

刘宇宁一个人就是一个动物世界

孙红雷问陈星旭要个角色

欧阳娣娣说陈赫善 龚俊综艺判官
《地球超新鲜》

播映指数TOP2

《战至巅峰》
第四季

播映指数TOP8

时代少年团正是不服输的年纪

黄明昊周柯宇敖子逸从18岁到22岁

时代少年团赢了jiuzhe战队

战至巅峰联盟赛背水一战

战至巅峰脱口秀联盟组团对抗

战至巅峰官宣魔王挑战队

各维度数据对比

各维度数据对比

0

50

100

媒体热度

用户热度

好评度

观看度

地球超新鲜 暑期档均值

• 从《奔跑吧》系列，到《现在就出发》系列，再到今年暑期的《地球超新鲜》，以旅行为叙事载体，以游戏为社交催化剂的双核结构节目持

续高热 ，频登热搜，创2025年综艺热度值最高纪录。此外，电竞节目《战至巅峰》第四季以自带原生社交关系的战队群像引发大众共情，

为老用户和新粉丝带来全新追综体验。

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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喜剧综艺：深度议题探索，用“真实梗”替代套路化搞笑
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2024年5月-8月 2025年5月-8月

暑期喜剧综艺社媒声量变化

76.9%
选手生态革新 赛制机制创新 内容深度突破

多元背景打破行业
壁垒

标签化对抗赛制与
双维度评价体系

从娱乐消遣到
社会疗愈

✓ 59组选手
✓ 20+职业领域

✓ 根据标签选择对手
✓ 自由组队PK

✓ 个人经历公共化
✓ 地域文化新表达

《脱口秀和Ta的朋友们》第二季热度表现

观众热议词云腾讯视频站内热度趋势

21699

18000

20000

22000

24000

6月27日 7月7日 7月17日 7月27日 8月6日

开播日

• 喜剧综艺今年暑期依然持续保持较高热度，主要得益于头部平台和内容迭代推动，腾讯视频《脱口秀和Ta的朋友们》第二季播映指数表现亮

眼，延续上一季风格的同时，赛制设计更具看点，选手视角多元表达丰富，对社会议题的探讨也愈发深入，从个体生命体验到群体情感共振

的包袱不断。成为史上喜剧综艺官方抖音单条点赞TOP1，小帕单条点赞破204万，截至8月中，4条百万赞进入抖音百万爆款俱乐部。

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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0 50 100

脱口秀和Ta的朋友们第二季

喜剧之王单口季第二季

今日宜养生

健康不摸黑

2025暑期喜剧综艺播映指数表现
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情感综艺：恋综从“工业糖精”到“弱标签下有人情味”

从“小屋初遇”到“海岛平行时空”
规则设计

从“精英标签化”到“弱化社会标签”

嘉宾设置

从“浪漫任务”到“实用技能展示”

叙事重心

从观察室点评到观众操控
观众介入

从嗑糖娱乐到代际婚恋观交锋
启发思考

➢ 前七季固定以心动小屋为初遇场景，第八季首创双

岛平行初遇，同时前置鲶鱼效应。

➢ 前七季嘉宾自带职业与学历标签光环，第八季延迟社

会身份曝光，优先呈现性格互动，嘉宾职业更多元化。

➢ 前七季多以“高甜场景”制造心动，第八季厨房成为

主战场，生活技能展示居多，引入“宠物社交”。

➢ 前七季以观察嘉宾点评为主，第八季互动权力让渡

观众，新增弹幕投票。

➢ 第八季展现了00后嘉宾与30+嘉宾的婚恋观碰撞。

《心动的信号》第八季迭代特征2025暑期情感综艺用户热度表现 《心动的信号》第八季社媒声量趋势
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艺人阵容官宣 8/4-8/5

第一期
8/11-8/12

第二期

观众讨论词云

• 当代情感综艺已从单纯“发糖”工具进化为复杂社会情绪的响应系统，通过多层次叙事与内容创新，精准回应用户的深层心理需求。《心动

的信号》作为国产恋综的“长寿标杆”，自2018年首播至2025年第八季，持续创新迭代、保鲜IP，引领市场并形成文化现象。新一季，素

人嘉宾开播两周涨粉超66万。

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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新挑战：音综热度依旧，推歌略显乏力
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4000000

2024年5月-8月 2025年5月-8月

暑期音乐综艺社媒声量变化

2.2%

抖音官方账号百万互动视频

@湖南卫视歌手

@新说唱2025

单依纯《李白》

米尔艾力&吴嘉轩《洗牌》

107.6万+
互动总量

62.0万+
点赞量

打破抒情歌曲改编框架，俏皮

念白“如何呢？又能怎”，成

为年轻人的反内卷宣言

魔性Hook形成听觉烙印，副歌

“洗哩哩哩哩”以极简旋律实

现高记忆点和洗脑效果

132.1万+
互动总量

104.3万+
点赞量

观
众
讨
论
词
云

• 2025年暑期档音乐综艺市场呈现热度不减与推歌乏力并存的矛盾局面 ，头部音综热度靠“人”支撑，歌曲传播靠“梗”存活，近三个月新

上线音综中，《歌手2025》《新说唱2025》用户热度维持高位，目前为止仅单依纯《李白》与米尔艾力&吴嘉轩《洗牌》官方发布视频在

抖音互动破百万。

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日，抖音互动数据截至8月13日
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0 50 100

歌手2025

新说唱2025

亚洲新声

让我来唱

打歌2025

闪光的夏天第二季

2025暑期音乐综艺用户热度表现
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• 素人综艺已从早期“明星陪衬”或“才艺展示”的初级阶段，进化至以素人为主体、专业为内核、价值共情为纽带的新阶段。《脱口秀和Ta

的朋友们》第二季、《喜剧之王单口季》第二季、 《一饭封神》等节目通过创新的内容机制和平台策略，为普通人构建了从才华展示到职

业跃迁的完整路径。

新机遇：素人被看见，用真实竞争代替剧本表演

暑
期
素
人
综
艺
特
征

节目机制创新：平衡专业性与真实感

社会价值升维：从娱乐消遣到社会议题集体共振

⚫ 《脱口秀和Ta的朋友们》第二季引入消防员、新农人、电竞

解说员等跨界素人选手，带着独特的经验和视角登上舞台。

⚫ 《我赞红人》69组红人，覆盖乡村助农、非遗传承、潮流电

商等赛道，构建“百业红人图鉴”

素人主体性强化：从“背景板”到“叙事核心”

职业多元化

真实故事挖掘

素人
为主体

专业
为内核

价值共情
为纽带

⚫ 《让我来唱》首创“仲裁舞台”，将争议公开化、流程

化，传递“兼听则明”的价值观。

⚫ 《我赞红人》要求红人互投“关注票”，内容质量取代

流量数据成为晋级核心标准。

公平性设计

同行评价体系

⚫ 《脱口秀和Ta的朋友们》第二季、《喜剧之王单口季》第

二季用幽默解构现实焦虑，赋予喜剧社会观察功能。

⚫ 《一饭封神》汇聚100位厨师，让这一群体的立体鲜活形

象与人生故事“被看见”，展现厨师群体的匠人精神和对

行业的托举价值。

文化传承

群体赋能

暑期素人综艺好评度TOP3

01 

《脱口秀和Ta的朋友们》

第二季

好评度 76.2

02 

《喜剧之王单口季》

第二季

好评度 76.1

03 

《一饭封神》

好评度 67.6

source：艺恩内容智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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• 2025暑期档综艺招商能力基本稳定，其中获得品牌赞助的综艺数量为50个，品牌数量为160个，同比2024年数量都稍有下降，说明品牌对

于综艺赞助的态度更加谨慎，2025年暑期档综N代节目仍受品牌青睐，赞助品牌数量占比为59%，同比上升了近4个百分点。

赞助大盘：暑期档综艺招商能力基本稳定，综N代仍是品牌优选

51

168

50

160

综艺数量 品牌数量

2024-2025年暑期档综艺赞助市场

节目&品牌数量

2024年暑期档 2025年暑期档

44.6%55.4%

41.0%59.0%

2024-2025年暑期档新综艺/综N代品牌数量占比

新综艺 综N代

外圈：2025暑期档
内圈：2024暑期档

source：艺恩营销智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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47.3%52.7%

50.9%49.1%

2024-2025年暑期档综艺投放形式时长占比

前期植入 后期包装

• 从品牌投放策略方面来看，品牌投放进一步向头部集中，2025年暑期档头部综艺的品牌数量占比上升到47.8%。投放形式更趋向于前期植入

的软植入形式，前期植入时长占比上升到50.9%，在节目中采用使用场景深化、创意段子等形式来植入，达到润物细无声的效果，大大降低

了观众对于广告的抵触感。

赞助品牌：投放策略呈现“头部集中、场景深化、创新破圈”三大核心倾向

41.4%58.6%

47.8%52.2%

2024-2025年暑期档头部综艺品牌数量占比

头部综艺 其他综艺

外圈：2025暑期档
内圈：2024暑期档 外圈：2025暑期档

内圈：2024暑期档

前期植入创新形式

随着品牌越来越重视前期植入的软植入形式，

各节目也在进行大胆创意，如《脱口秀和Ta的

朋友们》第二季中将品牌融入内容段子创作，

当罗永浩在节目中用美团闪购巧妙讲出一个段

子，观众对于这种品牌植入的抵触感大大降低。

在《一饭封神》节目中，当选手随手拿起海天酱

油并且讲述这款酱油时，这种使用场景深化的形

式无形中将品牌烙印在消费者心目中。

注：头部综艺为播映指数TOP15综艺

source：艺恩营销智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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23

23

34

21

9

13
11

7 7

11

6

39

31

17

13
11

9
7 7 7 6

互联网 饮料 食品 酒类 医疗保健 交通出行 母婴用品 3C消费电子 美妆护肤 商业/服务性行业

2025年暑期档综艺赞助品牌数量TOP10行业及同比情况

2024年暑期档 2025年暑期档
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• 2025年暑期档综艺赞助品牌数量TOP10行业分布中互联网和酒类品牌均有上涨，其中互联网品牌数量增加了16个，涨幅最为明显。

赞助行业：互联网品牌数量上涨明显，头部饮料品牌曝光稳定

source：艺恩营销智库，节目上线日期为2025年5月1日-8月10日
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综艺营销新玩法：《一饭封神》构建“内容-社交-消费”全链路营销生态

• 竞技厨综《一饭封神》通过构建“内容-社交-消费”全链路营销生态，不仅打破了传统综艺的线上传播壁垒，更以产业融合思维重构了美食

综艺的商业价值，节目在制作精品内容的同时，也注重与线下观众的体验链接与参与感。

直播深化参与感社交裂变引流内容即消费入口

➢ 同款强关联：海天X美团，推出

“美味封神榜” ，推动“一饭

封神综艺同款餐厅”冲进大众点

评热点TOP2，完成从内容观看

到线下消费的闭环。

《一饭封神》全链路营销

◆ 节目内容转化为消费驱动力 ◆ UGC生态激活精准导流 ◆ 观众从观看者到体验者

➢ 全民指路运动：节目组发起#一

饭封神餐厅指路#话题，网友自

发整理人均消费、地址、必点菜，

形成去中心化美食地图。

• 美团直播构建“云厨房”：每周

日选手空降直播间，边教学边答

疑，观众可同步下单食材包或预

约餐厅，观看-学习-消费一气呵

成。

综艺IP长尾赋能

◆ 后链路开拓美食新诠释

• 行业头部品牌联手节目星厨开发联名

商品：合作13位顶尖厨师、与光明

肉业旗下午餐肉第一品牌上海梅林、

72年国企老字号苏食、联豪食品，

国际食品巨头旺旺联合开发多种美食、

零食及饮品。在全渠道销售产品让星

厨同款全场景即时可得，在办公室、

宅家也能随时享用封神美味。
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