腾讯优化师考试测试题试题及答案

一、单选题

您的姓名： [填空题] *
_________________________________

1. 如果推广一个游戏app，以下哪些人群竞争会最激烈？ [单选题] *
	A、20-45岁男性

	B、兴趣是游戏的用户

	C、具有游戏付费行为的用户(正确答案)

	D、行为是游戏的用户



2. 平均点击价格如何计算？ [单选题] *
	A、点击量/消耗

	B、消耗/点击量(正确答案)

	C、消耗/点击率

	D、消耗/转化量



3. 以下描述正确的是？ [单选题] *
	A、CPM：以每千次广告被展示为单位进行费用收取(正确答案)

	B、点击量，广告被网民点击后进入网站网民的数量

	C、CPA：在网民看到广告后，点击进入网站的行为计算广告的费用

	D、CPC：以每千次广告被点击为单位进行费用收取



4. 了解广告平台不同流量的特点，其直接目的是什么？ [单选题] *
	A、更符合该广告流量特点的素材

	B、确定定向人群的选择(正确答案)

	C、排除不适合自己的流量

	D、设定适合该广告流量的落地页



5. 投放前分析包括哪些？ [单选题] *
	A、根据游戏本身情况分析

	B、根据游戏大盘同品类游戏情况分析

	C、根据广告的投放生命周期制定投放策略

	D、以上均是(正确答案)



6. 转化率的简称是_______,计算及公式是_________________？ [单选题] *
	A、CTR；点击量/转化量

	B、CVR；转化量/点击量(正确答案)

	C、CTR；转化量/点击量

	D、CVR；点击量/转化量



7. 某广告展现给了100位网民，其中40位网民点击了该广告，点击广告的网民中有35位顺利跳转至落地页，有10位网民有了后续的转化行为，请问，这条推广结果的点击率是 [单选题] *
	A、（40/100）×100%=40%(正确答案)

	B、（35/100）×100%=35%

	C、（10/100）×100%=10%

	D、10



8. 广点通后台哪些位置不支持多选投放？ [单选题] *
	A、微信朋友圈(正确答案)

	B、QQ、腾讯看点、腾讯音乐

	C、腾讯新闻与腾讯视频

	D、优量汇



9. 广告账号下可以创建保存多少个定向包？ [单选题] *
	A、上限200个(正确答案)

	B、上限250个

	C、上限100个

	D、上限300个



10. 一个定向包可以被多少条广告引用？ [单选题] *
	A、200条

	B、300条

	C、500条

	D、没有限制(正确答案)



11. 腾讯后台哪些定向维度不支持保存为定向包？ [单选题] *
	A、系统优选(正确答案)

	B、人群包定向

	C、兴趣定向

	D、行为定向



12. 在成本保障周期内，累计转化数超过多少进行赔付？ [单选题] *
	A、3个

	B、4个

	C、5个

	D、6个(正确答案)



13. 成本保障期间使用过优先拿量的广告，按照成本偏差超过多少的标准判断是否赔付？ [单选题] *
	A、20%

	B、30%(正确答案)

	C、40%

	D、50%



14. 在成本保障周期内，每天修改广告出价（包含 期望ROI）、定向总次数不能超过几次，否则不给予赔付？ [单选题] *
	A、2(正确答案)

	B、3

	C、4

	D、5



15. 使用系统优选后如下功能不能同时使用说法不正确的是？ [单选题] *
	A、年龄性别(正确答案)

	B、自定义人群

	C、行为兴趣标签

	D、自动扩量功能



16. 广点通成本保障周期是从广告首次投放开始极其之后的多少个工作日？ [单选题] *
	A、2

	B、3(正确答案)

	C、4

	D、5



17. 如果投朋友圈的广告需要在如下那个地方新建落地页？ [单选题] *
	A、原生推广页(正确答案)

	B、蹊径落地页

	C、枫叶落地页

	D、阅宝落地页



18. 优量汇屏蔽/定投流量包准入条件一下说法正确的是？ [单选题] *
	A、单个App广告在优量汇3日消耗达1.5w元且有接入一项转化数据。(正确答案)

	B、App广告在优量汇3日消耗达1.5w元且有接入一项转化数据。

	C、App广告在优量汇3日消耗达2w元且有接入一项转化数据。

	D、单个App广告在优量汇3日消耗达2w元且有接入一项转化数据。



19. 系统优选目前不支持哪些投放场景？ [单选题] *
	A、朋友圈(正确答案)

	B、QQ

	C、腾讯视频

	D、优量汇



20. 一条广告最多可以使用多少个种子人群包？ [单选题] *
	A、8个

	B、9个

	C、10个(正确答案)

	D、11个



21. 近期整体点击率下降，优化人员应该重点从哪方面进行分析调优？ [单选题] *
	A、广告出价

	B、广告素材创意(正确答案)

	C、广告投放处于哪个生命周期

	D、广告成本



22. 快速度过冷启动是哪个时期的投放目标？ [单选题] *
	A、测试期(正确答案)

	B、爆量期

	C、稳定期

	D、衰退期



23. 关于广告的生命周期，以下说法描述正确的是？ [单选题] *
	A、广告的生命周期和游戏的生命周期一致，由游戏生命周期决定

	B、是指【测试期】、【爆量期】、【稳定期】和【衰退期】(正确答案)

	C、不同的生命周期，投放的策略没区别

	D、是指随着新进用户的不断累积，广告消耗的波动



24. 以下哪个是爆量期的投放策略？ [单选题] *
	A、快速度过冷启动期

	B、联动运营进行回流投放

	C、竞价、合约资源全面投放，多点开花，全面爆量(正确答案)

	D、以回本为目的，平稳获量，稳定回收



25. 在投放平台中，投放一款策略游戏，以下哪个定向组合相对精准？ [单选题] *
	A、兴趣-休闲类游戏

	B、行为-策略游戏关键词(正确答案)

	C、女性

	D、行为-商务



26. 在投放平台中，同定向和广告位下，以下哪条广告更适合作为主跑广告？ [单选题] *
	A、高点击率，低转化率

	B、低点击率，高转化率

	C、高点击率，低回收率

	D、高点击率，高转化率(正确答案)



27. 在投放平台中，影响曝光到点击这一步转化的关键因素是？ [单选题] *
	A、外层素材(正确答案)

	B、落地页

	C、包体大小

	D、下载速度



28. 在投放平台中，起量期推荐使用怎么样的素材进行效果测试？ [单选题] *
	A、使用同样的素材

	B、使用相似的素材进行对比

	C、使用差异较大的素材进行对比(正确答案)

	D、直接使用竞品的优秀素材



29. 在投放平台中，为积累优质数据模型，起量期一般推荐选择哪类人群包？ [单选题] *
	A、本品类游戏付费拓展包(正确答案)

	B、其他品类游戏注册包

	C、其他行业人群包

	D、任意人群包



30. 以下哪种情况，会造成广告展现量高，但是点击量小？ [单选题] *
	A、出价偏低

	B、创意有特色、形态新颖

	C、定向不够精准，广告投放给了对产品没有需求的人群(正确答案)

	D、账户结构搭建不够科学



31. 以下关于出价，说法正确的是？ [单选题] *
	A、出价是决定广告曝光机会的唯一因素

	B、提高出价是提升曝光量的唯一方法

	C、出价是指广告主为点击所支付的最终价格

	D、广告质量得分相同的情况下，出价越高曝光机会越多(正确答案)



32. 在ad.qq投放管理平台，广告状态中的“投放结束”状态指的是什么？ [单选题] *
	A、广告暂停

	B、广告超出预算下线

	C、当下时间已在该广告设定的投放结束日期之后(正确答案)

	D、广告未通过审核



33. 通过ad.qq投放管理平台投放广告时，“加速投放”功能，可以在哪个层级设定？ [单选题] *
	A、创意层级

	B、广告层级

	C、计划层级(正确答案)

	D、账户层级



34. 一条广告推广APP下载，该APP安装包的大小是2G，在定向时需选择哪种上网环境下展示广告？ [单选题] *
	A、wifi(正确答案)

	B、3G+wifi

	C、4G

	D、4G+3G



35. 一支广告中同时设定了多个一级定向方式，例如：地域、年龄、性别、行为兴趣，那么它们之间是什么关系？ [单选题] *
	A、取交集关系，用户需要全部满足，广告才会展现(正确答案)

	B、取并集关系，用户满足其中之一，广告就会展现



二、多选题

36. 关于定向能力，以下说法正确的是？ *
	A、学历定向分为：博士、硕士、本科、专科、高中、初中、小学(正确答案)

	B、婚恋状态分为：单身、恋爱、新婚、已婚、育儿(正确答案)

	C、目前无法选择将广告展现在指定类型的微信公众号上

	D、上网场景定向分为：公共场所、家庭、公司、学校、未知(正确答案)



37. 下列关于竞价广告的效果优化描述正确的是？ *
	A、不建议频繁修改出价(正确答案)

	B、不建议频繁修改定向(正确答案)

	C、不建议频繁修改时段(正确答案)

	D、不需要优化创意



38. 在不同的广告投放生命周期中，关于定向的描述正确的是？ *
	A、测试期应该多尝试不同的定向组合(正确答案)

	B、测试期应该小心选择1-2种定向进行尝试

	C、爆量期应该放宽定向(正确答案)

	D、定向由目标用户的用户属性决定(正确答案)



39. 在投放平台中，以下哪个起量难的原因与广告设置有关？ *
	A、广告点击率低下

	B、广告计划预算过低(正确答案)

	C、oCPA广告实时成本过高(正确答案)

	D、同定向下广告数过多(正确答案)



40. 在投放平台中，在快速放量阶段，较为合理的操作是什么？ *
	A、利用历史积累的高质量用户作为定向(正确答案)

	B、设计不同的素材方向，以突显游戏核心玩法的素材为主(正确答案)

	C、出价结合游戏回本数据以及大盘数据(正确答案)

	D、创建的每条广告都尽力优化，争取让每条广告都起量



41. 腾讯广告的出价策略有哪些？ *
	A、稳定拿量(正确答案)

	B、优先拿量(正确答案)

	C、优先低成本(正确答案)

	D、快速起量



42. 开始推广账户总曝光量很低，可能是如下哪些原因导致？ *
	A、广告数量少(正确答案)

	B、出价无竞争优势(正确答案)

	C、定向太窄，广告覆盖用户量过低(正确答案)

	D、落地页和创意相关性差



43. 腾讯广告质量得分的影响因素包括以下哪几项？ *
	A、点击率(正确答案)

	B、相关性(正确答案)

	C、广告新鲜度(正确答案)

	D、曝光稳定性和投放时长(正确答案)



44. 想要提升广告曝光，需要做到以下哪几点？ *
	A、定向覆盖人群广泛(正确答案)

	B、广告规格齐全(正确答案)

	C、投放稳定(正确答案)

	D、价格有竞争力(正确答案)



45. 以下关于衰退期投放的做法，正确的是？ *
	A、选择所有主流规格进行投放

	B、对应游戏的推广末期(正确答案)

	C、总结沉淀投放方法(正确答案)

	D、需要持续一个月左右



46. 根据竞品情况来制定投放策略指的是？ *
	A、用其他厂商的素材来投放

	B、根据优秀竞品的推广情况管理自己的投放预期(正确答案)

	C、根据同品类产品的买量成本来决定自己的起量成本(正确答案)

	D、根据其他渠道的投放效果决定所使用的素材、定向和出价



47. 在投放平台，关于查看成本效果描述正确的是？ *
	A、当天的转化数据尚未回流完成，建议隔日再查看成本(正确答案)

	B、查看过去三天的平均转化成本(正确答案)

	C、由于流量、竞争环境等的变化，广告成本会出现波动(正确答案)

	D、可查看3小时前成本数据



48. 广告成本稳定，但还想获得更多转化量，怎么办？ *
	A、使用自动扩量(正确答案)

	B、使用优先拿量(正确答案)

	C、如果使用号码包投放，可以使用lookalike扩展号码包(正确答案)

	D、逐步提高出价(正确答案)



49. 属于智能出价的计费方式是？ *
	A、OCPC(正确答案)

	B、OCPM(正确答案)

	C、CPC

	D、CPM



50. 如需投放视频创意形式，出价方式可以选择如下什么计费方式？ *
	A、OCPC

	B、OCPM(正确答案)

	C、CPC

	D、CPM(正确答案)




