
轻医美潮牌
服务于年轻人的新医美
贵州省贵阳市轻医美潮流品牌连锁项目



三线及以下城市医美用户不足千分之五，拓展空间

巨大，潜力尚待挖掘；公司着眼于三、四线城市的

新兴市场，并根据轻医美主流消费者年轻化趋势，

将客户目标定位为Z时代群体，针对目标人群低龄

化、高复购、低客单价的特性，制定营销策略、门

店设计、产品开发和销售模式，打造轻医美潮牌。

行业机会点明显，项目精准把握蓝海市场

2021年中国医疗美容市场规模达到2179亿元，

增长率达到12.4%，预计2025年中国医美市场规

模将达到4108亿元，年复合增长率达到17.2%；

2021年市场规模达752亿元，预计2025年市场

规模将上升至2279亿元，21年至25 年复合增长

率达到31.9%，有望成为医美主力市场。

行业市场空间巨大

创始人在头部医美机构任重要职位，在医美行业

深耕多年，行业经验与人脉资源丰富；创始团队

能力模型互补，集合营销、销售、供应链等医美

行业创业核心能力。

资深运营团队

结合潮流视觉设计，抓住年轻人喜好需求，打造

潮流打卡区，让品牌医美机构成为城市中心最具

人气的高颜值潮流打卡地，吸引顾客自发打卡发

布线上平台宣传。

医美潮流品牌，网红品牌运作手法，吸引自传播



1、标准化、规范化、透明化的轻医美连锁品牌。公司主

要提供光电美容类、注射类、皮肤管理类的轻医美服务，打造标

准化、规范化、透明化的轻医美连锁品牌，建设良心品质、潮流

时尚、价格亲民的特色轻医美诊所，形成完善的运营管理模式，

并致力于成为三、四线城市发展为头部品牌。

2、针对Z时代的年轻医美消费群体，打造轻医美潮牌。

根据当前轻医美主流消费者年轻化的趋势，公司将客户目标定位

为Z时代的年轻医美消费群体，并针对这类群体低龄化、高复购、

低客单价的特性，制定营销策略、门店设计、产品开发和销售模

式，打造轻医美潮牌。

轻医美潮流连锁品牌



愿景 成为三、四线城市发展为头部医美品牌。

使命 为消费者提供规范、标准、正规、安全的医美服务，让医美更简单

价值观 口碑至上，客户第一！有灵魂、领时尚、敢创新



欧阳睿子
创始人

从事医美行业9年

任职贵州头部渠道医美机构

市场运营总监兼营销策划执行官

擅长运营、策划，战略制定等

杨旭
联合合伙人

从事医美行业7年

任职贵州头部渠道医美机构现场咨询总监

擅长客户成交，营销策划

勾斌
联合合伙人

从事医美行业8年

任职贵州头部渠道医美机构市场经理

具有护士，医生，供货商等优质资源
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市场环境分析
M a r ke t  A n a l y s e



医美市场进入稳定发展阶段，轻医美年复合增长率达31.9%，将成为主力市场

根据艾瑞研究院数据，2021年中国医疗美容市场规模达到2179亿元，增长率达到12.4%，预计2025年中国医美市场规模将达到
4108亿元，年复合增长率达到17.2%）。其中， 由于非手术类医美项目（轻医美）风险较小、恢复期较短、效果自然等特点，
始终保持高增速扩张并挤压手术市场，2021年市场规模达752亿元，预计2025年市场规模将上升至2279亿元，21年至25 年复
合增长率达到31.9%，有望成为医美主力市场。
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超7成医美用户第一次做医美时的年龄在30岁以下，目标人群消费特性表现为高复购、低客单价

✓ 95后年轻群体成为医美消费主流

• 30岁以下年轻人群成为医美消费的主流，占受调研医美消费者超七成

• Z世代医美消费者接触医美信息的时间相对较早，与医美行业共成长，崇 
尚独特，为打造更好的自己持续投资

✓ Z世代喜欢各类潮流的事物，医美消费呈现高复购、低客单特性

• 调研数据显示，距离第一次轻医美体验，近四成用户在1-3个月会产生
再次消费的想法，轻医美“上瘾”性明显。

数据来源：艾瑞咨询注释：Z世代指在1995-2009年间出生的人

图：2022年中国医美用户第一次尝试医美项目年龄结构
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数据来源：国盛证券报告数据、QuestMobile、前瞻产业研究院、艾尔建美学&德勤研究

三线及以下 二线 新一线 一线

中国各等级城市人口及医美用户渗透情况对比

医美用户总量 非医美用户总量

三线及以下城市医美用户 
不足千分之五

下沉市场医美机构数量增长明显

2016-2020年，下沉市场
“医疗整形”相关企业新

增注册数

✓ 下沉市场互联网用户近7亿，消费者求美意识崛起

2016年新氧启动“城市下沉”战略，往三四线城市进驻。目前业务

覆盖超过350个城市；拼多多、抖音、快手等互联网平台向医美类

目开放更多资源；短视频和直播平台的崛起，极大刺激了下沉市场

用户的“变美欲望”，消费者求美意识崛起；

✓ 收入提升，消费能力增强

下沉市场的家庭财富累积、人均可支配收入稳步提升，意味着消 费

者购买力的不断增强；

✓ 轻医美受欢迎，性价比医美项目和产品选择增多

近年来轻医美发展迅速，皮肤类、注射类等轻医美项目性价比较高，

更易被下沉市场医美消费者接受；此外高性价比的国产品牌的崛起

也有利于进一步打开下沉市场。

多因素驱动三四线城市医美市场高速发展



8%

17%

29%

33%

34%

40%

57%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

客户体验不佳

医生招募难度大

盈利水平低

客户转化率低

管理团队能力不足

客户留存率低

获客成本高

数据来源：艾尔建美学机构问卷调研，机构访谈

✓ 获客成本高

医美机构尝试押注大量的营销推广获取新客，但由于缺乏清晰的客

户管理路径规划，导致客户院内流转受阻，流失大量客群；

✓ 管理原始，客户转化低

中国医美市场已逐渐告别野蛮增长的时代，而部分机构仍停滞于原

始管理模式，导致团队服务无法满足客户个性化需求，以致客户留

存减少。

获客成本高、客户留存率低、客户转化率低是多
数医美机构普遍面临的核心挑战
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下沉市场的医美需求在快速增长，

但高质量的本土供给有待提升；

有一定医美认知和要求的医美消

费者，更加信赖大型连锁机构或

拥有知名医生的机构，通常会组

团到省会城市甚至北上广等一线

城市的整形医院做项目，医美消

费者被虹吸效应明显。

02

下沉市场的用户由于自身收入水

平相较于发达城市存在差异，对

医美消费存在一定的价格顾虑，

不太能接受高价格项目；此外，

三四线城市医美机构未形成标准

化管理，服务体验差，推销氛围

过重，给用户造成很大心理负担。

不敢轻易进店。

01

相比医美成熟的一线及新一线城

市，下沉医美市场存在着严重的

信息不对称问题。医美消费者对

于美学方案、参考价格、医院和

医生等信息了解不多。导致医美

消费者进行消费决策时，面对的

医美信息更加冗杂难辨，医美市

场也更加混乱。

信息不透明

价格、服务水分大
医美价格高

机构推销氛围重
跨区域求美

不信任本土医美机构
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解决方案与单店模型
O u r  S o l u t i o n



聚焦新兴市场

锁定
三四线市场

锁定
95后年轻群体

以高性价比体验，快速实现新兴市场医美普及

精准切入蓝海市场，避开与一、二线城市较为成熟的

医美企业竞争，对三、四线城市消费者加强普及和深

化认知。同时强调“无压力体验”，实现产品的价格

透明且亲民，提供标准化的服务，更快打开市场。

好看又好玩，打造“轻医美潮牌”品牌调性

95后群体标新立异，追求自我表达，喜欢各类时尚，

潮流的事物。项目将客户目标定位为Z时代的年轻医美

消费群体，致力于打造良心品质、潮流时尚、价格亲

民的特色“轻医美潮牌”，迎合年轻客户的偏好。



环境
⽆压⼒

氛围
⽆压⼒

流程
⽆压⼒

价格
⽆压⼒

医美费用高昂、不透明劝

退多数爱美人士，我们的

产品及服务价格透明且亲

民，杜绝因信息不对称给

求美者带来的欺骗和伤害。

店内环境设计符合年轻一

代的审美，拟将门店打造

成集休闲、美容、艺术感

于一体的风格，如咖啡屋、

度假风、休闲吧等。

淡化营销氛围并以建议沟

通为主，关注医美消费者

的变美需求，切实为求美

者解决问题，为客户提供

轻松愉悦的服务体验。

从医美流程、服务流程上

打造标准化，每一个流程、

细节均做到更专业、更细

致，给求美者标准化、且

具品牌差异化的消费体验。



门店设计极具科技感和潮流度，让品牌医美

机构成为城市中心最具人气的高颜值潮流打

卡地。

空间区域理念设计（参考）：

• 前哨站（前厅接待区

• 太空能量仓（休息区）

• 时光机（打卡区）

• 美肌实验室（护理区）

• 逆龄研究所（仪器区）

• 时光隧道（走廊区）

• 护肤道场（产品区）

• ……

高颜值打卡地，打造轻医美潮牌



• 利用小红书和抖音等平台专业认证的优势，

打造专业形象

• 医生作为内容博主进一步为医美消费者科普 

医美知识，同时更了解用户需求

医生IP打造

• 与高流量内容博主合作，科普轻医美项目，吸引入

门医美消费者到店体验；

• 提供专业医美信息，提供更多互动类型玩法，如测
脸型，测衰老程度等小游戏，改善轻医美消费者使
用体验同时有效种草

利用微信生态和内容APP 
进行科普种草

促 销引流

• 入驻新氧、美团等引流推广平台

• 提升线上咨询服务能力，加快响应速度， 

完善咨询解答的专业性，缓解机构线上承 

接度和专业度不足的问题

利用内容平台和私域 
展现医生专业性

利用私域管理进行 
存量客户维养

 

• 关注医美消费者项目后反馈，及时解答疑问， 

不断提升品牌机构的服务能力

• 针对性的内容推广，建立与客户的密切联系；

• 定制化线下活动，刺激医美消费者消费需求

科普种草 存量客户维养

利用点评和专业医美平台
进行促销引流和品牌宣传



客户

加盟商

智能管
理系统

丰富的
医美信息

用户下单
及反馈

便捷服务
降本增效

合作商

加盟商
管理

在线
医师

全国连锁管理平台：基于Saas的全流程智能管理系统



咨询 到院 体验 线上付款

咨询 考虑周期 付款

锁定客户需求 检查/体验/制定方案
线上付款
自动分佣

我们将自主开发客户管理小程序
将用户直接从新氧、小红书等流量平台引流至小程序

落地达人推广效应，实现KOL导向价值
以线上与线下渠道相互渗透及导流的形式，将达人营销，转化到品牌线下轻医美诊所



运营管理部 医美部 顾问部 客户咨询部 后台支持

医美总监

医⽣(1人)
护⼠（2人）
⽪肤管理师（2人）

顾问 客服经理

客服专业

店长 财务

1人

11人

5人 2人 2人 1人
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品牌经营规划
M a n a g e m e n t  P l a n n i n g



打造轻医美最完整的产品服务及项目管理团队

商学院培训

品牌
孵化平台

终端
门店

专业仪器、
产品、医师

标准化

优质体验

轻医美潮牌

一站式服务

全方位无压力“轻体验”解决方案

注射类

光电类

激光类

纹绣
线雕……

直营
加盟

联营

通过与顶级研发团队、供应链团队合作，打造一条龙专业轻医美产品、服务解决方案，并通过商学院实现产品服务

和管理经验的复制，输出全方位无压力“轻体验”标准化品牌服务，强势撬动万亿医美市场。



01
• 阶段目标：完成团队的搭建、流

程的搭建、品牌VI/SI体系及服务

体系的搭建。

• 营销策略：会员、体验营销

• 推广计划：内容铺垫，利用各个

渠道为品牌铺垫基础内容，打造

自增长流量池。

2023年
完成品牌VI/SI体系搭建

02 032024年
口碑积累，实现商业闭环

2025年
成为下沉市场头部品牌

• 阶段目标：达成品牌1W+口碑客

户积累；

• 推广计划：信息流推广、线下BD、

异业合作。

• 商业闭环：建立线上咨询 线下到

店相衔接结合的全方位推广体系。

• 阶段目标：实现以贵阳为中心的

下沉城市多门店拓展。

• 营销目标：形成标准化项目运作

流程，形成新媒体宣传推广、区

域融合促发展、社会化广告（粉

丝渠道、微博、社群、小红书）

引流推广渠道矩阵，形成标准化

营销推广及运作流程。



庞大的客户基础驱动产品功能升级

Saas管理系统/分销系统等

提供Saas管理系统、分销系统、

品宣系统等数字化管理及营销系

统支持，加盟商可以通过公司系

统对客户进行服务及管理，并可

借助公司系统强化自营销能力，

形成用户裂变。

数字化系统 培训支持 运营支持

对加盟商全面完善的培训支持

公司将持续打磨完善培训支持体

系，提供免费的加盟店店长培训、

店员培训支持，提供包括经营管

理培训、专业技能培训、服务态

度培训、商品管理培训等在内的

全面、完善的培训支持。

一站式运营服务支持

提供选址指导、商务事务指导、

门店运营筹划、设计装修指导、

团队建设指导、营销督导等一站

式运营服务支持，协助加盟商全

面梳理门店运营工作。

市场营销 服务流程 市场营销 品项搭建 沙⻰会议

店务运营 会议搭建 品宣系统 裂变系统 ⼈才体系搭建



项目未来三年发展规划
Future Expansion planning

1
品牌初创期：2023年，以贵阳店为模型跑通品牌商业模式
2023年2月后将启动门店筹建，进一步完善品牌策划工作，确认设备采购及耗材

供应，办理相关资质。预计2023年4月首家公司门店将正式开业，完成团队搭建、

系统搭建及流量积累，跑通品牌单店商业模式，实现全面盈利。

2
发展期：2024年，实现3家品牌连锁店扩张
1、该阶段有可攻坚的团队，以及完善的服务体系与标准；

2、通过品牌营销手段抢占市场和客户，形成业界良好口碑；

3、通过招募加盟商，小范围、小规模地进行加盟服务体系的测试，跑通品牌连

锁商业模式，到2024年，拓展品牌连锁店3家。

3
成熟期：2025年， 实现10家品牌连锁店扩张
该阶段管理模式、培训体系、加盟商赋能体系、规模化获客均已成熟，已具备

全国孵化能力，将全面开放全国加盟，拓展品牌连锁店10家。2025年2023年

1家

3家

10家

待开业

待开业

待开业

2024年

即将启幕
即将
启幕

即将
启幕
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单店模型跑通

03
完成流量积累

02
完成系统搭建

01

• 品牌运营需要形成门店事业

部、加盟商服务事业部等事

业部，并需要打造品牌部、

运营部、客咨部、招商部等

职能部门，打造一支灵活应

变、高效协作的团队。

完成团队搭建

• 完成公司管理系统、分销系

统搭建，完善各功能板块，

实现上线运营。平台系统将

大大有利于更好服务用户，

管理合作商，并帮助合作商

提升服务质量。

• 进一步探索新氧、小红书、

知乎等引流渠道资源，同时

通过微信、微博、抖音等自

媒体渠道、网络渠道等多种

方式获取精准客户，完成客

户流量积累及客户口碑积累。

• 通过首家品牌门店的运营，

进行市场、营销、管理、财

务等单店模型运营测试，持

续调整优化运营策略，真正

帮助求美者解决核心痛点，

跑通商业模式，实现盈利；
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「轻医美潮牌 -服务于年轻人的新医美」

盈利预测与融资规划
P r o f i t  F o r e c a s t  a n d  F i n a n c i n g  P l a n n i n g



品牌直营
店收入

核心收入

品牌加盟
收入

核心收入

1、门店接诊服务收入
3、线上医师服务收入

品牌将通过品牌直营+联
营+加盟形式拓展线下门
店，未来加盟收入也会成
为项目重要盈利渠道。

核心收入

产品
收入

品牌为加盟商提供产品
可从产品获得盈利

盈利模式延申

人才培训
收入

未来将携手轻医美领域权威专
家提供专业培训服务，培训后
学员参加结业考试，平台为通
过考试者提供从业资格证书。

随着项目的发展壮大

公司盈利项目将持续增多，核心收入将持续上升。



➢ 直营店：稳定运营期以单店日接诊50人，人均消费1000元计，单店年收入1800万元；

➢ 品牌加盟费：以单店加盟费20万元/年，总部以店铺利润的8%收取管理费计；

➢ 培训收入：培训收费标准为人均4800元/场，一场20人，月培训4场。则培训年收入计为4800*20*4*12=460.8万元；

➢ 产品收入：以日销量100件，单价300元计，年收入1080万元/年计。

*此估算为保守发展估算，随着区域扩张策略的稳步进展，项目盈利能力有望高于本预期。

项目营业收入估算依据（稳定运营期）：

项目营业收入估算表（万元）

序号 项目 合计 2023 年 2024 年 2025年 备注

一 营业收入 6701.28 900 2190.48 3610.8

1 直营店收入 4230 900 1530 1800
2025年进入稳定运营阶段，2023年
以稳定运营的50%计，2024年以稳

定运营的85%计

2 品牌加盟费收入 330 / 60 270 单店管理费以10万元/年保守估计

3 培训收入 737.28 / 276.48 460.8
2025年进入稳定运营阶段，2024年

以稳定运营的60%计

4 产品销售收入 1404 / 324 1080
2025年进入稳定运营阶段，2024年

以稳定运营的30%计



1、人员工资及福利费

组建11人定员运营团队（含医⽣⼀名、护⼠两名、⽪肤管

理师两名、顾问两名、店⻓⼀名、客咨两名、财务⼀名），

以年人均工资8万元/年计，计算为年人工成本88万元/年。

PS：随着项目的发展，员工成本以每年50%递增；

2、固定资产投资

装修80万元，仪器100万元

3、门店租赁（以门店面积300-500平计）

单店月租金3万元（含水电），年租金36万元

4、管理费用

管理费用按业务收入的1%计提；

5、市场营销费用

第一年以150万元计，第2年以业务收入的20%计，2025

年及以后以业务收入的15%计算。

6、产品成本

以产品销售收入的80%计。

7、培训成本

以培训收入的80%计。

8、税金

营业税及附加税率以3%，所得税税率以25%计；

营业成本估算依据：

预计项目三年收入可达6701.28万元，三年净利润2163.37万元，项目利润率可达32%，项目当年可回收

项目利润表（万元）
序号 项目 合计 2023 年 2024 年 2025 年

一 营业收入 6701.28 900.00 2190.48 3610.80 

二 营业税及附加 201.04 27.00 65.71 108.32 

三 总营业成本 3615.75 463.00 1108.38 2044.37 

1.00 固定资产投资 180.00 180.00 / /

2.00 人工成本 418.00 88.00 132.00 198.00 

3.00 门店租赁 108.00 36.00 36.00 36.00 

4.00 管理费用 67.01 9.00 21.90 36.11 

5.00 品牌市场推广费 1129.72 150.00 438.10 541.62 

6.00 产品成本 1123.20 / 259.20 864.00 

7.00 培训成本 589.82 / 221.18 368.64 

四 营业利润 2884.49 410.00 1016.38 1458.11 

五 所得税 721.12 102.50 254.10 364.53 

六 净利润 2163.37 307.50 762.29 1093.58 

七 利润率 32.3% 34.2% 34.8% 30.3%



预计融资资金与资金使用计划
Expected financing fund and fund use plan

融资用途

本轮为天使轮融资，

计划融资500万，

出让10%的股份。

投后估值5000万。

➢ 房租及装修（120万元）

➢ 仪器设备（100万元）

➢ 员工薪资（80万元/年）

➢ 引流推广（50万元）

➢ 运营学习（50万元）

➢ 铺地流动资金（100万元）



公司并购退出

并购退出，未来将会成为公司重要的退出渠道，对于寻求

快速套现的资本而言，并购能更快实现退出。同时，随着

行业的逐渐成熟，并购也是整合行业资源最有效的方式。

股权转让退出

合作期限满后，以股权转让的形式

转让手中股份于其他人，获得收益。

股权回购退出

合作期限满后，根据协议条款，股权回购方按协

议价格向被回购方支付资金，回购被回购方所持

有的股权，并进行股权变更登记。

IPO退出

公司符合IPO条件后，将积极筹划上市路

径，进入资本市场，投资人可通过上市后

交易获得更高溢价实现退出。



股东身份权

股东出资证明、股东名册等

经营管理及参与决策权
本项目接受股东对项目项目财务管理权、行政管理权，原则上股东

不参与项目业务决策。股东会是公司的权利机构，股东通过股东会

实现公司重大事项的决策权。

资产收益权
股东有权分取红利，及在公司清算后分配剩余财产。清算方式一般

为清算费用、工资、社保、补偿金、税款，再进行股东分配。（投

资人由于无参与权，则可优先清算，先偿还投资本金。）

知情权
股东享有了解公司基本经营状况的权利。

提议、召集、主持股东会临时会议权

代表十分之一以上表决权的股东有权提议召开股东会临时会议。

优先受让和认购新股权
股东有优先受让和认购新股的权利。



经营

公共
关系

竞争

风险：上游的医美产品鱼龙混杂，会引起医疗纠纷，对品牌形象、公司信

誉产生负面影响。

防范措施：谨慎筛选产品供应合作单位，避免公共关系危机。

风险：目前行业处于整合阶段，未来随着资本的流入，大

公司并购行为等，龙头效应会逐渐凸显，行业集中度增大，

会使中小型企业面临较大的行业竞争风险；

防范措施：尽快对接资本，布局市场，占据先发优势。

风险：本次投资项目可能存在因公司生产经营出现重大不利变化，而使公

司投资存在损失的经营性风险；

防范措施：项目借鉴成功同行企业的经营管理经验，与时俱进，不断创新

商业模式，采用成熟领先的经营管理模式，为企业的稳定发展打下基础。



期待与您合作
服务于年轻人的新医美
贵州省贵阳市轻医美潮流品牌连锁项目

ADD：贵州省贵阳市

TEL：15085978909
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