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长沙惠越传媒有限公司致力于品牌线上宣发、

新媒体运营、直播 带货、达人孵化、线下活

动策划与执行。公司与抖音官方以及腾讯有长

期的授权服务合作，是一家具有强大电商基因

（雷尔传媒——四年电商全国前三服务商）的

抖音本地生活服务商，并且拥有成熟的品牌全

案策划及全渠道宣发能力。

 官方认可

抖音本地生活服务商



金味老饭铺创立于1997年，距今已有 25年历史，

在湖南当地是一家家喻户晓的湘菜馆，也是许多游

子思乡的依托之地。

金味老饭铺的老板是中国湘菜大师蔡智敏先生，他

是湘菜泰斗许菊云的第一人弟子。自小就从事厨师

行业，经过他的勤奋苦学，在加上自身的感悟，把

一道牛排烧土豆，做成了顶级美味。二十多年的餐

饮生涯中，这道菜卖出了500万份，这家湘菜馆随

即也火了20多年。





第一阶段：
账号搭建、品牌曝光

账号搭建
内容策划

增粉计划实施
短视频团购链接
直播辅助增粉

达人探店

5000粉丝目标
粉丝引流、管理
直播带货为主

短视频辅助引流
增强粉丝粘性 直播带货变现

短视频形成深度认知
打造品牌超级符号

第二阶段：
变现引流、增强粉丝粘性

第三阶段：
形成认知、销售转化



标签: 

#宴请、#美食、#生活

简介：

来金味经典，品尝人间

烟火，感受温情暖意

账号名称：金味经典

商业定位：

短视频+直播团购，

带动线下门店到店率

超级符号：

打造长沙高端私人定制

宴席餐厅



目的：

故事将不同的三个视
角紧密联系起来。体
现出金味的人文文化
与历史。展示出金味
独属于长沙的那一份
情感。打造一个附有
人情味的属于长沙的
“深夜食堂”

前期以树立品牌形象，走

人文故事风格

视频大纲：主演店长（服

务员或厨师）

场景：金味马王堆总店

视频风格：温暖。治愈。

市井。烟火

视频简介：

以店内从业者视角，去发

现店内亦或是食客身上的

一个个小故事，用一道菜

建立饭店与员工食客之间

的联系，去治愈每一个人

的内心。

举例：随着一声清脆的盘子摔在地上破解的声音拉回了x（主演）的思绪，C
（服务员马上低下头道歉“对不起，对不起我不是故意的马上就收拾。”然
后马上展开c的内心世界（画外音展示）。紧接着接A（食客）说：“没事没
事”然后展开A的内心世界，“记得小时候妈妈带我来吃我也经常调皮打碎盘
子……”……

抖音账号：金味经典



③ 以热点话题内容

或感人的故事情节

（吸引粉丝互动，增

强粉丝粘性）+国风

变装（加强视频记忆

点，带来视觉上的冲

击）。

① 餐桌故事：

比如婚礼、婚宴为主要场

景，在餐桌上谈现在社会

比较敏感的礼金、彩礼问

题；职场、应酬、商务宴

请的场景；朋友聚餐、回

忆友情的场景。

② 参考垫底辣孩账号，开

头以“今天挑战拍xxxx”，

结合美女准备食材、做菜

（厨师手替）；结尾以素

颜变装成国风（中式、民

国、汉服）的反差形象作

为转折，加上一道好菜，

与菜合拍大片。

选

题

举

例

脚本结构：（讲故事、谈特色、说产品）

呈现形式：情景剧、视频+配音

视频以广告软植入的形式，不突兀地展示餐厅出餐厅、菜品、宴席的画面，侧面对
产品、餐厅做宣传。融入长沙地标及特色文化、金味大酒店品牌文化。



抖音账号：历蜀记

故事内容比较生活化，结合大部分人的真实经历，让用

户能在这样的故事当中，找到自己的缩影，从而产生较

深的共鸣感，正能量的鸡汤故事也能给用户带来正能量，

激发对生活和工作的热情，同时塑造很正面的品牌形象。

内容方向：以服务员为第一视角，主要记忆点是服务员

基层形象，用旁白配音+画面展示，讲述不同人的故事，

用鸡汤文案给用户带来共鸣。



历蜀记

#餐饮、#服务员、
#生活

以服务员为第一视角，开头以餐桌

上的账单和服务员工资对比，体现

人与人之间的差距，故事讲述着这

些人虽处在基层，但每个人仍然保

持着对生活的热爱，激发基层工作

者的强烈共鸣；视频最后点明主题：

虽然人与人之间物质上存在着差距，

但精神生活上同样富足。



• 抖音账号：成都成都讲个故事、这是TA的故事

• 内容方向：以上挑选三个案例为讲述餐桌上的故事，以情景剧为主，主打温情暖

心故事，聚焦亲情、爱情、友情、职场等场景，故事结局比较圆满，也满足了用
户热爱观看温暖内容的需求。

@成都成都讲个故事 @这是TA的故事 @这是TA的故事



• 抖音账号：垫底辣孩

• 内容方向：

垫底辣孩以变装视频出圈，他的视频中最强调的

就是反差感，品牌服装靠手工制作，装饰搭配靠

强行借用，拍照背景靠杆子撑布，加上两盏打光

灯，以及不同的滤镜，“奇迹”发生了，垫底辣

孩变身国际超模。

视频中，高颜值+反
差效果，也正是变装
内容的核心要素。

强烈反差，逆袭人设

用户喜欢垫底辣孩的
原因之一：达人能驾
驭各种风格、带有浓

烈少年感的神仙颜值。

颜值取胜，氛围感拉满



申请抖音热门话题，通过达

人探店，提高金味大酒店声

量；通过达人探店，将金味

大酒店POI好评满意度提升；

提高金味大酒店POI评分，获

抖音吃喝玩乐榜湘菜品类的

人气榜、好评榜、收藏榜、

热销榜三榜第一。



• 直播场次：4场/月（在达到一定活跃粉丝

量之后开播）

• 直播选品：福利款、主推款、利润款

• 直播时长：4小时/场

• 直播规划：品牌蓝V号+达人号同播、分销

• 直播抽佣：10%-15%





服务类别 计划进度 服务项目 服务内容 内容说明

账号基础建设

2天 账号开通 开通账号、头图设置、企业认证 优化企业内页头部展示图、蓝V认证

3天 养号 快速提高账号权重
维护专员人工手动对新号进行维护提高账
号权重

抖音内容制作 全程

原创脚本
根据不同时间，不同的运营定制
视频脚本

每条视频拍摄都会提前制作脚本，打磨创
意亮点

拍摄与剪辑 团队上门拍摄及后期剪辑
专业的拍摄内容，专业人员与设备，拍摄
加后期剪辑

热点追踪
跟踪抖音平台热点，实时制作视
频内容

紧跟抖音热点挑战活动，实时制作内容，
保证时效性

抖音日常维护 全程

引导互动
引导粉丝主动关注、点赞评论、
视频转发

利用话术，文案，引导粉丝关注、点赞评
论、转发

粉丝互动 针对留言进行互动和指向型互动
维护粉丝留言，提高粉丝粘性，利用评论
做品牌营销

舆情监控 日常舆情监控与控制 出现负面内容立即沟通，并进行处理



惠越传媒 抖音直播服务内容及费用明细

服务内容 备注

直播场地提供
直播间搭建 30㎡左右专业直播间（含绿幕）

场景布置 主播台、气氛KT板等 （ 部分元素需要商家提供）

专业直播设施

设备

直播高清摄像

机 直播间设备：配备直播高清摄像机、灯光设备、直播专用电脑、收音设备，设备均为国内

一线专业直播设备，保证直播间人活场效果。灯光音效

直播专用电脑

人员配置

项目统筹

配备项目经理2名，负责项目整体统

筹、推进，对项目整体负责，产品组

品策略、投流预算，活动主题、其它

品牌相关问题解决，直播过程中突发

情况处理。

以上团队人员根据客户需求确定同城活动主题、

营销策略，完成组品、营销策略、卖点提炼、预

热短视频制作及发布、店铺运营、资质报备、 

流量运营、资深投放团队严格计算ROI，为直播

提供定制化整体直播策略和落地执行。

短视频团队
配备短视频编导、文案、运营、摄影、

剪辑人员各4名。

直播团队
配备直播运营、投手、场控、中控、

副播、后台运营各4名，主播12名。

技术团队 配备灯光师、摄影师、设计师各2名。



短视频：

（快手、抖音）

15条/月 

15800元

达人派发：

68人/月 

6800元

直播：

4场/月 

投流费

8000元

爆店码：

500条/月

1200元



金味大酒店抖音代运营KPI

考核公司 惠越传媒 考核时长：2022/10/22——2022/11/22

序号 指标类别 指标名称 指标定义/计算公式 目标值

1

关键指标（KPI）

制作数量 1个月累计拍摄制作视频 ≥15条

2 播放量 1个月累计视频播放量总和 ≥30W+

3 粉丝数 1个月累计粉丝总和 ≥2500+

4 点赞数 1个月点赞量累计总和 ≥5000+

5 评论率 （评论量/视频播放量）×100% ≥0.0001%

6 视频制作 后期剪辑 达芬奇调色、PR

7 达人运营 曝光量 抖音达人探店 ≥50W+

8 参与团队 惠越传媒

合作单位：金味大酒店



惠越传媒


