
香氛赛道趋势洞察
艺恩出品 2023年5月

香氛概念延展至多元品类

嗅觉经济持续
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前言

悦己消费需求的驱动下，年轻的消费者愿意为气味买单，TA们对于悦己气味的

喜爱，推动着香水/香氛市场的持续发展。从23年上半年电商销售数据看，节日送礼

等需求场景拉动了套装类产品的销量，此外，FPF、大内密探等国产品牌凭借平价

和留香持久等特点在电商销售中崭露头角。

在社媒平台KOL的种草下，斩男香、渣男香、初恋香等成为消费者热衷尝试的

香水风格，伴随近期多巴胺女孩爆火全网，主打“甜宝本命”“营造春夏氛围感”

的多巴胺少女香热度攀升，用嗅觉方式演绎多巴胺女孩的魅力。

伴随精致生活观念的不断升级，香氛概念延展至洗护、家居等品类，成为这些

市场新的增长点，野兽派等品牌通过渗透精致生活场景传递产品放松、疗愈等功效，

引领家居香氛的快速增长。在营销方面，香氛品牌主要借助节日大促强化送礼、悦

己等心智，通过代言人宣传、粉丝福利以及真实体验分享等方式渲染嗅觉带来的氛

围感，引发消费者的购买欲望。



3

01 香水/香氛品类趋势扫描

香水/香氛消费者舆情洞察02

03 香水/香氛品牌热门营销战役
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01
香水/香氛品类趋势扫描
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从整体销售看，香水香氛类目伴随平台促销节奏波动增长

2023年1-5月抖音电商平台香水/香氛类目销售情况

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年1月1日-2023年5月20日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn

• 香水/香氛类目5月3日销售额最高，达到1900万+

【诗晴严选】FPF调香
师 肌肤之欲香水送浪漫
邂逅 持久留香平价

50ml思芬雅邂逅清晨女士
香水持久淡香

【推荐】HFP固体香水 持久留香
淡香清新固体香膏男女小巧便携
香氛

抖音平台5月3日香水/香氛类目销售top单品

38女神节 母亲节
520

情人节
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香水/香氛占据类目近85%的份额，节日送礼等需求拉动了套
装类产品的销售占比

2023年1-5月抖音电商平台香水/香氛类目销售情况
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source：艺恩电商智库，监测时间：2023年1月1日-2023年5月20日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn
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香水/香氛类产品中，FPF靠平价和留香持久上榜top1品牌

抖音平台1-5月香水/香氛套装品牌预估销售额排行榜

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年1月1日-2023年5月20日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn

品牌排名 品牌名称 预估GMV金额 预估销量 关联商品数量

1 FPF 2500w~5000w 25w~50w 1851

2 大内密探 2500w~5000w 25w~50w 2208

3
Jo Malone 

London/祖玛珑
1000w~2500w 2.5w-5w 1074

4 TTOUCHME 1000w~2500w 7.5w-10w 594

5 春风十里 1000w~2500w 5w-7.5w 2169

6 思芬雅 1000w~2500w 25w~50w 717

7 RISSERS 1000w~2500w 10w~25w 562

8
VERSACE/范思

哲
1000w~2500w 7.5w-10w 3029

9 Foellie 1000w~2500w 10w~25w 904

10 佩枪朱丽叶 1000w~2500w 2.5w-5w 691

11 SHIMANG/诗芒 1000w~2500w 100w~250w 3067

12 CARLOTTA/奕香 750w~1000w 10w~25w 4609

【诗晴严选】FPF调香师 肌肤之欲
香水送浪漫邂逅 持久留香平价

【礼礼推荐】FPF调香师香水 浅黄
色长裙50ml 花果香 知性
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在投放策略上，FPF以颜值和时尚达人为主，通过香水测评、
好物推荐、场景种草等视频强化平价、伪体香的卖点

FPF抖音达人投放类型

• 颜值和时尚类KOL投放比例较高，通过种草视频强化平价、
伪体香的产品卖点

FPF调香师香
水，肌肤之欲，
温软迷人，又
纯又欲高级伪
体香，清香淡
香#香水推荐
#平价#香水
控#香水分享
#香水测评

姐妹们又低估
黑咖啡的实力
了 真的是斩
男又斩女 男
女通吃的高级
#香水 #持久
留香 #斩男香

FPF调香师香
水肌肤之欲
40ml 女士淡
香持久留香奶
香纯欲高级伪
体香#香水 #

种草 #好物推
荐🔥 #平价
好物 #仙女必
备 @抖音小
助手

#FPF 调香师
香水肌肤之欲
香水小样浪漫
邂逅淡香奶香
纯欲高级伪体
香#调香师香
水 #肌肤之欲
香水

颜值, 43%

时尚, 

28.57%

生活, 

14.29%

财经, 

14.29%

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年1月1日-2023年5月20日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn
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套装类产品中，Dior香水礼盒、野兽派香氛礼盒成为心意首选

抖音平台1-5月香水/香氛套装品牌预估销售额排行榜

【520礼物】Dior迪奥
纯真优雅礼盒 口红香水
999 772女友情人节

THEBEAST野兽派心灵
出走系列香氛 巴黎周末
&谷雨时节小欢喜礼盒

【旗舰店正品】冰希黎
情书礼盒留香久正品推
荐爆款女士香水送礼

热销品牌热门礼盒套装

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年1月1日-2023年5月20日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn

品牌排名 品牌名称 预估GMV金额 预估销量 关联商品数量

1 Dior/迪奥 1000w~2500w 1w-2.5w 367

2 HFP 1000w~2500w 5w-7.5w 266

3 BEAST/野兽派 1000w~2500w 2.5w-5w 963

4 Boitown/冰希黎 500w~750w 2.5w-5w 272

5 CHAFFUL/香芙儿 250w~500w 10w~25w 684

6 sellion/雪尔妮兰 250w~500w 7500-1w 23

7 COACH/蔻驰 250w~500w 7500-1w 256

8 拉菲尔 250w~500w 7.5w-10w 176

9 MAISON MARGIELA 100w~250w 2500-5000 70

10 JIAEN/葭恩 100w~250w 2.5w-5w 41

11 Versace/范思哲 100w~250w 5000-7500 137

12 HO-II 75w~100w 1000-2500 50
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香氛套装购买受众画像

香氛套装送礼心智较强，购买者以31-40岁男性群体为主

42.86% 57.14%

新的一年，愿
小兔有戏，愿
我们都支棱起
来#野兽派小
兔有戏@小井
先生工作室
@苏翊鸣 @

龚俊Simon

做包子收鲜花，
听归亚蕾聊聊
和女儿的故事，
野兽派母亲节
特别呈现#野
兽派母亲节 #

妈妈的高光时
刻

在海边的悬崖
花园，当野兽
派遇到@张婧
仪 ，一起编
织女神的花环。
#野兽派女神
的花环 #野兽
派植萃香氛大
使张婧仪

2023情人节
限定，‘“辣
吻”玫瑰花桶
#情人节 #情
人节礼物 #野
兽派

0%

28.57%

14.29%

42.86%

14.28%

0%

<18岁 18-23岁 24-30岁 31-40岁 41-50岁 >50岁

• 以野兽派为例

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年1月1日-2023年5月20日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn
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02
香水/香氛消费者舆情洞察
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从舆情热度看，香水/香氛热度伴随品牌营销事件呈现波动性

近90天香水/香氛产品相关舆情热度趋势

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：微博，抖音、B站等短视频平台、长视频平台，小红书等

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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0421:喜欢香水香氛的美
眉们举手
明天香水香氛节哦[打
call]

0515:灵感为🎨，在@DIOR迪
奥 蒙田香水O网页链接的多面香
气中，绘制 #天生带敢# 的旋律
🧑‍🎨@DIOR迪奥美妆 #迪奥香氛
世家典藏系列

0221:#宝格丽香氛遇见
另一个我# 孤独却自由
，寂寞也美丽，独处一
刻，矛盾与不完美亦随
之浮现。将繁杂情绪收
敛于白衬衫，纯净气息
将心引向无垠，于独处
中与自己和解，以宁静
自我，遇见另一个我。

0503:#肖战马吉拉香氛
身体护理代言人#

【肖战】 肖战马吉拉香
氛身体护理代言人
#肖战 肖战工作室##肖
战工作室#



13

认知 | 消费者主要通过抖音和微博了解和分享香薰，伴随国潮
的流行和文化自信的提升，东方香在消费者认知中跻身top3

香水/香氛品类香调认知

• 花果香、木质香仍是主流香调，伴随国潮的流行和文化自信的
提升，东方香在消费者认知中跻身top3

短视频, 

18.34%

微博, 

81.66%

76.1%

13.1%
4.6% 2.9% 1.8% 1.6%

抖音 头条 快手 小红书 西瓜视频 其他

4.3%

6.4%

7.3%

8.8%

14.1%

16.6%

16.9%

25.7%

森林调

咖啡调

柑橘香

海洋调

皮革调

东方香

木质香

花果香

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：微博，抖音、B站等短视频平台、长视频平台，小红书等

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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案例 | 观夏立足东方香文化开拓晶石香薰、香氛香水、香薰蜡
烛、香氛洗护等品类，打造具有东方气息的产品系列

观夏产品线社媒热度

• 香水香膏和晶石香薰是观夏热门品类，每个品类的产品系
列都有着浓厚的东方文化底蕴

• 4月，观夏以上海首店“闲庭”为灵感，发布首个浓香水系列
“东方文学·上海系列”，引出黄金时代文人的恣意闲情

• 东方香、浓香水等卖点收获高讨论声量，同时提前预热了天
猫618的产品预售。

西溪客厅 观夏闲庭 观夏云坊 观夏瓷坊

73.7%

12.2% 10.0%
4.1%

香水香膏 晶石香薰 香氛洗护 香薰蜡烛

昆仑煮雪 颐和金桂

西溪桃花

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：微博，抖音、B站等短视频平台、长视频平台，小红书等

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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香水/香氛品类香调认知

关注 | 斩男香仍是消费者种草的主要香氛类别，另外伴随多巴
胺女孩爆火全网，多巴胺女孩香水/香氛热度仅次于斩男香

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：微博，抖音、B站等短视频平台、长视频平台，小红书等

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn

40.8%

17.7%
15.2%

11.6%
10.4%

2.5%
0.9% 0.8%

斩男香 多巴胺女孩 渣男香 男友香 初恋香 渣女香 御姐香 女友香

斩男香 只要喷了就一定会
被问是什么的香水 Chloe 

北国雪松 闻过一次就毫不
犹豫入手的一款本命香,这
款木质香调真的很特别 味
道不浓但留香还蛮持久

本期推→八款与夏日
适配度满分的香水
让你随时随地畅饮果
汁茶.一起做这个夏天
的多巴胺女孩吧！

男士小众香水 | 清新男友香or

神秘高级香？这次要给大家推
荐的是我最近的两款新宠小众
香水，来自新锐品牌NodOff

的“看不见的园丁”（The 

Invisible Gardener）和“忒修
斯之船”（Ship of Theseus）

渣女海王香！！优雅又性感太
撩人了！！开篇就是很丰富的
花香，橙花、桂花、玫瑰混合
在一起，温柔但不柔弱！！
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香水/香氛品类香调认知

行动 | 除常规香水外，带有香氛/香水概念的身体护理产品、
家居香氛等也是消费者主要购买的品类

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：微博，抖音、B站等短视频平台、长视频平台，小红书等

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn

51.6%

15.5% 15.0%

6.8% 6.4% 4.7%

香水 身体乳 香薰 洗衣液 沐浴露 护手霜

XiuSe/秀瑟角鲨烷蓝风
铃黑鸦鸦反转巴黎持久
留香云朵香氛身体乳

草本海洋角鲨烷云朵香
氛身体乳春夏秋冬持久
留香长效保湿补水滋养

zhiduo/致朵香氛身体
乳补水保湿持久留香丝
滑清爽香体T

大内密探-翱添翼金色
车载香氛香薰礼盒装汽
车摆件清新持久淡香

弥雅星球手工五彩墩墩
香氛香薰蜡烛家居聚会
情侣植物节日装饰蜡烛

四季江南桂花香85g无
粘粉四方香线香居家古
法香道卧室香氛香薰
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案例 | 欧舒丹将香氛概念融于身体护理产品之中，通过时尚、
生活和颜值类视频实现多元场景种草

欧舒丹抖音达人投放类型

• 投放类型比较多元化，通过时尚、生活和颜值类种草视频
渗透生活的多样化场景

女孩子身上不
都是软软香香
的吗#沉浸式
护肤#身体护
理#欧舒丹甜
扁桃沐浴油#

养成身体胶原
自由

当我们亲手种
下热爱生活的
种子，生活一
定会给我们超
出预期的惊喜！
#陈彦妃的
vlog #亲手去
生活 #欧舒丹
护手霜

周末宅家身体
护理，爱上洗
澡，洗出嫩滑
蛋白肌#身体
护理#欧舒丹
甜扁桃沐浴油
#养成身体胶
原自由

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn

拯救粗糙皮！
在天猫年度会
员日，轻松实
现身体胶原自
由！#欧舒丹
甜扁桃沐浴油
#养成身体胶
原自由#年度
会员日上天猫

时尚, 21.0%

生活, 

16.42%

颜值, 

16.42%

美食, 4.48%

剧情, 4.48%

其他, 

37.20%

时尚 生活 颜值 美食 剧情 其他
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案例 | 欧舒丹樱花香氛润肤露、甜扁桃香氛沐浴油等受到消费
者喜爱，其养肤、打造蛋白肌等理念得到认可

排名 产品名称 预估GMV金额 预估销量 价格

1
【巴图&博谷优享】欧舒丹 明星手霜

4支装套组礼盒-限定装
50w~75w 1000-2500 ￥380

2
【巴图&博谷优享】欧舒丹 甜蜜樱花

香氛亮采润肤露250ml
25w~50w 1000-2500 ￥280

3
【老板专属】欧舒丹 明星手霜4支装

套组礼盒-限定装
25w~50w 1000-2500 ￥380

4
【老板专属】欧舒丹 甜扁桃滋养紧

致沐浴油250ml 清洁 舒缓
25w~50w 1000-2500 ￥235

5
【巴图&博谷优享】欧舒丹 5合1草本

菁纯头皮平衡洗护发套装
25w~50w 500-750 ￥615

6
【巴图&博谷优享】欧舒丹甜蜜樱花

套装（沐浴露+身体乳各250ml)
25w~50w 500-750 ￥615

7
【巴图&博谷优享】欧舒丹甜蜜樱花

套装（沐浴露+身体乳各250ml)
25w~50w 500-750 ￥465

8
【巴图&博谷优享】欧舒丹 乳木果腊

菊颈部护肤提亮精华霜50ml
25w~50w 500-750 ￥540

9
【老板专属】欧舒丹 5合1草本菁纯

头皮平衡洗护发套装
25w~50w 500-750 ￥615

10 欧舒丹甜扁桃沐浴套装 10w~25w 250-500 ￥625

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn
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案例 | 野兽派通过渗透精致生活场景传递香氛疗愈功效，引领
家居香氛增长

野兽派抖音达人投放类型

• 投放类型以颜值和生活场景为主，通过精致生活传递香氛
的疗愈功效

做包子收鲜花，
听归亚蕾聊聊
和女儿的故事，
野兽派母亲节
特别呈现#野
兽派母亲节 #

妈妈的高光时
刻

如果我转行当
家居博主，千
万不要意外…

因为在家真的
很幸福#好物
推荐🔥这种
家居好物感觉
我能录好多期
啊哈哈

野兽派植萃香
氛大使@张婧
仪 现身三里
屯新店#野兽
派

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年2月21日-2023年5月22日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn

沉浸式开箱：
野兽派2023

春日限定，樱
花扩香晶石带
来自然能量#

春日限定

颜值, 31.4%

生活, 

25.71%

运动, 

11.43%

财经, 5.71%

音乐, 5.71%

其他, 

20.01%
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案例 | 野兽派谷雨时节、巴黎周末系列受到消费者喜爱，扩香
晶石、晶石氛围灯等成为提升精致生活的利器

source：艺恩电商智库，监测时间：2023年1月1日-2023年4月30日，监测范围：抖音电商

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                                                           www.endata.com.cn

排名 产品名称 预估GMV金额 预估销量 价格

1
BEAST/野兽派谷雨时节系列 香水
香氛扩香晶石香薰推荐留香礼盒

50w~75w 5000-7500 ￥159

2
BEAST/野兽派巴黎周末扩香晶石氛围灯家

居香薰摆件套组情人节礼物
25w~50w 1000-2500 ￥305.2

3
BEAST/野兽派情人节礼物香氛护手霜组合

佩薰玫瑰+无忌之檀50ml*2
25w~50w 1000-2500 ￥159

4
野兽派白桃乌龙钟罩扩香晶石氛围灯套组

礼物送人送女友生日礼盒
25w~50w 1000-2500 ￥309

5
BEAST/野兽派熊猫噗噗打哈欠汽车香水香

薰车载香氛礼盒情人节礼物
25w~50w 1000-2500 ￥280

6
BEAST野兽派心灵出走系列咖啡番茄综合

香氛礼包淡香居家摆件送礼
25w~50w 750-1000 ￥299

7
BEAST/野兽派微笑樱花小温暖礼盒（香薰

+晶石）组合淡香留送礼香
10w~25w 250-500 ￥319

8
【小熊粉丝专享】野兽派小美盒护手霜香

水礼盒女士淡香护肤礼盒装
7.5w-10w 250-500 ￥199

9
【小熊粉丝专享】BEAST野兽派新年限定

可可雪松金色小小铃兰灯
7.5w-10w 250-500 ￥565

10
BEAST/野兽派“野兽的花”系列迷你香氛

蜡烛套装情人节礼物70g*3
5w-7.5w 250-500 ￥299
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03
香水/香氛品牌热门营销战役
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520之际祖玛珑携手品牌大使罗一舟推出「蓝风铃」限定香氛
礼盒，向粉丝和情侣发出甜蜜邀约

战役传播节奏 #罗一舟祖玛珑品牌大使 #阅读量：1.3亿，讨论量596.3万

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年5月10日-2023年5月20日，监测范围：微博
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0510：#罗一舟祖玛
珑品牌大使#

蓝风铃的花语是：永
远的牵绊

0514：#罗一舟祖玛
珑品牌大使# 叮咚！
祖玛珑购买机制来咯
明晚八点进入『祖玛
珑京东自营官方旗舰
店』直播间，根据下
图指示进行购买即可

0516：「蓝风铃」跃动清
甜时，便是爱意暗涌时。
祖·玛珑「蓝风铃」系列
，以不加修饰的心动，点
亮520浪漫时刻，以每一
缕萦绕的花香，宣诵我对
你的纯粹真心

0513：#罗一舟后浪# lyz#罗一
舟祖玛珑品牌大使#来了来了
❗❗❗舟舟演唱后浪主题曲
来了！速来听❗❗❗

0517： #罗一舟祖玛
珑品牌大使# 💚#罗一舟任天
真#携风铃，赴真心。当邂逅
你的那一瞬，空谷蓝风铃摇曳
作响，拂乱我的心跳。感谢
@JoMaloneLondon祖玛珑 邀
请罗一舟，香香哒过夏天～
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祖马珑借代言人宣传大片+直播间粉丝福利+粉丝大V分享种草
等系列举措，以「蓝风铃礼盒」传递520怦然心动

战役营销玩法

携手品牌大使拍摄宣传短片

预热520限定礼盒

京东直播间送福利、

引发粉丝互动传播

粉丝自发测评分享

借助自来水实现全网种草

携风铃，赴真心。品牌大使罗一舟

与JoMaloneLondon祖玛珑在520之

际推出 「蓝风铃礼盒」，以风铃，

传递瞬间怦然心动。

直播间购买机制、下单送明星周边

等福利活动，提前引爆蓝风铃香氛

礼盒的舆情声量。

粉丝、大V等社媒晒单，展示礼盒中

的香水+香薰蜡烛+mini香等实物和香

调、分享香调使用场景等内容，强化

礼盒盲选送礼不出错的心智。

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年3月22日-2023年5月10日，监测范围：微博，抖音、B站等短视频平台、长视频平台，小红书等

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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整场战役主要借助腰部KOL的力量进行扩散传播

战役媒介策略

头部及超头KOL
>500w

肩部KOL
100w-500w

腰部KOL
10w-100w

尾部KOL
1w-10w

2人
1.7%

9人
7.6%

10人
8.5%

97人
82.2%

原创内容数 传播力指数 传播贡献力

1 2,724 2724.0

9 23,105 2567.2

11 236,805 21527.7

243 43,946 180.8

注：传播力指数=点赞数+评论数+转发数+阅读数+分享数+收藏数+投币数+弹幕数

传播贡献力=传播力指数/原创内容数

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年5月10日-2023年5月20日，监测范围：微博

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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祖玛珑借520之际、通过直播间福利、品牌大使宣传大片等，
强化了蓝风铃节日礼盒的送礼心智

战役传播效果

用
户
评
价

明
星
相
关

祖玛珑、蓝风铃、罗一舟

47.4%

夏天、日常

0.7%

心动、清甜、明媚

16.5%

京东、旗舰店

18.9%

直播间、礼盒

15.8%

花香调、铃兰

0.7%

将短暂的美好【樱花】保存下来…

每次涂它，彷佛自己回到了大学时光！
清新淡雅，太适合夏天了！

携风铃，赴真心。当邂逅你的那一
瞬，空谷蓝风铃摇曳作响，拂乱我
的心跳。感谢@JoMaloneLondon

祖玛珑 邀请罗一舟，香香哒过夏
天～

#罗一舟祖玛珑品牌大使#拥有一
支祖玛珑蓝风铃—幽幽的沁出清晨
带着露珠清新的风铃草味
午夜窗台上飘来的茉莉花香…

即刻与祖·玛珑品牌大使@Zz

罗一舟 一起随铃音指引，追寻
「蓝风铃」花海间，邂逅怦然
心动的一瞬

风铃花海向你捎来甜蜜邀约。5月15

日，前往祖·玛珑京东官方旗舰店直
播间，携此风铃，与品牌大使@Zz

罗一舟 一起邂逅怦然心动。

现在点击网页链接，GET罗一
舟同款「蓝风铃」限定香氛礼
盒，解锁聆听属于你的纯真心
动。

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年5月10日-2023年5月20日，监测范围：微博

©2023.05 艺恩 ENDATA Inc.                       www.endata.com.cn
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马吉拉香氛联合身体护理代言人肖战开启关于航行物语系列的
香气想象，引发粉丝互动传播

战役传播节奏 #马吉拉香氛航行物语身体护理# 阅读量：1.1亿，讨论量21.5万
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3500

4月1日 4月5日 4月9日 4月13日 4月17日 4月21日 4月25日 4月29日 5月3日 5月7日 5月11日 5月15日 5月19日

0519： #肖战
马吉拉香氛身体护理
代言人#xz#马吉拉香
氛航行物语身体护理
#馥郁渺渺，拂掠人
间烟火；芬香悠深，
唤醒嗅觉记忆

0516：用马吉拉开
启慵懒轻松的惬意时
光，沉浸清甜香气，
续写心动记忆！感受
海洋水调般自在轻盈
，和@X玖少年团肖
战DAYTOY 拥抱这
个暖暖的夏日

0421：☸xz#马吉拉
香氛航行物语身体护
理#当清甜与玫瑰蔓
延过肌肤，每一丝触
碰，每一分爱意，都
在记忆里徘徊。

0502：肖战#肖战拉
夫劳伦香氛代言人# 

xz #肖战马吉拉香氛
身体护理代言人#

【肖战】命中的不期
而遇，都是你努力中
的惊喜

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年4月1日-2023年5月20日，监测范围：微博
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马吉拉借代言人宣传大片+粉丝大礼包+真实体验分享等举措，
引发粉丝好感与自发传播热情，强化品牌身体护理系列认知

战役营销玩法

品牌代言人大片，引发粉丝对

身体护理系列的关注

放送粉丝大礼包

提升品牌好感与自发传播热情

邀请粉丝分享真实使用感受

提升卖点的真实度

春夏来临之际，携手代言人拍摄身

体护理系列大片，传递产品清新海

洋香调，柔软滋润肌肤，唤起记忆

中的碧海蓝天的卖点，收获200w+

的播放关注。

梅森马吉拉暖心为肖战粉丝“小飞侠

”准备福利周边大礼包，包括身体乳

和品牌代言人肖战的明信片等，温

暖举动引发粉丝对品牌的好感度。

粉丝分享真实的使用感受和使用场景，

清新优雅纯净自然的海洋芬芳深受消

费者认可。

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年4月1日-2023年5月20日，监测范围：微博
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整场战役主要借助腰部KOL进行传播

战役媒介策略

头部及超头KOL
>500w

肩部KOL
100w-500w

腰部KOL
10w-100w

尾部KOL
1w-10w

1人
0.1%

6人
0.5%

86人
6.8%

1168人
92.6%

原创内容数 传播力指数 传播贡献力

1 2,985 2985.0

2 2,601 1300.5

49 374,389 7640.6

1843 67,761 36.8

注：传播力指数=点赞数+评论数+转发数+阅读数+分享数+收藏数+投币数+弹幕数

传播贡献力=传播力指数/原创内容数

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年4月1日-2023年5月20日，监测范围：微博
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马吉拉借代言人力量强化了品牌身体护理系列在香氛领域的认
知，温润肌肤、香调清甜的卖点得到强化

战役传播效果

用
户
评
价

明
星
相
关

梅森马吉拉香氛、梅森马吉拉

31.7%

夏季、海边

12.0%

清甜、清香、轻盈

16.7%

肖战、X玖少年团

31.5%

直播、签到福利

0.7%

滋润肌肤、清透、锁水

7.1%

海风吹动远处的白帆
初夏探出触角，散落微热日光
裹挟着海洋的气息附于肌肤
记忆中的蓝天、流云，与海浪清新
浮现 感谢@甜橙🍊 分享关于航行
物语的香气想象

美好的慵懒周末，是在微光里自然
醒，在肌肤上层层舒展。和 @X玖
少年团肖战DAYTOY 一起走进静
谧清透的香气回忆

芳香馥郁，温润肌肤，和肖战@X

玖少年团肖战DAYTOY 一起，享
受慵懒冬日时光，不负美好与热爱。

一场感官的蔚蓝遨游。于指间
摩挲肌肤，蔚蓝色的分享来自
@Koto---#MaisonMargiela马
吉拉香氛##马吉拉香氛航行物
语身体护理# ​

肖战#肖战# xz#肖战马吉拉香氛身体
护理代言人#

啦啦啦，我已经连续签到80天啦

跟随大帅哥代言人@X玖少年
团肖战DAYTOY 一同奔赴灵
感的浪潮！抵达蔚蓝彼岸！！！

source：艺恩营销智库，监测时间：2023年4月1日-2023年5月20日，监测范围：微博
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