
策划人必备
品牌策略/媒介策略/推广排期



1、品牌主张、推广策略、推广排期



品牌屋

MISSION

XXXXXXX一站式服务提供商

VISION

做XXXXX第一品牌愿景
VISION

使命
Mission

产品
Product portfolio

名称

定位

小蓝帽产品 新品线

内分泌健康
血压控制、血脂控制、血糖控制

、、

卖点
特征

新品线
新品线

内分泌健康
血压控制、血脂控制、血糖控制

新品线



信息屋 XX品牌

品牌主张

理性利益

品牌属性

目标人群

品牌定位

情感利益

产品定位

人群痛点

科学优质菌 喝出更好的自己

针对都市中有泛健康问题的人群，冠益乳是高端专业高且有功能属性的酸奶品牌，帮助受众改善常见的泛健康问题，
让受众在轻松享受酸奶的同时，轻松回归健康状态，活出更好的自己

FEEL

DOES

HAS

核心目标人群
他们是一二线都市生活的家庭女主（25-35岁） 有的已成家有孩子

他们关注健康问题，在都市生活中自身的身体健康也有些小问题，同时喜欢和酸奶

潜在机会人群
他们是一二线都市生活的家庭男主（30-40岁） 有的以成家有孩子

他们关注健康问题，在都市生活中自身的身体健康也有些小问题对酸奶没有特别偏好

核心目标人群 潜在机会人群

品牌口号



品牌传播策略

品牌核心传递价值：XXXXXXXXXX 提升市场占有率+品牌美誉度

从广度：延续品牌资产
增加品牌信任背书

从深度：打造品牌IP化
建立广泛社会认知

从厚度：品牌跨界合作
深入培养消费者习惯

《备战的背后》
免疫力的支持

从广度：延续品牌资产
增加品牌信任背书

从深度：打造品牌IP化
建立广泛社会认知

从厚度：品牌跨界合作
深入培养消费者习惯

品牌或产品图 品牌或产品图 品牌或产品图



预热期 推广期 高潮期 尾声

元

预热海报 抖音直播 跨界促销B站首发
召集令

超强UP
主打头阵

网友掀共
创热潮

概念先导
造话题

新鲜事件
掀高潮

营
销
节
点
创
意
概
念

创
意
内
容

传
播
渠
道

新潮大事件 圈层大事件 创新跨界直播 精准情景营销

热门商圈+微博微信 B站+微博 微博、小红书+淘宝 微信+淘宝

ROADMAP

总结促销

元

预热期 推广期 高潮期 尾声



2、品牌观察、项目思考









Z世代用户画像

创享生活、个性真我、独而不孤、颜值正义、二元世界、娱乐至上、乐享全球





3、传播媒介选一选















THANKS！


