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2021年网页游戏行业趋势分析



网页游戏行业现状



中国游戏行业整体发展向好，2020年增速高达20%

2014年-2020年中国游戏产业实际销售收入和增长率

数据来源：游戏工委，360智慧商业，2021年5月
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网页游戏增长率变化平稳，市场潜力依然有待挖掘

数据来源：游戏工委，360智慧商业，2021年5月

2011年-2020年 网页游戏实际销售增长率
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引入期 发展期 成熟期 调整期

2008-2010 2011-2013 2014-2016 2016-

互动休闲页游大热，与
SLG也有并驾齐驱，推
动页游市场快速发展。

《部落战争》进入中国
并得到广泛关注，受其
影响，一批魔幻三国题
材SLG页游上线

以《凡人修真》、《傲
剑》为代表ARPG页游
涌现，3D页游开始出现

随着技术的革新，页游
在表现力和操作性上有
了长足的进步

手游开始成为最大的细
分市场，页游、端游收
到强烈冲击，市场规模
增速开始下行

手游逐渐一统天下，页
游和端游市场份额逐年
下降。
到2020年，手游占比
75%，端游占比20，页
游仅占比不到3%

网页游戏进入调整期，受手机游戏的挤压，市场规模有所下降

数据来源：360智慧商业，2021年5月

页游发展成熟度曲线



页游市场竞争格局趋稳，市场集中度提高
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数据来源：360智慧商业，2021年5月



上游的“危”与“机”



手游快速发展，端游相对坚挺，页游空间不断被挤压

2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年
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数据来源：游戏工委，360智慧商业，2021年5月

2014年-2020年 中国细分游戏实际收入占比变化

危



题材类型同质化，急需更多类型游戏的补充

数据来源：360智慧商业，2021年5月
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紧追潮流，抓住时间差，借势泛娱乐化
机
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数据来源：360智慧商业，2021年5月



巩固大屏优势，拓展跨屏联动
机

数据来源：360智慧商业，2021年5月



线上流量稀缺，PC端游戏投放贡献占比明显
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中国网民每周上网时长(小时)

2019-2020
贡献80%广告投放的游戏广告主占比

数据来源：CINNIC，艾瑞-AdTracker，360智慧商业，2021年5月

机



深挖用户需求，有的放矢的进行游戏设置
机
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数据来源：360智慧商业，2021年5月



五“高”的游戏用户



高关注——用户充足且储备量巨大
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数据来源：360商易，360智慧商业，2021年5月

2018 2019 2020 2021

2018年3月-2021年2月 360网页用户关注度趋势

2021年1月-2月网游关注度趋势同比增长60.8%



高质——粗制滥造的抵制者

数据来源：360商易，360智慧商业，2021年5月
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高智——傻瓜式游玩的嗤鼻者

数据来源：360商易，360智慧商业，2021年5月
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高值——充值换效率的凡尔赛人

数据来源：360商易，360智慧商业，2021年5月
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高知——自由世界真实交流的探索者

数据来源：360商易，360智慧商业，2021年5月
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把握机会，满足要求，追逐生机

• 泛娱乐——紧追潮流，借势发展
• 多屏幕——巩固大屏，拓展新屏
• 用户为根——深挖用户需求

• 优美的画面，不以次充好
• 适当的操作，不千篇一律
• 差异化充值，不弄虚作假
• 真实的玩家，不托托相扣

数据来源：360智慧商业，2021年5月
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