


分析对象：
• 快手电商用户；

• 快手电商上的商品、品牌、商家及创作者。

数据周期：
• 2 0 2 0年3月 - 2 0 2 1年3月

名词及人群定义：
• 快手电商用户：指在快手电商上购买过商品的用户

• 用户消费力：用户在快手电商上的月人均消费金额

• GMV：报告中指订单总额

• 交易额：报告中指实际支付交易总额

• 高线城市：二线及以上城市

• 新线城市：三线及以下城市

• 发展中新线城市：指城市规模、经济社会发展水平以及交通建设较为普通的中等
城市，大部分以地级市为主，还包括个别省、自治区的省会、首府、自治州

• 潜力新线城市：多数为西部地区的经济欠发达的地级行政区，同时还有少量中东
部地区的中小城市

主要内容：
• P a r t O n e「“信任电商”下的消费者全像」

• P a r t T w o「“信任电商”中优质多元的商品」

• P a r t T h r e e「“信任电商”带来超强转化」



2021年第一季度
快手电商GMV

1186亿元

2021年第一季度
GMV同比增长

219.8%

2018 年，快手开始布局电商业务，在国民级流量及优质多
元内容的加持下，逐渐形成了以信任为核心的独特电商生态，
交易总额飞速增长，并在2020年迎来爆发。

在快手“信任电商生态”中，不再以平台为核心，而是以用户
及电商内容创作者为核心。创作者依靠人设的塑造以及持续
优质的内容产出，与用户建立强信任关系，从而积累大量私
域流量并大幅提升单位时间内的电商转化率。

时至今日，快手电商依然保持着极高的增长态势。2021年第
一季度，快手电商GMV达到1186亿元，同比增长219.8%，
“信任电商生态”崭露峥嵘。

是什么样的用户，在购买着什么样的商品？
电商创作者如何与消费者建立起信任关系？
快手电商与内容营销又将为品牌带来什么样的价值？

本报告将为您一一解答。



快手上创作者与用户间独特的信任关系，使海量用户快速转化为电商消费者。
在主播直播间里购物成为日常习惯的同时，TA们的消费诉求及所蕴含的消费力
也得以快速释放，为品牌及商家带来更广阔的市场和新的机遇。





用户规模快速增长
信任电商基盘稳固
快 手 电 商 交 易 总 额 快 速 增 长 的 背 后 ， 是 用 户 购 买 习 惯 在 快 速 转 变 。 2 0 2 0 年 3 月 至
2 0 2 1 年 3 月 ， 快 手 电 商 上 购 买 过 商 品 的 用 户 增 长 4 3 . 9 % ， 在 快 手 购 物 已 经 成 为 越 来
越 多 用 户 的 生 活 日 常 。

快手电商用户规模趋势

2020.03 2020.04 2020.05 2020.06 2020.07 2020.08 2020.09 2020.1 2020.11 2020.12 2021.01 2021.02 2021.03

+43.9%

注：「快手电商用户」指在快手电商上购买过商品的用户



强信任成就高复购
用户消费力高效释放
体 量 快 速 增 长 的 同 时 ， 信 任 也 使 每 一 个 用 户 的 消 费 潜 力 得 到 快 速 释 放 。 2 0 2 0 年 ， 快 手 电 商 平 均 复 购 率 达 到 6 5 % ； 2 0 2 1
年 3 月 ， 快 手 电 商 平 均 订 单 金 额 同 比 增 加 2 7 . 2 % ； 2 0 2 1 年 Q 1 ， 每 月 人 均 订 单 金 额 同 比 提 升 5 6 . 8 % 。

快手电商平均复购率 快手电商月人均订单金额快手电商平均订单金额

2019年 2020年

65%

2020年3月 2021年3月 2020年Q1 2021年Q1

+56.8%+27.2%

45%



女性、 80后是快手电商主力
男性电商消费正快速崛起
快 手 电 商 用 户 中 女 性 占 比 达 6 6 . 2 % ， 8 0 后 占 比 达 4 0 . 5 % ， 是 当 前 的 消 费 主 力 ； 而 男 性 用 户 则 呈 现 出 更 高 的 增 速 ， 其 电
商 消 费 正 在 逐 渐 崛 起 。

快手电商用户性别分布

66.2%

33.8%

57.4%

73.2%

女性 男性

2021年3月同比增速

快手电商用户年龄分布

13.8%

21.6%

40.5%

15.8%

8.3%

23- 23-30 31-40 41-50 50+

注：「快手电商用户」指在快手电商上购买过商品的用户



鞋服消费霸榜全人群
珠宝偏好随龄而增
2 0 2 1 年 3 月 整 月 ， 快 手 电 商 上 女 性 全 年 龄 段 消 费 均 集 中 在 鞋 服 箱 包 和 美 妆 个 护 两 大 品 类 上 ， 3 1 - 4 0 岁 女 性 鞋 服 交 易 额 远
超 其 他 人 群 及 类 目 ； 男 性 偏 好 消 费 品 类 则 随 着 年 龄 段 提 升 由 美 妆 个 护 、 食 品 饮 料 转 为 鞋 服 箱 包 、 珠 宝 钟 表 。

23- 23-30 31-40 41-50 50+ 23- 23-30 31-40 41-50 50+

TOP1.鞋服箱包

T O P 5 . 细分类目
休闲鞋
T恤

休闲裤
连衣裙
牛仔裤

TOP1.鞋服箱包

T O P 5 . 细分类目
T恤

休闲裤
休闲鞋
牛仔裤
大码女装

TOP1.鞋服箱包

T O P 5 . 细分类目
T恤

休闲裤
休闲鞋
大码女装
连衣裙

TOP1.鞋服箱包

T O P 5 . 细分类目
T恤

休闲裤
休闲鞋
大码女装
连衣裙

TOP1.鞋服箱包

T O P 5 . 细分类目
连衣裙
休闲裤
T恤

中老年女装
休闲鞋

TOP1. 美妆个护

TOP2. 美妆个护

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
彩妆

洗发护发
身体护理
口腔护理

TOP2. 美妆个护

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
彩妆

洗发护发
身体护理
女性护理

TOP2. 美妆个护

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
彩妆

洗发护发
女性护理
身体护理

TOP2. 美妆个护

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
彩妆

洗发护发
身体护理
面部护理

TOP2. 美妆个护

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
彩妆

洗发护发
身体护理
口腔护理

TOP2. 食品饮料

TOP3. 食品饮料

T O P 5 . 细分类目
方便食品
白酒

冲饮谷物
饼干蛋糕
肉干肉脯

TOP3. 食品饮料

T O P 5 . 细分类目
方便食品
白酒
水果

冲饮谷物
速食冻品

TOP3. 家居生活

T O P 5 . 细分类目
床上用品
衣物清洁
生活日用
纸品湿巾
水具酒具

TOP3. 珠宝钟表

T O P 5 . 细分类目
黄金 (足金 /纯金 )

银饰
其他玉石
彩色宝石
翡翠成品

TOP3. 珠宝钟表

T O P 5 . 细分类目
黄金 (足金 /纯金 )

银饰
其他玉石
彩色宝石
翡翠成品

TOP3.鞋服箱包

TOP1. 美妆个护

TOP2. 食品饮料

TOP3.鞋服箱包

TOP1.鞋服箱包

TOP2. 珠宝钟表

TOP3. 美妆个护

TOP1.鞋服箱包

TOP2. 珠宝钟表

TOP3. 食品饮料

TOP1. 珠宝钟表

TOP2.鞋服箱包

TOP3. 食品饮料

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
彩妆

身体护理
洗发护发
个护仪器

T O P 5 . 细分类目
白酒

方便食品
贝类

传统滋补
海参

T O P 5 . 细分类目
休闲鞋
休闲裤
T恤

牛仔裤
夹克

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
彩妆

洗发护发
个护仪器
身体护理

T O P 5 . 细分类目
白酒

方便食品
葡萄酒
传统滋补
冲饮谷物

T O P 5 . 细分类目
休闲鞋
T恤

休闲裤
夹克
牛仔裤

T O P 5 . 细分类目
休闲鞋
休闲裤
T恤
夹克
牛仔裤

T O P 5 . 细分类目
黄金 (足金 /纯金 )

银饰
和田玉
翡翠成品
翡翠原石

T O P 5 . 细分类目
面部护肤
洗发护发
彩妆

身体护理
个护仪器

T O P 5 . 细分类目
休闲鞋
休闲裤
T恤
夹克
连衣裙

T O P 5 . 细分类目
黄金 (足金 /纯金 )

银饰
其他玉石
和田玉
翡翠成品

T O P 5 . 细分类目
白酒

冲饮谷物
方便食品
水果

糖果 /巧克力

T O P 5 . 细分类目
其他玉石
和田玉
银饰

黄金 (足金 /纯金 )
翡翠成品

T O P 5 . 细分类目
休闲鞋
休闲裤
T恤

连衣裙
中老年女装

T O P 5 . 细分类目
白酒

冲饮谷物
糖果 /巧克力
方便食品
水果

女 性 男 性

注：该页仅为2021年3月全月数据



一线市场消费增速领跑
新线市场紧随其后差距小
2 0 2 1 年 3 月 ， 快 手 电 商 全 线 级 交 易 额 同 比 翻 两 倍 ， 一 线 城 市 交 易 额 增 速 领 先 全 线 级 市 场 ， 2 0 2 1 年 3 月 同 比 增 速 2 2 3 . 3 % ；
一 线 市 场 月 人 均 消 费 金 额 也 位 列 榜 首 ， 其 他 线 级 市 场 之 间 消 费 能 力 差 距 较 小 。

2021年3月各线级市场交易额同比增速 各线级市场月人均消费对比

2020.01 2020.02 2020.03 2020.04 2020.05 2020.06 2020.07 2020.08 2020.09 2020.10 2020.11 2020.12 2021.01 2021.02 2021.03

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 发展中新线 潜力新线

223.3%

196.0%
207.8%

199.2% 196.3%
202.6%

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 发展中新线城市 潜力新线城市



品质消费增速迅猛
快手电商成为消费趋势风向标
快 手 电 商 用 户 的 消 费 方 向 也 反 映 出 了 时 代 的 趋 势 。 国 潮 国 货 崛 起 正 当 时 ， 对 应 的 快 手 电 商 消 费 用 户 在 2 0 2 1 年 3 月 同 比 增
长 了 4 3 . 9 % ； 人 们 也 越 来 越 重 视 生 活 品 质 、 子 女 教 育 与 个 人 提 升 ， 对 应 的 消 费 人 群 分 别 同 比 增 长 1 1 6 . 3 % 和 2 2 7 . 7 % 。

国潮国货类消费者体量 教育提升类消费者体量生活品质类消费者体量

2020.03 2021.03

注：「快手电商用户」指在快手电商上购买过商品的用户；「国潮国货类消费者」指在快手电商上购买过国货、国潮类商品的用户；「生活品质类消费者」指在快手电商上购买过奢侈品、高端食材、鲜花等能够体现对生活
品质追求商品的用户；「教育提升类消费者」指在快手电商上购买过图书期刊、教育课程、电子书等能够体现对子女教育及自我提升诉求商品的用户。

+43.9%

2020.03 2021.03 2020.03 2021.03

+227.7%+116 .3%



快手电商用户活跃及交易额时段分布

电商用户晚间购物较集中
凌晨上线则放开手脚大额下单不犹豫
2 0 2 1 年 3 月 ， 快 手 电 商 用 户 7 : 0 0 - 1 8 : 0 0 的 白 天 时 段 均 保 持 较 高 活 跃 度 ， 活 跃 峰 值 出 现 在 1 9 : 0 0 - 2 2 : 0 0 晚 间 ； 而 对 比 时
段 交 易 额 ， 用 户 活 跃 低 谷 期 的 1 : 0 0 - 5 : 0 0 凌 晨 时 段 平 均 客 单 价 极 高 ， 4 : 0 0 平 均 客 单 价 是 全 天 平 均 客 单 价 的 3 . 8 倍 。

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

交易额

电商用户活跃

客单价峰值时段
4 点最高峰平均客单价

是日均客单价的

379.1%

用户量峰值时段
2 1 点最高峰用户量

占总活跃比例

6.9%

注：「快手电商用户」指在快手电商上购买过商品的用户



当信任成为电商转化的核心，人设和内容仅仅是建立起信任的起点，而真正能
够使这份信任关系长久并愈发牢固的，是优质的商品质量与更高的性价比。在
快手信任电商生态的快速发展下，商品的品质化和品牌化成为大趋势，主播在
货物售卖者的身份之上，已然成为了消费者的电商选品员。



快手电商品类丰富多元
全面覆盖用户消费偏好
快 手 电 商 商 品 多 元 丰 富 ， 满 足 不 同 用 户 的 多 元 诉 求 。
截 至 2 0 2 1 年 3 月 ， 快 手 电 商 上 共 有 一 级 类 目 2 4 个 ， 细 分 三 级 类 目 数 更 多 达 1 2 0 0 + 种 。

美妆
个护

食品
饮料

珠宝
钟表 3C

家电

趣味
玩物 鲜花

农资

医用
保健

宠物
生活

图书
文娱

男装

儿童
鞋服

首饰

袜子
箱包

厨具

居家
清洁

家装
建材

家纺

古玩
收藏

手工
艺品

书画
篆刻

个护
清洁

生鲜

休闲
食品

酒类

茗茶

粮油
调味

营养
保健

速食
干货

数码

办公
设备影音

娱乐

厨房
小电

电脑

摄影
摄像

电子书

婴童
用品

尿裤
湿巾

奶粉

孕婴
玩具

女装

服饰
鞋包

运动
户外

汽车
用品

家居
生活



品牌加速进驻
商品销量增速远超非品牌
2 0 2 1 年 3 月 ， 品 牌 入 驻 数 量 和 品 牌 类 商 品 交 易 额 同 比 分 别 增 长 4 . 5 倍 和 6 倍 ， 品 牌 类 商 品 销 量 同 比 增 速 8 0 6 . 7 % ， 远 高 于
非 品 牌 类 商 品 增 速 的 2 9 3 . 2 % 。

品牌及非品牌商品销量增速品牌入驻及品牌类商品交易额趋势

2020.03 2020.04 2020.05 2020.06 2020.07 2020.08 2020.09 2020.10 2020.11 2020.12 2021.01 2021.02 2021.03

品牌类商品交易额 品牌入驻数量

+453.0%+606.4%

806.7%

293.2%

品牌 非品牌



各主要类目品牌纷纷入驻
更多优质好货满足更高消费诉求

942.4%

入驻品牌
同比增速

121.4%

入驻品牌
同比增速

1053.8%

入驻品牌
同比增速

1167.9%

入驻品牌
同比增速

868.6%

入驻品牌
同比增速



2021年3月交易额同比增速

+111.8%



保暖服饰及休闲鞋裤最受欢迎
牛仔裤、连衣裙购买更注重性价比
2 0 2 0 年 3 月 至 2 0 2 1 年 3 月 ， 休 闲 鞋 裤 、 皮 衣 皮 草 细 分 类 目 交 易 额 最 高 ； 牛 仔 裤 、 连 衣 裙 两 个 细 分 品 类 ， 质 价 心 智 系 数 *
小 于 1 ， 体 现 出 消 费 者 对 该 品 类 商 品 性 价 比 更 高 的 追 求 。

质价心智
系数*

全年
交易额

细分
品类

TOP3
单品价格

TOP100
单品均价

1.05 1.49 2.39 1.48 1.21 0.97 2.36 0.84 2.06

大码女装连衣裙卫衣绒衫牛仔裤T恤内衣皮衣皮草休闲鞋休闲裤

羽绒休闲裤

140元
银狐休闲裤

69元
个性束脚加绒运动裤

60元

情侣款Q弹脚感休闲鞋

125元
运动休闲鞋

280元
休闲鞋高帮

280元

当韵貂皮大衣女

3300元
星愿貂进口天鹅绒级貂皮

5001元
保暖修身外套女

3500元

NASA联名保暖内衣套装

100元
发热保暖套装

110元
伊茉卡文胸

75元

慕尚印花T恤

70元
V领面膜T上衣

24元
小熊短袖加厚T恤

80元

牛仔长裤

70元
火山岩恒温保暖牛仔裤

90元
高腰收腹牛仔裤

70元

休闲款卫衣

399元
奇客松保暖加绒衣

79元
大黄蜂情侣同款卫衣

158元

春季新款V领减龄碎花裙

90元
冬款加绒蕾丝仙女蕾丝裙

75元
气质v领碎花连衣裙

71元

满天星高端派克服

60元
亮片拼接收腰外套

64元
复古重工刺绣外套

265元

85元 153元 1649元 64元 48元 79元 90元 94元 63元

*质价心智系数：「交易额TOP 3 sku 平均品单价」 与 「交易额TOP100 sku 平均品单价」 的比值，反映了消费者对该品类商品品质与价格间的诉求偏向，高于1体现该类商品的消费者对品质有更高的追求，小于1则体现对性价比更高的追求。



服饰各品类消费随季节波动
保暖衣物秋冬销量爆发
服 饰 不 同 细 分 类 目 销 量 受 季 节 影 响 较 大 ： 羽 绒 服 、 皮 衣 皮 草 、 保 暖 内 衣 等 保 暖 类 衣 物 ， 在 秋 冬 季 销 售 迅 猛 增 长 ， 电 商 大
促 节 点 与 应 季 节 点 重 合 ， 使 羽 绒 服 成 为 全 年 最 热 销 服 饰 品 类 。

鞋服箱包各细分类目交易额趋势

202003 202004 202005 202006 202007 202008 202009 202010 202011 202012 202101 202102 202103

羽绒服 休闲裤 休闲鞋 皮衣/皮草 内衣 T恤 牛仔裤 卫衣/绒衫 连衣裙

疫情停摆期
无外出居家生活

大幅降低服饰购买需求

复苏期
正常工作生活秩序逐渐
恢复，服饰销售复苏

秋冬节点+电商大促
羽绒服、皮草销售爆发
其他品类趋势平缓

春季节点
保暖服饰消退

休闲鞋裤、 T恤起势



2021年3月交易额同比增速

+67.0%



护肤消费一骑绝尘
高端美妆品牌受追捧
2 0 2 0 年 3 月 至 2 0 2 1 年 3 月 ， 面 部 护 肤 类 目 交 易 额 远 超 其 他 类 目 ；
T O P 1 0 细 分 品 类 质 价 心 智 系 数 * 均 大 于 1 ， 体 现 出 消 费 者 对 美 妆 产 品 质 量 有 高 追 求 。

6.45 1.97 1.57 2.44 3.42 1.44 1.46 2.67 4.77 7.97质价心智
系数*

全年
交易额

面部护肤 男士
面部护肤香水美妆工具女性护理口腔护理个护仪器身体护理洗发护发彩妆细分

品类

TOP3
单品价格

TOP100
单品均价 205元 79元 61元 41元 206元 36元 71元 31元 75元 39元

天气丹花献光彩紧颜水乳

1391元
天气丹护肤礼盒

1590元
雪花护肤套装

986元

絮淼水荡漾CC霜

160元
韩国爱敬气垫
三色拉花BB

128元
天鹅绒唇膏

180元

阿道夫洗发水

99元
睿嫣润膏舒

洗发水

99元
阿道夫洗护合一

89元

辛有志梦境香水沐浴套盒

200元
力士香氛沐浴乳

60元
山羊奶皂

40元

飞科剃须刀

254元
TOPH晶体冰感脱毛仪

1599元
导入仪

259元

抗口臭牙膏

50元
竹盐按压式牙膏

69元
AJL艾丝拉洁牙素

37元

棉密码日夜用卫生巾套装

110元
梦泉宝芙兰套包

93元
梦泉花源抑菌凝胶

107元

孟夫人卷装洗脸巾

60元
新手自嫁睫毛套餐

158元
黛莱皙洁面巾

30元

绚丽栀子香型30毫升

363元
挚爱绯色悦粉

女士香水

270元
宝格丽大吉岭茶

440元

Whoo后拱辰享
水沄系列礼盒6件套

820元
絮淼补水嫩肌修护天丝面膜

87元
柏肤源男士酷爽控油洁面膏

25元

*质价心智系数：「交易额TOP 3 sku 平均品单价」 与 「交易额TOP100 sku 平均品单价」 的比值，反映了消费者对该品类商品品质与价格间的诉求偏向，高于1体现该类商品的消费者对品质有更高的追求，小于1则体现对性价比更高的追求。



面部护肤高体量下保持高增速
男性护肤意识崛起
2 0 2 1 年 3 月 同 比 ， 面 部 护 肤 品 类 交 易 额 占 比 最 高 的 情 况 下 ， 依 然 保 持 了 9 6 5 . 9 % 的 高 增 速 ， 呈 现 出 极 高 的 绝 对 增 幅 ； 男
性 在 面 部 护 肤 、 个 护 仪 器 、 洗 发 护 发 等 品 类 中 T G I 高 于 女 性 ， 展 现 出 逐 渐 提 升 的 美 妆 意 识 及 购 买 需 求 。

21年3月
交易额
同比增速

面部护肤 男士
面部护肤香水美妆工具女性护理口腔护理身体护理洗发护发个护仪器彩妆细分

品类

性
别
年
龄T

G
I*

*TGI： 人群购买该三级类目交易额占比
同人群购买一级类目整体交易额占比

×100 ，本处用于反映不同性别年龄用户购买各类不同类目美妆个护产品偏好的差异，TGI指数高于100，代表该人群对此类商品的购买偏好高于对全美妆个护类目所有商品的平均偏好。

965.9%

14.3%

2489.3%

842.6%

128.0% 6.3%

1985.3%

771.1%

91.4%

1772.3%

23-女性

23-30女性

31-40女性

41-50女性

50+女性

23-男性

23-30男性

31-40男性

41-50男性

50+男性

品类
特征

女
性
驱
动

低
龄
驱
动

低
龄
驱
动

男
性
驱
动

高
龄
驱
动

中
性

高
龄
驱
动

中
性

高
龄
驱
动

男
性
驱
动

高
龄
驱
动

女
性
驱
动

中
部
集
中

女
性
驱
动

低
龄
驱
动

男
性
驱
动

女
性
驱
动

中
部
集
中

男
性
驱
动

低
龄
驱
动

95.6 160.4 65.3 79.8 98.6 92.2 73.5 126.9 106.6 87.1
97.6 130.1 63.9 89.9 77.2 84.3 102.5 148.2 117.7 76.9
96.6 106.7 66.9 107.6 96.5 94.8 132.8 119.9 111.4 70.0
96.7 94.0 69.1 115.7 125.2 107.8 106.8 80.7 93.5 66.9
96.6 87.2 80.9 124.3 147.4 125.5 63.4 73.6 79.7 68.6
124.1 47.6 144.3 48.1 70.6 73.6 37.7 25.2 55.1 248.4
123.4 45.8 172.1 56.7 66.3 62.2 46.9 28.9 59.8 181.7
109.5 47.0 224.4 100.2 100.4 108.5 85.3 33.5 82.4 185.9
85.7 59.9 322.4 154.3 166.6 224.6 84.3 60.1 102.8 199.6
89.4 52.2 271.3 148.5 173.4 223.7 42.7 64.1 77.8 148.8



2021年3月交易额同比增速

+92.1%



方便食品倍受青睐
水果、调味品平价为王
2 0 2 0 年 3 月 至 2 0 2 1 年 3 月 ， 方 便 食 品 在 食 品 饮 料 类 目 中 交 易 额 最 高 ， 白 酒 、 冲 饮 谷 物 位 列 二 三 ； 水 果 、 调 味 品 质 价 心 智
系 数 低 于 1 ， 比 起 质 量 消 费 者 购 买 该 品 类 商 品 更 注 重 优 惠 价 格 。

1.77 5.57 2.31 1.50 6.61 2.40 1.85 0.72 0.84 1.68质价心智
系数*

全年
交易额

方便食品 饮料调味品水果肉干肉脯速食冻品糖果/巧
克力饼干蛋糕冲饮谷物白酒细分

品类

TOP3
单品价格

TOP100
单品均价 35元 290元 67元 14元 39元 62元 34元 38元 23元 42元

天海藏麻辣小龙虾尾

17元
煲仔饭自热锅

90元
嗨吃家酸辣粉

26元

宜宾五粮情酒花鸟礼盒

703元
景阳冈白酒

3595元
五粮国宾酒

552元

欧扎克水果坚果燕麦片

64元
鹿膏拍一发二

267元
畅益嘉益生菌冻干粉

134元

尚贤蛋黄酥雪媚娘

25元
新麦潮奶酪吐司

8元
新麦潮黄油夹心手撕面包

30元

飞松露巧克力

712元
俄罗斯进口紫皮糖

16元
吉士汀儿童奶酪棒

45元

恒都澳洲原肉
整切牛排套餐

149元
小牛凯西牛排

148元
恋尚牛原肉

149元

内蒙古牛肉干

127元
煌上煌乐鲜装
麻辣鸭锁骨

37元
鱿鱼仔墨鱼仔

107元

福建平和蜜柚

26元
突尼斯软籽石榴5斤

26元
攀枝花芒果

30元

好人家牛油火锅底料

14元
酱油醋料酒组合

29元
劲道牛肉酱

15元

胶原蛋白三肽饮

154元
完达山俄式酸奶

33元
椰谷生榨椰子汁

25元

*质价心智系数：「交易额TOP 3 sku 平均品单价」 与 「交易额TOP100 sku 平均品单价」 的比值，反映了消费者对该品类商品品质与价格间的诉求偏向，高于1体现该类商品的消费者对品质有更高的追求，小于1则体现对性价比更高的追求。



速食冻品增势迅猛
购买偏好性别特征凸显
2 0 2 1 年 3 月 ， 速 食 冻 品 交 易 额 同 比 增 长 超 2 7 倍 ， 其 次 是 传 统 滋 补 及 水 果 类 商 品 1 6 倍 ； 不 同 细 分 类 目 间 的 性 别 T G I 差 异 显
著 ， 呈 现 出 较 强 的 性 别 偏 好 特 征 。

21年3月
交易额
同比增速

方便食品 传统滋补调味品水果肉干肉铺速食冻品糖果/巧
克力饼干蛋糕冲饮谷物白酒细分

品类

性
别
年
龄T

G
I

19.1%

783.9%

57.9% 11.4%
190.9%

2771.0%

106.7%

1601.0%

132.4%

1642.3%

23-女性

23-30女性

31-40女性

41-50女性

50+女性

23-男性

23-30男性

31-40男性

41-50男性

50+男性

146.6 87.3 123.7 173.8 70.3 70.9 162.3 68.4 57.7 142.0
157.3 66.4 84.0 160.5 77.5 133.0 164.6 120.0 84.0 68.8
129.6 29.3 115.1 143.5 117.6 150.3 116.0 135.8 117.6 52.7
102.7 14.0 148.9 105.6 136.5 111.5 86.7 135.7 147.2 56.7
75.2 22.1 183.9 77.4 204.9 71.6 68.6 107.9 160.4 66.4
101.6 159.6 21.1 43.3 27.2 27.1 50.9 18.9 20.9 331.2
62.1 234.1 63.2 51.3 25.0 57.9 75.2 43.9 53.8 236.4
55.4 206.2 52.2 45.7 64.7 84.4 78.5 78.5 90.2 110.0
45.7 159.9 95.4 40.8 120.8 64.0 62.0 88.2 105.7 57.6
39.8 131.8 143.2 39.2 187.5 42.8 49.6 80.1 119.0 64.5

品类
特征

低
龄
驱
动

高
龄
驱
动

女
性
驱
动

女
性
驱
动

女
性
驱
动

男
性
驱
动

低
龄
驱
动

女
性
驱
动

男
性
驱
动

女
性
驱
动

女
性
驱
动

低
龄
驱
动

女
性
驱
动

女
性
驱
动

低
龄
驱
动

高
龄
驱
动

中
部
集
中

中
部
集
中

两
极
分
散

中
部
集
中

*TGI： 人群购买该三级类目交易额占比
同人群购买一级类目整体交易额占比

×100 ，本处用于反映不同性别年龄用户购买各类不同类目食品饮料产品偏好的差异，TGI指数高于100，代表该人群对此类商品的购买偏好高于对全食品饮料类目所有商品的平均偏好。



2021年3月交易额同比增速

+193.4%



床上用品占据居家消费头筹
居家生活注重优质选品
2 0 2 0 年 3 月 至 2 0 2 1 年 3 月 ， 床 上 用 品 交 易 额 最 高 ， 乳 胶 枕 头 和 蚕 丝 被 是 其 中 最 畅 销 单 品 ； 除 纸 品 湿 巾 、 茶 艺 茶 具 消 费 者
更 追 求 性 价 比 外 ， 其 他 品 类 质 价 心 智 系 数 均 高 于 1 ， 快 手 电 商 用 户 采 买 居 家 生 活 用 品 时 愈 发 注 重 品 质 。

1.41 2.20 0.66 1.00 22.47 0.83 1.50 6.75 1.58 2.96质价心智
系数*

全年
交易额

床上用品 收纳用品清洁工具文化用具刀剪菜板茶艺茶具水具酒具烹饪用具纸品湿巾衣物清洁细分
品类

TOP3
单品价格

TOP100
单品均价 155元 34元 42元 203元 62元 88元 106元 31元 33元 30元

乳胶枕头

150元
蚕丝夏凉被

180元
水星家纺全棉
磨毛四件套

327元

蓝月亮深层洁净洗护套装

88元
五羊抑菌洗衣液

100元
洗衣液

36元

维达抽纸

27元
植护40包抽纸

26元
洁唯纸巾40包

30元

康巴赫旗舰款316
不锈钢双面炒锅

299元
德国德铂锅

150元
家用压锅

159元

abckids小狮子
儿童保温杯

70元
商务送礼杯

3110元
镀金保温杯

999元

四大名茶茶具礼盒装

99元
高档真空保温杯

20元
九龙金杯

100元

康巴赫304不锈钢双面菜板

89元
齐小涛刀具

129元
双立人select刀具2件套

260元

学习考试文具装

10元
音标语法笔记本

320元
三亚旅游图册

298元

德尔玛喷雾
喷水拖把平板

70元
第四代刮刮乐拖把

61元
洗碗布20条包邮

25元

拉黛菲化妆包

50元
收纳框整理袋大号100升

13元
珠宝精美收纳礼盒

203元

*质价心智系数：「交易额TOP 3 sku 平均品单价」 与 「交易额TOP100 sku 平均品单价」 的比值，反映了消费者对该品类商品品质与价格间的诉求偏向，高于1体现该类商品的消费者对品质有更高的追求，小于1则体现对性价比更高的追求。



纸品及礼品类商品增速快
厨具茶具男性主导消费
2 0 2 1 年 3 月 同 比 ， 纸 品 湿 巾 和 茶 艺 茶 具 两 个 类 目 增 速 最 高 ， 分 别 为 6 5 6 . 0 % 和 8 3 1 . 7 % ， 消 耗 类 和 礼 品 类 商 品 需 求 增 大 ；
男 性 在 烹 饪 用 具 、 刀 剪 菜 板 等 厨 具 以 及 茶 具 上 的 购 买 偏 好 强 ， 女 性 则 更 倾 向 购 买 床 上 用 户 、 衣 物 清 洁 商 品 。

21年3月
交易额
同比增速

床上用品 收纳用品清洁工具文化用具刀剪菜板茶艺茶具水具酒具烹饪用具纸品湿巾衣物清洁细分
品类

性
别
年
龄T

G
I

79.9% 105.9%

656.0%

275.2%

425.3%

831.7%

138.4%

3.4% 16.3%

209.8%

23-女性

23-30女性

31-40女性

41-50女性

50+女性

23-男性

23-30男性

31-40男性

41-50男性

50+男性

113.6 142.2 142.0 68.6 117.8 27.5 41.3 89.4 71.7 122.8
150.1 131.0 105.8 70.9 144.2 28.1 41.6 92.0 78.5 128.6
122.9 105.9 85.3 83.4 105.1 34.7 57.1 123.1 91.4 99.9
105.7 88.4 87.6 112.8 54.3 47.1 79.3 55.0 111.6 78.5
92.2 89.6 96.1 143.8 44.8 48.7 91.6 37.6 123.5 67.9
57.2 102.1 579.4 128.7 90.7 119.4 91.7 133.8 84.3 127.6
55.6 113.5 202.8 133.4 108.6 180.1 199.2 100.6 99.9 140.3
46.3 85.0 76.4 99.2 122.3 290.8 211.3 131.7 102.4 102.3
47.6 68.0 75.1 115.2 111.6 281.8 200.9 111.0 115.0 96.2
50.6 82.4 87.8 148.1 96.7 237.3 179.9 96.4 135.7 99.1

品类
特征

女
性
驱
动

低
龄
驱
动

中
性

男
性
驱
动

中
部
集
中

低
龄
驱
动

女
性
驱
动

低
龄
驱
动

男
性
驱
动

男
性
驱
动

中
部
集
中

男
性
驱
动

男
性
驱
动

中
性

高
龄
驱
动

*TGI： 人群购买该三级类目交易额占比
同人群购买一级类目整体交易额占比

×100 ，本处用于反映不同性别年龄用户购买各类不同类目家居生活产品偏好的差异，TGI指数高于100，代表该人群对此类商品的购买偏好高于对全家居生活类目所有商品的平均偏好。

中
部
集
中

中
性

中
部
集
中

两
极
分
散

中
部
集
中



2021年3月交易额同比增速

+510.7%



高单价手机电器同样热销
追求品质成为消费趋势
2 0 2 0 年 3 月 至 2 0 2 1 年 3 月 ， 手 机 品 类 交 易 额 最 高 ， 其 中 单 价 7 3 9 9 的 i P h o n e 1 1 P r o 交 易 额 高 居 第 二 ， T O P 1 0 0 单 品 平
均 单 价 也 达 1 5 0 0 + 。 其 他 品 类 中 高 单 价 商 品 销 量 同 样 名 列 前 茅 ， 展 现 出 消 费 者 对 3 C 家 电 类 产 品 更 高 品 质 的 追 求 。

2.46 1.63 5.57 2.63 2.84 2.36 1.05 2.67 1.32 1.74质价心智
系数*

全年
交易额

手机 影音娱乐洗衣机潮流生活
小家电冰箱净水饮水手机配件智能设备健康保健厨房小电细分

品类

TOP3
单品价格

TOP100
单品均价 1531元 204元 538元 317元 29元 585元 2402元 92元 1631元 256元

荣耀V30

2999元
iPhone11Pro 

7399元
荣耀9A

899元

美斯特破壁机

339元
悠伴空气炸锅家用智能

220元
美国康宁

440元

QTQ按摩椅

2996元
尚铭3D多功能

全身按摩椅

3000元
乐尔康按摩椅

2997元

吉普智能运动手表

399元
防盗门锁

1402元
吉普智能小红表

699元

漫威无线耳机

79元
爱奇艺蓝牙耳机

79元
迪士尼蓝牙耳机

89元

飞利浦家用净水器

1380元
飞利浦净水器

1254元
飞利浦

反渗透净水器

1501元

澳柯玛B双门
对开式电冰箱

2801元
容声冰箱

2409元
海信双开门冰箱

2385元

韩国现代智能
扫地机器人

299元
韩国现代破壁机

289元
康佳电动牙刷

149元

澳柯玛10kg公斤直驱
滚筒洗衣机

2399元
海尔滚筒洗衣机家用

2303元
海信变频滚筒洗衣机

1766元

天猫精灵

249元
小巨蛋麦克风

299元
直播声卡套装

787元

*质价心智系数：「交易额TOP 3 sku 平均品单价」 与 「交易额TOP100 sku 平均品单价」 的比值，反映了消费者对该品类商品品质与价格间的诉求偏向，高于1体现该类商品的消费者对品质有更高的追求，小于1则体现对性价比更高的追求。



功能配件及小家电销量激增
家电购买由女性主导
2 0 2 1 年 3 月 ， 充 电 宝 交 易 额 同 比 增 速 达 到 3 1 6 倍 ， 其 次 是 耳 机 耳 麦 4 4 倍 ； 而 空 气 炸 锅 、 破 壁 机 、 按 摩 器 等 小 家 电 ， 也 均
有 1 0 倍 以 上 的 增 涨 ； 除 净 水 器 ， 各 类 家 电 购 买 以 女 性 为 主 导 。

21年3月
交易额
同比增速

洗衣机 按摩器充电宝麦克风料理机破壁机耳机耳麦净水器空气炸锅手机细分
品类

性
别
年
龄T

G
I

4490.8%
736.2%

9757.9%

2191.5%

21710.8%

15815.6%

1174.5% 270.7%

31653.4%

17965.7%

23-女性

23-30女性

31-40女性

41-50女性

50+女性

23-男性

23-30男性

31-40男性

41-50男性

50+男性

87.0 170.5 214.1 33.9 84.9 109.5 85.6 30.6 166.9 156.9
120.2 130.1 200.4 33.8 42.4 112.3 99.8 97.4 159.7 102.0
118.7 49.4 157.3 76.2 37.8 154.4 174.7 97.5 143.4 107.4
144.0 21.3 98.4 119.4 40.3 178.2 208.9 121.9 126.0 139.8
164.0 15.9 64.3 165.1 52.1 198.1 192.7 120.2 134.1 140.6
27.1 217.6 271.1 11.4 415.2 18.8 23.6 20.8 39.8 27.9
70.7 223.4 89.0 47.4 224.6 26.5 20.3 57.8 47.0 49.3
76.4 118.1 39.3 115.3 90.9 62.8 51.0 95.9 67.0 93.0
101.2 60.6 22.4 163.0 54.0 82.9 81.7 142.9 86.0 123.1
115.9 42.8 20.1 186.0 53.6 107.6 91.6 167.3 108.6 111.4

品类
特征

低
龄
驱
动

中
性

高
龄
驱
动

女
性
驱
动

女
性
驱
动

两
极
分
散

女
性
驱
动

高
龄
驱
动

男
性
驱
动

女
性
驱
动

低
龄
驱
动

男
性
驱
动

低
龄
驱
动

女
性
驱
动

高
龄
驱
动

中
性

高
龄
驱
动

低
龄
驱
动

女
性
驱
动

*TGI： 人群购买该三级类目交易额占比
同人群购买一级类目整体交易额占比

×100 ，本处用于反映不同性别年龄用户购买各类不同类目3C家电产品偏好的差异，TGI指数高于100，代表该人群对此类商品的购买偏好高于对全3C家电类目所有商品的平均偏好。

高
龄
驱
动



鞋服箱包增速领跑
家居生活类商品市场空间广阔
2 0 2 1 年 3 月 同 比 ， 鞋 服 箱 包 全 品 类 销 量 均 呈 现 高 速 增 长 ， 是 当 下 最 热 销 的 品 类 ； 而 家 居 生 活 类 商 品 则 展 现 出 最 高 的 供 需
系 数 ， 有 最 大 的 未 来 市 场 增 长 空 间 ； 手 机 及 速 食 冻 品 供 需 系 数 小 于 1 ， 市 场 增 长 现 瓶 颈 。

方便食品

白酒
冲饮谷物

速食冻品

休闲鞋

休闲裤

T恤

牛仔裤

内衣

洗衣机

手机
净水器

面部护肤

彩妆

个护仪器

洗发护发

身体护理

床上用品

衣物清洁

纸品湿巾

水具酒具

烹饪用具

0.00 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00 6.00 7.00 8.00

家居生活类商品上架量增速远小
于销量增速，呈现更大市场空间

鞋服箱包类商品整体
呈现高增速

13.00

11.00

7.00

6.00

5.00

4.00

3.00

2.00

1.00

0.00

供
需
系
数*

交 易 额 增 涨 系 数 *

*供需系数：销量增速/上架量增速^0.5，大于1表示市场空间还在扩展，属于蓝海领域，小于1则表示市场空间已见饱和，陷入红海竞争。
*交易额增长系数：交易额增速^0.5，便于在图表中呈现交易额增速相对关系。



通过真实持续的内容创作以及物美价廉的商品，快手电商创作者与规模庞大的
电商用户之间建立起了牢固的信任关系。在这种独特的信任生态下，明星及头
部达人的粉丝势能可以充分释放；商户和普通创作者也得以畅享直播电商红利。



信任电商增长密码
成就超强电商转化

信
任
沉
淀

信
任
驱
动

信
任
沉
淀

信
任
驱
动

在 快 手 电 商 独 特 的 信 任 生 态 下 ， 由 信 任 驱 动 转 化 。
用 户 消 费 路 径 最 短 化 ， 大 幅 提 升 电 商 经 营 效 率 的
同 时 ， 也 能 不 断 沉 淀 信 任 实 现 生 意 持 续 增 长 。

信
任
驱
动

信
任
沉
淀

以“信任基因”为核心，
用户精准触达形成吸引，
快速激发兴趣

用户加购小店商品，持
续复购分享，引入更多
用户

用户关注形成粉丝，持
续互动提升粘性，关系
深绑拓展口碑



平台赋能明星、达人及商户
全链路产品助力电商转化

吸引 留存 消费

1 .需求洞察

2 .精准圈人

3.转化引导

| 生意通/磁力万象

| DMP电商人群定向

| 小店通营销推广

1.创意制作

2.圈粉互动

3.粉丝经营

| 开眼快创+素造

| 快手粉条+小店通

| 商家号

1 .人群扩充

2.生意拓展

3.效果优化

| DMP人群拓展

| 好物联盟

| GMV效果归因

数据
沉淀 经营

优化

明 星 达 人 商 户

信任加持 · 平台赋能

全局数据决策管理｜快手生意通 电商营销平台｜磁力金牛



明星粉圈经济助力营销
打造品牌星势力

李晨周杰伦 杨幂

迪丽热巴 黄子韬 时代少年团

吴宣仪

黄渤

沈腾

张雨绮

孟美岐

岳云鹏

江疏影 李沁

华少 宋小宝

教育提升类消费者体量

2020.10 2021.03

2020.10 2021.03

+179.2%

截至2021年3月
入驻快手明星

1500+

20年3月至21年3月
直播带货明星

100+



让明星不仅带来品牌加持
品牌之上更是效果增量
华 少 入 驻 快 手 后 ， 共 计 直 播 超 4 0 场 ， 在 直 播 间 完 成 快 手 电 商 、 京 东 联 盟 、 网 易 严 选 、 淘 宝 等 多 平 台 的 合 作 。 直 播 中 实 现
与 3 C 大 牌 、 美 妆 、 食 品 、 家 居 家 电 、 鞋 服 箱 包 等 多 品 类 的 日 常 合 作 以 及 举 办 茅 台 酒 水 、 家 电 、 手 机 类 目 等 专 场 直 播 。

华少快手卖货首秀4小时总成交额破

1 .74亿元

华少参加现场直播活动

京东专场2小时成交

8000W+

分众传媒专场成交

5000W+

茅台专场成交

1200W+

拍拍严选专场成交

4400W+



头部达人私域势能持续释放
极致信任成就极致转化
2 0 2 0 年 3 月 至 2 0 2 1 年 3 月 全 年 ， 快 手 直 播 带 货 的 1 0 0 0 万 以 上 粉 丝 头 部 达 人 超 过 1 6 0 名 ， 人 均 开 播 场 次 达 1 2 7 场 ， 场 均
交 易 额 超 过 2 1 2 . 7 万 ， 平 均 商 品 单 价 也 高 达 1 1 8 . 7 元 。

2020年3月至2021年3月，快手1000万以上粉丝头部达人
直播卖货人数

160+
人均开播场次

127.5场
场均交易额

212.7万+
平均品单价

118.7元

辞去稳定工作，他决
定成为一名快手主播。
2500万粉丝的背后，
是他不断的努力与坚
持。17岁开始护肤，
拥有13年美妆护肤经
验，直播不开美颜，
入驻快手18个月涨粉
1600万，最高单场带
货成交额3 .6 8亿。

17岁开始创业，从集
市到商场一姐，再到
如今单场破亿的直播
带货达人，她深耕服
装行业二十余年。工
作中的“女强人”，
生活里的“邻家大
姐”。“懂产品”就
是她的标签。

酒水类目TOP1主播，
人称“快手酒仙”。
2019年9月入驻快手，
现拥有千万粉丝，坚
持瓶瓶保真，低价格
高质量。已合作上百
家酒厂，累计售出上
亿瓶酒，单日最高成
交额破亿，为上千万
老铁带去品质好货。

仅四个月的时间，她
获得了116卖货王比
赛第四名。从黑马成
长为千万粉丝、月成
交额过亿的电商主播，
她的背后是成熟的团
队和强大的服装供应
链。新一年，她将继
续发展自有品牌，为
粉丝带来源头好货。

2493 . 8万
粉丝量

1 1 1 6 . 1万
粉丝量

1 034 . 4万
粉丝量

1 3 79 . 9万
粉丝量

2亿+
月均成交额

2亿+
月均成交额

7000万+
月均成交额

1 . 5亿+
月均成交额



良品铺子携手散打哥
品牌直播间达成千万GMV
良 品 铺 子 携 手 快 手 散 打 哥 ， 打 造 大 型 直 播 活 动 为 爱 助 力 ， 结 合 红 包 、 有 奖 互 动 等 极 具 吸 引 性 和 趣 味 性 的 营 销 新 玩 法 ， 最
大 化 利 用 快 手 的 私 域 流 量 价 值 ， 最 终 实 现品牌价值与老铁用户的精准触达， 同 时 也 为 品 牌 带 来 可 观 的 收 益 增 长 。

头部达人专场活动直播 品牌直播间定制页面

1400w+
带货GMV

37w+
订单总量

300w+
总点赞数直播观看人次

1000w+

手撕面包46000+箱

23个/箱相当于105W+个

TOP1

豆干大礼包50000+包

内含30小包相当于150W+小包

TOP3

全家人分享组合26000+套

内含10包相当于26W+包

TOP2

亮点数据



帮助商户线上转型
开拓时代商业新模式

2020年3月至2021年3月
商户开启快手电商

4400+
商户直播卖货场次

42万+
商户直播场均交易额

1 .8万元+

在快手行业深度运营下，寺库实现了奢侈品传统电商到直
播仓的完美转变。整合奥莱等特色供给，以分销高佣搭建
百位主播矩阵，3个月实现月GMV破千万。

1 2 .3万
粉丝量

1000万+
成交额

9个月
入驻时长

参爷海参、心禧堂滋补品牌创始人，30年线下滋补品经验，
在快手多元营销与官方扶持场景下，把握快手直播电商风
口，3个月涨粉100万、月GMV1300万。

547 .4万
粉丝量

2000万+
成交额

6个月
入驻时长

🌟
疫情后实现线下手机店到直播卖货的转型升级，入驻快手
后多次参与官方活动提升人设信任度，日均销售额从5万
提升到30万，高峰日销售额更达50万+。

24 .4万
粉丝量

800万+
成交额

19个月
入驻时长

企业家带货典型，50岁在快手电商实现了店铺自播的二次
创业，沉淀粉丝后开始拓宽品类，现拥有2000㎡直播基地，
并获政府支持，打造了自有品牌与供应链。

1 50 .3万
粉丝量

1 50万+
成交额

1 1个月
入驻时长



平台内容营销大事件
助力品牌电商突破
2 0 2 0 年 3 月 至 2 0 2 1 年 3 月 期 间 ， 众 多 电 商 节 点 及 内 容 营 销 盛 事 助 力 品 牌 实 现 电 商 突 破 。 对 应 事 件 节 点 快 手 电 商 整 体 交 易
额 集 中 爆 发 ， 节 点 购 物 正 逐 渐 成 为 用 户 消 费 习 惯 。

快手116购物狂欢节
10.31-11.11

快手616品质购物节
6.06-6.18

分千万迎国庆
10.01-10.08

快手一千零一夜
10.31

烟火·相融国风文化盛典
10.20-10.24

快手3.8女神节
2.27-3.8超级品牌日

国际美妆品牌狂欢节
4.18



116快手购物狂欢节
趣味场景打造全新电商大促玩法
2 0 2 0 年 1 1 6 快 手 购 物 狂 欢 节 中 ， 丰 富 的 全 新 互 动 玩 法 引 爆 海 量 用 户 参 与 热 情 ， 1 2 位 明 星 和 百 位 达 人 轮 番 直 播 ， 更 有 1 0
亿 流 量 扶 持 和 上 亿 现 金 补 贴 商 家 ， 实 现 了 同 比 2 0 1 9 年 1 9 0 % 的 G M V 增 幅 。

12位明星+百位达人直播
引爆全民曝光与声量

1 2 场 明 星 直 播 ， 总 曝 光 达 21.5亿，
讨 论 量 83万， 全 网 20个热 搜 ， 总
G M V 超 6亿

多种互动玩法
打造丰富营销场景

集 卡 分 一 亿 、 亿 元 红 包 雨 、 快 手 之 夜
等 丰 富 互 动 玩 法 引 爆 参 与 热 情 ， 超 过
1亿用 户 参 与

10亿流量+上亿现金补贴
赋能新商家崛起

1 0 亿 流 量 扶 持 + 上 亿 现 金 补 贴 商 家 ，
总 G M V 达 170+亿 元 ， 同 比 去 年 增
⻓长190% 



内容营销品效销三位一体
携品牌实力破圈
《 看 见 快 生 活 》 是 一 档 由 快 手 与 湖 南 经 视 联 手 打 造 ， 的 双 屏 节 目 ， 开 创 媒 体 融 合 新 模 式 。 节
目 在 带 领 观 众 看 见 有 趣 生 活 的 同 时 ， 连 麦 多 位 快 手 达 人 互 动 ， 为 观 众 推 荐 时 尚 好 物 。 加 上 线 下 海 量 宣 推 资 源 ， 节 目 冠 名
商 冰 泉 牙 膏 圈 粉 无 数 ，

#看见快生活# X 冰泉牙膏

湖南经视 品牌硬广 湖南经视 品牌TVC

快手直播间带货 节目广告位曝光

品牌挑战赛 线下联合发布快手硬广

亮点数据

3344万
快手站内话题曝光

13 18万
90分钟带货GMV 总观看人数

2232万

全 国 首 档 电 视 、 电 商 、 直 播 融 合 的
“ 内 容 电 商 ” 节 目

雄厚制作背书 台网双话题效应 海量资源集中引爆

冰泉x《看见快生活》
开启双屏联动新玩法
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关注 “ 磁 力 数 观 ” 公 众 号
获 取 更 多 快 手 数 据 报 告


