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新浪移动广告算法逻辑说明

新浪移动基础广告设置功能介绍

新浪移动代表性客户



20余年品牌积淀
成就价值媒体平台
为用户提供更客观、更优质的内容

人工×智能

技术创新赋能“采编审播”全流程

帮助用户高效获取热点和丰富资讯

新浪移动&微博
内容/数据/账号体系打通

为用户提供更精准、更丰富的内容

深耕垂直领域
洞察垂直用户的深层次需求

满足不同圈层用户的多元体验



坚持全方位的品质内容合作

央级媒体100%覆盖

人民日报

央视新闻

最高人民检察院

新华网

解放军报

公安部

打四黑除四害

4500+主流媒体合作

新京报

看看新闻

中国日报

澎湃新闻

封面新闻

湖南卫视

3.8万头部创作者入驻

局座召忠

吴晓波频道

功夫财经

第一军情

冯仑风马牛

钛媒体

300+精选IP

地球日报

意见领袖

茶娱饭后

今日刷屏

时事外参

创事记



打造出多个特色垂直产品

财经频道
播报实时、专业、全面的财经资讯，
打造出“7×24小时”、“财经日历”、
“行情中心”等特色板块

体育频道
交叉覆盖全领域体育资讯内容；用户可
实时获取各项赛事赛况、赛队数据榜单
更新，以及体育赛事的全方位深度解析

汽车频道
通过购车指南、新浪e站、车型大全、
精品IP栏目等特色板块，为用户提供
一站式的选车、购车全流程资讯服务

发现频道
集内容、产品、体验于一体，满足用户多元
垂直需求，帮助用户获取更多兴趣信息和知
识增量内容，提高信息认知效率和利用效率

还有娱乐、军事、科技、时尚等多个垂直领域，

满足不同圈层用户的多元需求



沉淀大批忠实用户

74%网民表示新浪是其生

活不可或缺的部分

平均使用年限7年+

活跃用户高速增长

日活同比增长66.9%

月活同比增长28.6%

高净值用户比例高

家庭可支配年收入高

有车或有购车意向用户比例高

用户关注奢侈品和境外游比例高



4.1%4.5% 4.4% 4.1%
5%5.3% 5.1%

6.3%

7.7%

10.2%

广东 山东 江苏 河南 河北 浙江 湖南 四川 湖北 福建

23.6%

19.8%

19.4%

16.9%

17.7%

3.6%18岁以下

19-24岁

25-30岁

31-35岁

36-40岁

41岁及以上

高收高知中青年男性

亲子人群

女

36.2%
男

63.8%

PC门户高收高知

已婚

60%
未婚

40%

11%

25%

23%

12%

9%

19%

2000元以下
4000-6000元

10000-15000

2000-4000元
6000-10000元

15000元以上

中青年男性、亲子人士居多
喜欢理财、旅游、体育、购物 关注热点资讯的商旅人士

工作时间是浏览量高峰期

有孩

55%
无孩

45%

教师 文职/公务人员 专业、技术人士 学生

教育

商业/贸易

政府机关

科研

IT

制造业

PC端用户职业



25%

手机新浪网高粘性下沉深

72%

已婚

未婚

离异

3%

35%

22%

24%

19%

四线+

二线

三线

一线

48%

汽车
10%

旅游

21%

金融
21%

消费服务
占比

其它

80后、男性、已婚人士居多
金融、旅游、汽车方面消费意愿强烈 高粘性资深用户

23-30,
21%

31-40,
41%

51岁+,
12%

41-50,
21%

高中及中

专技校,…

本科及专科,

59%

国企/事业单位
工作人员,

36%
个体户

或自主

创业,

18%

外资/合资/私企职

员, 30%

多在国企事业单位任职

用户相对成熟，本科学历为主

兼职、无固定职业, 3%

家庭结构稳定



APP矩阵 年轻化

高端机型比例高 男女比例均衡 年轻用户多

30%苹果

20% 华为

10% 金立

10% VIVO

9% 小米

8% OPPO

4% 魅族

42%男性

58%女性

15%新一线城市

17%二线城市

22%三线城市

18%四线城市

媒体名称

新浪新闻

腾讯新闻

今日头条

一点资讯

占比

74%

58%

53%

48%

凤凰新闻

网易新闻

搜狐新闻

46%

45%

41%

中高消费水平用户占比最高
地域分布均匀

男女较均衡 年轻、单身人士居多
主要分布在中、东部发达地区 高知高收入的小资人群

单身

85%

已婚

15%

21.18%

26.82%

32.98%

19.02%

西部地区

中部地区

东部地区

北上广

5% 18岁以下

16% 19-24岁岁

22% 25-30岁

15% 31-35岁

15% 36-40岁

12% 41-45岁



双端覆盖 移动矩阵

移动端月度流量5.68亿



PC门户资源样式

通栏

前插片

对联

浮层

图文

大图

图形

CPC/CPM竞价

信息流

CPC竞价

18种图形样式随处可见

原生态创意与内容融合

组图

动态创意展现超级吸睛

智能展示商品库创意

动态创意

视频

CPM竞价

动态创意

CPC/CPM竞价

全网首页、频道页、正文页打通
新浪网首页、新闻、财经、体育、科技、娱乐、时尚、汽

车、教育、视频、房产、旅游、博客、微博、游戏等



手机新浪网 资源样式

高清图

下载

文字链

通栏

大图

大图
图文

组图

全网全频道覆
盖：
新闻、财经、体
育、娱乐、军事、
汽车、科技、视
频、美图、NBA
等……

首页信息流无限
上推加载：
第5、10、15条……
及无限上推加载信

息流

各频道正文页打
通展示
文章正文页下方，
高清图集内容页中
部，全频道打通

信息流

CPC/CPM竞价

多样式满足各类投放需求

图形

CPC/CPM竞价

文字链

CPC竞价

全频道首页顶部第一视觉触达

原生文案影响潜在用户

视频/GIF

电话



新闻APP 资源样式

常规信息流

慢物质：活字印章 私人订制

大图

组图

信息流第5、10、
15条……无限加载

正文页打通：
文章正文页下方及

相关推荐第1、4、
8、16、20条……无
限加载

CPC/CPM竞价

图文长标题

视频信息流
GIF动图信息流

可口可乐定制瓶 一起猜“密语” 让夏天更有

聊 这感觉更 feel

安卓下载组件

全平台覆盖：
新闻APP、财经
APP、体育APP

全频道覆盖：
要闻、推荐、视
频、娱乐、体育、
科技、世界杯……

这才是正版足球手游！高清画质

无限上推加载：
首页及各频道首页



开机报头



多样式形态第一点位强势吸睛

备注：实际效果以最终上线为准

半屏图片

标准引导条 动态引导条无引导条 普通视频 全屏视频全屏图片

支持多种投放样式 丰富不同营销场景用户应答形式

Tips：开机报头增加引导条功能，不单独加价，客户只需提供引导条的文字文案即可完成上线效果；视频开机及富媒体开机建议投放前至少一周联系产品运营在测试环境验证展现效果

15



全链路联动多路径加深用户品牌记忆

备注：实际效果以最终上线为准

锁定用户第一视觉
广告曝光融入到用户APP使用路径当中

Tips：①支持图片和视频两种形式，即开机报头全屏图片配大图信息流，开机报头全屏视频配视频下载信息；②用户从开机报头无操作进入流页面后，联动信息流在第4条展现；

其他情况均无联动动效且在第5条展现；③建议投放前至少一周联系产品运营在测试环境验证展现效果

创意联播 营造沉浸式体验
开屏+信息流联播

视界（视频） 视界（图片）

曝光高效 创意延展 调性提升

开屏+信息流第四(五)位

16



形式升级持续冲击强势占领用户记忆

备注：实际效果以最终上线为准

开屏

强势曝光

5秒视频霸屏

【形式展示】

半屏图片、全屏图片

普通视频

信息流第五条

强化记忆

平滑无缝过渡触达

聚焦中央地带

超强联动体验

Tips：小视界支持开机（除全屏视频）与信息流多样式组合，不单独加价，无需提前报备，客户同日有开机和信息流投放需求时，选择小视界可实现开机报头与信息流同轮展现

建议投放前至少一周联系产品运营在测试环境验证展现效果

小视界
demo

17



信息流标准/特型/定向



标准 | 信息流展现形式

大图 组图 动图 图文视频



一楼

楼上

楼下

非常2+1

非常5+1

独栋

Tips： 一楼/楼上/楼下/独栋/非常2+1/非常5+1 均需提前报备审批及小量测试

非常5+1

特型 | 超级信息流全家族

多创意样式满足多元投放需求

20



特型 | 楼上头部组件三样式

图片组件 微博组件 专题组件

【售卖形式】 CPD

【支持位置】 双首屏（第5条）/第10/15条（天）

打造营销多场景拉近用户距离

271



特型 | 非常5+1 最大限度扩展传统信息流商业展现空间

1

5

主信息流

5小图

- 由上部主信息流和下部5小图组成，均支持点击外链（特批支持deeplink）；

- 下部为5小图时，用户上下滑动页面时，5小图随屏横向滚动展示；页面停止滑动时，5小图停止滚动，支持用户手动左右滑动小图；

- 下部为4小图时，用户上下滑动页面或停止滑动，4小图均静态展示；

【展示效果】

支持位置 报备产品名称 报备路径 支持模板

双首屏第5条（天） 新浪新闻APP推荐页双首屏非常5+1信息流（第5条要闻页打通）(天)

直接预定 大图
动图

视频下载
第10/15条（天）

新浪新闻APP推荐页非常5+1信息流第10条（要闻页打通）(天)

新浪新闻APP推荐页非常5+1信息流第15条（要闻页打通）(天)

第10条（CPM） 新浪新闻APP推荐页信息流第10条（要闻页打通）(CPM天) 【主模板】-【其他组件】_底部多小图组件

Tips：需提前报备审批及小量测试



全景卡 镂空卡扩展卡 C型（4条） E型（3条） O型（2条）

1
2
3

4

1

2

3

1

2

特型 | 新风作浪全家族

Tips： 需提前报备审批及小量测试

多样式形态丰富不同营销场景应答形式

23



特型产品浮层/搜索/ICON

286



浮层 | 频道首页浮层垂直频道精准锁睛

推荐页

娱乐

汽车

财经

科技

数码

体育

5G

- 推荐页浮层展示优先级低于视界（包括小视界）；如用户首次冷启动客户端时展示视界，则在下一次冷启动时展示推荐页浮层广告；
- 1次/天/IP/频道，即频道间独立频控；支持点击外链；

【展示机制】

【支持频道】

【售卖方式】CPD

Tips：需提前报备审批及小量测试
25



搜索 | 喜见套装喜见A · 喜见B

【产品名称】新浪新闻APP搜索页喜见B
包括【搜索页新闻热搜榜第一位+搜索结果页通栏】

【产品名称】新浪新闻APP推荐页喜见A
包括【默认搜索框关键字+推荐页搜索框右侧Icon】

搜索页新闻热榜第一位 搜索结果页通栏搜索框右侧小Icon默认搜索框关键字

动态demo 点击播放

采购喜见套餐必须在报备中预定喜见A和喜见B，不可拆包单独售卖【售卖形式】

Tips： 需提前报备审批及小量测试
26



ICON | 正文页底部Icon

【售卖方式】

【支持位置】

【报备名称】

【展现机制】正文页上下滑动时

Icon出现在文章页右下方，随滑动动作左右伸缩展示

可点击外链，无频控限制

新闻APP正文页通投（涉政相关文章除外）

新浪新闻APP正文页底部Icon(天)

CPD

通投正文页 狂揽高流量

Tips： 需提前报备审批及小量测试
27



ICON | 正文页浮层彩蛋

推荐样式：异形浮层彩蛋 矩形浮层

用户进入正文页（涉政相关文章除外）后，根
据正文页文章内容进行关键词匹配，如遇商业
化售卖关键词（且文章为可展示广告文章），
则用户滑动至正文尾部时展示浮层广告，点击
可外链，若用户无点击停留3s后自动消失。无
频次限制。

4、投放
通过KA系统投放

1、关键词预审
销售提供预购关键词，建议为已有单词，
如手机、华为、SUV；不建议泛词，如钱、
水、车、的；不可自造词语；关键词数量
控制在5-10个；

2、报价
由资源部@胡江雪报价，抄送@高英英
yingying19/张明明mingming17/胡婧
hujing6

3、配置审核
-现阶段至少提前三个工作日，销售需将最
终采购的关键词邮件发给@胡婧，抄送@
高英英@张明明，进行后台配置；其他素
材交由执行AE审核

【合作流程】

【展现机制】【售卖方式】

关键词精准靶向 炫酷浮层任性推

CPD

Tips： 需提前报备审批及小量测试
28



ICON | 正文页文章标题下通栏

【售卖方式】

【支持位置】

【报备名称】

【展现机制】 频道正文页（涉政相关文章除外）标题下

支持点击外链

无频控限制

财经、科技、教育、5G正文页标题下通栏
（KA系统投放）

新浪新闻APP财经正文页文章标题下通栏(天)
新浪新闻APP科技正文页文章标题下通栏(天)
新浪新闻APP教育正文页文章标题下通栏(天)
新浪新闻APP5G正文页文章标题下通栏(天)

CPD

支持deeplink
唤起微博话题页

微博话题页面

29



移动 新浪程序化广告投放平台



数据查询系统

统计报表

广告组 创意

全维度

管理预算 制作创意

全时段

查询历史数据

广告

控制定向

新浪移动投放系统结构

代理平台

分配客户、充值

客户账户

广告投放系统

产品管理

创想 睿购

创意

制作工具

电商

管理平台

灵动

落地页

制作工具

转化

跟踪
商品库

对接效果数据 动态创意

自定义

人群包

重定向

效果数据对接

效果优化

高级管理工具

优化中心

广告管理工具

鹿鸣









性别
年龄
地域





兴趣标签
博文类型







网络活跃时段
网络设备
网络环境







LBS定位
行为轨迹
线下数据对接

话题参与

基本信息 网络行为

用户标签 地理位置





学历
婚恋

性别 年龄地域（商圈）

用户定向标签体系

4万+用户标签体系、201个内容分类和81个兴趣领域划分，在算法上实现对用户有效细分和精准定向

扶翼定向

兴趣投放时间 网络环境操作系统



成交价格

出价

质量度

胜者

多条投放单
参与竞价

获得曝光A

C

B 第二名出价

第二名质量度

第一名质量度

新浪移动广告竞价胜出规则

CTR X CPC = eCPM
eCPM高者，广告获得曝光机会

0.01



移动 广告投放及辅助工具



广告投放-账户结构

投放时间

年龄

网络环境

性别

操作系统

地域

兴趣

自 网定 络 义环 人 境群

设定预算、排期、投放速度 设定资源、广告定向、出价 选择模板、上传素材、编辑创意



广告投放 –实时优化提示

账户质量分

 根据广告近期的表现，实时为账户进行体检，
分数高时可提高竞价优势

 评估维度含：账户余额、历史消耗、行业匹配
度、创意质量得分、落地页质量等

效果预估

 广告设置时，系统自动帮助预
估可覆盖量级

 根据广告近期的表现，系统随
时给到优化提示



广告投放 – oCPC智能优化

按照期望成本进
行优化投放

挖掘潜在转化

人群，智能选

择流量，动态
调整出价，实
现转化目标

定向圈定人群

潜在转化人群

效
果
数
据
收
集
，
模
型
学

投
放
第
一
阶
段

投
放
第
二
阶
段

60个转化

按照出价（CPC）投
放

已转化人群

习

 已对接效果数据的投放单可启用

 由算法学习模型，智能优化广告效果

OCPC



广告投放 –自定义人群

 此功能针对已对接效果数据的投放单可启用
 重定向支持对自定义包的人群指定投放或排除

 人群包可设定为：自助上传的用户设备或某类指定网站行为
的用户

 可将人群包进行类似人群扩展，生成新的人群包进行投放
让广告只投放给最精准的用户

自定义人群



广告辅助工具 –图片制作

创想

 提供海量素材图片，可作为
创意图片编辑或上传

素材库
创意剪裁

一键配图

 一键转换多种创意样式
 上传素材支持线上裁剪，简

化尺寸调整流程



 5大类营销场景
 18套行业模板解决方案

 66个套装覆盖
 上百种页面套装及组件功能
满足多场景营销推广需求！

+站点制作

广告辅助工具 –落地页
数据分析

灵动

落地页模板

套装组件
热力分析

统计报表

表单收集

转化分析

 转化数据自动统计

 表单信息默认收集
 多维数据交叉分析
 落地页用户行为分析
无需对接效果数据，自动统计转化，支持数据导出



全维度报表 图形报表

全维度报表

全指标报表

 可查询历史数据&今日实时数据

 包含：分小时、各广告层级及各定向维度的全面数据
 支持激活、表单提交、咨询、购买、注册、下载等各类

转化数据的接收和展示
方便运营参考对应创意的点击及转化效果进行优化



新浪移动APP 移动化广告管理平台

可用转账金额 ·分日消耗趋势

实时追踪
客户转账 ·实时操作 多维报表 ·便捷筛选 ·一键操作 ·实时更新

扫码登录 ·更稳定 ·更快捷

IOS

Android

调价改价/批量编辑 ·
在家也能操作账户



移动 我们的客户



经典SLG三国手游

三国手游作为经典SLG手游，种类多样丰富，常见于卡牌类、剧情类等玩法，由于其情节设计紧紧贴合历史背景，可玩性较强，生命周期

和回收周期较高。

情怀类素材

玩法介绍类素材

游戏福利类素材

游戏剧情类素材 建议投放模板：大图模板

建议投放定向：男、21岁以上

效果数据

注册成本：100-200

当日ROI：20%—50%

当月ROI：10%—18%

激活 ->留存 ->回收

定向

建议投放资源端：APP、WAP



平均点击率：5‰ 注册成本：100元

家居装修 –表单收集

 投放资源：APP信息流>WAP信息流>PC图形

 模板：大图 >长标题

 创意方向：贴合新浪用户群特点

 突出低价

 报价查询/报价测算
 装修效果对比
 免费送家具等

 落地页设计：

 首屏大图片突出价格/装修效果等吸睛
 突出优惠力度
 直击用户装修痛点
 服务承诺
 表单提交按钮吸引填写，文案举例：我要预约0元方案/



英语培训 –表单收集

英语培训学校，专注英语培训，雅思托福考试。KPI要求，表单注册成本100元

北方一二线城市，男女通投

21~35人群，高消费、高品质人群

人群

在线测试英语水平，吸引关注，

同时与落地页相呼应

创意

使用扶翼落地页工具-鹿鸣● 灵动制作

问卷形式，测试英语水平，与创意呼应

落地页 表单成本最低至40元



收藏品 –销售订单

高净值用户 扶翼PC&WAP人群产品高单价
目标人群年龄层次高

纪念币/纪念钞

30+男性，一二三线城市

平均点击率：1~3‰

订单成本：300~500元



THANK
YOU

2021

新浪程序化销售运营团队


