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行业人群画像



家居家装行业人群画像

一二线城市用户占比58%18-32岁用户占比70%

女 男

一线城市 新一线城市 二线城市

三线城市 四线城市 五线城市＜18 18-23 24-28 29-32 ＞32

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30

女性用户占比78%

➢ 女性用户占比近8成，中青年用户占比7成，一二线城市占比近6成。



行业大盘数据回顾



➢ 九月检索量整体较平稳，流量小高峰主要分布在周末和节假日。

行业大盘检索量

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30



细分类目搜索量占比

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30



装修需求词类占比

装修行业分词性搜索量占比

家装建材词类占比

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30



家居用品/家具行业搜索量占比

家具词类占比家居用品占比

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30



装修细分属性Top搜索词

房间区域装修风格房型家装需求

➢ 家装需求词的检索量主要集中在“装修、卧室/客厅装修、全屋定制”等上，用户对“效果图、清单”等词给予了较多关注；房型上“小
户型装修、农村自建房、别墅”仍位于用户检索前列，“loft”也保持较高出现频次。

➢ 风格词上，简约、奶油风、原木风热度依旧；房间区域上，衣帽间、厨房、卧室的搜索量占据前列。

文化墙

兔宝宝

索菲亚

房子装修

装修避坑

阳台装修效果图
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软装搭配

房屋装修

新家必买清单

房间装修

厨房装修效果图

家装

别墅装修

客厅装修效果图

装修流程详细步骤

全屋定制

客厅装修

卧室装修

装修

大平层装修

树屋

衣帽间卧室一体

loft装修

小户型客餐厅一体

露台

复式装修

装修小户型

公寓装修

l型衣柜

loft

小户型

客厅书房一体

大平层

自建房

loft公寓

电竞房

别墅

农村自建房

小户型装修

新中式装修效果图

北欧风格装修

意式极简

简约风装修

原木风

房子装修风格

美式

轻奢风装修

侘寂风

2022极简风装修

奶油风

新中式装修

极简风装修

法式装修

现代简约装修风格

美式风格装修

原木风装修

装修风格简约

奶油风装修

装修风格

卧室装修效果图

厕所装修

茶室

阳台装修

主卧

卧室背景墙

餐厅

照片墙

阳台

开放式厨房

玄关

书房

客厅

卫生间装修
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* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30



其他细分行业Top搜索词

家居用品家具

➢ 家装建材方面，用户整体的检索量较高，其中灯具、背景墙等偏硬装设计类词汇仍为检索重点，可保持关注。

➢ 家居装饰方面，“装饰画”及“摆件”活跃度较高；家具方面，沙发、餐边柜、衣柜占据较高搜索比例；家居用品方面，用户需求较为

分散，其中各类杯具出现较多。

家居装饰家装建材

墙纸

落地灯

乳胶漆全屋配色

电视墙

花洒

乳胶漆

飘窗

卫生间瓷砖

卫生间门

美缝

踢脚线
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双眼皮吊顶

灯

沙发背景墙

背景墙

卧室灯

客厅灯

台灯

电视背景墙

桌面收纳

地毯

床帘宿舍推荐

枕头

厨房收纳

咖啡杯

宿舍床帘
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保温杯推荐

星巴克杯子
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床垫
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钟
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房间装饰
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客厅摆件

餐厅装饰画
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玄关装饰画
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客厅装饰画

挂画

花瓶

装饰画

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30

床推荐

书柜

酒柜

沙发推荐

衣架

榻榻米

宿舍椅子
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浴室柜
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梳妆台

床
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衣柜

餐边柜

沙发



行业效果广告洞察



家居行业优质物料&定向组合

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30

曝光 22w+  ctr 3.71%

ctr 2.09% cvr 2.10%

定向：定向数十城，搜索词500+，且选词较为精准，cvr高
出大盘1倍左右。

前链图：

• 图片：空间实景图+大字压图，站内热门空间实景图为
底， 以“免费出设计图”为利益点，大字压图形式，
吸引用户点击。

• 文案：“免费出图”“套餐”为利益点点吸引用户点击。

落地页：

• 整体：两屏半见底，头图与前链图利益点/空间场景一致，
保持连续性。

• 亮点：头图和中图（定制前后对比效果）为Gif形式，自
动切换展示卧室/衣帽间/客厅等多空间 x 多设计方案，
突出免费设计方案和展示定制的功能性、美观性、环保
性，刺激用户留资。定向：多城、定制相关行业词（短语匹配）

前链图： 落地页：



家居行业优质物料&定向组合

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30

曝光 22w+  ctr 3.71%

ctr 1.96% cvr 2.60%

定向：定向数十城，搜索词400+，且选词较全，cvr高出大
盘1倍多。

前链图：

• 图片：三拼图（户型图+空间实景图）+大字压图，以
“提供户型图，免费出全屋设计方案”为利益点，吸引
潜在用户点击。

• 文案：“免费领取设计方案”为利益点吸引用户点击。

落地页：

• 整体：三屏见底，每个模块结构清晰，内容展现主次分
明，让用户简单直观的迅速了解到想要传达的内容。

• 亮点：

1. 限时限量：营造紧迫感，刺激用户立即留资转化。

2. 利他：直接告诉用户，通过留资，可以免费设计全屋家具、
先看3D效果图不吃亏、在线预约额外享等，从用户的利益
角度出发，直击用户需求点/痛点，增大用户感知到的好处
与感知的成本之间的差值。

定向：多城、家装需求词+风格词+家具词
（短语匹配）

前链图： 落地页：



家居行业优质物料&定向组合

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30

曝光 22w+  ctr 3.71%

ctr 3.73% cvr 5.26%

定向：相对精准，ctr和cvr远高于大盘。

前链图：

• 图片：整体色调给人以信任安全感，服务
内容大字展示，同时列举多个优势点。

• 文案：以“一次性治理”“快速入
住”“终身质保”等利益点吸引用户。

落地页：

• 整体：四屏，服务内容、流程等信息展示
清晰，便于用户详细了解服务内容。

• 亮点：安全性和专属性的展示，如“日本
原液”“甲级施工”“母婴安全空气标
准”“家庭专属优惠”，刺激用户即时提
交表单。

定向：北上广深、除醛相关产品词（短语匹配）

前链图： 落地页：



行业优质笔记（高互动-自然流量）

【首图】水槽出水特写图，简单明了，直

接吸引用户关注；

【标题】“水槽届的宝格丽”赋予水槽以

奢侈品的美誉度，吸引用户点击；

【正文】近距离展示水槽使用，实物清洗

和多功能测试给予用户真实体验感，有助

于提升产品种草效果。

家具建材类干货介绍 好物技巧分享

【首图】大字压图“因为这个衣柜，我在

小区群里出了名”设置悬念激发用户好奇；

【标题】“金属衣柜”明确需求，“谁说

都没用”的任性表达进一步吸引用户点击；

【正文】直接易懂的说明，配合简约大气

的图片风格，有利于降低用户理解门槛，

塑造品牌连贯性认知。

【首图】洗衣实物图极具生活感，有利于

产生场景联想，吸引用户关注；

【标题】“真的好用！”以强语气激发用

户的点击意愿，“女生宿舍”明确用户群；

【正文】从使用方法、适用范围以及最终

效果展开说明。语言通俗朴实，符合笔记

的整体风格，易增强内容可信性。

室内设计效果展示

【首图】室内效果图沉稳大气，营造氛

围感，多角度呈现吸引用户关注；

【标题】“爸妈说：”给予用户情景代

入感，“普通人”制造反差以吸引点击；

【正文】“无主灯、光线”明确需求，

色温区间和睡眠效果介绍清晰易懂，有

助于占据用户心智。

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30



行业优质笔记（高互动-广告流量）

【首图】故宫元素与产品紧密结合，赋予

优雅高贵的观感体验，让用户眼前一亮；

【标题】“轻嗅玉兰”的诗意般表达与首

图相配合，通过整体氛围吸引用户阅读；

【正文】主打复古和北京韵味，并赋之以

木质花香等材料介绍。为香薰增添了独特

的文化意味，有利于增强吸引力。

家居日用品推荐

【首图】大字压图“床垫加硬神器”明确

功能，实物拍摄赋予直观效果；

【标题】“睡觉不舒服？”的疑问直击用

户家居需求痛点，进一步吸引用户了解；

【正文】从面料、材质、厚度，以及环保

等方面展开介绍，内容详细，同时开篇的

第一人称叙述增强亲和力，提高种草效果。

家具风格展现

【首图】杂志感家具图大气精致，真人使

用场景展示提高用户点击意愿；

【标题】“摆烂”通过网络前沿表述增添

趣味性，沙发品牌露出利于占据心智；

【正文】家人相聚的场景刻画与首图相契

合，精致之余营造温馨感，还原沙发选购

的舒适要素，易形成有利印象。

【首图】卫浴广角呈现要素齐全，可爱风

地垫增添画面活力，吸引用户点击；

【标题】“浴室穷装”明确诉求，1w通过

具体的数字呈现吸引特定用户深入了解；

【正文】从洗衣机、智能马桶、毛巾架、

花洒等多种搭配进行说明，预算明了，品

牌植入自然，有助于提高转化。

卫浴装修介绍

* 数据来源：小红书商业数据中台，2022/9/1-9/30
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