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新消费头部声量趋势

新消费声量趋势

注：数据来源于知微数据，时间周期为7.2-7.21。

潮玩时尚 电商零售 服装服饰 酒水饮料 美妆个护 母婴用品 食品餐饮 智能家居

各赛道声量趋势
7.2-7.8 7.9-7.15 7.16-7.21

• 【今日头条热搜最

高排名：11】认养

一头牛拟申请在上

交所主板上市

• 【今日头条热搜最高排名：

24】蜜雪冰城：加盟考试

“万里挑一”

• 【快手热搜最高排名：36】

奈雪喜茶被曝降价套路

• 【今日头条热搜最

高排名：23】泡泡

玛特二手价格暴跌

• 【微博热搜最高排名：23】

泡泡玛特股价创历史新低

• 【微博热搜最高排名：

16】二手市场泡泡玛

特从万元跌至千元

• 【知乎热搜最高排名：23】奈雪

尚未盈利，喜茶还未上市，其背

后果汁、小料、包材供应商却竞

相 IPO，这一现象说明了什么？

• 【网易热搜最高排名：

12】认养一头牛，给

国产牛奶再捅一刀

• 【网易热搜最高排名：

26】涉嫌“类赌博”， 

奈雪的茶“虚拟炒股”

应叫停！
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本周热点概述——酒水饮料

【经济日报】传统茶企如何吸引

更多新生代

【天天IPO】恒鑫生活卖杯子给

喜茶瑞幸，现在要IPO了

【每日经济新闻】认养一头牛冲

刺IPO，去年营收超25亿元

【中访网】茅台冰淇淋，再换个

“姿势”拥抱年轻人

【深燃】新茶饮，开始“打群架”

【经济新闻网】元气森林盯紧年

轻白领钱包

【光明网】2022中国（郑州）

新消费产业品牌峰会举办

中国独角兽报告徐晓波与认养一头牛冲刺
IPO的六年

元气森林“薅”尽年轻白领

夫妻卖杯子给喜茶瑞幸，现
在要IPO了

认养一头牛，新消费的“信
徒”or“叛徒”？

“认养一头牛”到底是不是
智商税？认养一头牛不再“认养一头

牛”

传统茶企如何吸引更多新生
代

茅台冰淇淋，再换个“姿势”
拥抱年轻人

新国货梦碎2022

“小众奶”集体闯关递表 
IPO未必是救命稻草

这场活动，商业圈有远见的
“狠人”都来了！茅台冰淇淋9城密集开店60

天：“自降身价”当网红，
年轻人为何不领情？

认养一头牛：一杯网红牛奶
的梦想、挣扎与无奈

新茶饮，开始“打群架”

7/10 7/11 7/12 7/13 7/14 7/15 7/16 7/17 7/18 7/19 7/20

本周话题趋势

经济网

光明网

中国新闻网

人民网

中国日报网

经济日报

中国经济网

本周央媒参与7家
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声量趋势图
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本周热点概述——酒水饮料

认养一头牛 IPO上市

近日，“认养一头牛”向证监会预披露了招股书，准备在上海证券交易所

主板上市。本次上市，认养一头牛计划募资18.51亿元。招股书显示，

2019-2021年，公司净利润分别为1.05亿元、1.47亿元和1.4亿元。其广

为人知的“网红营销”模式与业绩“增收不增利”的怪异局面形成对比，引

发全网热议。

7/11 7/12 7/13 7/14 7/15 7/16 7/17 7/18 7/19

• 认养一头牛，“吹”

出一个IPO

• 认养一头牛正式卖

货到IPO只用了6

年，它牛在哪里？

• 徐晓波与认养一头

牛冲刺IPO的六年

• 认养一头牛冲刺

IPO，能否激起

乳业市场的波澜？

• 认养一头牛，新消费的

“信徒”or“叛徒”？

• 认养一头牛冲刺IPO，

网红奶还能“牛”多久？

• “网红奶”认养一头牛

IPO：年赚25亿，“认

养”模式套路深

• “认养一头牛”到底

是不是智商税？

• 被吴晓波看好的认养

一头牛冲刺IPO：营

销一流，研发末流

• “认养一头牛”面

前的三道坎

• 认养一头牛，给国

产牛奶再捅一刀

• 认养一头牛冲A背后，

新增长曲线难立

• 认养一头牛崛起的背

后，价值在何处？

• “认养一头牛”IPO

的三只拦路虎

• 认养一头牛：一杯网红牛

奶的梦想、挣扎与无奈

• 认养一头牛：“网红品牌”

光环下的故事

【负】很明显是智商税。与其去看品牌广

告，不如花些时间研究营养成分表。

【中】其实都是你情我愿的事，没必要上

升高度，也算是一种新奇体验吧。

【中】网红奶要踏入“第一梯队”仍有很

长的路要走。上市仅是开始，如何恢复消

费者对国产奶的信任，才是要面对的挑战。

【正】真牛，另辟蹊径，主打线上的销售

模式，不仅避免与行业龙头硬碰硬，还靠

着独特的“认养”概念出圈。

【正】正是凭借着这样一句品牌口号，认

养一头牛迅速抓住了大批消费者的心理，

毕竟自己认养一头牛，总比买别家的奶让

人觉得更安心。

认养一头牛是否
为智商税【微博】

认养一头牛，给国产
牛奶再捅一刀【网易】

认养一头牛拟申请在上交所
主板上市【今日头条】

7/14 7/15 7/16 7/17 7/18

各平台热搜趋势
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本周热点概述——酒水饮料

茶饮行业新趋势

近随着消费市场迭代升级，年轻一

代正在成为茶产品消费的主力军。与

此相适应，各品牌也如雨后春笋般迅

速抢占新兴消费市场。

• 茶饮、能量饮料、包

装水，从新品看趋势

• 高端茶饮半年两次降

价下探市场 新茶饮赛

道出路在哪？

【经济日报】传统茶企如何吸引更多新生代

传播好茶文化是基础。茶属于第一产业中的

农产品，也是生活必需品。茶企要进一步挖

掘茶文化的内涵，明确并彰显自身的文化特

性，给消费者提供更多层次、更高层面的文

化享受。

创新产品是根本。实施“年轻化”策略，茶

企首先要做的是延伸产品线，积极探索茶叶

深加工与多元化利用。茶企需要持续丰富产

品布局，不断推出满足不同人群的茶叶产品，

创新消费体验，让各年龄段的消费群体都能

找到适合自己的好茶。

做好品牌是关键。茶企应该有清晰的品牌定

位，打造有温度的品牌故事，增强消费者与

品牌理念的契合度、联想度，削弱消费元素，

增强文化和社交属性。

产品新花样

品牌 新品 特点

和其正 萂茶 特调凉茶

平安堂与盒马 油甘子、雪梨
枇杷 凉茶植物饮料

谭鸭血 凉茶锅底 凉茶火锅

香飘飘 厚乳茶 厚乳元素

喜茶与梦华录 梦华茶喜·点茶
和紫苏·粉桃饮 IP联名

产业新局势

Manner咖啡入股茶饮品牌「阿嬷手作」 入局

肯德基孵化出独立品牌“爷爷自在茶” 入局

元气森林推出一站式智能零售服务 战略

奈雪的茶投资茶饮品牌茶乙己 布局

• 新茶饮还在亏损，供应

奶精、糖浆、果汁、杯

子的厂商扎堆IPO了

• 传统茶企如何吸引更

多新生代

• 肯德基卖奶茶，安的什么心

• 肯德基，“啃”不下新茶饮

• 新茶饮，开始“打群架”

• 新茶饮激战成都

• 谁在新茶饮背后闷声发财

   阵营划分        阵营特征      战略目标

喜茶系

蜜雪系

多元化
产品

市场下沉

投资

品牌
矩阵

业务
扩充
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7/11 7/12 7/13 7/14 7/15 7/16 7/17 7/18 7/19 7/20 7/21

泡泡玛特声量趋势

本周热点概述——潮玩时尚

泡泡玛特股价下跌

7月19日，泡泡玛特连续4个交易日下跌。此前7月18日盘中一度跌幅超过

18%，创历史最低价20.9港元/股，今年来股价跌幅近50%。

泡泡玛特曾红极一时的高端线MEGA系列产品，如今在二手市场的受欢迎

程度出现一定幅度的下滑。

• 疫情拖累泡泡玛特半年业绩

• 泡泡玛特：耗资约1.9亿港元回

购867.96万股

• 泡泡玛特低开逾4%创上市新低

• 泡泡玛特股价创历史新低

• 微博热搜最高排名：11

• 二手市场泡泡玛特从万

元跌至千元

• 微博热搜最高排名：16

• 泡泡玛特股价下跌9.36%，收

于29.55港元/股，刚上市破千

亿港元的市值，已蒸发过半。

【时代财经】7天市值蒸发210亿港元！

国内卖不动，出海前途未卜

【银河证券】绩后跌近13%创新低，

预期中期纯利下滑不高于35%。

【锌刻度】标高价、调几率、不退款，

盲盒电商猫腻不少

【铅笔道】新消费投资已死：就剩他

们还在撒钱

【上海证券报】业绩失速股价回落 泡

泡玛特拆开了自己的“潮玩茅”盲盒

【财联社】疫情拖累泡泡玛特半年业

绩 海外市场能否撑起半边天？

中国新闻网
央广网

中国经济网

央媒参与三家

• 泡泡玛特二手

价格暴跌

• 今日头条热搜

最高排名：23

负面
56%

中/正
44%

网友讨论属性
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新消费投融资
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新消费领域投资金额及趋势

投资数量 投资金额

投资总览

相比上周，本周集中于A轮与战略投资，且战略投资金额较大。
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市

后

战
略

投
资

新消费领域投资轮次

7.2-7.8 7.9-7.15 7.16-7.21
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投资领域分布

近三周涉及新消费的投资

机构共98家，共投资46

笔，其中食品饮料、电商

零售领域更受关注。

近三周Top投资机构主要

包括高盛、S2G Ventures、

AgFunder、维港等。 高

盛投资金额超15亿，领跑

其他投资机构。

食品饮料
35%

电商零售
24%

餐饮业
15%

美妆个护
13%

潮玩时尚
5%

生活服务
4%

母婴用品
2%

智能家居
2%

新消费投资量级分布

毅峰资本

Airbnb

Align Ventures

山西东辉集团

Delivery Hero

Columbus Holding 
International

维港投资

AgFunder

S2G Ventures

高盛GoldmanSachs

机构投资情况
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典型投资机构：瑞壹投资

刘益涛 ——瑞壹投资董事总经理
文化娱乐、教育培训

现任瑞壹投资董事总经理。此前曾在力鼎资本工作。

蜻蜓FM( 战略投资 ) ——2021-11-22 |  战略投资 | 数亿人民币

上海探案笔记(A轮) ——2021-09-18 |  A轮 |  数千万人民币 

印象笔记(B轮) ——2021-03-17 |  B轮 | 数亿人民币       

AG超玩会( A轮) ——2020-08-22 |  A轮 | 数千万人民币

时间 公司 轮次
总融
资额

投资
机构

历史投资
情况

2022-07-18 Clubbi A轮 1146万美元 NFX ,ALLVP 首次投资

2022-07-18 国凌酒业 战略投资 7500万人民币 中粮农业产业基金 首次投资

2022-07-18 Love Brands 战略投资 未透露 FF2032 首次投资

2022-07-18 鲸都鲜酿 战略投资 未透露 采芝斋 首次投资

2022-07-19 澳牛町 A轮 3000万人民币 富鸿国际 首次投资

2022-07-20 每日的菌 A轮 数千万人民币 连界资本,金雨茂物 ,兰尚资
本,麟阁创投,凡卓资本 首次投资

---食品饮料领域---

瑞壹投资成立于2016年，由上海瑞力投资基金联合上海报业集团、上海实

业集团等联合发起，重点关注布局文化娱乐、教育培训等产业的优质项目。

10亿人民币 

时间 公司 轮次
总融
资额

投资
机构

历史投资
情况

2022-07-12 每日黑巧 B+轮 1亿人民币
五源资本,金浦投资,源星资本,瑞

壹投资,创享欢聚投资,指数资本

瑞壹投资领投，
五源资本、源星
资本持续增资
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典型投资机构：阿里巴巴

谢世煌是阿里巴巴集团的创始人之一。加入阿里巴巴集团前，谢世煌

与阿里巴巴集团主席马云一同于外经贸部辖下部门电子商务中心成立

的资讯科技公司工作，担任财务总监。

时间 公司 轮次
总融
资额

投资
机构

历史投资
情况

2022-07-15 Cabana A+轮 未透露
阿里巴巴、雅戈尔、奥牛

资本
首次投资

2022-07-13 名创优品 IPO上市 4.76亿港元 未透露 首次投资

2022-07-14 Wheelocity A轮 1200万美元

Lightspeed Venture 

Partners光速全

球,Anicut Capital
首次投资

2022-07-15 每日优鲜 IPO上市后 2亿人民币 山西东辉集团 首次投资

2022-07-15 兔悠便利店 Pre-A轮 未透露 富众投资 首次投资

2022-07-19 KitaBeli B轮 2000万美元

InnoVen Capital毅峰资
本,Glade Brook Capital 
Partners,ACVentures ,

Go-Ventures
首次投资

---电商零售领域---

张飞燕于2006年10月加入阿里巴巴集团，负责集团投资并购，

风险投资和战略合作。 在加入阿里巴巴之前，张飞燕2004年至

2006年任职于德勤公司的财务顾问部，为企业客户提供并购、

投资方面的顾问服务。

T11生鲜超市( B轮 )  ——2021-12-12 |  B轮 |  1亿美元

涵意电商(战略投资) ——2021-07-12 |  战略投资 | 未透露

苏宁易购(IPO上市后) ——2021-07-06 | IPO上市后|88.3亿人民币

CrownX( 战略投资) ——2021-05-18 |  战略投资 | 4亿美元

谢世煌 ——阿里巴巴·董事总经理

医疗健康、本地生活、教育金融、

文化娱乐

张飞燕 ——阿里巴巴·董事总经理

移动互联网

11 ×



本周投资热点事件

• WestCap牵头，Flip.shop完成6000万美元B轮融资。

• 金雨茂物领投，每日的菌宣布完成新一轮融资，累计近亿元。

• 澳牛町获富鸿国际3000万元人民币A轮融资。

• 健康零食初创公司Love Brands获FF2032新一轮融资 。

• 鲸都鲜酿与老字号采芝斋达成战略投资与合作。

• 利和味道完成D轮融资，华兴新经济基金、隐山资本联合领投。

• Luum完成新一轮融资，美妆零售巨头Ulta Beauty参投。

• 花花食界获数千万天使轮投资，泥藕资本NEEO领投。

将类似TikTok的发现体验与优质电子

商务服务相结合的下一代电子商务平

台Flip宣布，公司完成了6,000万美

元B轮融资，估值为五亿美元。此轮

融资由WestCap牵头，之前的投资者

Mubadala Capital和Streamlined 

Ventures也参与其中，使公司筹集的

资本总额达到9,500万美元。

益生菌膳食企业每日的菌宣布已完成

新一轮融资，该轮融资由专注于新医

药与大健康领域的百亿级基金金雨茂

物领投，连界启辰、兰尚资本跟投，

老股东麟阁创投持续加注，小饭桌担

任独家财务顾问。本轮融资将主要用

于产能升级、品牌数字化搭建、产品

研发创新以及菌株微生物技术开发。

常州澳牛町品牌管理有限公司，获得A轮3000万元人民币融资，投资机构为富

鸿国际投资管理有限公司。富鸿国际的此次投资，肯定了澳牛町奶品店项目的

模式，是能够得到大范围复制和裂变式发展的。
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本周投资热点事件

苏州老字号采芝斋近日与新锐精酿啤

酒品牌鲸都鲜酿就鲜打精酿啤酒与瓶

装精酿啤酒达成战略合作，围绕苏州

地区及华东其他地区的采芝斋门店开

展精酿啤酒销售业务。同时以数千万

估值获得采芝斋深度合作商战略投资。

近日，专注于食品领域的利和味道宣

布完成D轮融资。本轮融资由华兴新

经济基金、隐山资本联合领投。新增

资金将用于高品质预制菜的新产品研

发以及产业链聚合能力的构建，进一

步增强利和味道在供应链端的优势。

专注于睫毛嫁接的美国美睫科技创业公司 Luum Precision Lash。7月14日宣

布完成融资，投资方包括美国美妆连锁巨头 Ulta Beauty, 以及 Foundation 

Capital, Artifact Ventures, Ascendant Venture, Handshake Ventures, 

SaxeCap 和 XSeed Capital 等投资机构。

近日，花花食界正式宣布完成数千万

级人民币天使轮融资。本轮融资由泥

藕资本领投，海南晟怡投资和上海铜

程跟投。本轮融资将主要用于产品开

发、团队搭建和业务拓展等。

近日，Love Brands获得了一笔新的

融资，此轮融资的投资者为企业风险

投资基金FF2032，具体的融资金额尚

未透露。FF2032成立于2019年，主

要投资于提供创新产品、技术的食品

和饮料企业，该基金尤其关注健康零

食类别。
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新消费动向

3

14 ×



本周品牌动向

元气森林计划推出一款无糖可乐味饮

品。一位知情人士透露，目前产品已

通过内部终测，最早将于下月初上市

售卖，并计划先期上线电商渠道。据

悉，该业务线由联合创始人鹿角牵头，

并成立了独立的新品研发小组，小组

代号“YYDS”。

近日，海伦司通过公众号宣布，于湖

北省利川市开出首家大排档店型“海

伦司·越”。这是一个融合大排档、小

酒馆、烧烤摊等流行的夜间消费业态。

平价是海伦司最大的标签，以低价走

量的方式将自己定位为“年轻人的线

下社交平台”。加入烧烤的海伦司·越

店型仍然保持低价，并称要实现“对

小酒馆和传统大排档的双重跨越”。

7月19日晚，长宁来福士地下一楼的盒马鲜生门店内，两条长长的“走道”被

改造得如同夏日“列车厢”，往来市民取用餐食、落座，在“网红夜市”享受

片刻别有风味的晚餐。盒马方面表示，在沪启动夜市项目，是为了能给沪上消

费者打造了一个夜间消暑、逛吃的场所。

7月18日，泡泡玛特股价低开后一路狂

泻，盘中一度跌超16%。截至收盘，

泡泡玛特股价下跌12.89%，报收22.3

港元/股，创上市新低。7月18日盘后，

泡泡玛特发布公告称公司于当日以

21.1港元-22.85港元/股的价格回购股

票867.96万股，耗资约1.9亿港元。

7月21日，LADY M内地运营方，上

海牧薪餐饮管理有限公司，公布公告

称，上海牧薪餐饮管理有限公司作为

中国内地LADY M品牌产品的独家经

营者，应LADY M品牌方要求关闭

LADY M中国内地全部现有门店。中

国内地所有实体门店将于9月10日终

止经营，这个日期也是LADY M预付

卡的终止兑付日。
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本周品牌动向

近日，SECRE时萃咖啡官宣首家“日

咖夜酒”旗舰店于7月16日正式开业，

该门店的地址为恩宁路永庆坊1期3号，

门店风格复合、雅致、带着老城独特

的烟火气。开业同时上线限定款特调

饮品、限定鸡尾酒以及限定造型蛋糕：

一盅两件烧卖/虾饺。

7月18日，趣店预制菜发布其品牌

战略，介绍未来三年的品牌创业伙

伴战略规划，并表示将支持十万用

户创业，开设线下门店。据了解，

今年年初，趣店集团先后在厦门、

武汉、深圳等十五个城市建立了十

五家预制菜生产加工工厂。

小度宣布将增设100家线下全屋智能体验店，围绕小度助手AI技术核心持续扩

张小度全屋智能开放生态。目前，小度全屋智能生态已覆盖包括深圳、厦门、

重庆、成都、西安等在内的全国一线至五线城市。小度全屋智能最新样板“未

来的家”将于7月21日在2022百度世界大会亮相。

7月19日，lululemon京东官方旗舰店

正式开业，并上新七夕限定胶囊系列，

包括男女同款T恤、连帽夹克等产品。

据了解，该系列是在去年七夕产品深

受客人青睐的基础上，品牌再度在中

国大陆市场推出又一限定系列产品。

目前该系列产品已伴随品牌京东官方

旗舰店开业正式上市。

据悉，每日优鲜正考虑出售其智能生

鲜市场业务的部分股权，以此摆脱生

存困境。该项业务涉及为生鲜产品的

卖家提供商业咨询以及网店建设服务。

每日优鲜对出售业务部分的估值约为

1亿美元。目前每日优鲜正与咨询顾

问共同评估投资者对其智能生鲜业务

的兴趣。
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