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月狐观点

移动网民观看短视频的时间较上季度有所上升，本季度使用
时长占比回升至33.1%；综合新闻类app的使用时长占比则出
现持续下滑的现象

今年三季度，移动网民人均安装app数量继续增加，达到74
个，同比去年增加8个；人均单日使用app时长稳定保持在
5.4小时，移动网民日常用网行为保持稳定

在互联网企业竞争情况方面，头条系依然保持最大的用户使
用时长占比，在用户规模上，腾讯系稳坐头名，今年9月
MAU达12.2亿，同比出现1.8亿的下跌

在线音乐类应用在今年9月上升最快app榜中增长突出，大厂
孵化的在线音乐新参者入局榜单前十，酷狗概念版上榜次数
30次，字节跳动旗下的汽水音乐上榜28次，背靠TME的波点
音乐上榜27次，版权壁垒的破除让竞争焦点转向用户体验，
将会为在线音乐赛道引入更强力的玩家

今年第三季度，抖音月活用户量级维持在6亿以上，人均单日
使用时长高达140分钟，拥有高质量用户群体的抖音积极探
寻流量商业化新形式，继续深入本地生活服务市场，联手饿
了么完善“到家”模式，补齐业务体系
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整体app市场概览

•移动网民人均app安装总量

•移动网民人均app使用时长

•行业用户时长占比top 8

•泛娱乐行业用户时长占比

•互联网头部企业流量纷争

•互联网头部企业行业布局

•互联网腰部企业流量纷争
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• 2022年第三季度，移动网民手机人均安装app总量达到74个，同比
2021年第三季度增加了8个，环比今年第二季度增加了3个

• 对比不同年龄层用户人均app安装总量的变化，25岁及以下用户和46
岁及以上用户的人均app安装总量升幅明显，分别达到89个和90个，
环比上季度分别增加了5个和4个

2022年第三季度移动网民手机人均安装74个
app，同比增加了8个

人均app安装量

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

66 65 66
71 74

2021Q3 2021Q4 2022Q1 2022Q2 2022Q3

移动网民手机人均安装app总量

75 76 77

84

89

79 80 80

86

90

不同年龄层用户人均安装app总量

25岁及以下用户 46岁及以上用户
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• 2022年第三季度，移动网民的人均app每日使用时长今年前两个季度
保持一样，为5.4小时

• 正值暑期的第三季度，人均移动用网时长总体仍然保持规律与稳定，
科学用网的生活习惯正在养成

第三季度人均app每日使用时长继续稳定在5.4
小时

人均app使用时长

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09
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5.4 5.4 5.4

2021Q3 2021Q4 2022Q1 2022Q2 2022Q3

移动网民人均app每日使用时长(小时)
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• 2022年第三季度，短视频行业的用户每日使用时长占比在上个季度首
次下跌后迎来回升，占比达到33.1%，环比上季度表现上升了1.1个百
分点，同比2021年三季度上升了1.5个百分点，在抢占手机用户注意
力的方面上，短视频仍然火力十足

• 截至今年三季度末，综合新闻在用户使用时长占比上的表现仍然欠佳，
今年三个季度以来，综合新闻行业的用户使用时长占比持续下跌，今
年Q3占比为5.4%，对比上季度下跌0.3%，同比2021年Q3下跌0.7%；
在抓取用户注意力上，综合新闻行业略显乏力

短视频行业在移动网民每日使用时长上的占比回
升，综合新闻行业时长占比持续下降

行业用户时长占比top 8

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

2.4% 2.5% 2.5% 2.3% 2.0%
4.3% 4.2% 4.0% 3.9% 3.9%
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移动网民app每日使用时长top 8类型
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• 2022年第三季度，用户在泛娱乐行业app的每日使用时长占比为
56.2%，较上个季度增加了0.2%；但与2021年同期相比，仍下跌了
超2个百分点

• 从各娱乐类app细分赛道来看，短视频和手机游戏行业在今年第三季
度的市场占比略有增长，环比上个季度分别增加了1.1%和0.5%，而
在线视频、在线阅读和在线音乐类app的时长占比则与上季度持平，
综合新闻类app成为六大泛娱乐行业中与上季度对比唯一下跌的行业

今年第三季度，用户在泛娱乐类app上的时间花
费占比较上季度小幅增长

泛娱乐行业用户时长占比

泛娱乐行业为视频直播、手机游戏、数字音乐、数字阅读、新闻资讯、休闲娱乐六个一级行业下的细分行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

31.9% 32.3% 33.8% 32.0% 33.1%
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短视频 在线视频 综合新闻 手机游戏 在线阅读 在线音乐 其它

58.5% 56.5% 58.5% 56.0% 56.2%

2021Q3 2021Q4 2022Q1 2022Q2 2022Q3

泛娱乐行业app每日使用时长占比
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• 在时长占比上，今年9月腾讯系与头条系的差距较去年同期有所缩窄，
腾讯系时长占比上升至28.3%，头条系时长占比升至28.6%，头条系
应用仍然占有了最多的用户使用时长

• 在安装占比上，腾讯系稳坐第一的位置，渗透率达98.6%，但同比去
年出现略微下降，下降幅度为0.2%，头条系、阿里系和百度系渗透率
同比均迎来提升；在月活规模上，腾讯系同比出现缩窄，而阿里系活
跃用户增长速度最快，同比增长率达14.9%

头条系与腾讯系的用户时长差距缩小，阿里系
月活用户规模增长最快

互联网头部企业流量纷争

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp） ；数据周期： 2021.09-2022.09

26.7%
28.3%

27.7%

28.6%

7.2% 7.7%6.9% 4.7%

202109 202209

BAT&头条系app用户使用时长占比变化
腾讯系 头条系 阿里系 百度系
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12.2 

8.6 8.7 7.9 
9.0 
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BAT&头条系app月活用户规模变化（单位：亿）
腾讯系 头条系 阿里系 百度系

98.8% 98.6%

87.5% 89.8%

95.2% 96.4%

90.9% 92.5%

202109 202209

BAT&头条系app用户安装占比变化
腾讯系 头条系 阿里系 百度系
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• 今年9月，腾讯系仍然维持最大体量级别的应用体系，旗下共拥有175
个应用；百度系与头条系在应用数量上同比均有增加，百度系同比增
加了3个应用，头条系同比新增6个，应用数量分别达到60和52个

• 手机游戏行业在腾讯系中表现出极为重要的战略位置，今年9月份应
用数量为93个，占腾讯总应用的50%以上

腾讯系应用体系稳居第一，头条系稳扎稳打持续
开发新应用

头部企业行业布局（1/3）

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp） ；数据周期： 2021.09-2022.09

57 60

90 85

175 175 

46 52

202109 202209

BAT&头条系旗下app数量变化

百度系 阿里系 腾讯系 头条系

百度系 行业app数量top 5 阿里系 行业app数量top 5

腾讯系 行业app数量top 5 头条系 行业app数量top 5
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• 对比四大头部企业在主营业务上的行业渗透率变化，阿里系与头条系
在各自主营业务上均能保持稳步增长，其中阿里系在移动购物行业继
续扩大其影响力，渗透率同比提升14.8%，而头条则加速发力数字阅
读，今年三季度渗透率上升至52.5%，上升幅度达18.1%

• 与此同时，百度系在各主营业务上维持与去年同期的水平；在搜狗并
入后，腾讯在实用工具行业的覆盖度得到了快速增长，今年三季度渗
透率达87.8%，同比2021年增加了26.2%

阿里系、头条系积极推进主营业务渗透率增长，
百度系增长脚步相对缓慢

渗透率增幅为同比增量，行业渗透率为该企业旗下属于某行业的app的安装量占整个行业的安装量的比例

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp） ；数据周期： 2021.09，2022.09

82.6%
36.6% 34.2% 8.0% 12.9%

84.1%

38.7% 33.3% 10.6% 10.3%

实用工具 旅游出行 办公商务 教育学习 视频直播

2021Q3 2022Q3

+2.1%

头部企业细分行业渗透率top5

百度系

阿里系

头条系

93.2%
61.6% 61.8% 64.3% 32.9%

99.9%
87.8% 70.5% 61.7% 47.5%

社交网络 实用工具 手机游戏 视频直播 办公商务

80.8% 66.6% 50.0%
34.4%
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53.6% 52.5%

18.5%

视频直播 新闻资讯 摄影图像 数字阅读 汽车服务

腾讯系

81.6%
58.0% 35.9% 38.8% 28.5%

96.4%
72.2%

48.2% 45.7% 38.9%
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+14.8%
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+4.9%

+26.2%
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+6.9%

+14.6%
+6.7%
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头部企业行业布局（2/3）
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• 头部企业继续深挖办公商务赛道的行业价值，其中腾讯系的办公商务
行业活跃用户规模同比增速最高，同比增长率达67.4%，而阿里系则
拥有办公商务行业最大的用户规模，今年三季度末录得2.7亿的MAU

• 百度系今年三季度继续探索智能应用设备，其智能AI行业MAU录得
19.3%的同比增长率；头条系今年继续试水移动购物领域，其活跃用
户虽仍处于较小规模，但发展势头不容小觑，9月MAU同比增速高达
178.7%

百度系、阿里系和腾讯系瞄准办公商务赛道，
行业增速明显

头部企业行业布局（3/3）

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp） ；数据周期： 2021.09，2022.09
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+25.6%

+24.7%
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• 对比去年三季度，今年第二梯队企业移动端用户的渗透率整体呈现上
升趋势，腰部企业的覆盖程度逐渐加深

• 综合用户渗透率和MAU，拼多多保持第二梯队的领军企业，今年三
季度末移动端用户渗透率达61.9%，MAU超6亿；随着快手持续加深
在生活服务领域的渗透，今年9月快手渗透率达50.7%，企业整体移
动端的MAU同比去年增加约7600万，9月末达6.02亿，同比增速达
14.4%；渗透率增加幅度最大的小红书今年Q3渗透率超过20%，同比
增加4.8个百分点

第二梯队企业中，拼多多保持领军地位，快手
MAU激增7600万

互联网腰部企业流量纷争

本页渗透率及MAU为企业移动端整体用户的去重数据

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp） ；数据周期： 2021.09-2022.09

第二梯队企业移动端用户渗透率变化

58.3%

49.2%
43.8%

37.1% 36.3%

15.5%

27.1%
22.9%
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行业及app特色榜单

•行业用户规模增长排名

•行业用户时长增长排名

•百万黑马app榜

•千万黑马app榜

•上升最快app榜

•大厂新芽榜

•地域特色app榜
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• 受疫情反复的影响，今年9月用户对教育平台的需求提升显著，行业
用户规模增长从上一季度的第10位跃升至本季度的第1位，今年9月用
户规模超2亿，同比增加量达7500万

• 位列第二的社交电商行业保持较好的增长势头，行业整体规模达2.87
亿，同比增加量达5400万，用户对社交互动式的购物兴趣不减；支付
结算、手机银行行业用户增量放缓，热度有所下降

教育平台后来居上夺得行业增长第一，社交电
商持续发力升至第二

行业用户规模增长top 10

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；数据周期：2021.09，2022.09

行业用户规模指目标行业app在装的设备数
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• 行业人均日使用时长的同比增长量排行榜单中，有声阅读连续两次上
榜，持续发力成为本季度使用时长增量第一，今年9月用户平均每天
收听有声阅读达到46.4分钟，较去年9月增加13.2分钟

• 社交电商人均时长同比增量位列第二，较去年同期增加11.2分钟，社
交电商的用户粘性获得明显提升

• 学习工具、专业知识类应用成为新起之秀，用户对知识教育的需求增
加，网民平均单日使用时长同比增长分别为9.4和4.9分钟

连续上榜的有声阅读今年首次独占鳌头，社交
电商类应用抢占用户时长愈加明显

行业人均时长增长top 10

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

数据周期：2021.09，2022.09

人均日使用时长同比增长top 10行业（单位：分钟）
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• 2022年第三季度，手机银行类app建行生活以731.5%的活跃年增长
率领跑9月百万黑马app榜，其九月份的月均DAU为441.1万；互联网
汽车类app比亚迪汽车凭借173.1%的活跃年增长率成为百万黑马app
榜第二名；语言学习类不背单词位列第三，活跃年增长率达112%

• 入围榜单前十的Boss直聘活跃用户规模最大，今年9月月均DAU已达
922.1万，活跃年增长率为55.2%

建行生活凭731.5%的同比增速位列百万黑马榜第
一，Boss直聘9月月均DAU达922.1万

百万黑马app榜

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

数据周期：2021.09，2022.09

数据范围：9月DAU>100万，年增长率TOP榜单，去除工具及游戏类
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• 2022年第三季度，智能家居类应用米家凭借52.9%的活跃年增长率登
顶榜首，而导航地图类的高德地图名列第二，活跃年增长率达39%，
九月月均DAU超1.2亿；排名第三的应用为二手电商行业的闲鱼，拥
有3320.9万的月均DAU

• 其余上榜的应用分别有论坛贴吧行业的百度贴吧、汽车资讯行业的懂
车帝、团购外卖行业的大众点评、电子邮件行业的QQ邮箱、手机银
行行业的招商银行和中国工商银行，以及导航地图行业的百度地图

米家登顶千万黑马app榜第一，高德地图在上亿
用户规模下仍保持高增长

千万黑马app榜

千万黑马app榜

米家

高德地图

闲鱼

百度贴吧

懂车帝

大众点评

QQ邮箱

招商银行

百度地图

中国工商银行
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2022.09 DAU(万)

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

数据周期：2021.09，2022.09

数据范围：9月DAU>1000万，年增长率TOP榜单，去除工具及游戏类
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• 上线十年的老游戏地铁跑酷在今年9月翻红霸榜，上榜次数高达30天，
平均上升指数高达9076，DAU年增长率达673.7%，此次破圈源于
“不捡金币”这一另类玩法带起的热度

• 在音乐版权“去独化”后，大厂开始孵化在线音乐的新参者，酷狗推
出的酷狗概念版位列上升最快app榜第二，上榜次数达30次，平均上
升指数达6612，年增长率达749.3%；字节跳动旗下的汽水音乐9月
上榜次数28次，平均上升指数达7611；背靠TME的波点音乐9月上榜
次数27次，平均上升指数达6557，年增长率达676.7%

老游戏地铁跑酷持续翻红霸榜，背靠大厂的在
线音乐新玩家纷纷闯进上升最快榜

上升最快app榜

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

数据周期：2021.09，2022.09

按2022年9月“上升最快”上榜次数排序，若上榜次数相同，按9月平均上升指数排序，挑选TOP20

排名 应用名称
2022.09
上榜次数

2022.09
平均上升指数

DAU
年增长率

1 地铁跑酷 673.7%

2 酷狗概念版 749.3%

3 美天优汇 1294.6%

4 汽水音乐 -

5 建行生活 731.5%

6 波点音乐 676.7%

7 不背单词 112.0%

8 Blued极速版 1735.6%

9 悦动族 4563.3%

10 汇丰汇选 -

11 泡泡聊天 951.1%

12 大众点评 27.2%

13 快影 118.6%

14 比亚迪汽车 173.1%

15 交银令牌 588.9%

16 米游社 112.9%

17 文版通 2535.7%

18 云贸通 -

19 九秀直播 283.9%

20 Fanbook 598.6%
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• 2022年Q3企业渗透排行TOP100的企业的新应用中，社区交友行业
的咔咔凭借14.2万的DAU领跑大厂新芽榜；在线阅读行业的每日小说
和七猫作家助手均入围榜单，9月月底DAU分别为4130和2246；三
六零推出的游戏新应用境界：斩魂之刃9月月底DAU约为5.7万

• 其余上榜的应用分别有教育平台行业的知学堂、分期借贷行业的惠如
愿、办公软件行业的集团V号簿、早期教育行业的熊猫博士百科

咔咔以较大优势领跑Q3大厂新芽榜，9月月底
DAU高达14.2万

大厂新芽榜

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

数据周期：2022.07-2022.09

2022Q3大厂新芽榜： 2022年Q3企业渗透排行TOP 100的企业的新应用

应用名称 行业 企业 2022年9月月底DAU

咔咔 社区交友 挚文集团

每日小说 在线阅读 字节跳动

境界：斩魂之刃 角色扮演 三六零

知学堂 教育平台 知乎

惠如愿 分期借贷 中国银行

七猫作家助手 在线阅读 七猫

集团V号簿 办公软件 中国移动

熊猫博士百科 早期教育 好未来

142,187 

4,130 

56,628 

5,653 

6,715 

2,246 

1,265 

326 

2022Q3大厂新芽榜
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地域特色app榜

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；数据周期：2022.09
TGI：TGI=所选日期内，某APP在该地域的渗透率/该app在全网的渗透率*100，行业删除厂商生态，工具类，
电子政务类，预装类APP
四个地域的app（一线城市、新一线城市、二线城市、三线城市）按照在当地渗透率TGI的top榜单

城市等级 行业 应用名 渗透率TGI 区域DAU

一线城市

社区团购 美团买菜 447 1,136,203 
零售O2O Fa米家 485 1,048,842 
社区团购 叮咚买菜 588 828,985 
社区团购 多点 938 405,011 
社区团购 盒马 637 326,766 
买房租房 链家 450 249,805 
零售O2O 山姆会员商店 666 115,664 
基金券商 招商证券 523 89,773 
团购外卖 星巴克 444 83,645 
团购外卖 麦当劳

643 76,136 

新一线
城市

用车服务 T3出行 403 1,017,551 
用车服务 曹操出行 220 903,891 
用车服务 曹操司机 261 682,531 
共享出行 滴滴青桔 208 261,346 
买房租房 贝壳找房 324 143,728 
求职招聘 前程无忧51Job 326 113,549 
基金券商 光大证券金阳光 237 104,841 
团购外卖 瑞幸咖啡 214 89,835 
零售O2O 永辉生活 220 87,195 
支付结算 收钱吧

242 66,821 

二线城市

聚合视频 咪咕视频爱看版 324 301,459 
手机银行 丰收互联 153 180,750 
社区团购 朴朴超市 214 141,818 
基金券商 中泰齐富通 155 127,802 
团购外卖 蜂鸟众包 247 121,282 
团购外卖 美团众包 188 108,954 
用车服务 花小猪打车 288 95,022 
用车服务 花小猪司机端 162 92,882 
手机银行 全民生活 351 86,048 
手机银行 民生银行 155 58,245 

三线城市

聚合视频 影视大全 133 300,790 
教育工具 完美校园 135 148,092 
学习工具 快对作业 156 140,850 
聚合视频 百搜视频 223 127,353 
在线阅读 咪咕阅读 138 119,603 
社区交友 233乐园 134 111,066 
团购外卖 美团骑手 188 107,865 
K12教育 作业帮 224 99,418 
卖家工具 拼多多商家版 217 89,631 
拍摄美化 Picsart美易

142 88,395 
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热点分析

•告别高增长时代，电商大厂寻求

新故事

•抖音联手饿了么，同城业务成为

新焦点

•与“纸片人”的恋爱能走多远？
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告别高增长时代，电商大厂
寻求新故事
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• 今年第三季度，头部电商如淘宝、拼多多、京东在月均DAU和新增用
户数据上同比均取得不同程度的增长，其中淘宝今年Q3的月均DAU
同比增加了6190.7万，拼多多也取得了超3000万的提升

• 公开财报数据显示，三家平台今年二季度营收表现并不亮眼，其中阿
里集团同比去年营收出现略微下降，其他两家虽有增长，但增长曲线
趋于平缓；头部电商平台的营收表现增长渐弱，在营收难提升的情况
下，如何开拓新业务或补齐短板成为大厂们下一阶段的重要举措

头部电商平台在用户规模仍然扩张的同时，总
营收难同步跟上高速增长步伐

头部电商营收告别高增长

用户数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；取数周期：2021.01-2022.09

收入数据来源：根据公开财报整理 ； 取数周期：2021.07-2022.09

头部电商月新增用户变化（单位：万）

头部电商营收变化（单位：亿元）

头部电商月均DAU变化（单位：万）
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• 在营收增长乏力的环境下，传统零售业的“人货场”中的“场”元素
对于当下电商大厂而言已没有更多新故事可以挖掘，因此在电商的下
一场战事，“人”与“货”的比拼成为了巨头们竞争的核心

• 淘宝近两年积极加快内容化改造，通过打造站内内容社区、丰富站内
社交互动玩法，吸引更多流量，实现消费者从种草到拔草的全链条站
内闭环；拼多多则选择谋求新市场，将国内的高性价比玩法运用到海
外市场，出海搭建跨境电商平台；另一电商大厂京东积极补齐业务短
板，打造融合业态，完善自身业务图谱，开始发力布局同城服务业务，
同时正式运营自营货运航空，打造成熟化规模化的京东物流

通过开拓新市场、新业务，电商大厂谋求聚集
更多流量，实现新增长

头部电商积极探索下一增长点

资料来源：根据公开资料整理

头部电商新玩法

淘宝

内容化改造

➢ 传统消费决策链路：

➢ 内容化后的消费决策链路：

站外种草 站内拔草

站内种草到拔草的闭环

社交化内容社区化内容

• 逛逛、直播、点淘等推动
电商社区种草产品落地

• 游戏助力：小游戏频道
• 商品分享：一键分享购物车

内容化创新

拼多多

切入出海赛道

• 拼多多《跨境电商招
商指南》明确，商家
入驻拼多多跨境平台，
无需缴纳任何费用，
0元入驻，0佣金

全品类招商 供应链完善

• 跨境平台卖家只需负责将商品上架
并发货到拼多多指定的国内仓，由
平台进行选品、定价和履约

• 携手极兔速递，在全球范围内开展
航空物流领域的合作

京东

布局新业务

➢ 京东物流补齐货运航空业务

8月31日，京东自营货运航空正式运营，提高了京东对飞行时间、
班次和调度能力等的控制，为外部客户提供的一体化供应链方案
将得到进一步标准化

➢ 京东发力同城服务业务

切入本地生活服务赛道，发力同城零售、深耕外卖、到店综合
服务，以及家政领域等

➢ 打造融合业态京东新百货

对服饰、居家、美妆、运动、奢品钟表等业务的商品与服务能力
进行线上和线下的深度整合，满足消费者新时尚生活消费需求
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抖音联手饿了么，同城业务
成为新焦点
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• 同城业务并非新鲜事物，但疫情反复的大环境重塑着居民消费生活习
惯，本地生活圈在居民消费场域中的重要位置愈发凸显，居民对高效
化、优质化的同城生活服务的需求不断增加，互联网巨头们纷纷瞄准
这个万亿级的业务赛道

• 2021年，我国互联网本地生活服务市场规模达26179.2亿元，预计到
2025年，市场规模将扩大至4万亿元；与此同时，线上外卖行业的月
活跃用户不断扩大，今年九月，行业MAU达5.1亿，同比增加约2500
万，线上覆盖率攀升至48.5%，同比上升3.4个百分点

互联网本地生活服务市场破两万亿级，行业月
活跃用户增长至五亿规模

同城业务赛道成为下一增长线

市场规模数据来源：前瞻产业研究院 ；取数周期：2014 - 2021

用户规模数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；取数周期：2021.07 – 2022.09

互联网本地生活服务市场规模（单位：亿元）

团购外卖行业移动应用用户规模

46,870.8 
48,773.0 

51,272.7 51,275.6 
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• 从2018年末开始，抖音布局本地生活服务市场的脚步，不断探索内容
消费向线下服务的拓展：2018年，抖音率先在上海试点本地生活“到
店”模式的运营，用户在抖音上可购买团购券、折扣券，并于线下商
家进行消费核销；今年8月，抖音官宣与饿了么达成合作，用户可在
抖音下单后，由饿了么骑手进行送货上门，“到家”模式正式运营

• 近两年以来，抖音月活跃用户维持在6亿左右，为其本地生活市场提
供了充足的流量支持

近年来，抖音布局本地生活服务市场脚步逐渐
加快，两大服务模式基本完善

互联网巨头入局本地生活业务

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；取数周期：2021.07 – 2022.09

抖音本地生活服务尝试

• 联合上海餐饮
商家，在抖音
站内推出5折券

• 抖音企业号升
级，推出团购

• 星图平台上线
达人探店任务

• 企业号上线酒
店、门票预订
按钮

• 推出本地商家
门店管理经营
平台“抖音来
客”

• 推出生活服务
商家营销平台
“巨量本地推”

• 官宣与饿了么
达成合作

2018 2020 2021 2022

• 成立“生活服
务”一级部门

• 搭建服务商体
系

• 内测优惠团购
功能

61,633.1 63,450.0 62,972.8 

50,000

55,000

60,000

65,000

x 
1

0
0

0
0

抖音季均MAU变化（单位：万）

抖音本地生活服务主要模式

“到店”模式 “到家”模式

抖音

饿了么 用户

小程序入驻 种草

送货上门

下单

抖音

用户商家 到店消费、核销

悬挂团购链
接或商家信
息入口

观看

点击链接、购买
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• 今年三季度抖音录得人均单日使用时长140分钟，用户的高粘性使抖
音这一“大型种草机”有了更多流量变现的筹码；同时，抖音用户对
团购外卖、社区团购等本地生活行业的使用偏好指数均高于130，抖
音本地生活市场拥有庞大的用户支持

• 在抖音上，饿了么以小程序为载体，提供从内容种草、在线点单到即
时配送的本地生活服务，实现“即看、即点、即达”；聚合了饿了么，
抖音这一“大型种草机”在本地生活市场的兴趣消费模式表现值得期
待

抖音用户对本地生活服务行业拥有明显使用偏
好，有望实现用户高转化率

联手饿了么，抖音打造消费强闭环

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；取数周期：2020.01-2022.09

重合率：抖音与饿了么的重合用户/饿了么用户

TGI：用户在该行业的占比/该行业的渗透率；TGI越高，用户对该行业的偏好越高

抖音与饿了么用户重合率

抖音人均单日使用时长（单位：分钟）

122.5 

144.6 140.0 

50

100

150

200

抖音 饿了么

重合率

83.5%

抖音用户行业偏好度
（TGI）

131.7

137.8

社区团购

团购外卖

 抖音用户对团购外卖行业的偏好指
数达137.8，对本地生活服务应用
有着明显的使用偏好
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与“纸片人”的恋爱能走多远？
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• 目前，国产乙女手机游戏市场渐趋稳定，恋与制作人、光与夜之恋、
时空中的绘旅人、未定事件簿基本占领了行业赛道，四款手游背靠的
游戏大厂为“国乙”赛道打造了一套成熟的运营和商业模式

• 受众圈层的稳定同样推动了行业赛道的稳定，主流“国乙”手游平台
的人均单日使用时长稳定在40分钟以上，55%以上的用户为中重度用
户，其中恋与制作人的中重度用户占比更高达76.2%

“国乙”行业竞争格局和商业模式趋于稳定，
行业垂类受众粘性强

进入大厂时代，“国乙”赛道稳定

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

主流“国乙”手游用户构成

21.7%

26.1%
33.6%

54.5%
32.0% 34.8%

恋与制作人 光与夜之恋 时空中的绘旅人

轻度用户（1-2天） 中度用户（3-13天） 重度用户（14天以上）

76.2%
56.1% 68.4%

主流“国乙”手游用户运营指标变化

季均MAU变化（单位：万） 单日人均使用时长变化（单位：分钟）

61.6 

190.1 

88.1 

0

50

100

150

200

x 
1

0
0

0
0

45.5 

60.5 

40.4 

0
10
20
30
40
50
60
70

恋与制作人 光与夜之恋 时空中的绘旅人

“乙女”游戏定义
 以女性为受众，在主线故事中与各种各

样的男性角色发展恋爱关系的游戏。玩
家可以通过各种选项或小游戏增加与特
定男主角的好感度，推进恋爱剧情

代表平台：

“乙女”游戏商业模式

恋与制作人 光与夜之恋 时空中的绘旅人

 内容消费

付费点：卡面、皮肤、服装、故
事和剧情等要素

 情感消费

游戏平台为万家用户提供虚拟的
爱情幻想和情感价值
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• 从四大“国乙”手游的用户画像分布上看，主打女性向的恋爱模拟游
戏受众群体均以女性和年轻人为主，其中恋与制作人的女性用户占比
达84%，有将近八成的时空中的绘旅人玩家年龄低于25岁

• 贴着“女性向”、“年轻化”标签的“国乙”手游从属性上就注定了
该垂类赛道应深耕圈层化运营模式

四大“国乙”的受众用户以女性群体、年轻群
体为主

“国乙”社群圈层分化明显

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2022.09

四大“国乙”用户画像分布

恋与制作人 光与夜之恋

未定事件簿 时空中的绘旅人

性别分布

年龄分布

女性：84.0%

性别分布

女性：80.7%

性别分布

女性：77.1%

性别分布

女性：76.3%

年龄分布

年龄分布 年龄分布

69.3%

29.8%

0.5% 0.4%

≤25岁 26-35岁 36-45岁 ≥46岁

74.8%

22.9%

1.1% 1.3%

≤25岁 26-35岁 36-45岁 ≥46岁

76.2%

23.0%

0.4% 0.3%

≤25岁 26-35岁 36-45岁 ≥46岁

78.9%

19.9%
0.6% 0.6%

≤25岁 26-35岁 36-45岁 ≥46岁
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• 作为“国乙”界元老级的手游，自2017年上线以来，运营了五年的恋
与制作人在用户增长上已难取得突破，近一年月新增用户在40万水平
上波动

• “国乙”圈层文化无疑能带来高粘度玩家，但各家手游在全网的渗透
率仍然处于低位水平，难免落入“圈地自萌”的境地，“国乙”手游
想要实现“破圈”经营还需要在游戏运营寻求突破；在用户规模天花
板或已触及的情况下，文字剧情向乙女游戏下一步应以更强的游戏性
和交互性吸引更多受众、留存更多用户

元老级“国乙”手游难见突破性增长，游戏性
与交互性成“破圈”重要抓手

增长见顶，“国乙”急需破圈之法

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2020.01-2022.09

恋与制作人月新增用户变化（单位：万）

2022年Q3主流“国乙”手游渗透率对比

64.6 
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0.11%
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0.55%
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恋与制作人 光与夜之恋 时空中的绘旅人

全网渗透率 手机游戏行业渗透率

“国乙”亚文化圈形成

“乙女”
手游

优质配乐

精致立绘

强大CV阵容

优质“男主角”设定下的文化导向

➢ 男友向

➢ 偶像向

游戏中的男主角上升为虚拟偶像，
“饭圈化”游戏氛围逐渐形成

满足玩家日常生活中的情感陪伴
需求
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细分行业观察

⚫ 在线视频

⚫ 汽车资讯

⚫ 用车服务

⚫ 兴趣音频

⚫ 在线阅读

⚫ 手机银行

⚫ 母婴亲子

⚫ 手机游戏

⚫ 智能穿戴
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• 2022年第三季度，在线视频行业录得季均MAU达7.70亿，同比2021
年同期的7.86亿下降了2个百分点；在渗透率上，行业在本季度的表
现不及往年，本季度末的渗透率为67.0%，同比去年下降了1.9%

• 细分到行业内的企业表现来看，在季均DAU上，爱奇艺近一年来保持
领先地位，今年三季度季均DAU达8388.0万，环比上季度增加了超
300万的日活跃用户，成为在线视频行业内DAU规模唯一破8000万的
移动应用

在线视频行业今年三季度渗透率同比稍有下降，
爱奇艺活跃用户规模稳定领先

在线视频行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

8.14 

7.42 

7.73 7.61 
70.6%

68.9%

66.2%
67.0%

50%

55%

60%

65%

70%

75%

5

6

6

7

7

8

8

9

x 
1

0
0

0
0

MAU（单位：亿） 渗透率

在线视频行业MAU及渗透率变化

在线视频app季均DAU变化（单位：万）

8,292.7 8,005.5 8,388.0 

7,901.4 7,636.1 
7,943.3 

3,709.3 

2,428.7 

441.3 
0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

8000

9000

2021Q3 2021Q4 2022Q1 2022Q2 2022Q3

x 
1

0
0

0
0

爱奇艺 腾讯视频 优酷视频 芒果TV 搜狐视频



36

深圳市和讯华谷信息技术有限公司 版权所有 © 2011-2022 粤ICP备12056275号-13

• 今年第三季度，虽正值暑期黄金档，但腾讯视频、优酷视频和搜狐视
频在月平均新增用户指标上，环比上季度录得负增长；与此同时，爱
奇艺凭借《苍兰诀》等热播剧收获全网高热度，在三季度平均每月录
得8128.0万新增用户，环比增长22.3%，在高位用户规模上仍然取得
高水平增长

• 在用户粘性的表现上，爱奇艺同样亮眼，第三季度活跃用户的30日活
跃留存率为54.7%，腾讯视频为40.9%；在单日人均使用时长上，爱
奇艺用户达到70.6分钟

今年第三季度，爱奇艺实现在线视频行业内用
户增长速度最快

在线视频行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2022.04-2022.09

在线视频app月平均新增用户对比（单位：万）
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• 在今年第三季度，爱奇艺为观众提供了一系列多元化剧集，在向观众
输送多元内容的同时，爱奇艺更注重剧集内容的吸引度、精细度和创
新性，实现了在今夏暑期档高热度与高口碑的双丰收

• 在三季度上线的剧集中，《苍兰诀》无疑成为了今季“剧王”，剧集
播出期间讨论热度不断上涨，吸引大批高粘度观众，在全球范围内掀
起追剧热潮；平台8月新增用户数再创新高，当月新增近1亿的用户

在线视频行业

资料来源：根据公开资料整理

爱奇艺今夏暑期档火力全开，多部爆款剧收获
高热度、高口碑

多元内容满足不同圈层观众的口味

突破圈层，今夏剧王归属恋恋剧场

✓ 2022年8月爱奇艺新增用户
9837.6万
环比2022年7月上升43.6%
同比2021年8月上升11.6%

青春剧：《二十不惑2》

奇幻剧：《请君》
励志剧：《天才基本法》

悬疑剧：《罚罪》

✓ 继《苍兰诀》后成为爱奇
艺第五部热度破万的剧集

✓ 豆瓣评分：7.2分

✓ 站内内容热度值达9319
✓ 豆瓣评分：7.4分

✓ 首播24小时站内内容热度值
破9000

✓ 爱奇艺2022年首播热度最高

✓ 豆瓣开分：8.1分
✓ 2022年度国产青春剧

口碑TOP 1

✓ 站内内容热度值最高达
10572

✓ 站内弹幕累计超4亿

《苍兰诀》热度

海外发行“滚雪球式”的内容自传播

优质服化道

沉浸式观剧体验
共性话题预埋

衍生热梗、表情包
社交互动化剧场

剧集热度

平台热度

 爱奇艺保持多内容高频率输出，在多元类型下切中贴近观众的细分赛道，在
内容制作中不断创新，丰富观众在观看剧集中的精神价值；今年第三季度上
线的剧集中，各剧类均取得了不俗的表现



38

深圳市和讯华谷信息技术有限公司 版权所有 © 2011-2022 粤ICP备12056275号-13

2021 2022
0
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新势力品牌拉动需求，汽车零售端市场迎来复
苏，汽车市场销量和用户规模同比保持增长

季度累计
453.4万

季度累计
561.1万

• 随着疫情等环境外因对汽车市场影响的逐渐削弱，汽车市场的消费信
心逐渐提振，同时，在今年的三季度，众多造车新势力持续发力，多
款新车型的上市合力拉动汽车消费需求；第三季度汽车零售累计销量
为561.1万，同比增加了23.5%，环比上季度增加了29.2%

• 今年三季度，行业月活跃用户规模稳定在1.3亿上，同比增长曲线有
所放缓，但仍然保持正增长态势

• 本季度行业用户单日人均使用时长为18.1分钟，同比去年三季度减少
了0.7分钟，使用时长变化曲线总体保持稳定

汽车资讯行业

乘用车销量数据来源：乘用车市场信息联席会；取数周期：2021.01-2022.09

行业用户数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；取数周期：2021.07-2022.09
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汽车资讯行业MAU变化（单位：百万）
MAU 同比增长率

18.8 
18.1 

14
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2021Q3 2021Q4 2022Q1 2022Q2 2022Q3

汽车资讯行业单日人均使用时长（单位：分钟）

国内狭义乘用车零售端销量（单位：万辆）
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• 今年第三季度，各大汽车资讯平台继续保持月活用户的高位水平发展，
与2021年第三季度相比均取得用户规模的扩大，行业内竞争依然激烈

行业赛道竞争激烈，主流汽车资讯平台月活跃
用户规模均见增长

汽车资讯行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

4,786.9 

3,124.7 
3,413.6 

1,637.4 

4,781.2 

3,632.9 3,566.4 

1,707.3 

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000
2021Q3

2022Q3

头部汽车资讯平台季均MAU对比（单位：万）

汽车之家 懂车帝 易车 汽车报价
大全

1,193.5 

902.8 
844.4 

415.7 

1,279.6 
1,177.7 

762.1 

261.4 

0

1000

2021Q3

2022Q3

头部汽车资讯平台季均DAU对比（单位：万）

汽车之家 懂车帝 易车 汽车报价
大全
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• 主流汽车资讯平台今年第三季度积极拉拢新用户，用户增长成为行业
竞争的重要抓手，“用户争夺战”继续打响

• 在推动用户增长的同时，主流汽车资讯平台同样重视提升用户忠诚度，
通过提升用户的app使用频率，加强用户对平台的粘性

“用户争夺战”持续打响，主流平台积极推动
用户增长和用户忠诚度提升

汽车资讯行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

汽车之家, 1,183.7 

懂车帝, 501.6 

易车, 1,262.0 

汽车报价大全, 

248.2 
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头部汽车资讯季平均新增用户（单位：万）
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20.8%

15.7%
20.0% 21.5% 16.5% 12.3%
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60%
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100%

重度用户(每月9天以上)

中度用户(每月4-8天)

轻度用户(每月1-3天)

头部汽车资讯平台用户构成对比

汽车之家 懂车帝 易车 汽车报价
大全
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• 基于用户对新能源的认知和需求升级，易车积极布局新能源汽车的内
容、工具、服务，从“看、选、买、用”层面全面提升用户的新能源
汽车体验。同时，为厂商、经销商提供全方位解决方案、全域营销获
客、全链路用户转化的一站式服务

汽车产业“新四化”驱动下，新能源汽车发展势
头迅猛，易车加速入局“卡位”

汽车资讯行业

资料来源：根据公开资料整理

“看”

✓ 上线新能源专属页面，重构新能源
属性的首页、车综页等页面

✓ 车型内容与资讯、社区、口碑等内
容深度融合

✓ 从结构化、可视化角度，如标签、
功能外显等提升用户体验

“选”

✓ 打造参配可视化、3D车型库等工
具矩阵

✓ 推出新能源榜单，为用户提供辅助
决策参考的信息

✓ 联合外部数据源，为用户提供各城
市真实车主续航数据参考

“买”
✓ 打造新能源智能化体验，辅助用户

买车决策
✓ 连接选装功能，下订环节，流畅用

户购车体验

“用”

✓ 新增充电桩安装、充电地图等特色
功能，服务新能源用车需求

✓ 联合外部数据源，构建电池检测建
议报告，方便车主了解汽车状态和
驾驶习惯

✓ 根据用户实际情况给出用车相关建
议

C端：易车新能源汽车用户服务

B端：易车新能源汽车伙伴服务

全方位解决方案
• 易车伙伴基于新能源品牌偏重直营模式，效果导向，

提供全方位营销解决方案
• 以生态数据和内容为基础，藉由企微的连接和营销

能力，助力新能源品牌提升营销效率

• 腾易垂直跨媒线上线下整合。腾讯私域用户沉淀，
达成前后链路直连全面渗透，易车超级IP大事件及
全站核心资源全路径布局引流新能源高潜消费者

• 易车OPS智慧购标签靶向策略+精准分层策略，用
户意向识别及提纯，通过产品化的私域运营手段，
跟进用户购车需求，提升新能源用户转化率，与主
机厂合作实现销量链路闭环

全域营销获客

全链路用户转化

全方位
解决方案

全域
营销获客

全链路
用户转化
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• 汽车之家依托元宇宙科技，通过打造“能源空间站”，将战略布局从
线上的流量延伸到线下的超级体验店，在“四有价值”和“ABC模式”
下，实现传统4S店运营的有效赋能

汽车之家开启新零售模式，重塑汽车消费体验，
实现智能汽车时代全方位革新

汽车资讯行业

资料来源：根据公开资料整理

 对于消费者，能源空间站对比传统4S店，
能够将大量汽车品牌汇集，更节省时间、
更方便

 对于经销商，能源空间站以全场景数字
化服务，直接输送高质量的准订单，大
幅减少经销商DCC的呼叫量及销售顾问
人力成本，赋能经销商实现数字化转型

 对于主机厂，能源空间站通过数字化营
销降低用户决策成本，帮助主机厂挖掘
新的用户增长点，实现降本增量

汽车之家新零售布局构筑多方共赢生态

01 “有用”

All in one

Belong to customers

Creative technology

“ABC”模式

 一站式看选试车服务，通过全息对比看车以及实
车对比试驾，用户可以一站式对各种新能源汽车
实现看车、选车、试车的完美体验，以更直观的
产品对比体验让用户更省时

汽
车
之
家
“
四
有
价
值
”

 能源空间站还将为用户提供专享时空客观评价，
实现专属服务空间免打扰，同时可看到汽车之
家编辑专业、客观、公正的车辆评价

 沉浸式元宇宙体验通过全息技术，实现1：1看车、
拆车、同框对比看车等，带来深度产品解析以及更
真实的科技体验；通过链接汽车之家实际测试数据
打造最真实的虚拟用车体验，足不出户体验车辆加
速、转弯、刹车、碰撞等用车场景

赋能厂商营销变革
为用户打造更“有用”

的体验

02 “有料”

在能源空间站内，用户可
以享受到360°科普能源
知识，涵盖6大能源以及
电动车发展全历程

03 “有颜”

元宇宙店面的陈设风格充
满科技感

04 “有趣”

用户在能源空间站可通过
心情饮料机、沉浸式MR
游戏、脑波赛车等新奇有
趣的互动体验放松身心

消费者

主机厂

经销商 平台



43

深圳市和讯华谷信息技术有限公司 版权所有 © 2011-2022 粤ICP备12056275号-13

• 用车服务行业在经历过去半年的用户规模缩窄后，今年第三季度，行
业渗透率和活跃用户数量逐步回升，九月底渗透率为20.4%，月活跃
用户数为1.29亿，对比去年同期的表现，行业仍有较大的回升空间

• 对比行业内不同平台在三季度的用户规模表现，哈啰活跃用户规模位
列用车服务行业的头名，其三季度季均DAU破千万，达1000.7万，9
月攀升至1087万峰值，与其他平台差距逐渐拉开

用车服务行业回暖，哈啰三季度季均DAU跃升
至行业内第一

用车服务行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

用车服务行业MAU及渗透率变化

2022年Q3主流用车服务app季均DAU对比（单位：万）
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哈啰 滴滴出行 嘀嗒出行 T3出行 花小猪打车

• 对比各家平台今年以来的月新增用户数据，哈啰一直保持行业领先位
置，并在今年第三季度加大力度实现用户增长，月新增用户数不断攀
升，9月新增用户数更逼近千万，达981.5万

• 今年9月，哈啰中度及重度用户占比接近五成，其用户的使用频率为
行业内最高，哈啰app生活服务特性显现，用户忠诚度逐渐提升，正
在成为本地生活服务市场中的一大重要平台

普惠本地生活，哈啰新增用户数节节攀升，用
户忠诚度表现优异

用车服务行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

主流用车服务app月新增用户变化（单位：万）

主流用车服务app用户留存率对比

主流用车服务app用户构成
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14日安装留存率 30日安装留存率

21.05%
25.24%

18.58% 18.38% 20.02%28.33% 18.45% 14.48% 11.25% 7.27%

哈啰 滴滴出行 嘀嗒出行 T3出行 花小猪打车

轻度用户（1-3天） 中度用户（4-8天） 重度用户（9天以上）
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• 今年第三季度，兴趣音频行业平均每月MAU达543.4万，对比2021年
同期增加了10.2%

• 在兴趣音频的垂直行业下，其面向的受众群体特征明显，88.7%的用
户为女性，25岁及以下的用户在行业中的占比超九成，达到91.6%，
行业整体呈现女性向、年轻向的特征；在用户的城市等级分布上，用
户集中分布在腰部城市，43.7%的用户来自于二、三线城市

兴趣音频行业用户规模逼近六百万，用户群体
以年轻女性群体为主

兴趣音频行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

兴趣音频行业用户画像

兴趣音频行业MAU变化（单位：万）
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• 对比行业头部应用运营表现，漫播增长势头迅猛，今年第三季度，漫
播月活跃用户规模同比去年三季度增长125.3%，饭角同比增长70.8%，
而猫耳FM则为6.3%，用户增长稍显乏力；在月新增用户的表现上，
漫播同样突出，今年9月漫播月新增用户同比增长超两倍，猫耳FM同
比增长38.9%

• 在用户的城市分布上，漫播在下沉城市的用户群体更扎实，三线及以
下城市用户占比达73.4%

漫播月新增用户同比上升超两倍，用户规模增
长势头迅猛成行业黑马

兴趣音频行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

兴趣音频app用户城市分布

兴趣音频app MAU同比增长率对比

兴趣音频app月新增用户同比增长率对比

2021Q3 2022Q3

同比增长

125.3%

漫播

2021Q3 2022Q3

同比增长

6.3%
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饭角
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饭角
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38.9%
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同比增长

27.5%

饭角

64.4%



47

深圳市和讯华谷信息技术有限公司 版权所有 © 2011-2022 粤ICP备12056275号-13

01

02

• 作为兴趣音频赛道的代表平台之一，漫播在内容运营上持续发力，为
垂类用户提供不同形式的兴趣内容，如广播剧、音乐、声音播客、有
声漫画以及有声书，并通过创作者扶持计划，带动创作者在站内平台
多发内容

• 在社区运营上，漫播通过实行会员模式，保持圈层用户的粘性，并同
步在线下开设专属主题店，将线上影响力辐射至线下社区

漫播通过提供多元兴趣内容和打造线上线下互
动社区，构建“她文娱”生态

兴趣音频行业

资料来源：根据公开资料整理

漫播运营价值

漫播“她文娱”生态建造完善

 漫播通过提供多元内容、社区营造、有效互动、IP消费打造了兴趣声音内容行业
的全链条生态，为兴趣音频用户提供多元化的体验，在站内实现兴趣体验到兴趣
消费的闭环

重兴趣：多元内容形式构筑兴趣圈子

重社区：线上线下联动搭建兴趣社区

➢ 会员付费模式 ➢ 线下广播剧主题店➢ 粉丝讨论群组

➢ 创作者扶持： 星云计划 小行星计划

声音播客

有声漫画

有声书

➢ 多元兴趣内容：

星团引力企划

• 上线广播剧共9000+部
• 播放量破1000万广播剧15部
• 播放量破百万独家IP剧100+部

独立音乐厂牌

音乐广播剧

• 唯一推行会员模式
的广播剧平台

• 有效会员数达30万

• 打造品牌主题店和
IP主题店

• 推出IP主题餐，主题
店实现兴趣群组线
下互动、团建狂欢

• 站内针对不同兴趣
圈开设多个讨论群
组，如广播剧圈、
声优粉丝圈、唱见
粉丝圈等
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• 在线阅读行业2022年Q3渗透率与Q2基本持平，保持在36.7%，但同
比去年下降2.1个百分点；去年月活呈现下降趋势，并一直处于较低
迷状态，今年暑期月活出现回暖，第三季度月活均值约为4.24亿，同
比去年Q3增加了约1152万活跃用户

• 从时长角度看，在线阅读行业2022年使用时长逐渐降低，今年Q3单
日人均使用时长约为108.2分钟，比去年同期减少13分钟，用户阅读
的粘性未获得明显提升

暑期月活迎来回暖，但用户阅读的粘性未获得
明显提升

在线阅读行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09
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• 从2022年9月在线阅读行业的主流app来看，番茄免费小说的渗透率
和月活均保持遥遥领先，其中月活高达1.53亿，渗透率达17.1%，与
其他app拉开断层式优势，位列第二的七猫免费小说月活为6798.6万，
渗透率达6.5%

• 从头部app的用户年龄分布来看，六个平台在35岁及以下的年龄段占
比均超过5成，番茄免费小说和得间小说在46岁及以上的年龄段占比
均超过20%，可见现存年轻用户群体对在线阅读的需求较大，老年用
户群体更偏向番茄免费小说和得间小说

头部app活跃用户群体年轻化明显，35岁及以
下占比均超过5成

在线阅读行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2022.09
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2022年9月在线阅读行业主流app的月活及渗透率

MAU（万） 渗透率
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• 2022年Q3手机银行行业渗透率达66.9%，较上一季度增加0.2个百分
点，同比去年增加1.9个百分点

• 手机银行行业整体月活呈现正增长态势，今年9月月活达7.93亿，同
比去年增加了1.25亿活跃用户，同比增长率高达18.7%，可见用户使
用手机银行app的需求日益增长

手机银行行业月活呈正增长态势，今年9月月活
达7.93亿

手机银行行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2020.07-2022.09
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• 今年第三季度，手机银行头部app月均DAU同比去年Q3均上升，位
列第一的中国工商银行Q3月均DAU为1694.2万，同比增加25.9%，
中国建设银行Q3月均DAU为1644.1万，同比增加15.4%，中国农业
银行Q3月均DAU增幅最大，同比增加31.7%，中国银行Q3月均DAU
同比增加16.6%

• 从头部app的用户地域分布来看，国有四大行（中国工商银行、中国
建设银行、中国农业银行、中国银行）在高、低线城市的占比均接近
50%，分布较为平均；如今手机银行的数字化应用场景在不断丰富，
可以更全面、便捷地服务城市和农村居民

国有四大行用户增长明显，活跃用户群体分布
较均匀

手机银行行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；取数周期：2021.07-2022.09 

各线城市划分依据：《2021中国城市商业魅力排行榜》
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• 今年8月，国家卫健委等17部门联合发布《关于进一步完善和落实积
极生育支持措施的指导意见》，《意见》要求深入实施一对夫妻可以
生育三个子女政策及配套支持措施；在鼓励生育的大环境下，母婴亲
子类应用正成为满足海量家庭育儿需求的重要工具

• 今年第三季度末，母婴亲子行业渗透率达5.7%，较2021年同期增加
了0.4个百分点；今年三季度行业季均月活跃用户规模稳定在2000万
以上，达2543.6万

母婴亲子行业迎来政策利好，行业渗透率呈现
稳定上升趋势

母婴亲子行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

母婴亲子行业渗透率变化
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• 从各母婴亲子app的活跃用户规模表现来看，行业内梯队格局明显，
亲宝宝稳固在行业的第一梯队，近一年以来其季均MAU保持上升，
今年三季度季均MAU同比增长了10.5%；第二梯队企业如宝宝树孕育、
妈妈网孕育，其月活跃用户规模在600万级别以下，其中妈妈网孕育
的MAU在近一年来呈现明显下降趋势。在用户粘性指标上，亲宝宝
同样表现突出，Q3人均单日启动次数为行业内最多，达2.8次

• 从用户的城市等级分布来看，亲宝宝的高线城市用户占比最高，超半
成的亲宝宝用户来自一线城市、新一线城市和二线城市

亲宝宝在母婴亲子行业领先优势明显，活跃用
户规模持续增长

母婴亲子行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.01-2022.09

母婴亲子app季均MAU变化
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• 2022年第三季度，亲宝宝在母婴亲子行业中的用户粘性表现出色，其
14日的活跃用户活跃留存率达55.2%，30日的活跃用户活跃留存率同
样高达49.8%，大幅抛离同行业内的其他母婴移动应用

• 通过提供成长记录云空间和智能育儿助手两大核心功能，亲宝宝成功
为广大育儿家庭打造了一个适应于不同场景的综合类育儿工具和平台，
满足了不同家庭用户在各阶段中的育儿需求

重视家庭用户运营，亲宝宝凭借用户的高粘性
与高活跃度打造持久生态

母婴亲子行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2021.07-2022.09

母婴亲子app Q3活跃用户活跃留存率对比
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• 手机游戏行业2022年Q3渗透率达46.7%，较上一季度下降2个百分点，
同比去年下降8.2个百分点；今年Q3月活均值约为5.28亿，同比下降
6.7%，较上一季度增加1041.2万活跃用户

• 自去年9月国家出台严防未成年人沉迷网络游戏的法规后，手机游戏
行业单日人均使用时长出现骤减，虽然整体单日人均使用时长持续低
于100分钟，但是今年Q3单日人均使用时长约为92.8分钟，与今年
Q2相比增加约7.1分钟，用户粘性在Q3获得了明显提升

手机游戏行业今年Q3月活均值为5.28亿，用户
规模和用户粘性逐步提升

手机游戏行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）
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14.8%

7.8%

6.9%

5.7%

5.1%

3.8%

王者荣耀

开心消消乐

和平精英

金铲铲之战

地铁跑酷

迷你世界

渗透率

12,721.3 

4,432.5 

6,605.2 

1,573.7 

4,354.7 

3,318.9 

MAU（万）

2022年9月手机游戏行业主流app月及渗透率

• 从2022年9月手机游戏行业的主流app来看，三款腾讯游戏位列手机
游戏行业app前六，其中王者荣耀的渗透率和MAU均保持遥遥领先，
渗透率达14.8%，月活超1.2亿；渗透率位列第二的开心消消乐月活达
4432.5万

• 在新增用户数上，王者荣耀在用户拉新上持续发力，Q3日均新增均
保持在11万以上；运营十年的老游戏地铁跑酷连续两个月超越王者荣
耀，日均新增用户从季度初的1.5万上升至季度末的12.6万，上升幅
度高达740%

Q3季度腾讯游戏持续领跑手机游戏行业，老游
戏地铁跑酷翻红霸榜

手机游戏行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）
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• 从去年至今年，智能穿戴行业整体渗透率趋于稳定，2022年Q3达
6.8%，较上一季度增长0.7个百分点，同比去年增长0.7个百分点

• 智能穿戴行业2022年Q3月活均值为4578.6万，同比去年Q3增加了超
800万活跃用户，去年各季度月活均值的同比增长率一直处于高位，
今年第二季度增长率为3.8%，但第三季度骤增至23.7%，随着智能化
技术的发展，人们对智能穿戴的需求持续增加

智能穿戴行业整体渗透率趋于稳定，今年Q3月
活均值的同比增长率骤增至23.7%

智能穿戴行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）
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• 2022年第三季度，智能穿戴行业主流app季均月活较去年同期均呈现
不同程度的增长，小天才app以2562.7万的季均月活领跑智能穿戴行
业，同比增长36.6%，位列第二的米兔app季均月活为581.1万，同比
增长72.9%。得益于三胎政策的放开，未来智能穿戴设备的潜在用户
会不断增加

• 如今家长十分看重孩子的安全出行，智能穿戴逐渐成为很多家长带娃
必备的工具。从头部app的用户地域来看，小天才和米兔基本分布在
中低线城市，其中新一线城市均超过20%；从用户年龄来看，小天才
和米兔都是在35-45岁年龄段的占比最高，均超过60%

智能穿戴应用领域潜力巨大，活跃用户群体主
要为中低线城市的家长

智能穿戴行业

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）；取数周期：2021.07-2022.09

各线城市划分依据：《2021中国城市商业魅力排行榜》
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App流量价值总榜

•流量价值top 100 apps

月狐流量价值模型采用四个维度多个指标

进行评估，充分考虑了app在流量规模、

流量质量、用户特征和产品特性上的差异，

得到流量价值指标值；月狐流量价值指标

反映的是app能够实现广告方面的变现能

力，即每年在广告方面的潜在收入
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数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2022.09

用户流量价值top 100 apps
（1/2）

2022年9月
排名

较2022年6月
排名

应用名 用户流量价值（亿元）

1 - 微信
2 - 抖音
3 - 淘宝
4 - 百度
5 +1 今日头条
6 -1 拼多多
7 - 美团
8 - QQ
9 - 微博

10 - 快手
11 +1 小红书
12 -1 京东
13 -1 今日头条极速版
14 - 快手极速版
15 +13 钉钉
16 -1 腾讯视频
17 - 爱奇艺
18 - 高德地图
19 -3 腾讯新闻
20 -1 58同城
21 -1 抖音极速版
22 -1 西瓜视频
23 - 大众点评
24 -2 饿了么
25 +3 抖音火山版
26 +1 知乎
27 -3 闲鱼
28 -3 哔哩哔哩
29 +1 优酷视频
30 -1 淘特(原淘宝特价版)
31 - 百度地图
32 - 携程旅行
33 - 百度极速版
34 - 支付宝
35 - 美团外卖
36 - 企业微信
37 -1 QQ浏览器
38 +1 网易新闻
39 -1 得物
40 +2 好看视频
41 +6 搜狐新闻
42 +2 安居客
43 +3 番茄免费小说
44 +1 百度贴吧
45 +5 瓜子二手车
46 -6 点淘
47 -10 华为视频
48 -5 新浪新闻
49 - MOMO陌陌
50 -2 唯品会
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用户流量价值top 100 apps
（2/2）

数据来源：月狐iAPP （MoonFox iApp）

取数周期：2022.09

2022年9月
排名

较2022年6
月排名

应用名 用户流量价值（亿元）

51 +1 中油好客e站
52 新上榜 花小猪司机端
53 +7 芒果TV
54 -1 王者荣耀
55 -1 UC浏览器
56 - 凤凰新闻
57 +8 贝壳找房
58 -1 Soul
59 新上榜 易捷加油
60 +1 美柚
61 -3 去哪儿旅行
62 -11 手机天猫
63 -8 T3出行
64 -5 阿里巴巴
65 -3 酷狗音乐
66 -3 233乐园
67 +3 影视大全
68 - 七猫免费小说
69 -2 QQ音乐
70 -1 全民K歌
71 新上榜 腾讯会议
72 +4 酷我音乐
73 +17 搜狐视频
74 -1 小米商城
75 -4 腾讯地图
76 新上榜 花小猪打车
77 +2 和平精英
78 +6 盒马
79 -1 华为应用市场
80 -14 一点资讯
81 新上榜 摩托范
82 -10 皮皮虾
83 -9 飞猪旅行
84 -9 作业帮
85 -2 探探
86 -5 华为商城
87 +6 识货
88 +8 应用宝
89 -12 网易云音乐
90 -10 亲宝宝
91 -6 百度网盘
92 -6 喜马拉雅
93 -1 剪映
94 新上榜 比亚迪汽车
95 新上榜 vivo浏览器
96 -2 微视
97 +2 番茄畅听
98 新上榜 开心消消乐
99 新上榜 美团优选

100 新上榜 宝宝树孕育
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报告说明

1．数据来源

1）月狐iAPP（MoonFox iApp），基于极光云服务平台的行业数据及月狐iAPP平

台针对各类移动应用大数据的挖掘，并结合大样本算法开展的数据统计与分析；2）

月狐iBrand（MoonFox iBrand），基于全面品牌洞察方案，对门店客流、店铺数、

销量、用户画像等多维度数据进行统计与分析；3）月狐iMarketing（MoonFox 

iMarketing），基于自有移动端大数据和用户画像标签，对人群社会属性、地理位

置、轨迹特征、线上行为偏好等多维度数据进行统计与分析；4）月狐调研数据，通

过月狐调研平台进行网络调研；5）其他合法收集的数据。以上均系依据相关法律法

规，经用户合法授权采集数据，同时经过对数据脱敏后形成大数据分析报告。

2．数据周期

报告整体时间段：2014年1月-2022年9月。

3．数据指标说明

具体数据指标请参考各页标注。

4．免责声明

月狐数据MoonFox Data所提供的数据信息系依据大样本数据抽样统计、小样本调

研、数据模型预测及其他研究方法估算、分析得出。由于统计分析领域中的任何数

据来源和技术方法均存在局限性，月狐数据MoonFox Data也不例外。月狐数据

MoonFox Data依据上述方法所估算、分析得出的数据信息仅供参考，月狐数据

MoonFox Data不对上述数据信息的精确性、完整性、适用性和非侵权性做任何保

证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后果

均与月狐数据MoonFox Data无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承

担。

5．报告其他说明

月狐数据研究院后续将利用自身的大数据能力，对各领域进行更详尽的分析解读和

商业洞察，敬请期待。

6．版权声明

本报告为月狐数据MoonFox Data所作，报告中所有的文字、图片、表格均受相关

的商标和著作权的法律所保护，部分内容采集于公开信息，所有权为原著作者所有。

未经本公司书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权

使用本报告的相关商业行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规

的规定。
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关于月狐

月狐数据（MoonFox Data）是中国领先的全场景数据洞察与分析服务专

家。凭借全面稳定、安全合规的移动大数据根基以及专业精准的数据分析

技术、人工智能算法，月狐数据先后推出移动应用数据（iApp）、品牌洞

察数据（iBrand）、营销洞察数据（iMarketing）、金融另类数据等产品，

以及提供月狐研究院的专业研究咨询服务，旨在用数据帮助企业洞察市场

增量，赋能商业精准决策。


