


篇首语

2023，达人营销市场格局正在不断洗牌、重塑。近3年达人营销大盘规模持续增长、市

场“蛋糕“越做越大，越来越多的平台“跑步入场”，通过政策扶持或基建优化等争夺

市场占位。作为内容供给方，达人、MCN机构逐步与平台解绑，布局多平台经营，以

达人为源点带动品牌主、流量在各方平台之间形成良性流转，一些独具特色的达人营

销平台也开始“崭露头角”。

度星选，作为百度营销旗下广告主与达人的撮合平台，在百度超级流量、多维商业通

道、搜索+AIGC技术赋能的加持下，凭借自身多元、专业的特色达人生态池，逐渐形成

了全域链动、全链经营的超级商业闭环。度星选背靠百度生态优势能力并通过“修炼内

功”形成良性经营循环，商单达人量、商单交易量连续3年保持高速增长，吸引到越来

越多的广告主扎根百度、进行内容投放和品牌生意经营。

 

2023年即将过半，随着整体经济市场的复苏，达人”种草带货、品效合一“价值理念的

逐步增强，作为品牌与用户、品牌与平台、平台与用户的重要连接点，达人的内容价

值、商业价值愈发高涨。克劳锐相信，达人营销市场远未触顶，未来将有越来越多的

平台或机构依靠特色内容与差异化的服务，收获市场的青睐。



寄语

品牌是对用户心智的长效经营，能够穿越周期，为企业带来持续性增长。
品牌能否打动人心更多的由内容决定，越来越多企业在重新审视和回归内
容本身的价值。在生成式AI技术加持下度星选加速进阶，通过连接达人与
品牌，帮助品牌的全链经营更加完整、高效。期待与品牌主、达人、MCN
机构及生态伙伴共同将内容消费场景的“聚宝盆”越做越大，将价值实现
的“高速路”越做越宽。

王凤阳    百度集团副总裁、移动生态商业体系负责人

百度今年提出「品心效销」全链经营的营销策略主张，其中「心」内容营
销作为全链经营中不可缺失的一环，成为驱动品牌新增长、“心增量”的
关键。目前广告主越来越重视在百度生态内布局内容资产，度星选达人营
销更是内容合作模式中的必选项。百度领先的AI技术持续应用赋能于度星
选平台及内容营销产品，重构了百度内容新生态，多元化的AIGC创新内容
成为品牌与用户深度且高效沟通的助推器。

赵   强    百度副总裁

百度沉淀了二十多年中国一代又一代互联网用户的搜索决策信息和习惯，
它就是「信赖」的代名词。
度星选将十亿百度用户的信息决策链路，和创作者的内容才能连接了起来，
再加上AI的助力和放大，它一定会给各位客户朋友不断带来惊喜！

宋   健    百度MEG内容生态平台副总经理



近3年达人营销市场大盘持续增长，达人和机构也都开始选择多平台发展，
百度和度星选是市场中的生力军，也是达人营销的新场域。背靠百度天然
的超级流量、搜索和AIGC等优势，度星选能够为品牌和达人建立良好的搓
合关系，并提供完整的链路服务。在高速发展的达人营销市场边修炼“内
功”边打造特色差异，度星选逐渐走入更多品牌的视野，推动着百度营销
不断向前创造。

 张宇彤    克劳锐总经理

就去年的KOL的增长趋势来看，头部KOL的增长已经放缓。大量的中腰部
网红得到更好的关注。从广告主的商业化现状和变化需求来看，更多优质
的KOC和中腰部的资源得到更多的关注。度星选作为广告主和达人之间的
撮合平台，有着丰富的特色达人池，起到了非常强的聚合作用，是接下来
的营销新场域。

王晓丽    天下秀第九事业部总经理

度星选平台可供市场选择的达人来自百度系多端场景，基于不同的身份和
内容，形成了多元特色的度星选达人体系。在这样的创作者供给条件下，
度星选形成了以高商业化规模带特色行业的商业生态，服务来自不同领域
的品牌主，为市场提供差异化的高效营销服务，成为达人营销新选项之一。

黄   鑫    克劳锐指数研究院院长
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达人营销行业现状
及度星选发展特征

PART 01

达人营销大盘持续增长、市场机会利好，百度加强内容和商业生

态布局投入，度星选成为广告主达人投放的优质选择。



市场
达人营销大盘规模持续增长，平台产品、技术升级寻
找市场新增量

2022-2023达人营销发展趋势关键词

达人整体市场投放规模（亿元）及增速（%）

AIGC赋能搜索升级

回归内容

守本创新

回归品牌 品效合一

平台升级搜索战略，

延伸决策营销场域

好内容是达人营销之本，

营销焦点回归内容本身

AIGC为达人创作、

营销提效

平台固本创新，挖

掘达人经济更多可能

2023市场复苏后广告主将

重新正视“品牌建设”价值

达人“种草、带货”的作用

边界正在消融，“品效合一”

价值增强

数据来源：克劳锐《2022-2023广告主KOL营销市场盘点及趋势预测》
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@年糕妈妈
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@我是机灵姐

MCN/达人
达人+MCN机构多平台经营，广告主投放场域扩大

MCN机构重点运营的平台个数（不含分发平台）

MCN机构、达人跨平台经营

平台与头部达人双向解绑，逐渐去中心化、多元化发展

2.47个

数据来源：克劳锐《2023中国内容机构（MCN）行业发展研究白皮书》及《指战之“商”：2022年KOL发展年报》

各机构重点运营的
平台个数均值：

11%

34%
45%

10%

1个
2个
3-4个
5个及以上

达人

新需求
新领域

新入驻
OR
退出

新政策
重扶持

用户
OR
品牌

新消费
增投入

平台



达人供给
多垂类、多专业身份，度星选连接垂直+专业的特色
达人生态

丰富的垂类圈层

数据来源：百度APP数据

多元的专业和身份

26个优质内容垂类 600聚合 万+达人

权威媒体丨垂类机构丨MCN丨明星丨数字人丨优质达人

游戏90万+

数码 20万+

汽车50万+ 45万+母婴

家居35万+

教育65万+

科技 25万+

健康40万+

旅游45万+ 时尚 30万+

美食 80万+

博士 职人 专家

测评团 种草博主 工艺匠人

知识科普
文化带货
产学结合

医生
律师

金融经纪

垂直测评
横向评测
开箱测评

专业解说
深度对话
权威发声

日常vlog
攻略教程
情景演绎

工艺鉴赏
非遗传承
手工制作



2023，达人营销市场格局正在不断洗牌、重塑。近3年达人营销大盘规模持续增长、市

场“蛋糕“越做越大，越来越多的平台“跑步入场”，通过政策扶持或基建优化等争夺

市场占位。作为内容供给方，达人、MCN机构逐步与平台解绑，布局多平台经营，以

达人为源点带动品牌主、流量在各方平台之间形成良性流转，一些独具特色的达人营

销平台也开始“崭露头角”。

度星选，作为百度营销旗下广告主与达人的撮合平台，在百度超级流量、多维商业通

道、搜索+AIGC技术赋能的加持下，凭借自身多元、专业的特色达人生态池，逐渐形成

了全域链动、全链经营的超级商业闭环。度星选背靠百度生态优势能力并通过“修炼内

功”形成良性经营循环，商单达人量、商单交易量连续3年保持高速增长，吸引到越来

越多的广告主扎根百度、进行内容投放和品牌生意经营。

 

2023年即将过半，随着整体经济市场的复苏，达人”种草带货、品效合一“价值理念的

逐步增强，作为品牌与用户、品牌与平台、平台与用户的重要连接点，达人的内容价

值、商业价值愈发高涨。克劳锐相信，达人营销市场远未触顶，未来将有越来越多的

平台或机构依靠特色内容与差异化的服务，收获市场的青睐。

家居类达人、设计师、知识型创

作者，多分享家装干货，新房选

购、家具测评、装修指南

合作过西门子、海尔、尚美

饰家、土巴兔等家产家居、

家电类知名品牌

科技类达人、在读博士、科普型

创作者，借热点科技事件解读中

国制造业

时尚类达人、新锐设计师、种草

型博主，通过分享个人时尚态度

演绎时尚品牌生命力

@家居编辑Allen

共发布5997个内容
获赞357万

@祥子博士

@周小晨kiki

达人供给
百度代表性特色达人凭借差异化能力深受各类广告主青睐

数据来源：百度APP数据

“一个只分享干货的家居博主”

“坚持用专业眼光看世界的科技博士”

“掌握时尚生活美学的种草达人”

合作过中国移动、洋河梦之

蓝、智博会、兰州银行、东

方航空等品牌

共发布689个内容
获赞81.6万

买电视的
“7不选”

装修干货
避坑指南

合作过CHANEL、莱珀妮、

PRADA、Cartier、爱彼等时

尚、美妆类品牌

共发布2118个内容
获赞32.2万

莱珀妮掌控年轻
肌肤和谐之美

从嘉格纳家电感受
奢雅美学新主张

从葛洲坝蓄水
知识延伸到白

鲟生存

借火箭发射论述
固体火箭之于航

空价值



2022年Q4文章发布量环
比增长89%，阅读量环比

增长117%

图文

全网总曝光20亿
全网视频总播放量2亿

单期百度搜索指数最高10万

「为什么系列」
首创全球首个AIGC晚会
歌会全网总曝光37亿+

直播全网总观看人次6700万

「百度元宇宙歌会」
全网播放量1.3亿
全网阅读量1.7亿
全网粉丝量300万

「有驾试车」
制作优质视频3000+

精品栏目350集
全网播放量5亿+

「有“点”好看系列」

2022年Q4视频发布量环
比增长400%，播放量环

比增长424%

以度晓晓、希加加为代表的数字人、希壤元宇宙、数字藏品、百度AIGC内容创作......依托百度AI智能技术能
力，度星选特色的AIGC内容生态为广告主营销提供新方式、新选择

视频
泛知识类直播日开播场次

3000+

直播
百度特色“动态”是达人
与粉丝互动的重要窗口，
是话题发酵的重要阵地

动态

已解决问题量

5.5亿

原创帖子量

1200亿

知识型内容IP 精品自制栏目 元宇宙IP 垂类系列栏目

日均汽车内容创作量

1.8万

权威科普内容量

5亿+
百度知道 百度贴吧 有驾 百度健康

内容供给
多端多形态原创内容+精品自制IP构成度星选特色内
容生态

多端、多形态的优质原创内容

丰富的精品内容/整合IP

数据来源：百度APP数据

多形态内容满足广告主营销所需

连接多端内容拓宽营销场域

AIGC创新内容变革营销方式与路径



男性 女性 一二三线城市 25-45岁
（新中产人群)

用户消费
高线城市的“新中产”人群，乐享生活、追求品质内容
消费

54% 46% 67% 62%

百度达人内容消费用户画像

百度达人粉丝最爱看的TOP内容垂类

数据来源：百度APP数据

性别结构相对均衡 80/90后、高线城市人群居多

母婴
育儿

健康
养生

家庭消费类内容 知识兴趣类内容品质生活类内容

家居
汽车

教育

旅游 美食
生活

历史

数码

科技

文化

财经

三农
时尚



2022年可接单达人规模增长率

商业规模
度星选达人、营销规模双增长，增速均高于行业平均
水平

数据来源：1、度星选数据来源于百度APP；2、全网达人规模增长率/全网达人交易规模增长率是克劳锐根据度星选（百度APP提供）、
（抖音）巨量星图、（快手）磁力聚星、（小红书）蒲公英、（B站）花火、（知乎）芝士等平台公开披露的达人商业化数据估算所得

+389%

+658%

2022年达人交易规模增长率

全网

度星选

全网

度星选



达人营销阵地

特色商业生态

度星选是百度撮合广告主与达人
进行内容营销的官方合作平台

2022年度星选高商行业规模增长率
（YOY:%)

商业矩阵
高商X特色的商业生态，使度星选成为差异化营销阵地

根据营销
诉求下单

根据需求
定制内容

数据来源：百度APP数据，高商行业增长率为2022年与2021年的商单规模同比增长率；特色行业包括软件、通信、招商加盟、机械设
备、电子电工、农林牧渔等

度星选
广告主 达人

教育培训 健康 IT数码 食品饮料 房产家居 汽车 电商 游戏 商务服务 箱包服饰 母婴 日化 旅游

+596%
特色行业



克劳锐洞察

头部达人去中心化形势下，广告主开始跨平台投放，
度星选把握市场机遇加强内容和商业生态经营，为广告主投放达人

提供一种优质选择

外部市场利好、内部良性经营，带动度星选达人营销
高速发展

达人营销市场规模

大盘持续增长

多垂类、多专业身份，

形成垂直+专业的特色

达人生态

达人优质原创+精品自

制IP，多频道达人整

合、多路径高效传播

高线城市的“新中产”

人群，具有高收入、追

求品质消费的特征

达人交易规模持续高幅

增长，形成高商带特色

的商业矩阵

MCN/达人与平台解绑，

跨平台经营

新平台进入、头部平台持续加码

优化产品、技术寻求新增量

市场发展

机会市场

&

平台经营

良性经营

市场
持续放量

MCN/达人
去中心化 平台升级

优质达人 多端内容 高价值用户 特色商业矩阵



度星选
营销差异化特点与优势

PART 02

百度生态赋能下，度星选达人营销形成“1x3”的高效营销组合，

构建出多端多场景、全域链动的超级商业闭环。



达人连接品牌与用户
打通内容与商业链路

「搜+推」双引擎
为内容传播提效

全域产品矩阵协同
站内形成全链营销闭环

资产沉淀复用
延伸长尾复利价值

精细化用户经营
提高目标到达率

基于百度生态，度星选形成多端、多人群、多
链路聚合的超级闭环

度星选
百家号

好看视频
......

百度APP
百度知道
百度百科

......

基木鱼
度小店
小程序

电商卡
小程序

APP挂载
......

机会人群
认知人群
兴趣人群
互动人群
转化人群

达人内容 多端场域

搜索场景

百度APP
百度贴吧
好看视频

有驾
百度健康

......

推荐场景

用户人群

品牌经营 转化组件

创
作
定
制

种
草
转
化

广泛
传播

高效
触达

资产
沉淀

线索
留资



“强、快、准、高”构成度星选营销4大差异化特点

强连接

达人连接品牌与消费
者，传递价值信息、

提升认知

快扩圈

「搜+推」双引擎高效
传播，助力品牌声量

破圈

准触达

「搜+推」智能分发精
准触达目标人群和高

潜用户

高效能

百度AIA全链经营能力
赋能，达人营销整合

提效



强连接
多形态内容+特色资源激活用户关注，为品牌建立广泛
连接

丰富的营销内容玩法

特色达人丨数字人丨精品IP丨节点IP

原生定制丨原生征文丨热门话题
图文丨短视频丨小视频丨直播丨动态

知识IP解读产品优势：定制知识微综IP「为什么这么火Ⅱ」从工程师、
消费者、品牌视角趣味科普“洗碗机”知识，传递产品优势

达人内容种草深化品牌价值：线上达人定制原生软文介绍产品特点，
线下达人探店沉浸式体验种草，深化品牌质感

方太洗碗机产品种草营销策略 

达人种草 知识营销 口碑征文

话题互动 AI直播 ......

特色内容资源

差异化内容类型

品牌 消费者
展现产品
特质和

传递品牌理念

呈现有意
思的内容



快扩圈
覆盖用户“搜+刷”场景，「搜+推」互相促进，深度
渗透决策心智

度星选通过百度全域「搜+推」双通路智能分发，
实现1+1＞2传播效力，深化用户决策心智

精准触达主动“找答案”型用户群
百度APP日均搜索次数60亿次

搜 索 推 荐

 搜索场景

定向精准召回

智能匹配兴趣浏览型潜客
百度APP信息流日均推荐150亿次

资讯场景

智能分发提效

全域传播

浏览后感兴趣去搜

搜过更易被推荐

人群触达 决策影响力指数

资讯指数 搜索指数

品牌指数 舆情指数



达人定制多场景深度种草

准触达
优质内容与用户需求精准匹配，高效触达“目标人群”
与“兴趣潜客”

基于兴趣偏好定向推流达人内容

开屏强势曝光
锚定目标人群

度星选达人
种草背书

品专/关键词
搜索承接转化

基于搜索意图长效收录达人精选内容

收割期

引爆期

长尾期

转化层

品宣层

沉淀层

认知人群

兴趣人群
互动人群 转化人群

活动总曝光 

达成GMV目标

品牌专区点击率

580%+资讯指数迅速提升

2倍+ROI超客户预期

87%+资讯指数平稳增长

机会人群

认知人群

兴趣人群
互动人群 转化人群机会人群

广告主锚定目标人群

「信息流」 智能推送高潜兴趣人群 「搜索」 精准触达目标人群

多垂类达人
带货创作

优质内容
搜索沉淀

精选内容
定向推流

人群包复投
二次触达

1000万+

提前18天

+20%



袋鼠妈妈 X 效果组合投放

高效能
背靠百度AIA全链经营能力，达人营销效能整合提升

+25%
ROI

 

+6倍
电商店铺

消费日消耗 

达人定制种草 优选内容经营 定向分发复投促转化

通用词 人群词 品牌词 竞品词

橱窗样式 节点促销 子链形式

精选画像匹配达人
批量产出优质内容

挑选数据表现好的内容
针对性优化为广告素材

通过人群资产、内容资产、社交资产的整合、复用，为广告主全链营销和经营提效

机会人群
Opportunity

认知人群
Awareness

兴趣人群
Interest

互动人群
Interact

行动人群
Action

品 心 效

I

销

品牌展示 达人营销 效果营销 电商/本地

品牌专区 精品IP 阵地经营 B2B/营销页

品牌认知 兴趣种草 互动深化 转化行为

心智强化 深化连接 转化提效

产品支持：度星选丨基木鱼丨观星盘 ......



多端多场景、多人群、多转化路径的百度生态为
度星选营销赋能，提供给广告主多重可选的效率

化营销组合。

百度生态赋能，度星选营销形成差异化竞争区隔

规模化流量

百度移动用户规
模持续增长，汇
聚规模化用户

多端多场景

百度全域产品协
同，多端流量、达
人、内容聚合赋能

AI创新赋能

AIGC创作为内容
生产提效，为营
销开拓新路径



10亿+ 6.57亿

60亿次 150亿次

百度移动生态覆盖用户量 百度APP月活跃用户数

百度APP日均搜索次数 百度APP信息流日均推荐量

规模化流量
背靠百度高流量生态实现有效触达

数据来源：百度APP数据

流量池巨大 用户高活跃 

搜索高频次 信息流高效扩散 



全频道达人充裕内容供给

全场景用户消费需求旺盛

多端多场景
全域产品矩阵同频，覆盖用户多样内容消费场景

数据来源：百度APP数据

百度APP月活6.57亿
百度APP

600万+
130%

创作者规模
原创内容增长

百家号

原创内容

1.1亿+
200万+

好看视频DAU
创作者

好看视频

休闲场景

百度贴吧DAU8千万
兴趣吧2300万

百度贴吧

社交场景

全域日活1.5亿

百度知道

问答场景

百度新闻

资讯场景

全球POI覆盖1.8亿
百度地图

出行场景

有驾MAU7千万
汽车内容创作者12万+

有驾

汽车垂直场景

专业医生入驻数30万+
每日在线医疗咨询量200万次

百度健康

健康垂直场景

百度百科

求知场景

累计用户数8亿
百度网盘

云存储场景
用户规模7百万

希壤

元宇宙场景

YY直播

直播场景



多端多转化
全域多路径分发内容，多端特色组件促进用户转化

西门子油烟机主题征文，两
周征集优质内容500+，曝
光2300w+，阅读100w+

达
人
内
容
生
产

特邀达人深度定制内容

原生定制

产出动态内容炒热话题

热门话题

征集大量达人产出主题内容

案例解读
征文任务

度星选  多元合作模式  

丰富内容形态  

多端分发矩阵  

多种转化组件  多地
转化

多端
分发

图文 视频 直播 动态

电商卡 本地店铺小程序 营销页 APP挂载

百度APP 好看视频 百度知道 百度地图百度贴吧 YY直播 有驾 百度健康

... ...



AI创新营销
「AIGC+X」变革营销场景与方式，为内容营销提效
增质

AIGC+数字人

数字玩家众测

数字明星超话

AI直播秀

数字微综艺

OPP植入数字人单曲MV，
快速渗透年轻化族群

AIGC+元宇宙

希壤 Meta Stack：

品牌自建元宇宙

希壤 mini：

品牌互动小程序

特斯拉打造元宇宙展厅，提
升科技质感

AIGC+数字藏品

AI 生成数字藏品

潮牌Qee联合数字人设计数
字藏品，进一步加固前锋形象

AIGC+交互定制

智能识别

语音合成

智能创作

互动游戏

smart与AI共创绘画季，通
过与用户互动提升品牌好感

AIGC+王牌IP

明星创作者计划

百度元宇宙歌会

航天公开课

百度 APP 生活节
... ...

林肯汽车亮相元宇宙歌会，
焕新品牌形象

AIGC+内容生产

AI写作

AI绘画

AI作曲

AI生成视频

... ...

一加手机采用数字人评测，
创新方式吸引注意力



克劳锐洞察

度星选的优质内容带给达人营销差异化价值
度星选自身特点 强连接、快扩圈、准触达、高效能

百度流量池巨大

规模化流量

多端内容、多场景用户群、多分发路径和转化组件

多端多场景

AIGC赋能提效增质

AI创新营销

百度全域生态赋能

1 X 3

度星选“1X3”营销组合带动内容营销效能几何倍数
级增长

基于自身内容生态优势和百度庞大流量、多端产品矩阵和AI技术的
生态加持，度星选形成“1x3”的营销组合，驱动达人营销效率、

效能提升



广告主如何在度星选
做达人营销

PART 03

度星选形成一套“Power”达人营销方法论，承接广告主六大营销

场景需求，满足广告主各类差异化营销诉求。



百度「POWER」达人营销方法论

广告主

数据洞察

达人优筛

内容创作

智能分发

效果评估

观星盘

度星选

度星选

全域产品
矩阵

度星选
观星盘

用户

Perceive

Organize

Work-Creation

Expand

Reestimate

策略指导
人群结构洞察 | 内容资产分析

按需筛选 | 科学评估

丰富内容类型 | 多元合作模式

搜+推双引擎联动 | 全域协同多端分发

基础效果数据度量 | AIA策略验证 | 资产复用复投

科学匹配

创意定制

提效触达

投后度量

科学投放POWER方法论 产品支撑

1

2

3

4

5



投前数智定策

人群资产洞察 做投前策略指导

投后科学度量

人群资产沉淀 做投后管理与效果复验

品牌O-AIA人群诊断及营销策略指导case示意

数据洞察-人群结构
结合O-AIA人群结构漏斗，投前锁定目标人群、投后
复验效果

O-AIA人群资产关系漏斗 AIA全链经营策略

度星选观星盘

品牌认知O
机会人群

A1
认知人群

I1
兴趣人群

I2
互动人群

A2
转化人群

O 

A1 

I1 

I2  

A2  

转化行为

达人营销丨精品IP
兴趣种草

互动深化

A

I

A

①广告主使用观星盘，通过百度AIA全链经营模型，全景分析人群资产阶段漏斗，刻画出不同阶段
的品牌TA人群，形成O-AIA人群漏斗。
②通过品牌自身与竞品、行业人群资产流转效率对比，锁定本品营销目标人群缺口。
③分析「认知人群、兴趣人群、意图人群」的流失或缺位原因，制定相应的内容营销策略，优化
人群资产流转效率。

流转率远低行业均值？

问题：认知不足

策略：征文铺量提升认知...

O

A1

I1

I2

A2

流转率远低行业均值？

问题：兴趣不足

策略：定制精品内容强渗心智...

策略赋能



数据洞察-内容资产
基于内容资产洞察品牌优势与痛点，量身定制营销策略，
助力科学投放

品牌本品/竞品内容资产数据分析

内容资产结构

资产总览

内容决策影响力指数

内容情感

内容人群画像

输出针对性科学营销策略：营销方向与切入点，
达人筛选策略，内容选题&key point

品牌资讯指数、资讯
数量、作者数量

资产结构
内容结构、内容
类型、内容频道

内容互动 回搜热度

基本属性
性别、年龄

地域

家庭属性
婚姻

生育情况

经济属性
职业、消费

需求...

关注点
兴趣

内容偏好

品牌舆情
正中负向

用户关注点
词云图 正向卖点关注词

负向卖点关注词

品牌卖点舆情口碑

阅读量、评论、收藏、分享、
内容中新增关注、内容中点击
组件等行为高频出现内容特征

阅读内容后周期内回
搜高频内容特征，

query词等



达人优筛
基础标签匹配&度星选指数筛选交叉锁定“理想型”达人

广告主根据基础标签匹配筛选出符合需求的一些达人

广告主再根据度星选指数综合评估达人能力，选择商业价值高的达人

基础匹配&指数
筛选交叉锁定
最理想的达人

Step1:
基础标签匹配

Step2:
度星选指数筛选

营销行业

Step1：

Step2：

内容类型

认证标签

达人画像

粉丝画像

受众画像

决策影响力指数

传播指数

性价比指数

合作指数
达人合作效率
配合度等维度

达人商业合作的
性价比

广告主行业适配
达人垂类

根据洞察制定的
内容形式、题材

达人身份认证
资质

达人身份属性
标签

达人粉丝群体
属性

产品受众群体
属性

达人作品的
传播力

达人及内容对用户决
策的影响力



用户 内容

决策影响力指数对广告主的价值

创作者在百度持续创作、发布内容

决策影响力指数=    （内容互动，品牌回搜）

达人优筛-决策影响力指数
量化达人与内容的用户决策影响力，科学指导达人投放

「决策影响力指数」是百度用科学数据模型度量达人与内容的决策影响力的综合性指数。通过计
算用户在看到内容时产生的即时互动行为，和看过内容后对品牌的主动搜索行为，综合来评估内
容、达人对用户的决策心智、决策行为的影响力。
「内容决策影响力指数」和「达人决策影响力指数」，让每一个达人、每一篇内容的决策心智影
响效率可度量，从而增强广告主营销确定性。

「达人决策影响力指数」是广告主投前筛选达人的关键参考；
「内容决策影响力指数」是广告主投后度量效果、验证达人或内容对目标人群
   决策影响力的重要参照。

当用户阅读内容时会产生即时互动行为，
阅读后一段周期内会产生回搜行为

「内容决策影响力指数」

「达人决策影响力指数」

根据所有阅读用户的互动、回搜行为刻画「内容决策影响力指数」

根据达人创作所有周期内活性
内容产生的互动、回搜行为
刻画「达人决策影响力指数」

搜索品牌

阅读

用户

阅读

即时互动

长效反馈

内容互动品牌回搜

评论 收藏

新增关注 组件点击

分享

图文 视频 直播 动态

LIVE

f



内容创作
模式、类型多样化组合，满足广告主差异化营销需求

确
定
营
销
目
标

选
择
合
作
模
式

选
定
内
容
类
型

内
容
制
作

智
能
分
发

品牌推广、产品测评、电商带货、线索收集

原生定制 + 征文任务 + 热门话题

图文 + 视频 + 直播 + 动态

OGC、PGC、UGC、AIGC

百家号 好看视频 百度贴吧 YY直播
... ...

有驾 百度健康



智能分发
AI智能+搜推联动，双重保障内容精准触达

氛围 | 时间 | 地点 | 热点趋势 | 群体特征 | 自然属性

7亿
用户画像

61.5亿
兴趣标签

2000+
单个用户
兴趣标签

精
准
分
发 

优
质
内
容
精
准
匹
配
兴
趣
点
人
群

多
端
分
发 

全
域
多
端
分
发
形
成
全
网
传
播
力

百家号丨百度百科丨百度知道丨百度贴吧丨有驾丨百度健康......

社交媒体丨视频媒体丨新闻网站丨垂直媒体......

域内分发

域外分发

百度搜索 百度推荐

百度AI算法根据用户消费内容的

精准锁定用户喜好

AI智能
搜+推
双引擎



效果评估
投后数据量化，有效沉淀与积累品牌资产

AIA人群包

（规模丨画像丨互动丨转化...)

内容量丨内容结构

内容热度丨资讯热度...

商品量丨店铺数

组件能力...

投
后
复
盘

策
略
验
证

资
产
复
用

效果复盘丨前后差异丨增效价值

品牌人群经营丨竞品人群争夺

品牌资产管理丨复用复投

资讯指数决策
影响力指数

搜索指数 品牌指数 曝光量 阅读量 互动量ROI/
销售转化

流转率 A%? 流转率 B%? 流转率 C%?

... ...

O
机会人群

人群资产 内容资产 经营资产

A1
机会人群

I1
机会人群

I2
机会人群

A2
机会人群



度星选内容营销六大场景玩法及代表品牌示例

营销落地
六大营销场景承接广告主各类营销诉求

新品上市

话题造势丨新品众测 达人解读丨IP科普 电商造节丨社群带货

产品种草 内容带货

口碑提振

口碑塑造丨内容沉淀 达人跨界丨IP跨界 AI创新丨虚拟交互

品牌破圈 创新交互



新品上市-vivo S16 
达人造势、热点话题助推vivo S16引爆新品发布

vivo上市S16颜如玉新款机型，借营销最大化提升S16新品知名度，引爆市场。

多垂类达人种草+数字明星安利，冲击热点话题引爆热度。围绕S16“高颜值”特点，度星选达人原生定制

内容解说新机，数字明星夏南屿拍摄时尚大片曝光夺人眼球，自然热搜+商业热搜双管齐下最终引爆新品发

布会。

营销诉求：

策略解读：

起势
1.达人种草

2.数字明星安利

3.话题引流

4.新品直播发布会

造势

引爆

导流

数码、时尚、娱乐等多垂类达人

从外观、性能、配置等角度解读

新机，进行圈层人群认知渗透

数字偶像夏南屿手持S16拍摄时

尚写真，展现新机“高颜值”，

引发年轻人群高关注

特色达人造势带动2大热点话题

吸引泛兴趣人群关注，为新品直

播发布会引流

vivo S16系列新品发布会

收获高关注

资讯热度       +11倍 搜索热度       +17倍



01 数据诊断定制营销策略

02 达人图文内容种草

03 投后效果复盘

产品种草-大众途锐
数据诊断指导车圈大咖种草，途锐树立鲜明品牌形象

途锐车型20周年背景下，面临认知竞争力下降困境，希望通过达人营销重振品牌力和实现品牌认知和销量

提升。

数据洞察定策略+车圈大咖背书。借助百度观星盘数据洞察力，挖掘“多车横评、聚焦动力/性价比/空间优

势”等有效价值营销点，指导达人内容定制方向，进行多元种草，实现品牌形象焕新与高效种草转化。

综合分析推导策略：重点主打多车横评，正面宣传聚焦动力/性价比/空间，扭转能耗/内饰/舒适性负面口碑

4名车圈大咖+有驾官媒发声，从多车横

评、单车测评、品牌历史解读等方面产

出5篇高质种草图文，强化途锐核心竞

争优势。

营销诉求：

策略解读：

内容影响力分析 内容情感分析 内容结构分析 内容人群画像分析

CPL成本下降 指数环比提升 文章曝光量

58% 12%+ 1563w+

竞品A 竞品B 竞品C 竞品A 竞品B 竞品C

竞品A

途锐

竞品B

竞品C



科技达人评测，塑心智

「搜+推」智能分发，攒口碑 文章挂载-小程序购买，促转化

内容带货-戴尔电脑
科技达人评测，引导戴尔促销转化ROI提升320%

专业种草：数码、科技类达人定制内容

声量提升：整体曝光量 高效转化：ROI提升

戴尔电脑618节前提前蓄水，引爆电商节点带货。

专业达人客观评测渗透式促转化。百度基于戴尔电脑使用人群内容偏好数据洞察，精准匹配科技、数码垂

类达人通过专业评测有效种草，并通过文章挂载、小程序下单等形式促活转化，缩短“种草-拔草”路径，加

速带货转化。

营销诉求：

策略解读：

#性价比# #硬核游戏本# #超强性能#

@明美无限 @数码小AI @海风数码 @爆侃数码

信息流推荐种草 搜索沉淀积累口碑

1000w+ 320%

文章挂载下单 小程序下单



多维母婴达人种草 行业达人权威科普

长效收录优质
达人内容沉淀口碑

百度品牌指数明显上涨 曝光量3000w+

口碑提振-美素佳儿
母婴达人多维科普，塑造妈妈圈层良好口碑

借助达人力量，传递美素佳儿“100%原产原罐，绝无异地分装，为宝宝提供原汁原味的荷兰营养奶源”的产品

价值。

达人多维科普背书树口碑。根据美素佳儿消费人群特性，度星选精选近50位母婴达人从“产品质量、宝宝

喂养、宝妈健康”等方面进行知识科普、评测，实现品牌价值宣传和口碑树立。

营销诉求：

策略解读：

近50位度星选达人定制内容种草新晋奶妈、健康官号、温馨家庭、专业育儿师……

@我是机灵姐

@布谷妈妈

@妙手医生健康科普

@京妈说
@笑笑爱臭美ZOE

搜索关键词结果页 信息流推荐页

乳铁蛋白优势

宝宝科学喂养指南

母婴健康秘籍

品质生活科普



01 02 03

品牌破圈-自然堂
明星IP跨界合作，带动自然堂新品声量破圈

作为传统国货品牌，自然堂要在竞争激烈的护肤市场中占领科技与自然成分护肤赛道和进行年轻化转型、在高

潜人群中扩圈。

明星达人破圈营销。度星选联动明星创作者计划，促成自然堂与李纯个人栏目《完美日记》的合作，利用

明星效应为品牌造势，并通过“明星+PGC+UGC”全力传递品牌自然科技卖点、最大化触达年轻高潜人群。

营销诉求：

策略解读：

全网总曝光 

1.18亿+
全网关注提升

517%+

植入明星个人栏目强化自然堂的

品牌效应

PGC+UGC参与话题互动，传递

自然科技价值功效卖点

明星全网资源布局，

触达潜力粉丝、拉新获客

资源联动破圈话题扩散种草明星背书造势



与数字人共建IP NFT数字藏品发布

创新交互-梦之蓝
洋河&航天&AIGC共创，全数字化方式与年轻人
对话

作为航天事业合作伙伴，梦之蓝希望借航天火箭发射热点，实现品牌信息传递及年轻化破圈。

AIGC创新营销。基于品牌&航天热点的关联和创新破圈的营销诉求，度星选为洋河定制了一系列的AIGC

营销组合，包括与数字人共建IP、发布NFT数字藏品、数字人直播等，触达年轻族群，实现洋河品牌创新化

营销破圈。

营销诉求：

策略解读：

参与抢购数字藏品 全网总曝光 1分钟内

423万+ 30亿+ 售罄

洋河与数字人共建微综IP

《航天公开课》，覆盖

百度百科、百度APP、

好看视频

借势元宇宙热点，发布

数字藏品，吸引年轻人

群注意力

多营销形式整合全方位、

立体式内容营销

数字人直播品牌服装定制



附录

达人营销大盘保持良性增长、市场中的平台占位在竞争中不断被刷新。

度星选作为广告主与达人的撮合平台，链动百度全域生态能力、已经形
成超级商业闭环，成为广告主内容营销的新阵地，其“营销+”的商业势
能备受广告主青睐。从达人营销看，广告主可以通过「POWER」方法
论做到科学选人、智能投放，“让一切可量化”、实现广告主内容营销
的确定性。从品牌经营来看，度星选的价值不止于内容营销，度星选基
于特色内容生态与百度AIA经营模式协同融合，帮助广告主投前做前置
策略洞察和投后资产复用，实现「品•心•效•销」的全链经营，助力品牌
生意长效增长。

2023，在品牌营销回归内容的趋势下，达人作为品牌与消费者的连接
者，是内容营销的关键。协同百家号、好看视频等百度全域产品，度星
选形成了独具百度特色的的差异化达人生态。

博士、专家在这里科普传递知识，医生、律师、设计师在这里分享专业
干货，工艺匠人在这里传承文化技艺，生活、本地化达人在这里种草好
物......不同行业、不同身份、不同地域的达人在这里深耕原创，用优质
内容与用户对话，分享生活，同时依靠内容获取收益。在平台的扶持与
政策滋养下，越来越多的达人入驻百度平台，度星选逐渐形成了百花齐
放的内容生态。

在此，克劳锐与度星选特色达人真挚对话，倾听他们在百度成长的故事，
聆听他们真实的声音……



家居领域达人 全能专业知识作者

分享干货的家居博主 装修避坑、新房选购

@家居编辑Allen

从“设计师”到“百万粉丝达人”，在百度如何实现快速成长？

如果要总结自己在百度快速成长的原因，我认为是两点——重视用户，
走出内容舒适圈。我会非常在意粉丝和读者的反馈，他们经常在评论区、
私信询问我一些装修、家具选购意见，我会尽我所能帮助他们做出更好的
消费抉择，减少踩坑的几率。从最开始的图文，到真人出镜拍视频、做
探店vlog、做线下的消费者沙龙主题分享，我在创作形式上一直在寻求
突破。

未来还是会专注做好内容，用好内容帮助用户做好决策、解决痛点。



科学领域达人 土木工程学院博士

原理分析型科普作者 热爱科学

@祥子博士

为什么会选择 百度 这个平台来做科普内容？

我们最开始做科普内容就是在百度上，因为我们觉得百度更偏向于知识

输出。我组建了一个由全国一百多名博士组成的博士科普团，在百度平

台上，我们团队得到了巨大的支持和鼓励。商业合作方面，我们团队已

经和上百家知名企业进行了合作。这些合作使我们有机会进一步扩大影

响力，也让我们有更多的资源去制作更高质量的内容。未来，我们博士

团队将继续投入更多的时间和精力去创作高质量的科普内容，与更多的

企业合作，共同推广科学知识，将科学知识传播得更远。



美食领域达人 复古港风

创意美食、美食复刻 探店、评测

@九仙人儿

做美食视频的4年里，平台都给予了您什么支持？

做视频以来得到扶持最多的就是百度，各种活动帮助我们快速成长，帮

我们介绍了很多的商单，很多合作都很顺利，从脚本到视频整个步骤都

很清晰反应也很迅速，节省了很多时间成本。

现在用户们已经通过内容认识了我“九仙人儿”这个人，未来会做更多元、

更生活化的内容，拓展更多样的结合点和可能性。



时尚领域达人 新锐设计师

种草达人 生活美学分享家

@周小晨kiki

您认为在 百度创作爆文 的秘诀是什么？

从最初一个月的摸索，到拥有第一篇18w的推荐爆文，流量的密码就是

搞懂百度内容生态机制。需要感谢百度用户的热情互动，让我越来越清
晰百度用户侧重的需求，更好的调整内容方向，争取在每一次分享的时
候都能更有针对性的帮到大家。未来希望能带着自己的MCN团队，让更
多人，来到百度，享受每次「在一分钟，玩转潮流万秒」。



旅游领域达人 旅行生活记录者

房车环球自驾游 旅行vlog分享

@自由公路FREEROAD

最开始做内容只是想要记录创业旅行生活，分享万千世界，没想到现在

看来成为了中国第一个做房车自驾环球旅行vlog的人。边赚钱，边旅行，

就是我的生活日常。自由公路是我的网名，是一个IP，也是一个平台。

不仅会记录旅行、生活，也会做纪录片，之前出过一部非遗主题的《中国

礼物》。

在百度，我们作为这个领域的开拓者，会一直持续制作高质量的房车环

球旅行vlog。希望能给更多的热爱这方面的小伙伴，提供更多有价值有、

收获的内容。

您为什么取名 “自由公路” ，想表达或传递的是什么？



母婴领域达人 一家五口亲子日常

百度AIGC特色达人 机灵萌娃儿

@我是机灵姐

最近我有了一个新的“我”——是通过AI生成的另外一个数字“我”哦~ 在

我看来，AIGC是一个非常有趣和有前途的领域，因为它涉及到人工智能、

游戏、社交网络等多个领域。在之前的合作中，我有幸参与了AIGC玩

法的商单和分身数字人的制作，深刻地感受到了人工智能的创新和应用

的潜力。特别期待未来能够有更多的机会，和大家一起探索AIGC的更多

可能性。

您使用  AIGC  创作内容的体验如何，对  AIGC  还有什么期待？

*此条为百度智能云曦灵与度星选为@我是机灵姐试制的分身数字人视频
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