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立足消费者需求，深挖婴童护肤市场：



婴童护肤市场扫描

➢ 精细育儿大潮下，婴童护肤备受关注
➢ 婴童乳液面霜是高潜力品类，国货主导市场

1



尽管婴幼儿数量逐年下降，婴童护理市场却欣欣向荣，消费者精细化育儿可见一斑

数据来源：桌面研究，TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3
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婴童护肤多品类呈现良好增长态势，其中乳液面霜是未来高潜力品类

数据来源：TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3

2022-2023年婴童护肤品类销售额情况 • 润肤乳仍是婴童护肤
的主力品类，但市场
增长乏力

• 婴童乳液面霜市场规
模大且增速快，属于
高潜力品类

• 尽管洗面奶和润唇产
品目前市场规模仍较
小，但亦开始体现出
发展潜力

0%

40%

15% 19% 17%
4%

23%

59%

3%

润肤乳 婴童乳液/面霜爽身粉 /痱子粉/爽身水 按摩油 护臀膏 婴童防晒 婴童护唇/润唇 儿童洗面奶 洗浴护肤礼盒

销售额

增速

润肤乳 乳液/面霜 爽身粉 护臀膏 按摩油 婴童防晒
婴童护唇/

润唇
儿童洗面奶 洗浴礼盒
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对于乳液面霜品类，新客增长是最主要驱动

数据来源：TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3

婴童乳液面霜品类
增长率指数

40%
新客增长是婴童乳液面霜市场生意增长的最主要来源；

随着精细化育儿观念的加强，更多消费者愿意为婴童护肤产
品付费，其中高线城市的消费者有更强的婴童护肤意识；而
下沉市场人群基数更大。

最大增量：

乳液面霜购买人数增长36%
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婴童乳液面霜中大众市场及中端市场保持高占比，国货品牌保持领先

数据来源：桌面研究，TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3
注1：品牌logo为主要品牌列举，其先后顺序不代表增长率或销售额排名

大众市场, 

54%

中端市场, 

22%

中高端市场, 7%

高端市场, 7%

超高端市场, 10%

婴童乳液面霜市场年销量分布

国货品牌, 

57%

国际品牌, 

43%

婴童乳液面霜品牌年销量分布 婴童乳液面霜主流国货品牌
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30% 32% 36% 41%
54% 57%

70% 68% 64% 59%
46% 43%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

线上渠道 线下渠道

婴童护肤市场线上销售日益壮大，综合电商平台是消费者在线上购买时的首选渠道

数据来源：桌面研究
注1：平台logo为主要平台列举，其先后顺序不代表增长率或销售额排名

2016-2021年婴童护理渠道概览（亿元）受疫情影响，婴童护理市场线
上渠道占比进一步扩大，由传

统线下购买转变为线上购买 婴童护理产品线上购买渠道 Top3

综合电商平台 母婴垂类APP
母婴用品店的线

上商城

67% 56% 49%
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人、货、场结合，把握婴童护肤市场增长机会

聚焦关键人群

关注婴童分龄特征

人：细分需求变化

立足消费者需求

着力产品多维发展

货：产品发展趋势

差异化护肤场景

提供针对性解决方案

场：未来机会赛道
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婴童护肤市场需求洞察

➢ 二胎妈妈与新妈妈一同推动了育儿消费
➢ 不同年龄孩子家长有不同婴童护肤细分需求
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一胎家庭, 29%

二胎家庭, 31%

全面放开二胎后，二胎妈妈与新妈妈一同推动了育儿消费

数据来源：桌面研究

51% 50%
60% 57%

43%
55%

49% 50%
41% 43%

57%
45%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

二孩及以上占比 一孩占比

2017-2022年我国二孩及以上出生占比 2022年育儿投入占日常支出比例

二胎家庭由于孩子的
增多，总体支出高于
一胎家庭，也是婴童
护肤市场的重要客群
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华东沿海区域占比更高更多高收入

江苏省：11% TGI: 150
浙江省：10% TGI: 150

中青年为主

高收入：7% TGI: 150 25-29岁：27% TGI: 170
30-34岁：43% TGI: 110

学历相对偏高

13%

33%

3%

专科

本科

硕士

230

230

190

TGI

精致妈妈、新锐白领

19%

23%

15%

精致妈妈

新锐白领

小镇青年

250

230

150

TGI

数据来源：桌面研究，TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3
注：TGI指数：对比整体0-12岁孩子父母，TGI>120表示该百分比显著高于整体0-12岁孩子父母

高线城市的新锐白领和精致妈妈更重视孩子的肌肤护理，下沉市场盘子更大
婴童乳液面霜购买者画像

高线城市
更突出

12%

33%

21%

34%

一线城市

二线城市

三线城市

四线及以下城市

110

110

110

TGI

80

2022年不同城市级别
新生儿占比

33%

67%

一二线

三线及以下
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在“精致育儿” 观念的引导下，消费者认知到婴童护肤的重要性

数据来源：TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

72%的消费者认可孩子角质层薄更易受外
界伤害，必须护肤

41%的消费者认可婴童皮肤PH值更高，
易受刺激

35%的消费者认可孩子在户外需要涂抹专
门的晒后降温乳液面霜

婴幼儿比成人更需要护肤

婴幼儿皮肤

角质层比婴幼儿厚30%

皮肤PH值较低，皮肤易
自我恢复

对紫外线没那么敏感

成人皮肤

VS

婴童主要肌肤问题

60.3%

52.3%

47.0%

湿疹/面部起疹

肌肤干燥起皮

敏感泛红

TOP 1

TOP 2

TOP 3
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分龄及分季精细化护肤得到消费者认同

数据来源：桌面研究； TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

婴童主要肌肤问题

湿疹/面部起疹

干燥起皮

敏感泛红

0-3岁

4-6岁

7-12岁

日常护肤以温和补水、舒
缓湿疹为主

以基础保湿为主

57%

50%

35%

消费者对于婴童乳液面霜的认知情况

会在不同季节气候给孩子使用不同产品

认可不同年龄孩子有不同的乳液面霜使用需求

认可孩子在户外需要专门的晒后降温乳液面霜
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0-3岁的婴幼儿父母购买的婴童护理产品以身体护理为主，孩子的湿疹问题是他们最常面
临也是最迫切解决的问题

曾购买过的婴童护理产品

84%

79%

71%

护臀…

爽身…

按摩…

0-3岁孩子肌肤问题
TOP 1

湿疹/面部起疹 60%

• 新生宝宝的皮脂膜尚未发育完成，且
容易出现尿布疹等全身肌肤问题，家
长更多购买身体护理类产品

• 宝宝肌肤水分流失快、脆弱敏感，缓
解干燥和湿疹是家长的主要需求

婴童乳液面霜主要购买动机

56%

47%

40%

孩子出现干燥起皮缺水情…

换季需更换对应产品

孩子出现湿疹等皮肤问题

数据来源：TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3；定量调研，N=400
注：TGI指数：对比整体0-12岁孩子父母，TGI>120表示该百分比显著高于整体0-12岁孩子父母
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4-6岁幼儿父母对宝宝肌肤有更多的细分需求，除了基础的护理需求，还关注婴童护唇、
防晒等细分品类

曾购买过的婴童护理产品

78%

66%

64%

润肤乳

婴童护唇

婴童防晒

• 4-6岁的幼童肌肤幼嫩，开始在户外活
动，父母对婴童防晒品类的关注增加

• 由于他们的肌肤屏障尚未完善，易受
环境和季节变化的影响，还需要根据
季节和环境更换产品

婴童乳液面霜主要购买动机

数据来源：TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3；定量调研，N=400
注：TGI指数：对比整体0-12岁孩子父母，TGI>120表示该百分比显著高于整体0-12岁孩子父母

54%

46%

39%

孩子出现干燥起皮缺水情…

换季需更换对应产品

环境变化要更换合适产品

4-6岁孩子肌肤问题
TOP 1

肌肤干燥起皮 61%
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62%

51%

39%

换季需更换对应产品

孩子出现干燥起皮缺水情况

出现更安全、更适合孩子的产品

66%

61%

56%

婴童护唇

身体乳

婴童防晒

7-12岁的儿童父母对新品的尝试意愿更高，关注全身护理的同时也关注局部的护理

曾购买过的婴童护理产品

• 虽然中大童皮脂逐步增厚，但在户外
活动及换季时，受环境影响易出现干
燥缺水的情况

• 中大童以基础的保湿需求为主，父母
也更愿意尝试新品

婴童乳液面霜主要购买动机

数据来源：TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3；定量调研，N=400
注：TGI指数：对比整体0-12岁孩子父母，TGI>120表示该百分比显著高于整体0-12岁孩子父母

7-12岁孩子肌肤问题
TOP 1

肌肤粗糙干痒

54%
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婴童护肤产品发展趋势

➢ 安全至上，植物成分趋势
➢ 产品/品牌趋向专业化
➢ 补水保湿是基础，舒缓功效是新的机会点
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婴童护肤常态化，购买考虑多样化

数据来源：桌面研究； TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

婴童乳液面霜消费者

中，73%的家长每
天给孩子使用1次或
以上婴童乳液面霜

其中

49%消费者担

心产品效果不好

婴童乳液/面霜购买考虑因素

产品安全

73%

• 41%的消费者购买时关注产

品安全

• 24%的消费者购买时关注没

有刺激性气味

专业性产品/品牌

62%

• 35%的消费者购买时考虑品

牌质量可靠值得信赖

• 30%的消费者购买时考虑专

业婴童护肤品牌

• 24%的消费者购买时考虑产

品是专业的

精细化功效

62%

• 36%的消费者购买时关注产

品功效满足孩子肌肤需求

• 24%的消费者购买时关注产

品适合孩子生活的气候/环境
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产品安全是婴童护肤产品关键问题，天然无添加是基本要求，植物成分受欢迎

91%
消费者对婴童乳液面霜存在安全顾
虑

从消费者关注的成分信息可见，安
全性仍是最大考量

95%

73%

33%
26% 22%

16%

天然无添加的
对宝宝无害/不伤

害宝宝

成分是有机的，
生长在无污染的

环境
植物/草本成分

成分有独特功效
的

有效成分浓度/纯
度高的

消费者关注的成分信息

数据来源： TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

安全至上

64%的消费者认为孩子使
用的乳液/面霜必须是没有
致敏成分的婴童专用乳液/
面霜
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从供给端看，使用安全无添加的植物成分是市场主流

数据来源：桌面研究，TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3

婴童乳液面霜成分趋势

同
比
增
长
率
（%

）

销售额AVG

明星市场

成熟市场瘦狗市场

牛油果
坚果

积雪草

草本
鳄梨果

无激素植萃
天然 金盏花

无香
燕麦

有机

潜力市场

无香精

AVG

安全至上

• 除天然草本成分外，无香精、无激素等更高标准的安

全要求受到市场关注

• 不同植物成分带来不同功效加成，如米、牛油果、鳄

梨果等

米 蓝甘菊
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消费者品牌/产品需求专业化，尤其是对专家、医院的推荐和背书

医研共创/医院或者专家背书和推荐 诺奖同源植物青蒿
专研拟肤技术

消费者认为更专业的产品/品牌具备的特征

74%

56%

41%

37%

34%

14%

4%

医研共创/医院或者专家背书和推荐

专研拟肤技术，模拟角质结构，保护皮肤

有针对不同季节气候的产品

对不同的年龄段提供有针对性的产品

护肤专业的达人、评测机构推荐

明星妈妈、母婴专业达人推荐

月子中心推荐

数据来源：桌面研究； TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

联合儿童医院皮肤科主任宣传背书并开
设婴童护肤课堂，树立品牌专业形象

萃取诺奖同源植物青蒿&启初为化妆品行
业青蒿提取标准创拓者, 专为脆弱肌宝宝研
制

62%
消费者在购
买婴童乳液
面霜时更看
重产品/品牌
是否专业

专业品牌
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数据来源：桌面研究

“医研共创”不再流于表面，医学经验与用户需求紧密沟通，在安全的基础上实现专业功
效

启初：背靠上海家化实验室并结合临床数据

启初邀请首都儿科研究所皮肤科

主任刘晓雁医师，作为启初婴幼

儿个人护理研究中心的特聘专家。

同时还与百位皮肤科医生合作宣

传，不仅在母婴群体中获得信任

加持，还在各垂直孕婴童网络平

台树立专业化形象。

专业品牌

启初：与皮肤学专家密切合作

上海家化与首都儿科研究所合

作，将产业研发与临床应用相

结合。产品经历48项临床类测

试、多重实验室的测试，如原

料实验室、分析测试实验室、

稳定性实验室等7项产品试验，

1683人次测试。
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社媒助力，树立品牌专业形象，向消费者传达产品的专业技术

婴童乳液面霜信息了解渠道

49%
44% 41%

35%
30%

24%
18% 16% 15% 14% 11%

小红书
医生/儿科
专家推荐

亲友推荐
综合电商

app
微信社群 网络广告 抖音 微博

垂类母婴社
区app

综艺节目冠
名/ 植入

户外广告

小红书婴童乳液面霜测评推荐

数据来源：桌面研究； TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

专业品牌
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舒缓功效受到供需两端的关注，是新的机会点

数据来源：桌面研究； TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

关注保湿、舒缓功效

婴童乳液/面霜消费
者功效搜索词

舒缓搜索UV增
速+177%

功效 增速

补水保湿 31%

敏感 30%

去湿疹 19%

舒缓 43%

修护 17%

产品功效规模（指数）Top5

青蒿 燕麦 山茶油

婴童乳液/面霜舒缓成分功效排行

1 2 3

81%的消费者希望使用婴童
乳液/面霜达到舒缓的效果

功效：

• 免疫调节
• 消炎抗过敏
• 抗菌

功效：

• 滋润补水
• 保护皮肤屏

障功能

功效：

• 抗氧化
• 抑制炎症

功效精细化
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专利天然医学成分，加成肌肤舒缓功效
植物成分，保湿舒缓，天然无添加

萃取诺奖同源植物+专利成
分糯米发酵精华

启初青蒿舒缓霜

数据来源：桌面研究

青蒿的应用和价值

诺贝尔医学奖的
药用价值

无敏感肌不适用的成分 青蒿提取技术

青蒿入药始载于公元前168年，主治“疹搔，痂痒，恶疮，
杀蝨，留热在骨节间”。至2015年，青蒿素及其衍生物被
公认为世界上治疗疟疾最有效的药物，被誉为“中国神草”

诺丁汉大学药学博士Jackie表示，青蒿素的抗菌活性，可
以使更多肌肤敏感人士从中受益，其提取自天然中草药的
特性，于人体肌肤来说更加温和易吸收

更适合敏感肌肤

上海家化研发团队创新性地运用双重膜分离技术提取青蒿的
有效成分，从一个新的角度开创了青蒿提取物在美容护肤领
域的应用

功效精细化
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秋冬 夏季 换季 春 秋 四季 晒后 户外

场景护肤开始崛起

数据来源： TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3 

功效精细化

婴童乳液/面霜场景市场规模

• 产品从通用转变为分季节、场景使用，其中夏

季是市场主流且增速较高的场景，尤其是晒后

场景高速增长
+141% 2452%

催生夏季清爽、晒后舒缓、
修复需求

疫情放开后，消费
者出行需求得到释
放，随着夏季到来，
对夏季和晒后的关
注增多
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婴童护肤市场机会赛道

➢ 分季护肤受关注
➢ 室内外场景均有机会
➢ 重视肌肤问题针对性解决方案

4



婴童肌肤在不同季节有不同的需求，分季护肤需求浮现

数据来源：桌面研究； TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

关注产品适合季节

婴童护肤场景

+145%

TOP1搜索词

“春夏”

影响婴童皮肤的因素

外界环境污染，如空气、
水、土壤等环境污染物

紫外线辐射
气候变化，如干燥导致
皮肤干燥、发痒等不适

57%的消费者认为对于不
同的季节气候，应该给孩子

使用不同的婴童面霜
不同季节产品TOP5卖点

除常规护理
外，不同季
节有不同的
功效需求

分季护肤

秋冬季 春夏季

保湿 保湿

滋润 滋润

补水 补水

舒缓 舒缓

防皴 清爽/轻薄
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对于不同季节气候需要有针对性的产品，夏季护肤潜力大

启初宝宝舒缓冰沙
霜

启初青蒿舒缓霜

数据来源：桌面研究； TMIC 新品创新中心，定量调研，N=400

夏季气温较高，宝
宝容易出汗，皮肤
也容易变得比较油
腻，消费者对乳液
面霜质地轻薄、肤
感凉爽的需求更高

寒冷的冬季里，宝
宝皮脂腺分泌减少，
加上气候寒冷干燥
致使皮肤干燥，失
去弹性，从而产生
皲裂

夏季关注质地轻薄/晒后修复 冬季更关注滋润防皲夏季婴童乳液
/面霜新客增

长

116%

VS
冬季婴童乳
液/面霜市
场新客增长

42%

分季护肤
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户外场景市场规模大且保持增长，婴童在空调房的使用场景也是潜力市场

婴童乳液/面霜场景趋势

户外

外出/社交日常护理

空调房

沐浴后

同
比
增
长
率
（%

）

销售额AVG

AVG

户外 室内

婴童户外肌肤需求

• 干燥缺水
• 防晒
• 晒后舒缓/修复

露营是家长户外
带娃的热门活动

婴童空调房内肌肤需
求

• 肌肤干燥
• 肌肤敏感，肌肤红

脸蛋

炎热夏季，宝宝易受紫外
线刺激肌肤，，部分家长
会选择让宝宝待在空调房
里

多元场景

数据来源： TMIC新品创新中心，数据时间；2022/4-2023/3 31



采用针对性产品解决婴童肌肤问题

数据来源：桌面研究

干燥起皮

不仅需要在日常生活中保持多喝水的习惯，还可以尝试
通过饮食补充水分和减少水分流失，此外在每次清洁后
使用含天然滋润成分的乳液/面霜擦拭同样可以缓解肌
肤干燥

启初婴儿多效倍润面霜

• 8倍胚米精华，蕴含多元维生素
营养群

• 小麦胚乳，持久滋润

晒后泛红

随着天气越来越热，宝宝在户外玩一圈，回来容易热的
皮肤泛红，不适合马上进入温差大的空调房，使用晒后
降温的乳液面霜产品不失为一个好办法

启初宝宝舒缓冰沙霜

• 沁润水精华：长效保湿，提升夏日
肌肤耐受力、抵御外界侵害，舒缓
肌肤不适

• 鸡蛋软膜：营造子宫羊水环境温柔
呵护，提升肌肤抵御 力

湿疹/起疹

除了根据医生要求进行药物涂抹外，可以选择弱酸性婴
童护肤品，通过油脂滋润和植物提取物来解决问题

启初青蒿舒缓霜

• 添加青蒿成分和糯米发酵精华，舒
缓脆弱肌

• 添加甘油、凡士林等多重保湿因子
滋润肌肤

应对问题
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结 语
立足消费者需求，着力产品多维发展

• 成分安全至上

➢ 安全是基本要求

➢ 植物成分是供需两端的共识

• 产品/品牌专业化

➢ 医研共创/医学背景品牌专业度受消费者
认可

➢ 医学成分助力产品专业性

• 护肤功效精细化

聚焦关键人群，关注婴童分龄特征

• 关键人群

➢ 以新锐白领和精致妈妈为主，有更高的学历
和收入，重视婴童护肤

➢ 孩子面临湿疹、干燥敏感等皮肤问题

• 分龄护理

➢ 0-3岁婴幼儿关注基础保湿和缓解湿疹

➢ 4-6岁幼童除了基础需求，还有更多细分需
求

➢ 7-12岁中大童护肤关注全身护理也关注局部
护理

“人” “货” “场” 差异化护肤场景，提供针对性解决方案

• 分季护肤受到消费者认可

➢ 根据不同季节温度、湿度的差异，针对性的
提供婴童肌肤在不同季节的护理方案

• 户外场景需求大，市场热度高，室内空调
房护肤亦有潜力

• 针对婴童常见的肌肤问题，提供功效性解
决方案
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感谢阅读！

立足消费者需求，深挖婴童护肤市场
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