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防控好转春节临近
流量机遇在哪里？
 宜：抓住机会，先声夺人
 忌：临时准备，错失良机



春节流量走势预估

春节前一周，流量开始上涨；
春节周达到流量高峰；
春节后持续态势，随后逐渐回落；

• 通过参考2022年春节流量趋势，可以发现从春节前一周，流量开始大幅度增长，此时适合开启抢量计划，

为迎接春节周的流量高峰做准备；

• 在进入春节尾声时，需关注在投计划的质量，做及时调控与补充，以保证节假日后的量级稳定，有助于恢

复节后的正常投放。



行业机遇：流量走势预估

游戏 旅游 金融

参考历史同期流量预估，精准看行业流量预算分配，做好节假日调控流量计划，抓高峰，稳过渡。

* 上趋势为参考示例，具体以实际洞察分析为准。亦可参考2022年历史流量走势，预估2023年春节前后流量动向。

2023寒假 春节假期 春节期间 春节后春节后



如何先人一步
抢占流量？
 洞察账户竞争力与机遇空间，知己知彼
 优化广告质量与出价，提高展现
 设定多种定向组合，最大化扩充流量资源



先洞察：透过上方展现胜出率，度量当前竞争力和机遇空间

上方位广告展现在所有搜索结果顶部，占据入口优势，更容易获得用户关注、获取

目标用户点击和转化。只有广告质量、相关性和出价均有竞争力才能胜出展现。因此上

方展现胜出率可以反映出你在竞价中的竞争力和机遇空间。

符合你投放条件的搜索次数

你的上方展现量
上方展现胜出率  = 

透过上方展现胜出率，度量广告的竞争力和竞得市场份额，及时采取有效的优化行动

竞得份额
机遇空间

事实指标

竞争对手瞬息万变 
我的竞争力如何变化？

用户需求瞬息万变 
 我的竞争空间如何调整？

微观
监测

Auction Market

宏观
洞察

账户、oCPC出价策略、计划层级聚合投放设备、地域、日期的细分下钻

上方位广告

正在加载…

搜索
广告
结果

自然
搜索
结果



先洞察：利用上方展现胜出率进行分析定位

上方展现量

低

上方展现

胜出率 低

上方展现

胜出率 高

上方展现胜出率
（精确触发）低

如需探索新的流量空间，扩大可投放范围，
包括延长投放时段、扩大投放地域、提高预
算避免撞线、减少不必要的否定关键词、放
宽匹配模式，增加新关键词。查阅优化中心

推送给账户的个性化扩量建议

上方位展现量

上升

验收优化效果

查看搜索词报告，添加新词差异化优化

针对和关键词并非精确一致的搜索流量，新
建单元添加为关键词，针对性优化。

点击量

上升
上方展现胜出率
（精确触发）高

是否需要提
高出价？

是否广告质
量不佳？

查看出价指导

查看质量度

确保出价高于指导价

提高关键词、创意、
落地页相关性

转化量

上升

尝试扩大定向范围

采取优化行动查看诊断指标查阅数据报告



提展现：根据关键词质量度的精确指导，优化广告质量

6分以上：关键词广告的点击成本不高于行业平均水平，可重点考
虑其它优化方向（提高出价、扩大定向范围等）

6分：行业平均水平，所有子项均为行业平均水平

3-5分：低于行业平均，至少有一个子项低于平均，广告展现量较
少或者所付出的平均点击成本高于同行平均水平，建议调整优化

1-2分：质量不佳展现受限，通常有两个子项低于平均，建议尽快
调整优化。也可以查看优化中心是否收到了对应的调整建议

找对人

说对话

做对事

关键词
质量度
1-10分

预估点击率 低  中  高

创意相关性 低  中  高

落地页体验 低  中  高

关键词质量度是对关键词广告（关键词及其关联的创意、落地页）最近一段时间内在竞价系统中整体表现的综合评估，

反映了搜索用户对您的关键词广告的认可程度，根据关键质量度的指引优化，事半功倍

广告排序竞争力 = 广告质量* 出价
质量较高的广告能够以较低的价格获得较为理想的广告排名

用户看到您的关键词广告
后点击广告的可能性，关
键词广告是否来自用户搜
索时所关心的产品和服务

关键词广告的创意（标题、
描述）和关键词以及落地
页之间的内容相关性

关键词广告落地页中的内容
和关键词之间相关性，是否
为用户提供了通过搜索获得
相关信息和服务的良好体验



提展现：选择适合投放诉求的出价方式，精准出击

点击出价

             工作原理
严格按照每个关键词/商品组
的设定出价进行竞价，平均
点击成本不会超过点击出价

增强模式 目标转化成本 放量模式

                   适用场景
适合对广告的展现有一定要求，
愿意使用较高出价来确保上方展
现胜出率的计划。
或对点击成本有严格要求的客户

                  工作原理
系统基于优化师设置的点击出价，
根据用户转化预期，智能动态微调
价，为您带来更多转化量。在转化
增长和转化成本相对稳定情况下、
点击成本可能在一定区间内浮动

             工作原理
系统基于您所指定的目标转化
成本，自动为您竞价，为您争
取符合成本预期的最大转化量

                   适用场景

适合转化量相对稀疏，使用目标转

化成本出价时转化效果不稳定、转

化模型难以学习成功的情况

                   适用场景
适合转化数据较为充分，对转化
成本有明确而严格的要求。 当转
化成本满足目标预期时，日消耗
预算无严格限制的情况（预算可
不限制）。

                   适用场景
适合定向较为宽泛、期望快速起量、
日消耗预算有明确要求但转化成本
可以容忍一定幅度波动的推广计划，
放量模式下的搜索推广计划能够更
快速度过学习期、放量获客。

自动出价

工作原理
系统基于您所设置的推广计划预算，
自动为您竞价，根据竞争局势的变化
自动为您争取在预算许可下的最大转

化量，实现快速放量。

人工出价



提展现：双出价由浅及深，稳健地实现稳定深度转化投放

- 转化出价的进阶版 -

打通各链路节点转化。利用转化
模型, 分层优化，逐步养成自动出
价模型对用户深层转化预期的精
准识别, 提高广告投放效能

深度优化三阶段

状态：正在学习

状态：正在学习

状态 –稳定投放

状态 –稳定投放

目标
转化

深层
目标

不起作用

不起作用

同
时
设
置
两
层
目
标

目标转化成本

优化转化行为 优化转化价值

系统将以『最大化转化价值总和』为目标，
直接优化ROI。

系统将以争取更多的『目标转化』为目标，
并尽可能的保证转化成本相对稳定。

希望事件价
值最大化

希望事件发生的转
化次数越多越好



扩流量：设定多种定向组合，触达核心人群，提高ROI

• 设置合理的关键词匹配方式
• 精确匹配可出高价，以确保核心流量
• 及时清理长期无展现冷词，增加更有流量潜力的新关键词

关键词
匹配

精确 短语 智能

商品
定向

动态商品广告
• 海量商品推广适合使用搜索动态商品广告，使用商品目录

营销目标搭建推广计划

自动
定向

基于对账户落地页、创意等内容的理解

• 在准确匹配搜索流量的同时，为账户自动获取关键词未
覆盖的流量

地域
开关

搜索意图地域词扩展/排除
• 触达更多感兴趣的搜索用户，或便捷排除搜索词内地域意

图明确不属于本推广区域的搜索用户

人群
投放

人群溢价/排除

• 释放账户内不必要的短语否词、转化潜力否词，避
免流量损伤

• 及时清理冷门否词，避免否词额度不够用

否定
关键词

精确否定 短语否定

• 针对不同的人群特点，通过出价系数调整，提高对
目标人群的广告展现机会，设定排除，屏蔽非目标
人群，达成ROI最大化

• 可使用基本属性、设备属性、商圈地域、已转化用
户和观星盘自定义人群

时段
地域

时段 地域 预算

• 探索新的流量空间，扩大可投放范围，延长投放时段、
扩大投放地域、提高预算避免撞线

精细调控+扩展覆盖
善用定向组合，轻轻松松达成量级与ROI最大化



复工红利来去匆匆 
如何转化流量？
 好的创意，事半功倍
 优秀的落地页，帮你促进转化



创意优化：三个维度的思考

【货】-说什么：突出产品或服务的卖点

价格 服务 效率

质量 稀缺 便捷

实力 差异化服务

重塑认知 情感需求

提供选择

社交需求

【场】-怎么说：多种表达形式增添创意吸引力

制造稀缺形式 通知用户形式

描述用户形式 制作秘闻形式

提示变化形式

突出优势形式

时效更新形式

引出疑问形式

【人】-对谁说：区分人群，判断受众内容喜好

基于对目标人群的理解产出相应的创意区分核心目标人群和泛目标人群



创意撰写：四个要素

丰富

通顺 通顺易懂 创意需简明精炼、言简意赅、语句通顺；创意前后内容需一致，避免前面说A，后面说B，造成创意不通顺。

吸引
嵌入通配符

避免超多嵌入

创意中和用户搜索词一致的词汇，可能得到飘红展示。用关键词通配符嵌入创意，可以提高飘红概率，创意更吸睛

通配符的使用以能获得1-3次的飘红为最佳，如使用过多，可能导致创意不能清晰地向网民传达信息，降低创意吸引力

落地页相关性

相关

单元细分

差异化创意

将关键词按[网民搜索意图一致]、[客户产品线]、[词性相同]等方向进行细分，围绕单元关键词类型，针对性撰写创意，
提升关键词和创意相关性，提高点击率

根据不同的词性（品牌词，产品词，竞品词等）进行差异化创意撰写

创意内容需要与落地页高度相关，才能提高用户转化和创意转化率

突出优势

动态优化

丰富组件

开启自动图片优化、自动文案优化等自动能力，让系统针对用户需求实时动态调整创意，提升点击和转化

利用合适的组件缩短转化路径（如移动-电话组件，PC-咨询组件、表单等）

创意中要突出产品或服务的优势、独特性和专业性等

丰富备选 确保每个单元至少2-3条创意，且创意飘红，增加吸引力

要素 说明 优化方法



创意优化：内容与形式

出色的创意有助于广告脱颖而出，在第一时间触达目标用户心智，从而促进转化。
创意质量的好坏将在很大程度上影响关键词的点击率，并通过质量度进一步影响推广效果。 

创意形式上 创意内容上 

1. 必须针对关键词撰写

2. 尽可能地包含价格和促销内容 

3. 使用富有号召性的词汇 

4. 使用更加醒目的非中文字符来吸引用户

注意：如数字、符合规范的标点符号等 

1. 当用户的搜索词触发广告时，标题、描

述中与搜索词一致的部分将以红色显示，

称之为“飘红”。建议合理使用 通配

符，飘红创意。 

2. 尝试不同的句式 

3. 对创意标题而言，短句为主，避免过长 

的公司全称或网站全称占据字符位置 



落地页优化：检查5个重点，确保用户体验良好

2、论坛体验不真实
• 落地页存在部分内容涉嫌伪造其他平台论坛样式：请确保您的论坛有官方授权

• 落地页中按钮、导航栏、互动功能及其他展示可点击的功能，点击后无反馈：请确保页面上的用户交互功能可用

1、不适配移动端
• 落地页内容（文字大小、配图尺寸等）在移动端阅读体验差，使用的广告落地页更适合在计算机端访问，请确保落地页在移动端的阅读体验

3、自动下载应用
• 在安卓操作系统上，当用户进入落地页后，未经用户确认，即直接下载安装包（安卓系统）

• 在iOS操作系统上，当用户进入落地页后，未经用户确认，即自动跳转应用商店

4、浮窗/浮层不合规
• 页面底部浮窗功能条不合规，请确保最多一个，且面积≤屏幕10%，无闪动、无抖动、无跳跃

• 页面两侧/单侧圆形虚拟按钮不合规，请确保最多一个，且单侧总面积≤1c㎡，无闪动、无抖动、无跳跃

5、无法正常访问
广告落地页存在用户无法正常访问现象，例如：

• 点击广告后无法正常显示落地页，出现404\403等访问错误代码

• 点击广告，落地页打开后主体区域空白或提示内容已失效（如落地页显示"网页不存在"、"站点关闭"、"帖子已删除"、"域名过期"、"网站未备案"

等）



落地页优化：基础准则

智 优 简 正
给用户想看的内容 内容质量高且专业 用户体验良好 满足内容基线

相关性

时效性

便捷性

感知连贯

权限流畅

重复问题

内容质量

（内容丰富+时鲜性好）

专业可信

（可信+知名+专业）

加载速度

浏览顺畅

交互舒适

满足国家宪法法律

无虚假错误负面信息

不影响用户情绪

不伤害用户基础体验



实践分享
放量套装推荐
 搜索篇
 信息流篇



搜索：高效放量组合套装

充裕流量定向
• 添加相关热点关键词
• 开启自动定向
创意符合需求
• 开启自动创意
保持预算充裕
• 启用共享预算
保持出价竞争力
• 启用放量模式

-试投起量- -精细扩量- -稳定收量-

放量优先 词义深耕 持续运营

圈层化扩词
• 通过高转化词拓新词
• 针对词匹配落地页
千人千面创意
• 深耕需求相关性、创编和需

求相关的创意
目标转化成本控制
• 浅目标低出价、深目标高出

价

持续追踪需求
• 及时扩词保持相关
全路径转化顺畅
• 有序转化目标组合
再营销差异化
• 拉新时排除已转化
提高转化竞争力
• 由浅到深双出价三阶段



信息流：高效放量组合套装

-放量优先-

专注力

-稳定收量-

焕新力

丰富优质素材
• 视频素材“黄金前N秒”抓住用户眼球
• 程序化创意，充分智能探索
统筹冷启、专注目标
• 计划统一设置转化目标
• 开启放量模式
智能定向、找到TA
• 启用自动定向
优质模型传承
• 善用一键继承

避免素材重复低质
• 关注我的竞争力，及时干预素材重复和低质风险
• 关注视频素材质量分析
再营销差异化
• 排除已转化
保持投放焕新
• 坚持素材上新促拿量
• 跑量素材保持出价竞争力
• 善用自动规则盯盘调优



信息流优质素材生产技巧

1、查看平台提示，实时优化低质视频

低质素材治理： https://yingxiao.baidu.com/home/help/details?id=57561

低质素材的负向影响
• 拒审风险：视频素材触碰政治敏感、黄赌毒、侵权 等红线问题时，将直接被拒审，无法进行投放，浪费素材制作成本。

• 展现受限：当系统检测出您的素材存在严重体验问题时，将存在展现受限的风险，导致跑量困难。您可以通过优化中心查询被降权的视频素材及其低

质原因。

• 影响转化效果：低质视频素材意味着用户体验不佳，一定程度上会影响您的转化效果，进而带来获客成本的拉升。

优化中心创意类卡片 物料列表-视频素材列表

低质素材披露



信息流优质素材生产技巧：账户粒度视频数据查询及行动

我的竞争力：展示当前账户竞争力等级，明确风险及问题，引导优化方向 

竞
争
力
等
级
查
询

风
险
及
行
动

竞争力星级：
账户竞争力由账户内近期所有在投视频的新鲜度、多样性、质量度和
风险点在当前竞争环境下的表现共同组成，最高为三颗星，日粒度更
新。

• 质量度：通过当前账户近期在投视频创意的基础体验、用户互动和转化情
况综合评估得出。质量度越高，越容易受到系统的扶持；反之则可能被降
权。

• 多样性：通过当前账户近期在投视频创意的综合多样情况评估得出。多样
性越差，代表创意同质化越严重，形成创意挤压，影响您的投放效果。

• 新鲜度：通过当前账户近期新上视频的数量、曝光 等情况综合评估得出
。坚持素材上新有利于提升推广计划的放量能力，延缓账户效果衰减。

风险和行动建议：
• 风险点：账户命中风险点会影响投放效果
• 行动建议：1）创意重复度，2）低质视频素材。账户命中风险点

会影响投放效果，提示相应卡片。



视
频
数
据
查
询

视
频
质
量
分
析

视频素材列表：展示当前视频投放效果数据，分析当前视频优化方向

视频素材列表

 视频名称、视频ID、首次投放日期、关联创意数、展现

 是否低质-低质视频披露

可根据投放日期、关联创意数、展现进行筛选

• 视频竞争力
 跑量能力：素材在投放中的曝光表现，代表能否触达目标投放人群。
 点击指数：素材吸引用户点击的能力。
 转化指数：素材促成用户最终产生转化的能力。
 第一印象：素材开场吸引力，能否在“第一时间”抓住用户眼球。
 完播指数：素材内容持续吸引力，能否持续吸引用户完成观看。

投放趋势：可根据展现、点击、消费、点击率、播放完成数、播放完成
率数据，对比当前视频和同行标杆视频的投放趋势

质量分析：当素材进行一段时间的投放尝试后，系统会帮您进行质量优
化方向的预测。包含评分维度【视觉美学、拍摄手法、营销标签】

视频素材分析

信息流优质素材生产技巧：账户粒度视频数据查询及行动



信息流优质素材生产技巧：创意灵感+视频制作工具

2、使用创意灵感，以行业优质创意案例榜单，激发创作灵感，赋能提升创意制作效率和质量

自由筛选条件
• 时间：查看近3日、7日、30日数据表现良好案例
• 流量：分搜索和信息流查看
• 行业：整形美容、游戏行业已支持选择到四级类目
• 类型：分情景剧、口播、素材轮播等内容类型查看
• 来源：分本地上传、工具制作、素材轮播等内容类型
筛选完成可添加至我的收藏，方便随时查看

多行业数据
• 视频灵感提供大盘及行业展点、完播、播放时长等效

果指标数据（流量不同。可提供数据不同）
• 支持按消费前10%、25%、50%查看

行业灵感排行
• 分效果指标的优秀案例排行
• 支持按标题关键词或行业关键词搜索案例
• 支持按播放数、完播率、平均播放时长排序



信息流优质素材生产技巧：创意灵感+视频制作工具

智能合成 视频编辑 视频预检工具

自由提交素材、智能匹配模板、批量合成视
频，轻松高效完成批量视频制作。

一站式解决视频投前的制作编辑问题。 提前发现审核风险，降低拒审率，提升投放效
率



视频素材数据查询及优化动线

在投视频状态 风险点排查 优化方向确认 行动

账户竞争力

路径一：账户层级

路径二：物料粒度

素材列表页

① 账户存在投放风险 查看风险提示和建议 一键删除风险物料

② 账户不存在投放
风险，只竞争力
星级低

查看诊断概览：新鲜度、
多样性、质量度

去创意灵感寻找素材，
优化账户内视频

① 点击素材列表分析 查看质量分析模块 一键删除风险物料

② 点击素材列表分析 查看竞争力详情及内容
特征模块

去创意灵感寻找素材，
优化账户内视频


