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前言

从《劝学》中的“学不可以已”到“推进教育数字化，建设全民终身学习的学习型社

会、学习型大国”，终身学习已成为全社会的共识。无论是为了应对新时期社会，职业

及家庭生活的变化而学习新知识提升技能，保持应变能力；还是为了充实精神生活，

更重视自我实现。消费者对职业和素质教育的需求均空前高涨。

在互联网+快速发展和国家经济产业结构转型的背景下，一方面，新型行业（短视

频，直播电商，信息技术等）快速发展和增长；另一方面，传统行业（制造，零售等）积极

探寻转变及焕发第二春（音频等），造成市场就业竞争加剧，对从业人员的职业技能和

素养提出更高的要求，从而催生网络营销技能和管理经营培训等职业教育相关课程

需求与消费。

于此同时，个体精神需求层次的提升，幼儿、青少年、成人和银发族群对于美育

（音乐、美术、书法等）和文体（体育、舞蹈）培训需求持续增加。

本报告将从此发展背景出发，结合模型指数，详细分析各细分教育培训品类的发

展情况，帮助相关从业者把握发展动态，抓住机遇。

PREFACE
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数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

2 指数榜单概览

教育行业在抖音的发展主要受内容供给和需求影响，结合广告主在教育行业各品类的投入以及转化等商业
情况，构建教育行业线上发展指数模型。

整体指数分为市场活跃指数和商业指数两个部分，两部分设计为相同的权重，分别用内容生态指标和商业相
关指标通过归一化计算得出指数值。

市场活跃指数代表该领域内容市场的热度，即用户对于该品类内容的关注和偏好以及创作者的内容创作热
度。指数包含相关用户和内容指标，从供给和需求洞察内容生态，能够助力客户抓住热门趋势。

商业指数从该领域广告投入、触达和转化构建，反映该品类的商业热度，作为广告主布局该品类的项目价值
参考。

指数从抖音教育内容生态出发，结合广告投放情况，通过细分指标，全面地衡量教育行业各品类在抖音的发
展情况。通过市场活跃指数和商业指数交叉分析，识别出本季度的趋势品类和潜力品类。

2023年第一季度教育行业整体发展较好的品类主要以运动、家庭教育和兴趣培训为主。各品类整体发展指数
呈现出层级分化的态势。体育和家庭教育位于第一层级，这两个品类的内容消费量级体量大。其次是网络营销技能
以及以舞蹈和音乐乐器培训为代表的兴趣培训。

图：教育行业各品类线上发展整体指数
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数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

趋势品类的市场活跃指数和商业指数较高，是当季热门的品类，也是当下广告收入的主要来源，深度挖掘细分
品类和客户可以进一步提高商业收入。本季度中的趋势品类包含体育、家庭教育、音乐乐器、网络营销培训、IT技能
培训、播音主持和管理经营培训。

潜力品类是市场活跃指数高但商业指数低的品类。这些品类市场已经活跃起来充满商机，但商业情况较为滞
后，是可以进一步挖掘商机的潜力品类。本季度的潜力品类包含舞蹈、书法美术和公务员考试培训。

图：教育行业各品类
      归类分布
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趋势品类和潜力品类概览2.3 

本季度的潜力品类将聚焦在舞蹈和书法美术。
这两个品类代表着“兴趣培养”，同时市场活跃指数
和环比增速较高，为商业创造了巨大的发展机会。

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

体育 89.1
17.8

家庭教育 78.3
29.2

网络营销培训 27.3
43.1

音乐乐器 30.9
24.5

管理经营培训 13.7
42.3

IT技能培训 16.5
15.6

播音主持 15.6
15.9

市场活跃指数
商业指数

互联网+快速发展以及产业经济结构转型对为从业者职业技能和素养提出更高的要求，社会开始提倡“终身学
习”。教育部门深化教育改革继续推进素质教育，以及当下个体对精神层次更深的追求，人们对于“兴趣培训”的需
求提升。在此背景下，结合市场活跃指数和商业指数及其环比增速，在趋势品类和潜力品类中聚焦到重点的品类，
后续将针对这些重点品类进行深度分析。

本季度将趋势品类的重点聚焦到网络营销培训、管理经营培训和音乐乐器。这三个品类是“终身学习”和“兴趣
培训”的代表品类，同时满足市场活跃指数增速快和商业指数高的特征。

重点品类聚焦2.3 

图：潜力品类的市场活跃和商业指数

图：趋势品类的市场活跃和商业指数
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网络营销培训在本季度整体商业指数及表现均优于其他品类。商业角度来看，投放和转化均有增加，广告触达
广泛且更加精准。用户角度来看，用户群体庞大且稳定增长，需求增长较快。年轻群体偏好营销向的培训内容，银发
群体偏好拍摄和剪辑技巧类培训。内容角度来看，直播是本品类的热门领域，在细分品类方面供需略有不匹配，后续
建议创作者增加营销培训的直播。此外，创作者还可以聚焦在工具使用和剪辑技巧类等细分品类挖掘用户需求。

网络营销培训整体商业指数较高，主要表现在投放指数明显提升。广告触达指数领先其他品类，指数有所下降，
但整体转化指数上升，用户触达广泛且更加精准。

网络营销培训主要针对有副业或者赚钱需求的人群或者转型方向的中小型老板，也面向有网络营销、内容传播
需求的人群。包含视频制作、拍摄剪辑、制作工具、营销话术、内容创意策划等主要培训内容。不论是普通创作者想学
习内容创作和内容剪辑技巧，还是职业创作者想学习营销话术和涨粉秘籍，都能通过这类培训内容找到合适的解决
方案。

图：网络营销培训各类型
      指数表现

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

网络营销培训3.1 

品类季度总结3.1.1 

商业表现3.1.2 

图：网络营销培训的投放触达转化指数及环比

注：2023Q1投放指数均值16.2，
触达指数均值16.2，
转化指数均值13.1

均值
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商业指数 市场活跃指数
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3 重点趋势品类
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2022Q4
2023Q1

广告投放主要是非巨量千川的投放为主，占比超过90%。其中非巨量千川的站外引流下，线索收集类广告投放
占比超过75%，其次是小风车投放占比达到18%。巨量千川的广告投放也以直播为主，投放占比超过70%。

从站内转化和站外引流来看，站外引流场景的投放和转化指数高于站内转化场景。站内转化场景下转化指数
增速较高，达到60%。在站外引流场景下，投放指数增长较快。

注：2023Q1站内转化投放指数均值13.3，转化指数均值10.4；
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训站内转化的投放和转化指数及环比 图：网络营销培训站外引流的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站外引流投放指数均值19.1，转化指数均值15.8；
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训广告投放占比 图：网络营销培训巨量千川投放类型占比 图：网络营销培训非巨量千川投放类型占比
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1
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触达更加精准的加持下，巨量千川的站内转化下转化效果稳步提升，订单量增速达到17%

网络营销培训闭环场景下订单增长率

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1；2022Q4

+17.1%
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网络营销培训本季度内容市场较为活跃，整体指数上涨17.5%。内容供给和需求指数远高于均值，需求带动整
体市场活跃指数增长。供给指数高于需求指数，未来可聚焦在用户更加感兴趣的细分品类上。

兴趣用户：银发群体用户喜爱拍摄剪辑培训；头部城市用户偏好直播营销培训，腰尾部城市用
户偏好短视频营销培训。

内容生态3.1.3

短视频营销
7.2%

直播营销
0.1%

92.7%
拍摄剪辑

市场活跃
指数

23.2
27.3

需求指数 供给指数

需求指数
均值

供给指数
均值

19.4
24.0

27.0
30.5

2022Q4 2023Q1

图：网络营销培训市场活跃指数及增速

图：网络营销培训兴趣用户整体数量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训各类型兴趣用户分布

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

图：网络营销培训供给指数和需求指数及其增速

注：2023Q1市场需求指数均值为12.4，供给指数均值为13.7
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

注：2023Q1市场活跃指数均值为13.0
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

接近3千万的兴趣用户数量环比增速稳定，超过90%的用户分布在拍摄剪辑。

【需求】

+17.5%
+23.7%

+13.0%

2022Q4
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2022Q4 2023Q1

+0.8%
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50岁以上的兴趣用户占比明显增加，他们对于拍摄剪辑培训更加感兴趣，另外在短视频营销培训的占比仅
次于31-40岁的群体。短视频和直播营销培训受到31-40岁人群的青睐。

图：网络营销培训整体兴趣用户性别占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

图：网络营销培训各类型兴趣用户性别占比

图：网络营销培训整体兴趣用户年龄分布

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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短视频营销 拍摄剪辑 直播营销
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16.9% 16.2%

13.6% 12.6%

21.6% 20.4%

14.2% 11.9%

33.7% 38.9%

性别差异不大，男性用户占比逐渐增加。男性用户对于短视频营销培训更感兴趣，女性用户更偏好直播营销
培训。
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数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训各类型兴趣用户年龄分布

图：网络营销培训各类型兴趣用户城市级别分布

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1
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17.8% 18.5%

16.2% 17.5%

24.4% 25.0%

19.3% 18.7%

五线及以下15.0% 12.5%

短视频营销 拍摄剪辑

18-23岁

24-30岁

31-40岁

41-50岁

50岁以上

9.2% 14.7%

19.3% 11.0%

31.1% 18.5%

16.2% 11.5%

24.2% 44.3%

直播营销

15.9%

24.5%

31.4%

14.3%

13.9%

兴趣用户主要集中在三线城市，且呈现出往高线级城市发展的趋势。与短视频营销对比来看，直播营销的门
槛较高。高线级城市用户偏好直播营销培训，低线级城市用户偏好短视频营销培训。

内容播放量增速接近20%，主要分布在拍摄剪辑。短视频营销培训的内容数量占比最少但快速增长，增速超
过60%。

内容消费：消费量级增速较快，同时消费深度、互动性和主动性增加。

图：网络营销培训整体短视频播放量及增速

2022Q4 2023Q1

+19.3%
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2022Q4 2023Q1

+7.1%

2022Q4 2023Q1

+2.1%

短视频营销
2.0%

78.8%

直播营销
19.2%

拍摄剪辑

短视频
完播次数

直播看播
次数

图：网络营销培训整体短视频完播次数及增速

图：网络营销培训整体直播看播次数及增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训各类型直播看播次数分布

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训各类型短视频完播次数及增速

图：网络营销培训各类型短视频播放量分布及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

89.9% 90.2%

9.8% 9.3%

0.4% 0.5%

+9.8%

Q-o-Q

+62.6%

+15.7%

短视频营销

拍摄剪辑

直播营销

短视频完播次数平稳增长。拍摄剪辑和直播营销培训的短视频内容消费深度有所提升，其中拍摄剪辑和直播
营销培训的完播次数和增速较高。

用户看直播的次数增速达到7.1%。接近80%的用户观看拍摄剪辑培训的直播。和短视频相比，更多用户通过
直播学习直播营销，其看播次数占比接近20%。

直播营销

+8.4%

短视频营销

+1.9%

拍摄剪辑

+5.3%

2022Q4
2023Q1
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网络营销
培训

单视频点赞量 单视频评论量 单视频转发量

短视频营销
拍摄剪辑
直播营销

点赞量增速 评论量增速 转发量增速

短视频营销 拍摄剪辑 直播营销

图：网络营销培训整体直播的人均看播时长及增速 图：网络营销培训各类型直播的人均看播时长
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训整体用户的互动量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训各类型用户的互动量增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

用户整体的互动量增速较快，主要由直播营销带动。受大盘整体影响，短视频营销和拍摄剪辑的互动量有所
下降，但表现仍然优于大盘。

短直播人均看播时长均有增长，直播营销培训人均看播时长高于其他品类，消费深度较高。

2022Q4 2023Q1

+1.8%

+2.5%

+5.1%

+10.2%

2022Q4
2023Q1

用户的内容消费的主动性有所提升。用户主要搜索拍摄剪辑相关的技巧，短视频和直播营销相关的培训视频
搜索量较小，但增速较高在25%左右。

图：网络营销培训整体搜索次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+6.9%

图：网络营销培训各类型搜索次数分布及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4

0.1%

98.6%

1.3% +26.9%

Q-o-Q

+25.4%

‒18.9%

短视频营销

拍摄剪辑

直播营销

2023Q1

97.8%

2.0%

0.2%



��

从用户搜索来看，热搜内容主要集中在工具使用及剪辑技巧等较为初级领域。创作者、机构可适当增加此类
内容，吸引用户关注。

创作者：数量稳定增长，主要集中在拍摄剪辑类。

【供给】

创作者数量增速超过5%，主要由超过90%的普通创作者增速带动，达人占比接近10%。普通创作者和达人在
品类间的分布差异不大。

图：网络营销培训搜索词
TOP100类型及分布
数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

8.0% 8.0%

32.0%

20.0%

12.0%

20.0%

运营经验           营销话术                                 工
具

使
用

                                                                剪辑技巧                  
       

      
     

    
    

    
 剪

辑
教

学
   

   
   

   
   

   
   

特
 效

工具使用
剪辑技巧
剪辑教学
特效
运营经验
营销话术

图：网络营销培训整体创作者数量增长及分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训各类型创作者分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

89.4% 90.1%

10.6% 9.9%

Q-o-Q

+6.2%

-2.2%

普通创作者

达人

+5.3%

直播营销 拍摄剪辑 短视频
营销

15.9%

83.6%

0.4%

普通创作者 达 人 直播营销 拍摄剪辑 短视频
营销

16.3%

83.3%

0.5%
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内容供给：供给增加，短视频数量和开播次数均有明显提升。

图：网络营销培训整体短视频数量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：网络营销培训各类型短视频数量分布及增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

网络营销技能培训短视频内容数量增速超过5%，拍摄剪辑类占比超过85%。短视频营销培训的内容占比最
少但增长最快，增速超过70%。

2022Q4 2023Q1

+5.2% 2022Q4

1.1%

84.8%

14.1% +9.7%

Q-o-Q

+71.7%

+16.6%

短视频营销

拍摄剪辑

直播营销

2023Q1

85.0%

13.3%

1.7%

图：网络营销培训各类型直播场次分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

除了短视频，越来越多主播通过直播的方式培训网络影响相关知识。直播开播次数增速接近10%。和短视频
相比，直播营销培训的直播占比更高，接近三分之一。

图：网络营销培训整体直播场次及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+9.8%

除了开播次数增长，直播时长增速达到8.8%。拍摄剪辑培训的场均直播时长高于其他品类。

图：网络营销技能培训整体直播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+8.8%

短视频营销拍摄剪辑 直播营销

图：网络营销技能培训各类型场均直播时长
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

68.6%

直播营销
31.1%

短视频营销
0.3%

拍摄剪辑
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管理经营培训的投放指数较高，增速超过10%。虽然触达有所下降，更加聚焦精准触达用户，转化指数依然稳
定增长。

管理经营培训主要面向人群是中小企业主以及有各个年龄段职业提升需求的人群。针对用户的需求，全方位满
足用户在管理经营方面的进阶培训需求。从招聘培训到企业文化，从企业经营到商业战略，从产品策略到市场营销，
用户在这里都能找到适合自身发展需求的内容。

管理经营培训3.2 

商业表现3.2.2 

图：管理经营培训的投放触达转化指数及环比

商业角度来看，管理经营培训本季度商业表现活跃，投放和转化指数较高，广告触达更加精准。用户角度来看，
兴趣用户群体快速增长，对内容需求同步增加。年轻群体更偏好对工作和职业发展有利的内容，银发群体对于商业
战略相关更感兴趣。内容角度来看，平台逐渐成为用户招聘信息和进阶学习职场相关知识的渠道，创作者可以增加
这些戏份品类的内容吸引用户。

图：管理经营培训各类型
      指数表现

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

品类季度总结3.2.1 

均值

投放 触达 转化 需求 供给

商业指数 市场活跃指数

2023Q1

48.7 49.8

+2.3%
60.8

67.7

+11.3%

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

注：2023Q1投放指数均值16.2，
      触达指数均值16.2，
      转化指数均值13.1

投放指数均值 触达指数均值
转化指数均值

投放 触达 转化

22.1
9.4

-57.4%

2022Q4
2023Q1
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图：管理经营培训投放类型占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

图：管理经营培训非巨量千川投放类型占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

非巨量千川
18.2%

81.8%
巨量千川

0.4%
AD电商引流

0.3%
AD应用推广

0.1%
品牌

0.1%
AD小风车 99.2%

AD线索收集

站内转化下的投放和转化指数保持较高的增速，但整体站外引流的投放和转化指数高于站内转化。

57.8%
68.0%

订单量投放

图：闭环场景下广告投放及订单量增长率
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1；2022Q4

广告投放以巨量千川为主的站内转化为主，占比超过80%。其中在千川投放的广告类型以短视频为主占比达
到84.3%，非巨量千川投放的广告以线索收集类为主。

管理经营培训的广告主在巨量千川的投放增加，一季度投放增长达到57.8%。结合更加精准的触达人群，转化
效果大幅提升，订单量增速接近70%。

图：管理经营培训站内转化的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站内转化投放指数均值13.3，转化指数均值10.4；
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训站外引流的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站外引流投放指数均值19.1，转化指数均值15.8；
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

投放指数
均值 转化指数

均值

投放 转化

46.2

37.0 41.7

+24.0%

+12.5%

投放 转化

60.4 58.0

-4.0%

75.5 78.2

+3.6%

57.3

投放指数
均值 转化指数

均值

15.7%
千川直播 84.3%

千川短视频

图：管理经营培训巨量千川投放类型占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

AD线索收集
AD电商引流
AD应用推广
AD小风车
品牌
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图：管理经营培训整体兴趣用户数量及增速
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4

兴趣用户：市场营销类兴趣用户占比超过一半；年轻群体偏好产品策略培训，银发群体偏好商业
战略。

【需求】

兴趣用户数量增速较高，超过25%。用户主要对于市场营销感兴趣，除此之外，人力资源和企业文化培训也是用
户感兴趣的内容。

2022Q4 2023Q1

+26.2%

管理经营培训市场活跃指数在本季度高速增长，基本与指数均值持平，内容供需同步增长。

内容生态3.2.3 

图：管理经营培训市场活跃指数及增速

注：2023Q1市场活跃指数均值为13.0
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训供给指数和需求指数及其增速

注：2023Q1市场需求指数均值为12.4，供给指数均值为13.7
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

市场活跃
指数均值

2022Q4 2023Q1

9.2

13.7

+48.3%

需求指数 供给指数

需求指数
均值

供给指数
均值

7.8

12.0
10.6

15.3

+54.0% +44.2%

图：管理经营培训各类型兴趣用户分布类型
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1
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中年群体通过管理经营培训加强职场上的竞争力，越来越多18-23岁的年轻群体对产品策略培训内容感兴
趣，银发群体更加偏好商业战略的内容。

图：管理经营培训整体兴趣用户性别占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

46.4%

53.6%50.2%

49.8%

2022Q4 2023Q1

女性用户占比进一步增加，主要表现在企业文化、人力资源和市场营销培训方面。男性群体对产品、战略、项目和
经营管理更加感兴趣。

图：管理经营培训各类型兴趣用户性别占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

57.6%

42.4%

经营管理

47.4%

52.6%

企业文化

45.7%

54.3%

人力资源

52.3%

47.7%

商业战略

48.6%

51.4%

市场营销

30.4%

69.6%

产品策略

58.8%

41.2%

项目管理

图：管理经营培训整体兴趣用户年龄分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

18-23岁

24-30岁

31-40岁

41-50岁

50岁以上

18.2% 21.6%

19.5% 18.1%

31.2% 29.8%

18.6% 19.2%

12.5% 11.4%
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兴趣用户主要集中在三线城市。高线级城市用户更加偏好产品策略和项目管理，低线级城市对于人力资源
培训更加感兴趣。

产品策略

37.5%

33.9%

19.6%

6.2%

2.8%

图：管理经营培训各类型兴趣用户年龄分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

18-23岁

24-30岁

31-40岁

41-50岁

50岁以上

市场营销

12.4%

17.0%

35.8%

20.8%

13.9%

企业文化

5.8%

14.5%

35.7%

23.5%

20.5%

商业战略

4.7%

11.6%

30.2%

27.4%

26.1%

经营管理

8.3%

18.6%

38.5%

20.2%

14.4%

人力资源

19.8%

17.8%

28.2%

21.6%

12.5%

项目管理

7.7%

19.7%

38.1%

20.9%

13.6%

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训整体兴趣用户城市级别分布

2022Q4 2023Q1

一线

新一线

二线

三线

四线

8.5% 7.8%

18.3% 18.8%

16.9% 17.5%

23.6% 24.6%

18.9% 18.6%

五线及以下13.9% 12.7%

图：管理经营培训各类型兴趣用户城市级别分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1
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6.0%
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25.5%

37.9% 新一线19.9%22.1% 21.0%21.8% 16.5% 16.8%

13.2% 二线17.8%17.9% 17.0%18.2% 16.4% 13.3%

13.2% 三线24.1%24.6% 23.3%21.8% 26.4% 22.4%

7.6% 四线18.2%17.4% 16.8%15.7% 20.2% 15.2%

4.5% 五线及以下11.3%10.7% 10.9%11.6% 14.4% 6.8%
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内容消费：用户的消费量级、消费深度深度快速提升，互动性和主动搜索行为进一步增加；短视
频和直播的消费特征在品类间存在差异。

管理经营培训短视频播放量增速较高达到32.2%，主要播放量集中在市场营销和人力资源相关的内容。

短视频的完播次数增速超过35%，主要由产品策略培训的内容带动。除此之外，用户在人力资源、市场营销的
短视频完播次数明显增加。

除了短视频，用户观看直播次数也在高速增长，增速超过20%。经营管理的看播次数占比高于短视频播放量
占比，超过15%，用户更喜欢通过直播学习经营管理。

图：管理经营培训各类型直播看播次数分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

2022Q4 2023Q1

+32.2%

图：管理经营培训整体短视频播放量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训各类型短视频播放量分布

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

0.1% 0.2%
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图：管理经营培训整体短视频完播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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图：管理经营培训各类型短视频完播次数增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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用户的人均看播时长增速稳定，商业战略的直播消费深度较高，人均看播时长明显高于其他品类。

图：管理经营培训视频各类型互动量增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

用户的互动性整体增加，主要由产品策略培训的视频带动，其点赞、评论和转发量的增速均优于其他品类。

图：管理经营培训整体直播的人均看播时长
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+0.7%

图：管理经营培训各类型直播的人均看播时长

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1
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用户的主动搜索行为快速上升，搜索次数增速接近20%。主要搜索市场营销、人力资源和经营管理相关内容。
其中经营管理相关内容的搜索次数增速超过80%。

图：管理经营培训各类型搜索次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训搜索词
TOP100类型及分布

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

用户的搜索行为主要集中在招聘相关以及从
事相关行业需要的经验等内容，抖音有潜力成为用
户获取招聘信息的平台。除此之外连锁经营也是用
户主要搜索的内容。

创作者：创作者数量高速增长，普通创作者集中在人力资源类，达人集中在市场营销。

【供给】

整体创作者数量增速接近40%，达人和普通创作者均呈现出增长态势，达人数量增速超过10%，粉丝量快速
增长。从创作者类型来看，人力资源和市场营销是创作的热门领域。

图：管理经营培训整体搜索次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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图：管理经营培训整体
创作者数量及增速
数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训各类型创作者分布 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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内容供给：市场营销短视频内容最多；主播变得更加积极，开播次数和直播时长明显上升。

整体短视频内容数量增速接近20%，其中市场营销和人力资源占大部分，企业文化培训内容增速最快，超过
30%。

图：管理经营培训整体直播场次及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训各类型直播场次分布

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

直播次数增速超过30%，市场营销和经营管理占比接近90%。其中经营管理培训类型的直播次数占比高于在
其在短视频数量的占比。更多经营管理培训通过直播传播知识。

主播开播变得更加积极，人均开播次数超过40%。其中产品策略培训的主播相比其他品类人均开播次数更多。

图：管理经营培训整体人均开播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训各类型人均开播次数
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

图：管理经营培训各类型短视频数量及增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：管理经营培训整体短视频数量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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音乐乐器培训面向所有有这方面兴趣爱好或者提升需求的人群。包含声乐、乐器以及编曲制作。声乐从唱歌入
门到发声技巧，乐器从中国乐器到西洋乐器，还包含热门流行歌曲的教学。不同年龄的人群都能在这个品类找到自
身的兴趣培训和进阶的内容。

音乐乐器培训3.3 

音乐乐器培训整体市场较为活跃，广告触达正在从之前的广泛投放到精准投放进行转变。内容供给和需求指数
高于平均值，用户的内容需求增长较快，年轻用户对于编曲培训、银发群体对于声乐培训的需求较高。用户在内容消
费的主动性大幅提升。内容供给丰富，创作者可以针对年轻用户开发编曲培训等内容，针对引发群体提供声乐培训
课程。

品类季度总结3.3.1 

图：音乐乐器培训各类型
指数表现

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

均值

投放 触达 转化 需求 供给

商业指数 市场活跃指数

2023Q1

直播分享的内容更加丰富，场均直播时长接近30%，其中商业战略的场均直播时长明显高于其他品类。

图：管理经营培训整体直播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+27.3%

图：管理经营培训各类型直播时长

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1
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本季度音乐乐器的投放指数增速较高，达到33.1%，在触达指数下滑的情况下，转化指数仍然保持超过25%的
增长，人群触达更加精准。

商业表现3.3.2 

站外引流下的投放和转化均优于站内转化。其中转化指数增速超过1.2倍。

图：音乐乐器培训站内转化的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站内转化投放指数均值13.3，转化指数均值10.4；
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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图：音乐乐器培训站外引流的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站外引流投放指数均值19.1，转化指数均值15.8；
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

8.2

18.5
14.7

24.4

投放 转化

+123.9%
+65.8%

投放指数
均值 转化指数

均值

11.311.8
15.7

9.0

100.0

46.4

+33.1%
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数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

注：2023Q1投放指数均值16.2，
触达指数均值16.2，
转化指数均值13.1
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音乐乐器培训广告投放主要站外引流为主，其中常规非直播类投放占比超过90%，直播类（小风车）投放占比
接近10%。

图：音乐乐器培训广告投放模式占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

音乐乐器培训市场活跃指数远高于均值，且保持一定的增速，主要由用户内容需求驱动。需求指数和供给指数
远高于均值。

内容生态3.3.3 

2022Q4
2023Q1

图：音乐乐器培训市场活跃指数及增速

注：2023Q1市场活跃指数均值为13.0
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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图：音乐乐器培训供给指数和需求指数及其增速

注：2023Q1市场需求指数均值为12.4，供给指数均值为13.7
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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图：音乐乐器培训各类型兴趣用户分布
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1

图：音乐乐器培训整体兴趣用户数量及增速
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4

兴趣用户：数量庞大；年轻人喜欢编曲，50岁以上的用户偏好声乐培训。

【需求】

兴趣用户接近4千万，乐器和声乐培训各占一半。除此之外，编曲相关的兴趣用户开始萌芽。

2022Q4 2023Q1

-9.3%

图：音乐乐器培训整体兴趣用户性别占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4
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50.9%52.3%

47.7%

2022Q4 2023Q1

女性用户占大多数，男性用户占比逐渐提升，已经和女性用户相当。男性用户更偏好编曲培训，女性用户则更偏
好声乐培训。

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

图：音乐乐器培训各类型兴趣用户性别占比
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2022Q4 2023Q1

-1.5%

三线城市人群占比最多，头部级别城市人群占比进一步增加，他们更偏好编曲培训，腰尾部城市偏好声乐和乐器
培训。

内容消费：内容消费量级和深度略有下滑，但主动性和直播的消费深度大幅提升。

短视频播放量体量庞大，虽略有下滑但播放量占主要的乐器和声乐培训内容保持正增长。

图：音乐乐器培训整体兴趣用户城市级别分布 图：音乐乐器培训各类型兴趣用户城市级别分布

数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1

图：音乐乐器培训整体短视频播放量及增速 图：音乐乐器培训各类型短视频播放量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

中年群体占绝大多数且占比进一步提升，他们更加偏好乐器培训。18-23岁的年轻人喜欢编曲，50岁以上的用户
更偏好声乐培训。

图：音乐乐器培训整体兴趣用户年龄分布 图：音乐乐器培训各类型兴趣用户年龄分布
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1
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图：音乐乐器培训培训短视频完播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

短视频的完播次数有所下降，但直播场均看播时长高速增长，增速接近60%。用户更偏好在直播深度消费。其
中乐器的场均看播时长高于声乐培训。

受大盘影响，用户的互动性减弱，但表现依然优于大盘。声乐培训的互动则呈现出逆势上升的态势。

用户主动搜索次数趋于稳定，其中乐器相关的搜索次数和增速明显高于其他品类。

图：音乐乐器培训整体场均看播时长
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：音乐乐器培训各品类场均看播时长
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

2022Q4 2023Q1

-11.5%

2022Q4 2023Q1

+59.4%

乐器 声乐

图：音乐乐器培训整体互动量增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：音乐乐器培训整体互动量及增速对比
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

增速
大盘增速

点赞量 转发量评论量

点赞

评论

转发

编曲 声乐乐器

图：音乐乐器培训整体用户搜索次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+1.0%

图：各类型音乐乐器培训用户搜索次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

+0.5%

编曲

+51.3%

乐器

+18.1%

声乐
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用户主要从入门教学、技巧和特定的歌曲教学
等搜索相关内容学习。创作者可以从热门的歌曲舞
蹈入手，通过单支歌曲或舞蹈的教学引流。

创作者：创作者平稳增长，普通创作者集中在乐器培训，达人创作者声乐和乐器培训占比相当。

【供给】

创作者整体数量环比增速6.5%，其中达人占比接近10%，普通创作者数量增速高于达人。创作者主要集中在
乐器类，声乐和编曲的达人创作者数量占比高于普通创作者。

图：音乐乐器培训搜索词
TOP100类型及分布

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1
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内容供给：内容供给进一步提升；乐器培训短视频内容最多；主播更频繁开播，直播时间越来
越长。

短视频内容平稳增长，主要集中在乐器培训内容。编曲培训内容占比最少但增速最快。

图：各类型音乐乐器培训短视频数量及增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：音乐乐器培训整体短视频数量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+5.3%
2022Q4
2023Q1

+5.6%

-2.7%

+3.7%

编曲 声乐乐器

图：音乐乐器培训创作者数量分布 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

声乐 乐器 编曲

33.3%

65.8%

0.9%

普通创作者 达 人 声乐 乐器 编曲

48.7% 50.2%

1.1%

图：音乐乐器培训创作者
数量增长及增速

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

89.6% 91.5%

10.4% 8.5%

Q-o-Q

+8.8%

-12.9%

普通创作者

达人

+6.5%
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直播的主要内容是乐器和声乐培训，整体直播场次增速接近10%，主要由声乐培训直播带动，直播次数增速
超过10%。

主播的直播主动性增加，人均开播次数大幅提升，增速达到24.2%。乐器培训的人均开播次数较高，声乐培训
的人均开播次数增速达到42.5%。

图：音乐乐器培训整体直播场次及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+9.8%

图：各类型音乐乐器培训直播场次及增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

+10.9%

-2.3%

声乐乐器

图：音乐乐器培训人均开播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+24.2%

图：各类型音乐乐器培训人均开播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

+42.5%

2022Q4
2023Q1+4.1%

声乐乐器

主播直播的时长大幅增加，场均直播时长增速达到27.3%。声乐和乐器的场均直播时长差异不大，乐器类的场
均直播时长增速较快，超过40%。

图：各类型音乐乐器培训直播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：音乐乐器培训整体直播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+27.3%
2022Q4
2023Q1

声乐乐器

+42.9% +15.2%
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4 重点潜力品类

舞蹈品类主要包含传统和流行两大类。传统类舞蹈培训涵盖了民族舞和芭蕾等品类，流行舞蹈包含爵士、国标
等热门品类。培训内容不仅包含舞蹈入门、基本功、舞步教学等，还包含时下流行的音乐编舞教学。用户既能够通过
舞蹈培训循序渐进扎实基本功，还能通过学习某一支热门舞蹈或者舞步快速跟上潮流的步伐。

舞蹈培训在本季度市场较为活跃，内容供给丰富，用户需求旺盛，在潜力品类中拥有最大的用户群体。30-40岁
和50+的女性群体偏好传统舞蹈培训。用户对于热门歌曲和舞蹈的教学主动搜索行为较多，创作者可以增加单曲教
学和基本功入门内容。流行舞蹈创作者还可以增加直播次数以匹配用户用户增长的看播需求。

舞蹈培训4.1 

品类季度总结4.1.1 

舞蹈培训品类投放和转化指数稳定增长，触达指数较高，转化指数增长较高接近20%，人群触达更加精准。

商业表现4.1.2 

图：舞蹈培训各类型指数表现

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

图：舞蹈培训的投放触达转化指数及环比

注：2023Q1投放指数均值16.2，
触达指数均值16.2，转化指数均值13.1

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

投放指数均值 触达指数均值
转化指数均值

投放 触达 转化

6.1 6.4

35.8

13.1

2.4 2.8

+6.3%

-63.4%

均值

投放 触达 转化 需求 供给

商业指数 市场活跃指数

2023Q1

+17.5%
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图：舞蹈培训巨量千川投放类型占比 图：舞蹈培训非巨量千川投放类型占比图：舞蹈培训广告投放占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

图：舞蹈培训站内转化的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站内转化投放指数均值13.3，转化指数均值10.4；
        数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4

图：舞蹈培训站外引流的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站外引流投放指数均值19.1，转化指数均值15.8；
         数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

广告投放主要是非巨量千川的站外引流为主，占比超过95%。其中站外引流下主要还是非直播类的广告投放
较多。巨量千川的广告投放也以直播为主，投放占比超过80%。

舞蹈培训本季度市场较为活跃，指数远高于均值，增速接近20%，主要由用户的需求驱动。需求指数和供给指
数远高于均值。

内容生态4.1.3 

2022Q4
2023Q1

投放指数
均值 转化指数

均值

投放 转化

9.9

6.9

2.5 2.7

-30.5%

+4.6%

投放指数
均值 转化指数

均值

投放 转化

2.2

6.0

2.3 3.0

+32.0%

站内转化下，投放指数有所下滑，转化指数依然有一定程度提升。站外引流的投放指数增速超过1.6倍，转化指
数提升32%。

+168.2%

巨量千川
3.2%

96.9%

千川短视频
10.9%

千川-其他
4.8%

84.3%
千川直播

AD-小风车
0.3%

99.7%
AD-非直播类非巨量千川
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图：舞蹈培训市场活跃指数及增速

注：2023Q1市场活跃指数均值为13.0
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：舞蹈培训市场活跃指数及增速

注：2023Q1市场需求指数均值为12.4，供给指数均值为13.7
        数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

兴趣用户：庞大的用户群体增长趋于稳定，主要集中在流行舞蹈。女性用户偏爱传统舞蹈，50岁
以上人群偏好传统舞蹈。

【需求】

兴趣用户超过5千万，增速平稳。用户主要对于流行表演舞蹈更感兴趣，用户占比接近90%。

女性用户占主导，男性用户占比迅速提升。女性用户更偏好传统表演舞蹈，流行舞蹈性别差异不大。

图：舞蹈培训整体兴趣用户数量及增速 图：各类型舞蹈培训兴趣用户分布
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1

图：音乐乐器培训整体兴趣用户性别占比 图：各类型音乐乐器培训兴趣用户性别占比
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1
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腰尾部城市人群占比较高，人群的城市级别分布有往头部发展的趋势。传统舞蹈培训更加下沉，高线级城市更加
偏爱流行表演舞蹈。

内容消费：内容消费量级、深度和主动性均有提升；用户喜欢通过短视频看传统表演舞蹈，通过
直播学习流行舞蹈。

短视频播放量增速平稳达到3.8%，流行表演舞蹈占比超过80%，传统表演舞蹈占比仍在增加，目前已经超
过15%。

图：舞蹈培训整体兴趣用户城市级别分布 图：各类型舞蹈培训兴趣用户城市级别分布

数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1

图：舞蹈培训整体短视频播放量及增速 图：各类型舞蹈培训短视频播放量分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

+3.8%

84.9%

15.1%11.2%

88.8%

2022Q4 2023Q1

31-40岁用户占绝大多数，年轻群体占比增加。传统表演舞蹈受到50岁以上群体的喜爱，年轻群体则更加偏爱流
行表演舞蹈。

图：舞蹈培训整体兴趣用户年龄分布 图：各类型舞蹈培训兴趣用户年龄分布
数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1
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用户消费深度进一步提升，短视频的完播次数增速达到8%，主要由传统表演舞蹈驱动，其消费深度增速远高于
流行表演舞蹈。

图：舞蹈培训短视频整体完播次数及增速 图：各类型舞蹈培训短视频完播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

用户的主动搜索次数增速接近8%，主要是搜索流行表演舞蹈的相关内容。

图：舞蹈培训整体主动搜索次数及增速 图：各品类舞蹈培训主动搜索次数及增速

数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

传统表演舞蹈 流行表演舞蹈

+40.7%

-33.3%

2022Q4 2023Q1

+8.0%

用户的看播时长增速超过10%，和传统舞蹈相比，用户更喜欢在直播看流行表演舞蹈，人均看播时长接近50%。

图：舞蹈培训短视频整体完播次数及增速 图：各类型舞蹈培训短视频完播次数及增速

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

传统表演舞蹈 流行表演舞蹈

-36.4%

+46.9%

2022Q4 2023Q1
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2022Q4
2023Q1

传统表演舞蹈 流行表演舞蹈

+0.5%

+72.6%

2022Q4 2023Q1

+7.9%
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创作者：数量快速增长，普通创作者和达人创作类型分布差异不大。

【供给】

内容供给：短视频数量和直播次数保持增长。传统舞蹈主播开播更频繁，流行舞蹈直播时长增长
更快。

短视频数量快速增长，增速接近12%，主要由传统表演舞蹈带动增长。流行舞蹈是舞蹈培训的主要类型。

图：各类型舞蹈培训创作者分布 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，

图：舞蹈培训创作者
数量及增速

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4 2023Q1

91.6% 92.9%

8.4% 7.1%

Q-o-Q

+16.6%

-3.9%
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传统表演
舞蹈

88.0%

12.0%

图：舞蹈培训短整体视频数量及增速 图：各类型舞蹈培训短视频数量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

传统表演舞蹈 流行表演舞蹈

+22.0%

+9.9%

2022Q4 2023Q1

+12.0%

用户主要从特定的某一首歌的编舞搜索
相关内容，除此之外还有大量用户在搜索各种
舞蹈入门相关教学内容。

图：舞蹈培训搜索词TOP100类型及分布

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

歌曲编舞

30.0%
流行舞
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民族舞
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27.0%

12.0%
基本功



��

直播次数稳定增长，增速达到5.4%。流行舞蹈直播场次整体高于传统舞蹈，传统舞蹈的直播次数高速增长，增速
接近2倍。

图：舞蹈培训整体直播次数及增速 图：各类型舞蹈培训直播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

传统表演舞蹈 流行表演舞蹈

+197.4%

-11.9%

2022Q4 2023Q1

+5.4%

主播人均开播次数增速超过20%，传统表演舞蹈主播的开播次数明显提升，增速超过2.5倍。

图：音乐乐器培训人均开播次数及增速 图：各类型音乐乐器培训人均开播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

传统表演舞蹈 流行表演舞蹈

+271.8%

-9.6%

2022Q4 2023Q1

+22.9%

场均直播时长增速接近25%，传统舞蹈和流行舞蹈的直播时长差异不大。流行舞蹈的场均直播时长增速较高接
近50%。

图：舞蹈培训直播时长及增速 图：各类型舞蹈培训直播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

传统表演舞蹈 流行表演舞蹈

+6.0% +48.1%

2022Q4 2023Q1

+24.1%
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书法美术培训市场活跃，兴趣用户高速增长，内容供给指数远高于平均值。整体品类投放有增加的趋势，市场
供给增加带动用户需求，未来发展趋势明朗。可以考虑通过各种活动提升用户的互动性。中老年群体偏好书法和中
国画为主的传统文化培训。除了入门教学等内容，创作者也可以从少儿书法美术培训入手。

书法美术培训包含书法和美术两大类。其中书法涵盖从传统毛笔字的入门教学到各种字体的写法等内容。美
术涵盖中国传统绘画和西方油画等品类。从入门到精通，从热门到小众，从大人到小孩，都能在这个品类中找到适
合的培训进阶内容。

书法美术培训4.2 

品类季度总结4.2.1 

投放指数较高且保持增长，在触达指数下滑的情况下，转化依然保持高速增长，增速达到64.7%。

商业表现4.2.2 

图：书法美术培训各类型
指数表现

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

均值

投放 触达 转化 需求 供给

商业指数 市场活跃指数

2023Q1

图：网络营销培训的投放触达转化指数及环比

注：2023Q1投放指数均值16.2，触达指数均值16.2，转化指数均值13.1
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

投放指数均值 触达指数均值
转化指数均值

投放 触达 转化

15.5
17.9

24.5

10.8

6.6

10.9

+64.7%

+15.7%

-56.0%
2022Q4
2023Q1
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图：书法美术培训站内转化的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站内转化投放指数均值13.3，转化指数均值10.4；
         数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：舞蹈培训站外引流的投放和转化指数及环比

注：2023Q1站外引流投放指数均值19.1，转化指数均值15.8；
          数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

投放指数
均值 转化指数

均值

投放 转化

20.2

14.7

9.8

5.9

-27.1%

-39.8%
投放指数

均值
转化指数

均值

投放 转化

10.8

21.2

3.4

15.8

+367.7%

站外引流的表现优于站内转化。站内转化投放和转化指数有所下滑，站外引流的投放和转化指数则保持高速
增长，投放指数增速接近1倍，转化指数增速超过3.5倍。广告投放主要以站外引流的AD非直播常规广告为主。

+95.5%

舞蹈培训市场活跃指数均值高于均值，增速超过10%。内容供给指数远高于均值，增速较高接近20%。

内容生态4.2.1 

图：舞蹈培训市场活跃指数及增速

          注：2023Q1市场活跃指数均值为13.0
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：舞蹈培训供给指数和需求指数及其增速

注：2023Q1市场需求指数均值为12.4，供给指数均值为13.7
         数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

市场活跃
指数均值

2022Q4 2023Q1

16.0
17.9

+11.9%

需求指数
均值

供给指数
均值

需求指数 供给指数

13.4 13.7

18.7

22.2
+1.7%

+19.2%
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兴趣用户：以书法和插画漫画为主的兴趣用户高速增长；书法和中国画受到银发群体喜爱。

【需求】

兴趣用户超过1千万，增速接近20%。插画漫画和书法的兴趣用户分别占比41.1%和32.9%。

女性用户占主导，占比在60%左右，男性用户占比仍在进一步提升。其中男性用户更加偏好书法，水彩画的女性
用户占比接近80%。

图：书法美术培训兴趣用户数量及增速 图：各类型书法美术培训兴趣用户分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

2022Q4 2023Q1

+17.7%

图：书法美术培训兴趣
用户性别占比

图：各类型书法美术培训兴趣用户性别占比

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

41.2%

58.8%61.7%

38.3%

2022Q4 2023Q1

35.1%

64.9%

56.3%

43.7%

21.2%

78.8%

40.9%

59.1%

49.0%

51.0%

47.8%

52.2%

48.1%

51.9%

47.4%

52.6%65.3%

34.7%

版画 漫画插画 书法 水彩画 水粉画 速写素描 小众绘画 油画 中国画

素描速写
中国画

插画漫画
书法

小众绘画
水彩画
油画
水粉画
版画

油画
1.5%

中国画
6.5%

4.4%
小众绘画

素描速写
10.4%

水彩画
1.8%

书法
32.9%

版画
0.1%

水粉画
1.2%

41.1%
插画漫画
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版画 漫画插画 书法 水彩画 水粉画 速写素描 小众绘画 油画 中国画

31-40岁群体占主体。40岁以上的群体占比迅速提
升。中年群体除了水彩水粉等绘画感兴趣以外对插画
漫画也更为青睐。50岁以上的人群更偏好书法和中国
画品类。

图：书法美术培训兴趣用户年龄分布

图：各类型书法美术培训兴趣用户年龄分布

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

2022Q4 2023Q1

18-23岁

24-30岁

31-40岁

41-50岁

50岁以上

17.1% 15.5%

19.1% 18.4%

34.2% 33.8%

15.8% 16.8%

13.8% 15.5%

18-23岁

24-30岁

31-40岁

41-50岁

50岁以上
13.5%

31.8%

28.0%

13.5%

13.2%

10.0%

37.2%

27.7%

13.4%

11.7%

24.9%

31.1%

10.9%

26.7%

6.4%

10.9%

31.9%

24.3%

7.3%

25.6%

20.8%

28.6%

12.5%

12.0%

26.2%

18.8%

32.7%

14.7%

9.7%

24.1%

15.3%

34.8%

14.7%

7.0%

28.2%

17.9%

25.7%

16.6%

20.6%

19.2%

27.5%

21.9%

8.0%

38.1%

4.5%

用户主要集中在三线城市。头部城市用户占比进
一步提升。各品类在城市级别间差异并不大。

图：书法美术培训兴趣用户
城市级别分布

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4

版画 漫画插画 书法 水彩画 水粉画 速写素描 小众绘画 油画 中国画

图：各类型书法美术培训兴趣用户城市级别分布 数据来源：巨量算数    时间周期：2023Q1
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内容消费：用户更加喜爱传统文化，他们通过短视频学习书法，在直播学习中国画。

视频播放量高速增长，增速超过20%。播放量主要集中在插画漫画和书法类别。

短视频完播次数接近20%，主要分布在书法和插画漫画内
容。书法内容完播次数增速高于插画漫画。水彩画的完播次数增
速最快，超过80%。

图：书法美术培训短视频播放量及增速 图：各类型书法美术培训短视频播放量分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4 数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

2022Q4 2023Q1

+22.1%

图：书法美术培训短视频完播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q42022Q4 2023Q1

+18.8%

2022Q4
2023Q1

图：各类型书法美术培训短视频完播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

-5.7%

漫画插画

+15.8%

书法

-2.7%

速写素描

+13.5%

小众绘画

+9.2%

中国画

+80.6%

水彩画

+15.3%

油画

+89.1%

版画

+43.1%

水粉画

素描速写
中国画

插画漫画
书法

小众绘画
油画
水彩画
水粉画
版画

水彩画
1.3%

中国画
5.0%

4.7%
小众绘画

素描速写
8.7%

油画
1.8%

书法
36.9%

版画
0.2%

水粉画
0.8%

40.5%
插画漫画
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用户在直播间的停留时间进一步增长，人均看播时长增速
超过25%。用户对于传统文化越来越偏爱，他们在中国画相关的
直播间看播时长最长，书法培训的看播时长增长最快，增速超过
3倍。

图：书法美术培训人均看播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q42022Q4 2023Q1

+25.3%

2022Q4 2023Q1

+52.5%

2022Q4
2023Q1

图：各类型书法美术培训短视频完播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

+0.7%

漫画插画

+337.4%

书法

-73.2%

水彩画

+67.2%

水粉画

-30.3%

速写素描

-30.7%

小众绘画

-51.4%

油画

+25.1%

中国画

以书法为主的用户主要搜索次数增速超过50%，水粉画的
搜索增速接近1.5倍。除此之外速写素描增速接近80%。

图：书法美术培训搜索次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

2022Q4
2023Q1

图：各类型书法美术培训搜索次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

+11.0%

漫画插画

+6.7%

书法

+79.6%

速写素描

-14.1%

小众绘画

+37.1%

中国画

+147.5%

水彩画

-76.9%

水粉画

+37.9%

油画

+0.5%

版画
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创作者：创作者高速增长，书法短视频数量最多且增长最快

【供给】

创作者数量增速接近15%，普通创作者占比接近95%，书法的创作者最多。术业有专攻，从创作者分布来看，创作
者数量最多的品类是书法，美术方面普通创作者聚焦速写素描，达人则更偏向于更专业的插画漫画。

图：书法美术培训创作者数量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4

图：各类型书法美术培训创作者分布
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1

2022Q4 2023Q1

92.2% 94.5%

7.8% 5.5%

Q-o-Q

+17.5%

-19.0%

普通创作者

达人

+14.7%

0.6%

29.1%
37.2%

3.1%
0.8%

11.3%
3.0% 3.4%

11.5%

普通创作者

达 人 版画 漫画插画 书法 水彩画 水粉画 速写素描 小众绘画 油画 中国画

0.2%

14.8%

50.8%

1.7% 1.6%

17.0%

2.3% 2.4%
9.2%

版画 漫画插画 书法 水彩画 水粉画 速写素描 小众绘画 油画 中国画

用户主要搜索书法入门教学
相关内容，除此之外还有特定的
某一种字体或者某一个字的写法
也是用户搜索的热门内容。儿童
绘画搜索占比17%，家长更加注
重孩子素质教育培养。

图：书法美术培训搜索词
TOP100类型及分布

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1

书法入门

36.0%

画法教学

17.0%

字体教学

20.0%

儿童绘画

17.0%

10.0%
绘画入门

素描速写
中国画

插画漫画
书法

小众绘画
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内容供给：内容数量快速增长，主要由书法培训领跑；小众
绘画主播更加积极，中国画直播时长最长。

短视频数量快速增长，增速接近12%，主要由传统表演舞蹈带动
增长。流行舞蹈是舞蹈培训的主要类型。

图：书法美术培训短视频数量及增速

数据来源：巨量算数
时间周期：2023Q1，2022Q4 2022Q4 2023Q1

+10.8%

2022Q4
2023Q1

图：各类型书法美术培训短视频数量及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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漫画插画
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书法
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小众绘画

+10.2%
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+5.5%

水粉画

直播次数增速达到13.6%，主要是书法和插画版画直播次数占
绝大多数。速写素描的直播次数增速最快接近3倍。

图：书法美术培训人均看播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q42022Q4 2023Q1

+13.6%

2022Q4
2023Q1

图：各类型书法美术培训直播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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场均直播时长越来越长，增速超过20%。中国画的场均直播时
长在所有品类中最长，插画漫画的增速最快

图：书法美术培训场均直播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q42022Q4 2023Q1

+22.3%

图：各类型书法美术培训场均直播时长及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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主播人均开播次数增速达到25%。越来越多的沙画等为主的小
众绘画主播频繁开播，人均开播次数最高。速写素描的人均开播次
数以接近3倍的增速快速增长

图：书法美术培训人均开播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q42022Q4 2023Q1

+25.0%

2022Q4
2023Q1

2022Q4
2023Q1

图：各类型书法美术培训人均开播次数及增速
数据来源：巨量算数；时间周期：2023Q1，2022Q4
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