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啤酒市场发展概览
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数据来源：前瞻产业研究院、华鑫证券研究
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我国啤酒行业于2014年进入存量竞争时代，伴随消费者啤酒消费能力以及消费理念的变化，啤酒消费趋向高端

化发展，行业进入“量稳价升”的时期。2019-2021年啤酒市场规模由1581亿元增至1795亿元，啤酒吨价连

年增长，由3634元/吨上升至3974元/吨。啤酒企业通过高端化策略下的产能结构重塑、产品结构调整实现了

啤酒吨价及市场规模的增长。

中国啤酒产业概览
作为啤酒最大产销国，我国啤酒产业进入“量稳价升”的时期，
啤酒价格稳步提升
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中国连续19年蝉联NO.1
占亚太市场的64.4%
占全球市场的21.5%
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在全国啤酒产量几乎连年递减的情况下，2021年开始实现了反弹性增长，2022年保持增长的良好势头。根据国家统计局数

据，2022年1-12月，纳入到国家统计局范畴的规模以上啤酒企业完成啤酒产量为3568.7万千升，同比增长1.1%。同时从年

全球170个主要市场的啤酒消费情况来看，中国已成为最大的啤酒消费国，连续19年蝉联全球啤酒消费第一位，占亚太市场

份额的64.4%，占全球的21.5%。

数据来源：国家统计局 数据来源： Euromonitor 
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购买驱动因素 人数

淘宝天猫

47%

其他平台合计

53%

商品品类丰富多样

商品价格更加优惠

品牌认证、正品有保障

售后服务相对完善有效

商品品质口碑更高

退换货方便

拥有完善的会员用户体系

大促囤货

本地杂

货店

48.9%

大超市

31.7%

大卖场
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便利店

2.2% 线上渠道
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根据Euromonitor数据统计，2019（疫情前）啤酒即饮市场销量占比51.5%，但在2020-2022年疫情的持续影

响下，如KTV、酒吧、传统餐饮店等即饮啤酒主要的消费场所经营面对较大压力，销量占比持续下滑。非即饮

销量占比不断扩大，三年上升6.1%，其中线上渠道在各类市场因素的推动下迅速发展，在啤酒非即饮零售市场

中保持快速的增长态势。

对于线上购买啤酒的消费者，出于大促囤货、价格实惠、品类丰富的原因，综合性电商平台是他们优先选择的

渠道，其次是O2O平台和酒类垂直平台。淘宝天猫平台占据约五成综合电商平台市场份额，淘宝天猫的“商品

丰富多样性”获得了超六成受访者的认可度，同时价格优惠、正品保证等平台形象也成为促使了消费者选择淘

宝天猫为线上购买啤酒的主要阵地。

啤酒产业销售渠道概览
啤酒线上市场崛起，淘宝天猫成为消费者的主要购买阵地

中国啤酒即饮&非即饮市场销量分布
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中国啤酒非即饮零售市场
销量渠道分布

2017-2022中国啤酒线上渠道
在非即饮零售市场的销量占比变化

数据来源： Euromonitor 

消费者线上购买啤酒
优先选择渠道排序

综合性电商平台1

2

3

O2O零售平台

酒类垂直平台

实惠 种类丰富

65%

53%

39%

38%

27%

25%

25%

淘系啤酒行业消费者平台心智2022淘系啤酒市场
在综合电商平台市场占比

数据来源：阿里消费洞察、魔镜数据、TMIC消费者调研，其他平台包含京东、抖音
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2020 2021 2022

6

2022年，啤酒行业面临着消费者出行受限、餐饮限流、各类聚会骤减等种种市场压力，淘宝天猫啤酒行业仍展

现出较强韧性，销售规模对比2020年仍有小幅增长；从消费者需求端来看，行业整体消费者的人均客单处于持

续上涨的趋势，消费频次大幅提升，用户在线上淘宝天猫平台购买啤酒的消费粘性增强，用户价值进一步放大，

驱动啤酒行业消费规模增长。

在商家和货品供给方面，淘宝天猫平台线上啤酒品牌数、商家数、商品数不断拓展、扩充。截至2022年淘宝天

猫平台啤酒行业入驻品牌数量对比2020年复合增长7.9%；入驻商家数量复合增长12.5%；在售商品数量突破9

万+，为消费者提供更丰富的货品供给和多样化的货品选择。

淘宝天猫啤酒市场概览
市场规模增长，货品供给不断拓展，用户消费粘性大幅增强

2020-2022淘宝天猫啤酒行业
增长驱动因素拆解

消费规模

消费人数

客单价

人均
消费频次

笔单价

2020 2021 2022

2020-2022淘宝天猫啤酒行业
累计入驻品牌数量及增长

复合增长+7.9%

2020-2022淘宝天猫啤酒行业
累计入驻商家数量及增长

复合增长+12.5%

2020 2022

2022vs2020淘宝天猫啤酒行业
商品供给指数

在售商品数量突破9万+

供给增速2.2%

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察

2020 2022

2020-2022淘宝天猫啤酒消费者
在酒水整体市场渗透率趋势
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传统知名 地方特色 新锐品牌 长尾品牌

市场规模 复合增速

2020 2021 2022

国产品牌 进口品牌
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在国货崛起的背景驱动下，加之近年疫情政策对进出口的影响，淘系国产啤酒品牌的市场份额逐年增长，2022

年国产和进口品牌市场各占五成。国产啤酒高品质、高性价比的特点，以及产品贴合消费者需求、具备地方本

土特色等是消费者的主要购买动因。数据显示，国产市场中新锐品牌不断涌现，积极布局特色精酿市场，地方

老字号品牌焕发新活力，积极开辟线上零售渠道，加速拓展线上新消费场景。

乌苏啤酒凭借大容量、高酒精度数、高麦汁浓度的差异化特征，使消费者对产品印象深刻。自19年快速放量以

来，乌苏把握网络走红的风向，围绕产品热点话题，在内容短视频平台进行爆发营销，通过线上+线下快速拓

展销售通路。漓泉坚持“燕京+漓泉”的双品牌运作模式，酿造出更新鲜优质的全生态啤酒，稳步经营，强势

复苏

淘宝天猫啤酒品牌格局
国货崛起，新锐品牌涌现，地方老字号拓展线上消费通路

2020-2022淘宝天猫啤酒行业
国产&进口品牌市场份额变化

2020-2022淘宝天猫啤酒行业
国产不同类型品牌市场增长矩阵

乌苏啤酒崛起，走出新疆走向全国

1987年年底，桂林啤酒厂酿出第一批啤酒，迈出市场化第

一步的漓泉啤酒开始了自己享誉全国的征程。自2002年加

盟燕京以后，漓泉坚持采用“燕京+漓泉”的双品牌运作模式，

酿造出更新鲜优质的全生态啤酒，并形成了以高档类纯生、

冰豹、小支产品以及中档类冰爽、精品双滤爽等产品矩阵，

取得了良好的经济效益和社会效益。

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察

乌苏啤酒

珠江啤酒

泰山原浆

千岛湖啤酒

崂山啤酒

TOP1：

TOP2：

TOP3：

TOP4:

TOP5:

乌苏啤酒

好山好水酿漓泉

上世纪八十年代，

乌苏啤酒诞生于新疆乌苏市，

它作为新疆知名的啤酒品牌，占据

了当地啤酒市场大半份额。近年来，乌

苏凭借其突出的特点，被网友誉为“夺命

大乌苏”，迅速走红网络，在内容平台爆

发，受到了广大KOL、KOC的积极推荐
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“美学也是生产力”，随着消费者“颜值消费”需求不断提升，高颜值的包装设计对消费者的决策影响也越来

越大；高颜值商品除实现消费者在与他人分享的社交属性外，还可让消费者从外观上获得视觉享受，给予消费

者充分的情绪价值。高颜值包装充分提升产品附加值，调研显示，94%的消费者表示非常愿意或比较愿意购买

高颜值高价值的产品

随着啤酒包装的不断升级，各大啤酒品牌纷纷推出了更加具有品牌特色文化、更加潮流时尚的高颜值产品。在

保持原有的高品质的基础上，顺应消费者审美潮流，力求增加品牌特点，增加其在市场上的知名度。调研显示，

高级简约风深受全年龄段人群的青睐，年轻人群偏好少女可爱风、文艺清新风；熟龄人群则更为偏好IP联名款

和国潮复古元素

创意文字梗

个性插画类

国潮复古元素

中式特色文化风格

IP联名款/主题款

文艺清新风

少女可爱风

高级简约风格
代

表

商

品

示

例

少女可爱风 高级简约 文艺清新

国潮复古 中国特色文化 IP联名款

淘宝天猫啤酒颜值经济
颜即正义，视觉消费新需求催生啤酒新动能

数据来源：千瓜数据，TMIC消费者调研，N=1800

数据来源：TMIC消费者调研，N=1800

高颜值更能吸引我的注意力，我更

愿意点进去浏览

好看、高颜值的商品会促进我下单

更能满足我的社交需求，我更愿意

分享给其他人

我愿意购买高颜值、高品质的商品

我买高颜值商品的频率会更高

高颜值商品对消费者的决策影响

消费者偏好的啤酒包装
风格、元素

2022年站外社媒平台
关于啤酒“颜值”热度

94%

消费者对高颜值高价值啤酒的
购买意愿调研

有意向

年轻 熟龄

100 100 

114 85 

110 89 

87 115 

101 99 

88 113 

105 94 

102 98 

不同年龄TGI

传播互动量达

颜值笔记数量达1.7万

240W
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啤酒行业用户日常酒水消费习惯成熟，约五成人群为酒水老客，其中近三成人群为啤酒忠诚用户，两成人群从

其他酒水品类流入，啤酒主要由饼干/膨化、坚果炒货、方便速食等食品类目流入，也有因露营装备、家居香

薰等场景消费流入，且类目流转率较高

淘宝天猫啤酒行业培养用户平台消费粘性，啤酒老客人群规模持续增长，并且逐步完成从初阶尝鲜到成熟消费

的进阶：①老客啤酒品质消费逐年增强，由工业啤酒向精酿啤酒转移，2022老客购买精酿啤酒的用户比例相比

2020年增长4.4%；②老客啤酒档次消费提升，消费路径由中低端啤酒向高端啤酒转移。

啤酒行业人群结构现状

2022淘宝天猫啤酒行业
新老客分布

酒水新客

52%

啤酒新客 18%

啤酒老客 30%

酒水老客

48%

2020 2021 2022

工业啤酒 精酿啤酒

2020 2021 2022

2020-2022淘宝天猫啤酒老客
人数规模及增长

复合增长+16.6%

淘宝天猫啤酒老客购买
工业&精酿啤酒人数分布变化

2020 2021 2022

中低端 中高端 高端

超高端 奢华

淘宝天猫啤酒老客购买
各档位啤酒人数分布变化

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察

调味品/果酱

饼干/膨化

坚果炒货水杯

饮料

烹饪用具 餐具

卤味零食

方便面速食

米/面粉/杂粮

新鲜蔬菜

海味即食
海鲜水产

肉制品

茶具

露营装备

酒杯酒具

红茶

家居香薰

2022淘宝天猫酒水啤酒新客
从酒水外流入的主要二级类目

横轴：流入人数

纵
轴
：
类
目
流
转
率
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消费者洞察
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报告对千余位酒水消费者进行了饮酒习惯以及观念的相关调研。根据调研结果显示，多数消费者的饮酒年限集

中在1-5年。区别于酒龄较低年轻人偏好的果酒，或是酒龄较长中老年热衷的白酒，啤酒低酒精度的适口感降

低了入门门槛，容易获得酒饮小白的青睐；多口味、多风味的选择以及饮酒后的微醺之感满足了进阶人群的日

常小酌；同时特色的啤酒文化也深深影响着老酒客们。啤酒贯穿于各个酒龄阶层，是广大消费者偏爱的酒种。

啤酒消费者人群概览
啤酒广受各酒龄阶层青睐，年轻人群增长显著

2022淘宝天猫啤酒行业消费者分布

性别 年龄 城市等级 策略人群

57%

43%

14%

19%

22%

16%

18%

11%

18~24岁

25~29岁

30~34岁

35~39岁

40~49岁

50岁+

17%

33%

19%

8%

11%

6%

一线

二线

三线

四线

五线

六线

18%

16%

15%

12%

11%

9%

7%

6%

6%

新锐白领

小镇中年

资深白领

都市蓝领

小镇青年

GenZ

都市银发族

精致妈妈

小镇老年

占 比 提
升4PCT

从淘宝天猫线上啤酒消费人群来看，男性占比达57%，是主要购买人群；年龄分布上，中青年各年龄阶层的消

费者比例较为接近，30-34岁年龄段占比略微突出，18-24岁年龄段占比显著提升，是最主要的增长人群；城

市等级分布上，二三线城市消费者占比更高，其次为一线；在策略人群分布上，新锐白领、小镇中年和资深白

领的消费者占比最高，都市蓝领和小镇青年紧随其后。

13%

44%

26%

18%

1年以内

1-5年

6-10年

10年以上

调研线上酒水消费者饮酒年限分布

1年以内 1-5年 6-10年 10年以上

白酒 啤酒

葡萄酒 洋酒

果酒

不同饮酒年限消费者偏好的酒种 不同酒龄消费者偏好啤酒的原因

“喝酒小白，啤酒酒精含量低，
适合入门”

1年以内 TGI

117

“享受微醺的感觉，是一种解压

放松的方式”

“有多种风格/口味供我选择”

1-5年

110

109

“常年喝啤酒，已经是一种习惯”

6年及以上

156

数据来源：TMIC消费者调研，N=1800

数据来源：阿里数据洞察



2023淘宝天猫啤酒消费趋势白皮书

男性 女性

101 100

104 95 

96 105 

98 103 

98 102 

90 112 

119 76 

12

现代人的喝酒理念正在发生改变， “微醺自由”、“深夜酒馆”日渐流行，越来越多的年轻人不再把「买醉」

作为喝酒目的，抛开啤酒最主要的佐餐属性，悦己、解压和社交也成为了人们喝酒的目的和初衷。

啤酒消费场景解读
年轻人啤酒消费场景多元——交友聚会、深夜小酌，以社交和
悦己为先

消费者调研—啤酒最主要的饮用场景

69.8%

63.4%

47.3%

43.6%

36.2%

33.3%

30.7%

朋友聚会

家庭聚餐

深夜小酌

夜宵

户外活动

派对party

商务宴会

消费者性别TGI 消费者年龄TGI

18-29 30-39 40+

101 101 89

92 107 119

106 95 85

97 105 87

99 105 80

110 93 63

98 101 109

啤酒覆盖了人们主要的休闲活动场景，区别于40+人群热衷的家庭聚餐和商务宴请，年轻人的啤酒饮用场景更

加多姿多彩。啤酒自带的社交属性在年轻群体中获得了广泛应用，从朋友聚餐到派对狂欢，亦或是户外露营、

音乐节，来一杯啤酒已成为人们活动交友、情感升温的不二选择；同时，年轻女性深夜小酌的比例远高于其他

人群，她们总是希望给生活增添一些仪式感，享受微醺自由，以悦己需求为先。

数据来源：TMIC消费者调研，N=1800

佐餐搭配 悦己，生活仪式感 解压，情绪释放 社交，促进情感

主要场景：亲友聚餐、夜宵

同饮人数：3~5人

类型偏好：工业啤酒

主要场景：深夜小酌、情侣约会

同饮人数：1~2人

类型偏好：精酿、果啤

主要场景：深夜小酌、小酒馆

同饮人数： 1~2人

类型偏好：工业、精酿

主要场景：朋友聚餐、商务宴会、
音乐节/派对/酒吧

同饮人数：6人以上

类型偏好：工业、精酿、果啤

消费者调研—啤酒饮酒的主要目的

数据来源：TMIC消费者调研，N=1800
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啤酒消费关注因素
饮酒观念转变，男性侧重为品质买单，女性受口味颜值驱动

啤酒消费者购买决策关注点

过去「拼酒」

喝的多酒量好

如今「品酒」

喝的少要喝好

追求进阶的口感、
风味、品质

满足基础的
饮酒需求

“面子”型饮酒 享受品鉴过程
展示独特品味

啤酒饮酒观念由“拼酒”向“品酒”转变

为品质买单

近年来，随着社会经济快速发展和人们生活方式的日新月异，啤酒饮酒观念由过去「拼酒」向如今「品酒」消

费转变，体现在追求进阶的啤酒口感风味和品质，从个人喜好出发做出消费决策，更注重产品实际和品牌价值。

现如今，消费者愈发懂啤酒，会选酒且愿意为品质买单，“口感”、“味道”和“原料/麦汁度”成为他们购

买啤酒的核心决策因子。

同时不同人群存在差异化需求和决策关注点，其中男性则更加关注啤酒本身的原材料、麦汁度，更加关注啤酒

品牌的知名度和档次；女性消费者则对于啤酒口味的选择和酒精含量的关注度更加显著，且相对容易被产品包

装颜值所吸引。

不同啤酒消费者的差异化需求

关注点 男性 女性

原料/麦汁度 105 94

价格 102 97

档次 105 94

品牌知名度 104 95

男性消费者关注品牌知名度与档次，

愿意为啤酒更好的品质买单

关注点 男性 女性

口感 97 103

味道 91 111

酒精度数 94 108

包装 90 112

口味和颜值成为驱动女性消费者

的重要决策因素

数据来源：TMIC消费者调研，N=1800

数据来源：TMIC消费者调研，N=1800
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基于行业人群的增长趋势以及人们啤酒消费理念、消费场景和购买关注点，对啤酒行业消费者进行了人群聚类

和归纳。淘宝天猫啤酒行业基于数字化趋势洞察，发布六大聚类人群，详细解析各人群的核心属性、啤酒消费

品习惯和偏好货品趋势，助力品牌商家把握市场新机遇。

啤酒六大聚类人群归纳了淘系啤酒消费者在年龄层、品质度及其他基本属性的特征，通过持续追踪人群在

2021-2022年消费行为发现：“大众消费”在行业中占据最大的人群规模，“小众品酒青年”和“熟龄老酒客”

在啤酒行业表现出强烈的购买兴趣，在人群规模增长和年均啤酒消费支出都高于其他四类人群，由此彰显出更

加突出啤酒消费态度。

啤酒行业六大人群
基于人群变化和啤酒消费行为，解析啤酒核心消费群体

大众消费

口味尝鲜者
品质进阶者

入门小白

熟龄老酒客

品酒青年

2021-2022淘宝天猫啤酒聚类人群增长矩阵

消费人数占比

同
比
增
长

气泡大小代表人均消费贡献

人群聚类

01 消费者圈定

2021-2022年啤酒市场消费者

02 特征值提取

选定基础消费特征：人口属性、酒水消
费行为、全网消费形态三大维度，共计
21个特征值

03 人群聚类
利用k-means聚类方法，生成聚类人群

04 人群定位
基于人群特征显著性，划分人群

数据来源：阿里数据洞察

人群变化

年轻人群不断涌入，渗透率
逐年提升，成为行业趋势增长人群

消费理念

啤酒消费场景日益多元，
人们饮酒不再局限于佐餐搭配，对仪式感的

追求促进了更多消费场景的涌现

品质诉求提升

口味和品质成为驱动啤酒消费者的重要决策
因素，越来越多人群愿意为高品质啤酒消费
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清酒
梅酒威士忌

起泡酒

气泡水

预调鸡尾酒

即饮咖啡
果酒

功能饮料
肉类罐头

碳酸饮料

水饺

调味茶饮料

橄榄油

咖啡豆

咖喱

牛排
速食粥

寿司料理

异形/个性酒杯意大利面

速食面

自热火锅

即食板栗

即食鱼零食

渗
透
率

重合率

啤酒消费偏好

小众品酒青年线上啤酒消费心智成熟，对平台的粘性较高，人群价值突出。偏好购买高端和超高

端价格段商品，且在全年各时间段均有消费，无明显差异；除基础款工业黄啤外，对精酿白啤、

黑啤、果啤和其他口味啤酒也表现出强烈的购买兴趣。

人群侧写

小众品酒青年以一二线城市25-39岁年龄层消费者为主，其中男性占比56%，女性占比44%，消费水

平能力较高；他们懂酒、爱酒、乐于尝试各类口味的酒饮，微醺小酌已成为他们的日常；除啤酒外，

年轻人喜爱的清酒、梅酒、威士忌、起泡酒也是他们的心头好；同时喜欢各种口味的饮料，在日常饮

酒时会搭配西餐、素食，会购买牛排、咖喱、自热火锅等进行搭配。

高
消费水平

78.6%

数据来源：阿里消费洞察

25-39岁

73.6%

男性

56%

50
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黑
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拉
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其
他

颜色 工艺 浓度 口味

0%

20%

40%

60%

80%

人群购买占比 TGI

小众品酒青年
啤酒类型偏好

B
E
E
R

01 趋势
人群

品酒青年

小众品酒青年消费者跨类目偏好

品酒大师 饮料大咖 速食客

数据来源：阿里消费洞察

一二线
城市

56.9%

15

浅色为TGI=100标准线

• 年均消费频次高
• 年均消费金额高

• 全年消费，无明显差异

• 高端（5~8元/500ml）

• 超高端（8~15元/500ml）

偏好时间节点

偏好价位段

啤酒消费表现
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传统黄酒

白酒

香油
料酒

食盐

蚝油

酱菜

花生

酱油

咸鸭蛋

调味品

大蒜

榨菜/泡菜

大米

瓜子
面条/挂面

酱类调料

火锅调料

茶壶

茶道/零配

面粉/食用粉

厨房纸巾

钢丝球/钢丝刷园艺用品

草本花卉
鱼油

渗
透
率

重合率

啤酒消费偏好

熟龄老酒客线上啤酒消费心智成熟，年均消费金额和频次较高，人群价值突出。以平价啤酒消费

为主，价格段偏好中高端和中低端商品，在2-9月夏季有显著啤酒需求；是原味啤酒的忠诚购买用

户，同时会涉猎精酿白啤、黑啤。

人群侧写

熟龄老酒客以40+年龄层男性消费者为主，消费水平能力中等，城市等级分布均匀，大城

占比54%，小镇占比46%，酒龄相对较长；相比年轻人，他们对于白酒、黄酒和啤酒的

搭配情有独钟，花生、酱菜是喝酒必备的下酒菜；他们掌控厨房是烹饪达人，调味品、

粮油米面和厨房用品是日常生活中的首要消费对象；人到中年，身体问题也促使他们为

健康消费。

中等
消费水平

67.7%

数据来源：阿里消费洞察

40岁+

74.7%

男性

72.3%

熟龄老酒客啤酒类型偏好

B
E
E
R

02 趋势
人群

熟龄老酒客

熟龄老酒客消费者跨类目偏好

中式酒饮爱好者 烹饪达人 养生保健

数据来源：阿里消费洞察

一二线
城市

54%
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浅色为TGI=100标准线

• 年均消费频次高
• 年均消费金额高

• 全年消费，2-9月夏季显著

• 中高端（3~5元/500ml）

• 中低端（3元以下/500ml）

偏好时间节点

偏好价位段

啤酒消费表现
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饮用水

运动休闲鞋

植物蛋白饮料

预调鸡尾酒
纯果蔬汁混合坚果

功能饮料漱口水

潮玩盲盒

实体卡券

洗衣凝珠

3C数码

湿厕纸

太阳眼镜

运动卫衣
男士洁面

运动茄克
乐器

现代装饰画

运动户外酒店客栈日历

洗鼻器 健身衣

头戴耳机

渗
透
率

重合率

啤酒消费偏好

品质进阶者线上啤酒消费件单价突出，偏好购买超高端和奢华价格段商品，但对酒饮依赖程度不

高，消费频次中等，在11月~次年1月节点消费显著；偏好购买高浓度的精酿啤酒，会被果味和其他

口味所吸引。

人群侧写

品质进阶者以25-39岁年龄层消费者为主，其中男性居多，占比63.9%，消费水平能力高；他们对生活

有着极高的品质追求，偏好购买漱口水、男士洁面、洗鼻器等；酷爱运动健身，运动户外装备一应俱

全，追求健康生活，偏好纯果蔬汁、植物蛋白饮料等低卡饮料；爱好广泛，个性自由，偏好乐器、摄

影。

高
消费水平

73%

数据来源：阿里消费洞察

25-39岁

68.2%

男性

63.9%

品质进阶人群
啤酒类型偏好

B
E
E
R

03 趋势
人群

品质进阶者

品质进阶消费者跨类目偏好

精致品味生活 酷爱运动健身 个性爱好多元

数据来源：阿里消费洞察

二三线
城市

54.7%

17

浅色为TGI=100标准线

• 中等消费金额、频次
• 件单价高于其他人群

• 11月~次年1月

• 超高端（8~15元/500ml）

• 奢华（15元以上/500ml）

偏好时间节点

偏好价位段

啤酒消费表现
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清酒/烧酒

梅酒
起泡酒

力娇酒
甜型葡萄酒

预调鸡尾酒

果酒

气泡水咖啡液

调味茶饮料

碳酸饮料

风味果汁饮料

挂耳咖啡

调制乳

牛排

意大利面

咖啡个性酒杯

香薰蜡烛

夹心饼干

螺蛳粉

组合型花茶

鲜花速递 留香珠

节日装扮用品

照片冲印
国内票务

渗
透
率

重合率

啤酒消费偏好

多数女性口味尝鲜党是啤酒品类新客，但在其他女性酒种有过购买行为，消费金额、频次呈现中

等水平，对商品价格敏感度低，件单价表现突出，偏好购买超高端和奢华价格段商品；主要受啤

酒口味驱动，对果味啤酒偏好度极高，同时对于其他猎奇口味的啤酒也表现出强烈的购买兴趣。

人群侧写

口味尝鲜人群以一二线城市25-39岁年龄层女性消费者为主，女性占比63%，消费水平能力较高，对

生活有着极高的品质追求和仪式感追求，对香薰、鲜花情有独钟，喜欢饮酒、咖啡和花茶，容易被颜

值和多口味所打动； 她们对各种口味的低度酒饮表现出极大兴趣，梅酒、甜型葡萄酒、果酒。

高
消费水平

83.9%

数据来源：阿里消费洞察

18-29岁

61%

女性

63%

B
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R

04 趋势
人群

口味尝鲜者

口味尝鲜消费者跨类目偏好

低度酒控 口味猎奇党 追求仪式感

数据来源：阿里消费洞察

一二线
城市

58.3%

18

浅色为TGI=100标准线

口味尝鲜人群
啤酒类型偏好

浅色为TGI=100标准线

• 中等消费频次、件单价较高
• 多为啤酒新客，其他女性酒老客

• 1、6、11月，大促活动驱动

• 超高端（8~15元/500ml）

• 奢华（15元以上/500ml）

偏好时间节点

偏好价位段

啤酒消费表现
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碳酸饮料

调味茶饮料

调制乳

含乳饮料

天猫超市卡

植物蛋白饮料

果汁饮料

包装即食肠类

面筋制品

鸡胸

鸡肉零食

纯牛奶

素肉

豆腐干

大学教材

隐形眼镜

曲奇饼干

鸭肉零食

果冻/布丁

螺蛳粉

猪肉类

方便面

设计服务

渗
透
率

重合率

B
E
E
R

啤酒消费偏好

入门小白多为线上啤酒品类新客，消费金额、频次较低，以中低端价格段商品购买为主，在1、6、

11大促月消费显著，受平台活动驱动；入门小白对啤酒品类认知不强，同时受购买力限制，消费多

以低浓度工业啤酒为主，也会从低端果啤入门。

人群侧写

入门小白以Genz、小镇青年为主，其中男性占比55%，女性占比45%，消费水平低，城市等级分布均

匀，大城、小镇各占比50%；他们酷爱各式各样的零食，尤其是螺蛳粉、肉脯/卤味类重口味食品饮料，

同时以各类口味饮料、啤酒作为佐餐搭配。

中低
消费水平

78.6%

数据来源：阿里消费洞察

18-24岁

55%

男性

55.4%

05 趋势
人群

入门小白

入门小白消费者跨类目偏好

零食吃货 饮料大咖 GenZ/小镇青年

数据来源：阿里消费洞察

三线
及以下

50%

19

入门小白人群
啤酒类型偏好

浅色为TGI=100标准线

• 品类新客
• 低消费频次、低消费金额

• 1、6、11月，大促活动驱动

• 中低端（3元以下/500ml）

偏好时间节点

偏好价位段

啤酒消费表现
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啤酒消费偏好

大众消费者在为线上购买啤酒的心智较低，整体消费金额、频次较低，以5元以下的中低端和中高

端商品为主，对价格敏感度高，在1、6、11大促月消费显著，受平台活动驱动；仅购买日常饮酒所

需的基础商品，消费多以原味工业啤酒为主，鲜少购买更高端的精酿啤酒。

人群侧写

大众消费以30-49岁年龄层为主，其中男性占比56%，女性占比44%，中低消费水平，城市等级分布

均匀；他们日常消费形态呈现家庭消费为主，购买家庭所需的粮油米面、零食杂货和营养补充品。

中低
消费水平

64.9%

数据来源：阿里消费洞察

30-49岁

78.9%

男性

56.%

B
E
E
R

06 趋势
人群

大众消费者

大众消费人群跨类目偏好

小镇中年 家庭消费 日常饮酒需求

数据来源：阿里消费洞察

三线
及以下

48.5%

20

浅色为TGI=100标准线浅色为TGI=100标准线

口味尝鲜人群
啤酒类型偏好

浅色为TGI=100标准线

• 低消费频次、金额

• 1月年货节、5-8月夏季消费突出

• 中高端（3~5元/500ml）

• 中低端（3元以下/500ml）

偏好时间节点

偏好价位段

啤酒消费表现
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料酒

肉制品

食盐

香油

花生油
蚝油

天猫超市卡

低温奶小米

花生

大米

特色干货

米/面粉/杂粮

全家营养奶粉

钙铁锌/钙镁床笠
沙发垫

小学教辅

渗
透
率

重合率
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10

消费高端化 口味升级 新需求场景拓展

啤酒聚类人群 典型人口特征 啤酒消费行为 人群标签 人群总结

品酒青年
男性

25-39岁
高消费水平

高消、高频
偏好精酿，多口味购买

品酒大师
饮料大咖
速食客

啤酒消费心智成熟
会涉猎各类啤酒，品味个性
对啤酒有品质和风味诉求

熟龄老酒客
男性

40岁+
中等消费水平

高消、高频
偏好高浓度、精酿
购买无醇啤酒

酒殷爱好者
烹饪达人
养生保健

资深的饮酒人群、高酒量
但常年饮酒带来的健康问题存在

健康饮酒需求

品质进阶者
男性

25-39岁
高消费水平

高件单、中频
偏好白啤、高浓度、精酿

精致品味生活
酷爱运动健身
个性爱好多元

精致主义生活消费习惯
对啤酒有品质诉求

口味尝新者
女性

18-29岁
高消费水平

高件单、中频
偏好果啤

低度酒控
口味猎奇党
追求仪式感

低度酒消费心智成熟
喜爱风味饮品

啤酒消费关注口味和颜值

入门小白
男性、女性

18-24岁
中低消费水平

低消、低频
偏好低浓度，果啤酒

零食吃货
饮料大咖

GenZ/小镇青年
啤酒入门新客

大众消费者
男性、女性

30-49岁
中低消费水平

低消、低频
偏好低浓度，拉格黄啤

小镇中年
家庭消费

日常饮酒需求

存在大促囤货和家庭消费场景

啤酒行业消费新趋势

六大聚类人群的消费行为共同反应了目前的的啤酒消费市场。不同程度的酒水消费成熟度、生活方式的多元，

造就了差异化的啤酒消费需求。结合人群饮酒理念/场景调研、聚类人群消对啤酒消费趋势变化的洞察，产出未

来啤酒行业的消费新趋势，因而本报告将聚焦于啤酒消费高端化、她经济崛起、饮酒新需求拓展三大方向。

啤酒消费趋向高端化、口味升级、新需求场景拓展

数据来源：阿里消费洞察

啤酒行业三大趋势-六大赛道

啤酒行业六大聚类人群

# 精酿啤酒 # 果味啤酒

# 高麦汁度 # 原浆啤酒

# 无醇啤酒

# 0糖低卡
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<3 3~5 5~8 8~15 >15

2020GMV 2022GMV 复合增速

23

每500ml价格在8元以下的啤酒满足多人消费者的日常饮酒需求，占据市场主要的消费体量；从近三年的消费

流转去向来看，更多消费者呈现出升级流转的趋势，存在消费升级的啤酒消费者人数比例显著提升，高于平行

流转和降级流转行为；从流转路径来看，中低端啤酒消费者在次年升级至中高端和高端酒，这类消费比例最高，

升级趋势最为显著，其次是中高端线向高端线。

面对消费者逐渐品质化的酒水消费理念，啤酒行业头部品牌迎合市场需求，推动货品结构升级，产品结构逐步

向高端化趋势迈进，8-15元和15元以上的在售供给增长显著，头部品牌商品供给由中端向高端、超高端转移。

从市场表现来看，5元以上商品市场规模增长显著，高端化趋势明显，其中5~8元高端产品线是目前市场规模

最大且增速最为显著的产品线。

啤酒市场高端化、品质化趋势显著
需求侧、供给侧双向升级，促进了啤酒市场的高端化进程

<3 3~5 5~8 8~15 >15

2020年-2022年啤酒消费者，下一年度流转路径分布

降级

平行

升级

2020 2021 2022

2020-2022淘宝天猫
各价格带啤酒增长趋势（元/500ml）

中低端 中高端 高端 超高端 奢华

2020-2022淘宝天猫TOP5品牌
各价格带啤酒在售商品供给占比（元/500ml）

内圈：2020

外圈：2022

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察
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2020 2021 2022

2020 2021 2022

精酿规模 精酿增速 工业增速

24

在啤酒市场整体消费升级的趋势下，精酿啤酒崛起。比起工业啤酒，精酿啤酒发酵时间更长，通常使用的原材

料更为优质，有更高的麦汁浓度和浓郁风味。在高端以上市场中，精酿啤酒市场份额接近40%。近年来，淘宝

天猫精酿啤酒市场规模持续增长，2022年精酿啤酒市场规模突破8亿，消费增速远超传统工业啤酒，是啤酒高

端化趋势下的未来增长点。

啤酒市场高端化、品质化趋势显著
啤酒“精酿风”出圈，引领品酒新潮流

在精酿啤酒市场消费量快速增长的背景下，大批企业纷纷入局。截至2022年，入局精酿啤酒市场的商家数量对

比2022翻了一倍，商家推出的各种精酿产品，动销商品数量同样增长超120%，预计这一增长趋势在未来几年

仍将持续。

中端及以下 高端及以上

精酿 工业

2020-2022淘宝天猫
各价格带啤酒增长趋势

2020-2022淘宝天猫
精酿啤酒销售规模及增长

2020-2022淘宝天猫
入局精酿啤酒商家数量

商家数量对比2020年增长121%

2020 2021 2022

2020-2022淘宝天猫
精酿啤酒动销商品数量

动销商品数量对比2020年增长124%

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察
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低 中等 高

25

精酿啤酒可能不是啤酒小白的首选，但往往受到品质消费者、熟龄老酒客和懂酒青年们的青睐。随着90后、95

后逐步成为消费主力军，他们的饮酒消费观念更加理性、追求和多元新潮，不断追求新鲜的、优质的产品体验，

致力于发掘个性化的小众产品，产品丰富多元的精酿啤酒完美契合他们个性化的消费理念和消费升级需求。淘

系精酿啤酒核心人群以中高消费力男性为主，25~34岁占比居多。

啤酒市场高端化、品质化趋势显著
资深酒友青睐有加，品质追求与社交需求驱动购买决策

区别于传统的工业啤酒的产品定位，精酿啤酒从浓郁的口感、优质的原材料、到口味的不断多元个性化，能满

足啤酒进阶消费者的需求。精酿啤酒的消费需求也体现在满足消费者社交需求，消费场景多见于朋友聚餐、情

侣约会等注重体验感和仪式感的场合，对价格的敏感度相对较低。

不同聚类人群对精酿啤酒的偏好度 精酿啤酒核心人群画像

性别分布

男性：64%
TGI=111

女性：36%
TGI=84

年龄分布

占比 TGI

消费水平

精酿啤酒消费者
的购买驱动决策因子（TOP3）

口感
浓郁饱满

口味
丰富度

高品质

66%

TGI=104

52%

TGI=114

50%

TGI=102

“区别于工业啤酒味道相
对寡淡，精酿啤酒口感浓
郁，喝起来满口都有麦香
味”

“原材料纯粹，工艺都
更严格、更精细、更复
杂，酿造周期长相应麦
汁浓度高，酒精浓度高”

”精酿的口味个性又
多元，喜欢上精酿酒
师喜欢上一场猎奇的
旅行“

选择精酿啤酒的饮用场景
（偏好度TOP）

TGI=100

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：TMIC消费者调研，N=1800
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26

精酿啤酒呈现风味多元化，“皮尔森”、”淡色艾尔”、“IPA”、“世涛”等特色精酿风味充分迎合了年轻

人充满好奇心，追求时尚的特点，符合差异化个性的消费心理。白啤是最受消费者欢迎的风味啤酒，其次是

IPA和世涛，酸啤增速最快。

啤酒市场高端化、品质化趋势显著
白啤风靡社交圈，本土精酿收获忠实拥趸者

消费规模 同比增速

2021-2022淘宝天猫
各风味精酿啤酒销售规模及增速

燕京啤酒原浆白啤

风味精酿赛道典型商品

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察

精酿啤酒风味多元，白啤占据市场主流

在精酿啤酒迅速升温下，从街头巷尾的小酒馆，再到线上各类精酿店，本土精酿品牌频频出圈。国产本土精酿

品牌的消费者渗透率达到56%，本土精酿啤酒市场规模持续增长。淘宝天猫平台也涌现了不少特色本土品牌，

推动精酿赛道进一步增长。

本土品牌在精酿赛道突出重围

鹅岛ipa印度淡色艾尔啤酒

2022淘宝天猫国产本土精酿
消费者渗透率

56%

特色本土精酿品牌墙

2020 2021 2022

市场规模 同比增速

2020-2022淘宝天猫国产本土精酿
市场规模趋势及增速
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2020 2021 2022
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啤酒市场高端化、品质化趋势显著
高麦汁度深受市场青睐，契合品质消费需求

随着消费者对啤酒认知的加深和对品质的追求，高麦汁度啤酒愈发受到市场青睐。麦汁浓度是衡量啤酒品质的

硬性指标，啤酒麦汁浓度更高，口感层次更加丰富。高麦汁度啤酒2年复合增速达到23%，市场规模、份额不

断上升，将成为未来啤酒销量的新增长点。

2020-20222淘宝天猫
不同麦汁浓度啤酒市占率趋势

2022淘宝天猫高浓度啤酒
市场规模及增速

复合增长+23%

百威黑金啤酒

高浓度啤酒赛道典型商品

2020 2021 2022

低浓度 中浓度 高浓度

数据来源：阿里消费洞察

低浓度：麦汁度6-8°P 中浓度：麦汁度10-12°P 高浓度：麦汁度14-20°P

乌苏楼兰秘酿啤酒

设计理念

深金色美式拉格，鎏金
质感，低调奢华，符合
年轻消费者较高端场合
啤酒需求，高浓度顺滑
焦糖风味，是百威酿酒
大师的心意之作。

商品特点

• 醇厚浓郁的麦芽焦香
• 高浓度烈性硬核之选
• 黑金外表尽显品质

设计理念

承载着新疆人情怀，高浓度
高品质助于结交酒桌豪杰、
应对工作琐事、生活柴米油
盐。

商品特点

• 麦汁浓度16°P，口感强
烈

• 金黄色酒色，浓郁回甘
• 楼兰古城罐装设计
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2020 2022

18~24 25~29 30~34 35~39 40~49 50+

2020 2022 复合增速

28

近年来女性啤酒消费者在整体酒类市场中的占比提升，啤酒女性消费增速高于酒水整体。从女性啤酒消费者的

画像来看，年龄结构正有序向年轻化过渡，尤其是18-29岁的Z世代消费需求在迅速增长；一改以往大众对女

性不饮酒的刻板印象，年轻女性消费者中不泛小众懂酒青年，入门小白与口味尝鲜新客为主要构成部分

啤酒以其低度不易醉的属性渗透入年轻女性的主要饮酒场景，调研显示，超过24%受访者表示购买啤酒是由社

交驱动，情侣约会时饮酒有助于感情升温；年轻女性消费者偏好选择喝啤酒的场景相较于人们通常聚会等喝酒

场景有了很大的不同，工作时微醺一下激发灵感，释放工作压力；面对成长的烦恼时深夜小酌一下，忘却烦恼，

酒中自有乌托邦，在梦中寻找到自己的理想国。

啤酒口味升级，享受生活，宠爱自己

整体 啤酒

社交，朋友/情侣

之间促进情感的方

式

悦己，提高生

活的仪式感解压，释

放生活压

佐餐，吃饭

时喝点小酒

解忧，情绪不

佳借酒消愁

TGI 105

TGI

105

微醺解忧、约会小酌的仪式感促使年轻女性饮酒消费

2020-2022年啤酒女性消费者
人数在酒类整体占比变化

女性啤酒vs酒类整体
2020-2022市场增速对比

2020-2022年啤酒女性消费者
分年龄段销售规模贡献

年轻女性

年轻女性啤酒消费者聚类人数分布

年轻女性人群啤酒饮用目的 年轻女性饮酒的高偏好场景

TGI=100

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察
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果味 其他 原味

年轻女性 熟龄女性

数据来源：阿里消费洞察
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相较于熟龄女性，年轻女性在啤酒口味的选择上更加倾向于果味啤酒。果味啤酒是水果与啤酒的完美融合，兼

具淡淡的麦芽香和明显的水果风味，并且摒弃了啤酒的苦味，其酸酸甜甜的口感具有极高的易饮性，作为新手

小白们的第一杯“成人饮料”再适合不过。果啤市场中，葡萄/青提、柚香口味商品复合增长率领跑，覆盆子/

树莓类口味占据近一半市场份额

多数年轻女性在购买果啤的同时会选择购买果酒，这一人群比例由2020年10%增长至2022年的30%。果酒市

场存在更多口味供消费者选择。结合果酒口味市场表现来看，苹果、梨子、杨枝甘露等新兴口味在年轻女性具

备较大消费潜力，值得在果啤市场中借鉴。

“ 果啤度数不高，我觉得不太甜的那种很好喝，

更多像饮料。一瓶的量正好微醺，嘴里的味道

还很香，能忘记一切压力，我超爱的”

覆盆子/树莓

草莓

接骨木

百香果 蜜桃

橙香/柑橘

樱桃/车厘子

菠萝
蓝莓

柚香

柠檬/青柠

葡萄/青提

2020 2021 2022

气泡大小为2022年销售额占比

果啤的瓶身颜值普遍较高，好看

酒精度刚好，味道很像饮料，
果汁感与酒精并存

容易入口，接受度高，适合纯饮

口味多样，猎奇心出动

49%

27%

13%

11%

TGI

195%
170%

248%

130%

317%

269%
243%

蜜
桃

葡
萄/

青
提

荔
枝

乳
酸
菌

柠
檬

橙
香/

柑
橘

柚
香

苹
果

芒
果

梨
子

接
骨
木

树
莓/

浆
果

奶
油

樱
桃/

车
厘
子

杨
枝
甘
露

销售规模 同比

果啤已有口味

啤酒口味升级，享受生活，宠爱自己
口味尝鲜驱动，果啤选择多元，众多口味悄然流行

2022年轻vs熟龄女性啤酒口味偏好对比

复
合
增
速

2020-2022淘系年轻女性购买果啤
细分口味市场分布

2020-2022淘系果啤年轻女性
同时购买其他果酒的人数占比

2020-2022淘系果酒各口味市场增速
（同时购买果啤&果酒人群性）

果啤可借鉴口味

数据来源：阿里消费洞察， TMIC消费者调研，N=1800

燕京狮王树莓小麦精酿啤酒

果啤赛道典型商品

1664啤酒桃红啤酒
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2020 2021 2022

4.9%

5.3%

2021 2022

30

在过去，受限于冷链资源和渠道的匮乏，原浆鲜啤对全国大多数地区的啤酒消费者遥不可及。但随着冷链和物

流全面升级，原浆啤酒消费者的需求得到满足，消费者中主动搜索原浆啤酒的占比逐年提升。数据显示，淘宝

天猫原浆啤酒市场规模持续增长，2年复合增速达40%。

商品供给侧，淘宝天猫平台线上原浆啤酒市场商家数、商品数不断扩充。截至2022年淘宝天猫平台原浆啤酒市

场入驻商家数量对比2020年复合增长65%；在售原浆啤酒商品数量突破6千+，商品供给增速达200%，为消费

者提供更丰富的货品供给和多样化的货品选择。

啤酒口味升级，享受生活，宠爱自己
冷链物流升级，原浆征服啤酒老饕

2021-20222淘宝天猫啤酒行业
原浆啤酒相关搜索UV占比变化

复合增长+40%

2022淘宝天猫原浆啤酒
市场规模及增速

遵循古老的啤酒制作工艺，

采用麦芽、酒花、酵母和水

四种原料，不添加任何防腐

添加剂，不经过滤，不经灭

活工序，保留鲜活酵母的啤

酒原液。酒体醇厚柔和，泡

沫细腻丰富，口味香醇爽口

原浆啤酒

复合增长+65%

2020 2022

2022vs2020淘宝天猫原浆啤酒行业
商品供给指数

在售商品数量突破6K+

商品供给增速达200%

2020 2021 2022

2020-2022淘宝天猫原浆啤酒市场
累计入驻商家数量及增长

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察

泰山7天原浆

原浆赛道典型商品

青岛7天原浆
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露酒/果酒 啤酒 洋酒 葡萄酒

啤酒会引起痛风等身体问题

喝了酒不开车

能量过多，导致肥胖

酒量不好

喝啤酒导致血糖升高

酒精过敏
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随着生活压力的增加，饮酒成为年轻人增加情趣、放松身心的一种生活方式。而由于饮酒与多种健康问题挂钩，

健康化也正成为酒类发展趋势。低卡、低碳水、低度酒精饮料可以在满足年轻人微醺放松需求的同时，又不影

响翌日正常工作，给健康增添负担。

在全民“去糖化”的热潮下，消费者减糖、控糖理念愈发成熟，开始追求更为健康饮品，主打低卡无糖的产品

也由饮料向低度酒饮蔓延。在无糖酒饮赛道下，果酒成为首选，啤酒紧随其后。在啤酒市场中，2022年主动搜

索无糖啤酒相关行为显著增加，消费者对于无糖啤酒的认知和需求提升，推动了无糖低卡啤酒市场发展，其增

速高于无糖酒饮市场整体。

新需求场景拓展，啤酒拥抱大健康
饮酒理念日益健康化，衍生新啤酒消费场景

消费者调研—饮用啤酒的主要顾虑

控糖饮酒 运动饮酒 健康饮酒

饮用啤酒的新消费需求场景

2022无糖酒饮市场金额分布 2020-2022淘宝天猫
无糖啤酒市场规模及增长

2021 2022

市场规模 同比增速

无糖酒饮
整体增速

无糖啤酒市场相关
消费者TOP搜索词

2022“无糖啤酒”相关
搜索UV增长+4x%

0糖轻负担，无糖低卡啤酒迎合年轻控糖主义

数据来源：阿里消费洞察

数据来源： TMIC消费者调研，N=1800，图片来自网络
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男 女

1
8
-2

4

2
5
-2

9

3
0
-3

4

3
5
-3

9

4
0
-4

9

5
0
+ 1 2 3

4
+ 低

中
低

中
等

中
高 高

性别 年龄 城市等级 消费水平

无糖啤酒 啤酒整体 TGI
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对于当代的控糖的年轻人，“0糖”的意识已经彻底渗透到食品消费的方方面面。无糖啤酒人群的核心人群以

男性为主，年龄段主要分布于18-34岁，其中18-29岁年轻人群的偏好度显著。在日常消费中，他们愿意为味

蕾消费，但追求健康低脂饮食，果蔬汁、黑巧、鸡胸肉必不可少，同时存在运动消费场景。

新需求场景拓展，啤酒拥抱大健康
年轻控糖主义人群为味蕾和健康消费，为无糖低卡啤酒买单

2022淘宝天猫无糖vs啤酒整体市场消费者分布

TGI=100

低卡健康活力少年

注重身材管理

控制日常能量摄入

在购买酒饮时选择低糖/低卡

购后评论反馈

代表品牌案例

抓住年轻消费者轻运动、轻
户外的潮流，满足大家戒糖
不戒酒的需求，为消费者乃
至啤酒行业带来革新性的啤
酒产品

设计理念

• 荣获酒业奥斯卡青酌奖

• 真正0糖，330ml仅73卡

• 精选进口酒花

商品特点

米凯罗
0糖轻卡啤酒

典型消费人群

年轻人群显著

72%

53%

39%

健康驱动，日

常生活会控糖

适合运动健身/

减肥期间喝

减少喝酒的心

理负担

年轻消费者选择
零糖低卡啤酒的原因

“低糖啤酒，低糖生活”

“喜欢喝酒，又想减肥，发现
了这款酒，减肥人士闭眼入 ”

“看中它的脱糖，没负担 ”

预调鸡尾酒
意大利…

益生菌

漱口水

全家营养奶粉
气泡水

健身衣

鸡胸

混合坚果

黑巧克力

果汁饮料

果酒

功能饮料

纯果蔬汁

无糖啤酒消费者的日常消费形态

渗透率

重
叠
率

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察



2023淘宝天猫啤酒消费趋势白皮书
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无醇啤酒因为凭借几乎不含酒精的特点，拥有类酒精饮料的社交属性、符合当代人所追求健康生活理念，因此

吸引了不少啤酒的潜在消费者。无论是在需求侧还是供给侧，无醇啤酒都呈现出优异的市场表现。根据无醇啤

酒的人群表现，当啤酒没有了酒精，愿意买单的确是那些资深的酒水老客。

无糖啤酒人群男性占比达到60%，30+熟龄人群占比突出，35-39岁和50+年龄段人群呈现快速增长。聚类人

群中，熟龄老酒客和懂酒青年对无醇啤酒表现出显著的偏好度，他们爱酒嗜酒，却又因为身体疾病、备孕等特

殊原因需要戒酒，从而产生购买需求。不同于老酒客，入门小白会因低酒量、酒精过敏，在社交属性驱动下选

择无醇啤酒。

新需求场景拓展，啤酒拥抱大健康
无醇啤酒成为平替，承担酒水老客健康饮酒重要角色

//

2020-2022淘系无醇啤酒市场表现

2020 2022

需求侧

//
2020 2022

供给侧

男性

女性

性别

18-24 25-29 30-34 35-39 40-49 50+

占比 近三年增速

2022淘宝天猫无醇啤酒整体市场消费者分布

年龄

• 聚类人群懂酒青年、熟龄老酒客显著偏好
• 男性为主，30岁+占比较高
• 35-49岁显著偏好，熟龄人群快速增长

消费者无淳啤酒饮酒场景x需求

低热量、干净配料 健
身
专
属

“真的拯救了不能喝酒之人
的痛苦，酒精度数又低可以
忽略，太适合聚会小酌几杯”

低酒量/酒精过
敏党的福音

啤
酒
平
替

“健身减肥期间需要控
制酒精和碳水摄入，”

无嘌呤、无酒精真实口味，戒酒
安慰剂

戒
酒
过
渡

健
康
饮
酒

“高血压三级己严禁喝酒，
天热想喝点，这啤酒喝了
没事，不影响健康”

“备孕期间需要戒酒，
但是又忍不住，只能拿
无醇来代替一下”

数据来源：阿里消费洞察

数据来源：阿里消费洞察

戒酒安慰剂，无醇啤酒成资深酒客的寄托

无醇啤酒赛道典型商品

喜力0.0系列啤酒
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会积极尝试各类不

同的啤酒新品

57%

愿意尝试熟知

品牌的新品

41%

不会轻易尝试

2%

35

调研数据显示，消费者对食品行业抱有显著的新品尝鲜意愿。对于啤酒消费者，57%受访者表示他们会积极尝

试各类不同的啤酒新品，41%受访者表示他们愿意尝试熟知品牌推出的新品。消费者在日常生活中往往会被品

牌特色的营销活动所种草，同时特色新颖的内容种草和沉浸式的直播场景更容易激发用户对新品的兴趣，从而

产生对商品的购买意向。

啤酒新品营销趋势
品牌营销活动、内容种草激发用户啤酒新品兴趣

啤酒消费者的新品购买决策链路：社交平台、电商购物平台和亲友推荐是啤酒新品兴趣启蒙的主要信息渠道，

电商平台、内容平台承载消费者对比决策阶段，电商购物平台通过内容丰富度、社交分享度提升加速消费者决

策，可打造完整闭环

I-对比决策A-产生兴趣 L-分享P-交易

内容平台

搜索引擎

酒类垂直平台

社交平台

综合电商平台

电视/户外广告

线下商超/门店

56%

43%

64%

24%

36%

34%

49%

49%

56%

52%

49%

53%

24%

10%

12%

8%

43%

51%

61%

54%

32%

52%

41%

66%

52%

39%

35%

61%

线
上

代表触点

啤酒行业消费者的新品购物链路（%）

O2O平台

亲友推荐

线
下

消费者对啤酒新品
的消费态度

日常生活中被品牌特色的营销活动种草
（例如广告、线下活动、联名款、代言等）

被新颖特色的啤酒相关短视频/图文内容
种草，进而被激发兴趣并产生购买的意向

49%

被啤酒相关场景的直播吸引，进而被激发
兴趣并产生购买的意向

52%

32%

消费者对啤酒新品产生兴趣的主要方式消费者对各品类新品的购买偏好

数据来源： TMIC消费者调研，N=1800

数据来源： TMIC消费者调研，N=1800
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勇闯天涯 x 王一博

明星联名

36

啤酒消费者往往对品牌的营销活动相对敏感，制造热点的跨界联名活动已成为消费者最熟悉的主流营销方式之

一，尤其是关注流行热点的年轻人群。同时年轻人群会因喜爱的明星代言、音乐节活动而种草；熟龄人群则偏

好综艺节目、体育赛事等营销活动。

啤酒品牌营销案例

各大啤酒品牌以更多元的方式展开联名合作，啤酒市场的联名产品不断打破次元壁垒，与各大行业碰撞，将潮

流的玩法带入市场。联名活动在获取流量、助力品牌年轻化的同时，挖掘出更丰富、更进阶的品牌价值，从而

进一步拓宽品牌的消费客群。

消费者对于啤酒新品偏好的种草营销方式

50%

44%

41%

38%

38%

36%

品牌跨界IP联名活动

综艺节目赞助、冠名

线下商超活动

有喜爱的明星代言人

线下音乐节赞助/冠名

体育赛事赞助/冠名

消费者年龄TGI

18-29 30-39 40+

111 97 99 

101 91 114 

90 99 106 

104 100 97 

106 102 96 

97 94 110 

营销玩法与案例——不断破壁的跨界联名

京A x 回力1927

运动联名

熊猫精酿 x 长安三万里

影视联名

青岛啤酒1903 x 陈安琪

文化联名

数据来源： TMIC消费者调研，N=1800

数据来源：整理自网络公开资料，图片来源网络
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啤酒品牌营销案例

世界杯对年轻人而言拥有着超乎想象的社交影响力。百威

推出世界杯限定包装产品，并配合一整套极具社交属性的

“戏精罐”AI互动玩法。通过AI技术实现人机互动，让消费

者愿意玩起来，有效地触及到了年轻人的社交嗨点。百威

希望为“戏精罐”赋予更多社交属性，以社交符号进行渗透

更易笼络用户。

百威借助AI技术，与年轻一代对话

千岛湖啤酒保持初心，助力杭州2022亚运会

千岛湖啤酒作为仅存的“浙商酿造”啤酒企业，将以高标准、

严要求为杭州亚运会打造一张独具杭州特色的“金名片”，

助力2022年杭州亚运会办成一届充满“中国特色、浙江风

采、江南韵味、精彩纷呈”的体育盛会。用啤酒传递快乐，

酿造快乐生活，为来自亚洲的运动员和嘉宾们献上一杯独

具精酿特色的千岛湖原浆啤酒，彰显中国人民的热情，是

千岛湖啤酒服务亚运会的初心。

乐堡持续深耕音乐领域，通过音乐与年轻人建联

乐堡啤酒对音乐的热爱深植于品牌基因之中。作为一款为

全球年轻消费者打造的时尚啤酒品牌，一直致力于通过音

乐和年轻人进行沟通交流。赞助《中国说唱巅峰对决》、

成立了WHY NOT说唱联盟、打造极具HIPHOP特色的定制

产品罐，持续深耕Hiphop领域，和当代敢玩敢拼敢闯的年

轻人建立起更加紧密的关联。

共赴燕京啤酒节，畅享盛夏清凉

燕京啤酒音乐节以酒为媒，展示和传播北京本土文化特色，

同时让更多的人了解和认识燕京啤酒。其以“ZUI美顺义，

干杯燕京”为主题，延续“啤酒+”的理念，充分融合了美食、

音乐、娱乐等元素，即尽享啤酒芳香、美食诱惑、音乐激

情、旅游之乐以及文化之美，吸引消费者共赴一场与啤酒

的约会，畅享夏日清凉时刻。

数据来源：整理自网络公开资料，图片来源网络

啤酒+音乐——把握音乐节，打开年轻人群消费狂潮

啤酒+体育——玩转体育运动IP，引发本土自豪
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2022H2淘宝天猫啤酒行业短视频观看人数持续上涨，相较于H1提升145%，其中商家自制短视频UV占比接近

九成，后续可结合用户内容类型偏好持续丰富供给，啤酒测评、啤酒知识科普、专业啤酒商品讲解等类型内容

更受消费者青睐

近年来，淘系越来越多的啤酒商家行业通过自播来扩大品牌知名度和消费规模。数据显示，淘系直播渠道中店

铺自播的市场份额较2020提升了18%，商家自播间用户心智日益成熟，商家直播间的购买人数逐年递增，较

2020提升35%；淘内直播类型尤为偏好啤酒知识科普类和沉浸式场景直播，通过权威品酒大师的专业讲解和

朋友式的交流引导，为消费者答疑解惑促进购买。

啤酒新品营销趋势
打造淘系品牌内容矩阵，加速消费者购买决策

2022H1 2022H2

+145%

2022H1-H2淘宝天猫啤酒行业
短视频观看人数走势

达人

12%

商家

88%

商家短视频&达人短视频
引入UV占比

啤酒消费者短视频类型偏好

2020 2022

2020-2022淘宝天猫啤酒行业
商家自播间消费规模占比

2020-2022淘宝天猫啤酒行业
商家自播间购买人数变化

啤酒消费者直播间类型偏好

权威专家和主播讲课式介绍啤
酒科普、产品工艺优势等

店播自播一对一
解答消费者疑问

通过沉浸式喝酒直播介
绍啤酒产品卖点优势

+18% +35%

数据来源：阿里消费洞察、 TMIC消费者调研，N=1800

数据来源：阿里消费洞察、 TMIC消费者调研，N=1800
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