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为什么要使用高级样式？
高级样式产品价值
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创意，在以“人”为核心的搜索推广营销链路中承担重要作用
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广告创意在搜索推广营销链路中存在“承前启后”的重要作用。

向“对的人””说对的话“，让搜索用户看到符合其搜索意图的创意，才可达成事半功倍的营销效果。



广告主在创意层面的表达诉求呈现明显差异，急需高效的创意样式工具

“我属于婚纱摄影行业，
希望将多种高清作品图作
为创意配图，吸引客户”

“我属于汽车行业，一款车型
多种报价，需要直观的吸引用

户点击不同报价链接”

“我是二手车平台，提供买卖车
辆和租车服务，希望在广告展现
就区分不同受众到达不同地址…”

广告创意内容是广告主与用户对话最直观的“窗口”
依据诉求使用不同的创意样式，才可以清晰、直观、准确的吸引目标用户，从而提升点击率

“我属于职业教育行业，一条
广告最好可以把所有热门课程
和价目表分门别类呈现”



搜索推广凝聚丰富的创意样式沉淀为“高级样式”工具，事半功倍

位置说明：搜索推广投放平台-工具中心-高级样式



三图快速了解高级样式操作流程新升级

以“属性”为例，所有样式中需要填写“属
性”的部分统一汇总填写，填写完成后自动

分配到不同样式中，无需反复填写

预览区支持自由拖动各“属性”，快速调整
位置，实时预览样式

已选样式区可直接查看最终的广
告呈现样式

调整配置，所现即所得灵活快速创建，所思即所现高效 传递诉求，所得即所想精准



高级样式的本质是创意组件的灵活结合和快速设置工具
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• 高级样式将多样化创意组件结合起来，表达更丰富的创意意图，快速投
放到多个推广计划上

底栏



高级样式的典型呈现示例
移动端 计算机端



如何新建高级样式？
高级样式创建指南



根据用户的各阶段产品需求，选择合适的样式系列

认知

熟悉

考虑

决策

消费者决策漏斗 丰富的产品矩阵

图文系列 橱窗系列高级图文
活动大图 全景橱窗

导航系列 橱窗系列
搜索头条
导航

站内直达
热点类目橱窗

列表系列 橱窗系列图文列表
商品列表

商品橱窗

全息系列 橱窗系列全息
全息摘要

爆款单品橱窗



高级样式操作指南—①新建创意组—创意组信息&样式
新建创意组功能入口：搜索推广—工具中心—高级样式—新建高级样式

点击“下一步编辑样式”进入下一步

01
1.填写创意组名称

2.选择行业

3.选择创意组投放范围

• 全账户

• 特定计划或单元

填写创意组信息

02
1.选择您希望进行投放的高级

创意样式

2.包含图文系列、全息系列、

橱窗系列和导航系列样式

选择创意组样式



高级样式操作指南—①新建创意组—样式构成页

1

2

最终效果预览

已选样式区

属性、图片等元素支持在对

应区域拖动自定义排列

中间预览区

所有创意样式共用信息（包含属

性，图片等）统一在此填写

左侧填写区

样式构成页
03

n 缩短填写流程

n 实时调整样式

n 即时预览结果



高级样式的主要构成元素

p 结构化描述

高级样式由以下几种元素构成，请根据所选的系列和样式选项，进行填写

p 片段描述p 图片

p 商品描述

p 文字链

p 列表



高级样式操作指南-①新建创意组- 结构化描述设置示意

Q:哪些样式支持设置属性？
结构化描述通常出现在全息系列样式中，
如
• 全息-计算机端
• 全息摘要-移动端等
当您选择了这些样式，根据高级样式工
具设置界面的提示，填写结构化描述

• 结构化描述内容与您第一步所选行业有关，
具体属性内容以平台显示为准

p 结构化描述
结构化描述：根据行业特点设置的结
构化文本显示样式

*请以页面呈现信息为准进行填写



高级样式操作指南-①新建创意组- 商品描述 设置示意

Q.哪些样式支持设置商品描述？
商品描述通常出现在橱窗系列样式中，如
• 类目橱窗
• 全景橱窗等
当您选择了这些样式，根据高级样式工具设
置界面的提示，填写商品描述

p 商品描述
商品描述：根据要投放的商品内容进
行描述

*请以页面呈现信息为准进行填写



高级样式操作指南-①新建创意组- 图片素材设置示意

p 图片

Q.哪些样式支持设置图片？
图片通常出现在图文/大图系列样式中，如
• 活动大图
• 单品大图/多品大图等
当您选择了这些样式，根据高级样式工具设
置界面的提示，上传并搭配图片

*请以页面呈现信息为准进行填写



高级样式操作指南-①新建创意组- 文字链素材设置示意

Q.哪些样式支持设置文字链？
文字链通常出现在子链/摘要等系列样式中，

如
• 计算机端子链物料
• 活动摘要物料等
当您选择了这些样式，根据高级样式工具设
置界面的提示，填写设置文字链

*请以页面呈现信息为准进行填写

p 文字链



高级样式操作指南-①新建创意组-片段描述设置示意

Q.哪些样式支持设置片段描述？

片段描述通常出现在点睛样式中，

当您选择了这些样式，根据高级样式工
具设置界面的提示，填写片段描述

p 片段描述
当您的商品样式需要简单文字介绍时，可以采用
片段描述

*请以页面呈现信息为准进行填写



高级样式操作指南-①新建创意组-列表素材设置示意

p 列表

Q.哪些样式支持设置片段描述？

片段描述通常出现在商品列表样式中，如
• 商品列表-计算机端
• 商品列表-无线端
当您选择了这些样式，根据高级样式工具
设置界面的提示，填写列表信息

*请以页面呈现信息为准进行填写



填写完样式信息后，点击「确定」，完成创建

高级样式操作指南-①新建创意组-完成提交页面示意

1.点击提交，该按钮会显示为

如果您填写的没有问题，则成功进入下一步；

如果您填写信息存在问题，会显示为：

您可在“已选样式”中找到报错提示，
再做修改，完成提交：



如何管理高级样式和查看高级样式数据？
便捷管理，高效操作



高级样式管理指南-高级样式列表页
1 新建高级样式

点击「新建高级样式」按钮创建高级
样式

工具入口：搜索推广—工具中心—高级样式

1

2 3

4

2 支持多种批量操作
勾选、全选创意组，点击「批量编辑」
支持多种批量操作

3 支持预览创意样式
鼠标悬浮于「创意样式」处，可预览
该创意组的全部样式

4 创意组管理
1.支持修改创意
组投放范围

修改投放范围 查看状态 删除/复制/编辑

2.可查看创意组审核状
态，或启用/暂停创意组

3.删除、复制和编辑



高级样式管理指南-高价样式跨账户复制
1 登录客户中心账号

登录客户中心用户账号，进入搜索推
广账号

2 选择高级样式创意组
打开「工具中心—高级样式」，选择
希望进行跨账户复制的创意组

3 勾选高级样式创意组后，点击「复制」
支持批量勾选创意组进行跨账户复制

4 选择账户，提交跨账户复制任务
1.勾选选择高级样式创意组的接受账户
2.点击「确定」提交跨账户复制任务
3.完成复制后您可前往创意组接受账户
的历史操作记录查看任务详情

1

登录客户中心，进入搜索账户

推广账号

2 勾选高级样式创意组

3 点击「复制」
3 点击「复制」

4 选择希望复制的账户



高级样式管理指南-数据报告

账户名称1

数据报告入口：搜索推广—数据报告—创意报告—高级样式报告

1 数据范围筛选区

2 数据报表区2

1 数据范围筛选区
可根据时间、样式类型、广告位置、
推广类型和广告投放范围等维度筛
选出您关心的高级样式数据

2 数据报表区
• 可查高级样式展现、点击、消

费和点击率等数据
• 支持下载数据报告

3 增加转化指标
• 自定义列中调取所需指标

NEW



高级样式管理指南-历史操作记录
入口：搜索推广—工具中心—历史操作记录

账户名称1

账户名称1

账户名称1

账户名称1

账户名称1

账户名称1

1 操作记录查询范围筛选区
可根据操作时间、操作对象和操作
动作等维度筛选出您希望查看的历
史操作记录

2 操作记录列表区
• 根据查询范围筛选设置展示对

应的历史操作记录
• 支持一键下载历史操作记录

查询范围筛选区

操作记录列表区



常见问题

Q：创意转置功能在新版高级样式中是否提供？

A：创意转置是原创意工具-“  商品推广”投放平台（即shantou.baidu.com）提供的功能，主要为自动适配不同流量，

争取更多曝光的投放诉求。近5年来搜索广告创意展现机制不断优化升级，自2018年以来已经使用实时优选组合方式向用

户展现广告，即：实际用户每次搜索时，系统会基于对用户搜索意图的和上下文内容的实时分析，将创意元素个性化的动

态组装并展现给用户，实现千人千面的广告创意，提升广告点击率和转化率。

因此，创意转置开关在目前情况下已没有开启和关闭上的实际差异。为保障客户的投放效果、降低理解成本，高级样式融

入搜索推广平台主流程后，不再提供此项开关能力。建议您通过创意数据报告关注效果即可。



附录：搜索推广高级样式一览
丰富样式组合设置，用最准确的样式传递诉求

高级样式是搜索推广创意的灵活投放工具，将随着搜索推广创意产品不断迭代，
为广告主提供灵活、高效的搜索广告创意投放能力



样式介绍
PRODUCTS

01 橱窗系列

全息系列

导航系列

列表系列

图文系列

高级样式介绍



类目橱窗—多图类目导航，强力推广热门品类&热门品牌

【展现位次】
计算机端：上方首位+下方任意位次
移动端：上方首位
【适合流量】
通用词、类目词、品牌词、活动词
【适合行业】
电商零售、酒店旅游、房产、游戏、汽车、机械、招商
加盟等所有有使用多图样式进行广告推广需求的客户

适用场景

热门类目

类目名称及描
述

类目图片

热点类目橱窗-计算机端

类目橱窗-移动端

类目名称

类目图片



商品橱窗—图片+结构化商品信息，适合推广热门商品

商品名称

4个商品图片

【展现位次】
计算机端：上方首位+下方任意位次
移动端：上方首位
【适合流量】
品牌词、类目词、商品词
【适合行业】
电商零售、酒店旅游、房产、游戏、汽车、机械、招商加盟
等所有有使用多图样式进行广告推广需求的客户

商品橱窗-计算机端

商品橱窗-移动端

适用场景

商品价格/描述

商品图片

商品价格/描述

商品名称



爆款单品橱窗—文字+多图，立体完美展示细节，推广爆款单品

商品名称/价格

立体多图

【展现位次】
PC：上方首位+下方任意位次
无线：上方首位
【适合流量】
商品词
【适合行业】
电商零售、游戏、汽车、酒店旅游、房产、机械、生活
服务等所有有使用多图样式进行广告推广需求的客户

爆款单品橱窗-计算机端

爆款单品橱窗-移动端

适用场景

商品名称/价格

立体多图



全景橱窗—立足“商家”，同时对品牌与商品强势曝光

【产品优势】
三张大图，对品牌或商品进行强势曝光，品效合一
【适合流量】
品牌词、竞品词、商品词
【展现位次】
无线：上方首位+下方首位
【适合行业】
汽车、美容化妆、珠宝首饰、家装家居、婚纱摄影、电商零售等

全景橱窗-移动端

适用场景



样式介绍
PRODUCTS

01 橱窗系列

全息系列

导航系列

列表系列

图文系列



全息系列—结构化呈现，充分曝光产品核心信息

全息-计算机端

文本描述

产品属性

全息-移动端

【展现位次】
PC各位次/无线各位次（不限首位）
【适合流量】
单品词/活动词/类别词
【适合行业】
可分行业定制产品属性，适用全行业

适用场景

产品属性

文本描述

叠加子链



全息系列—结构化呈现，充分曝光产品核心信息
全息摘要-计算机端

产品属性

文本描述

全息摘要-移动端

产品属性

产品描述

【展现位次】
计算机端各位次 / 移动端各位次
【适合流量】
单品词/活动词/类别词
【适合行业】
可分行业定制产品属性，适用全行业

适用场景

点睛-移动端



样式介绍
PRODUCTS

01 橱窗系列

全息系列

导航系列

列表系列

图文系列



导航/文本导航/图加导航

【产品优势】
展现客户多类别信息，客户网站导航信息前置，落地页精准
【展现位次】
不限位次
【适合流量】
通用词/品牌词/类目词

适用场景

导航-计算机端 导航-移动端

文本导航-计算机端 文本导航-移动端

图加导航-计算机端



搜索头条

【产品优势】
计算机端超高样式，强势呈现客户信息；
图加子链展现，同时满足图片和子链类别推广需求；
搜索头条-移动端可叠加APP&电话&咨询，提升客户转化率
【展现位次】
计算机端/ 移动端各位次（不限首位）
【适合流量】
通用词
【适合客户】
所有行业客户

适用场景

搜索头条—计算机端

搜索头条—移动端



站内直达

站内直达-移动端 站内直达高级版-移动端

站内直达-计算机端

自定义子链：支持4-8个子链



样式介绍
PRODUCTS

01 橱窗系列

全息系列

导航系列

列表系列

图文系列



商品列表系列

【产品优势】适合推广同类别的商品/活动/服务，一目了然，适合全行业
【展现位次】PC / 无线各位次
【适合流量】通用词/类别词
【适合客户】适合全行业

适用场景

商品列表-计算机端 商品列表-移动端



样式介绍
PRODUCTS

01 橱窗系列

全息系列

导航系列

列表系列

图文系列



高级图文

高
级
图
文
|
计
算
机
端

【产品优势】
彰显客户品牌，物料提交简单便捷，推广效果立竿见影；
物料可控性强，仅自提图片，无动态配图；

有
子
链

无
子
链



活动大图—banner长图聚焦用户目光

【展现位次】
无线首位
【适合流量】
全流量（避让品专，竞品词控制）
【适合场景】
适用于活动营销场景（包括但不限于：新品发布，店庆、
双十一、女生节等造节活动，国庆、暑假等节假日促销）

适用场景

活动大图-移动端



单品大图/活动大图

单品大图-计算机端

多品大图-计算机端

【适合流量】
全流量（避让品专，竞品词控制）
【适合场景】
重点突出某款或某项活动时，可将核心推广内容作为大图
素材。包括但不限于：新品发布，店庆、双十一、女生节
等造节活动，国庆、暑假等节假日促销）

适用场景



02
医疗医美行业可投放样式说明



医疗医美行业可投放样式明细

ü 多品活动大图（计算机端）
ü 单品活动大图（计算机端）
ü 高级图文（计算机端）
ü 图文（计算机端）
ü 活动大图（移动端）

图文系列

ü 热点橱窗（计算机端）
ü 商品橱窗（计算机端）
ü 爆款单品橱窗（计算机端）
ü 热点橱窗（移动端）
ü 全景橱窗（移动端）
ü 多组图文（计算机端）

橱窗系列

ü 导航（计算机端）
ü 图加导航（计算机端）
ü 搜索头条（计算机端）
ü 行行通（计算机端）
ü 站内直达高级版（移动端）
ü 站内直达（移动端）
ü 站内直达（计算机端）

导航系列

ü 全息（计算机端）
ü 全息摘要（计算机端）

全息系列

ü 商品列表（计算机端）

列表系列


