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超能增长
探索高端新能源
汽车品牌增长密码

引言
中国是世界上体量最大、增长最快的新能源汽车市场。

大量造车新势力的出现正在重塑市场格局、影响消费者的购买决策与用户体验。

汽车品牌想站稳中国高端新能源市场，面临诸多课题与挑战：

高端新能源汽车的消费者在关注什么？

如何有效缓解用户出行焦虑，优化出行体验？

消费者理想中的高端新能源车是什么样的？

造车新势力与传统车企的消费者心智有何差异？

在VUCA时代，什么样的传播策略和内容才能驱动品牌长效增长？

为了解答这些疑惑，阳狮集团联合数说故事，基于海量消费者大数据，利用前沿的自然语言

处理和技术建模，进行了深入研究。

我们聚焦高端新能源汽车，聆听社交媒体（含汽车垂直媒体）的消费者之声，深入洞察消费

者底层需求，揭示正在重塑行业格局的高端新能源汽车消费趋势。



关于数据平台
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• 阳狮集团专为汽车客户设计的平台解决方案

• 融合销量、媒体花费、社媒指数和口碑数据等

大数据于一体的信息平台

• 实时更新数据以确保品牌客户及服务团队随时

了解行业前沿信息

• 高效、迅速、全方位洞察汽车行业行情

• 阳狮集团旗下数据驱动内容资产管理平台

• 涵盖五大主流社交媒体，千万级内容标签和百

万级内容资产

• 机器学习和人工智能算法

• 提供与当前中国数字媒体传播生态无缝衔接的

品牌和市场洞察力、创意策略及内容创作

AUTO.LAB

CAMP.

• 互联网大数据获取与分析平台

• 汇聚互联网海量数据

• 涵盖搜索查询/下载分析/模板报告的综合型平

台

• 助力企业轻松洞察大数据价值、驱动业务增长

• 创新&营销全流程数字化策略平台

• 基于海量互联网数据，以AI智能算法为引擎，融

合行业解决方案

• 服务于产品创新、品牌资产管理、KOL及明星优

选、内容创新等业务场景

• 结合数说“品牌加购”指南的最佳实践，助力精

准营销与品牌增长



新能源乘用车市场正处于增长阶段，并逐步迈向成熟
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51万
93万 96万 114万

295万

566万

+83%

+3%

+19%

+158%

+92%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

新能源车销量 年增长率

2022
当前阶段

2021

2017

2019

试验期 导入期 增长期 成熟期

0% 10% 20% 30% 40%

2021年以来，中国的新能源乘用车市场极速壮大；直至2022年，每销售四辆新车中就有一辆为新能源汽车。
随着新能源汽车市场正式进入快速增长阶段，整个汽车行业的格局也在悄然变化。

乘用车销量中新能源汽车占比 新能源乘用车年销量及增速

数据来源：阳狮AutoLab



新能源汽车市场的品牌数变化

25%
2017年活跃于新能源
汽车市场的品牌现已
停售新能源汽车

近年来，
新能源汽车市场
竞争愈发激烈

+26
+17 +16

+22

-2 -1
-9 -10

51

75

91
98

110

2017 2018 2019 2020 2021

新增品牌 退出品牌 在售品牌

近五年售卖新能源汽车的品牌数已翻倍，其中多数为造车新势力。
然而在这个数字背后，也有越来越多的品牌消失在人们的视野中。
面对激烈的市场竞争，处于增长阶段的行业仍然潜藏着风险。
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数据来源：阳狮AutoLab



造车新势力品牌在两年间进入了更多人的视野
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品牌知名度增幅（各品牌平均）

两年来，造车新势力品牌的知名度增幅远快于已有一定知名度的传统车企品牌。
与此同时，这些品牌也获得了更多的人气和热度。

+4%
(2022 vs. 2020)

传统车企 造车新势力

+2%
(2022 vs. 2020)

传统车企： 正在或曾经售卖燃油车型，且在售新能源车型的汽车品牌。
造车新势力：仅售卖新能源车型的汽车品牌。

数据来源：阳狮AutoLab



高端新能源汽车以占新能源汽车市场四分之一的车型数量撬动了近一半的市场价值。
高端新能源汽车代表了行业创新与美好愿景，也享有更高的社媒互动率。

在众多新能源车型中，高端新能源车型创造了更大的市场价值和社媒转化
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车型数量

数据来源：阳狮AutoLab

高端新能源车型

入门新能源车型

平均指导价 < 30万元
且

最低指导价 < 25万元

平均指导价 ≥ 30万元
或

最低指导价 ≥ 25万元

80+ 车型数量

250+ 车型数量

市场价值 社媒转化

数据来源：阳狮AutoLab 数据来源：数说聚合&数说雷达

38
平均
互动量

9
平均
互动量

93 万
销量

36 亿元

销售额

309 万
销量

43 亿元

销售额

217 万
声量

760 万
互动量

852 万
声量

788 万
互动量



聚焦高端新能源汽车市场，消费者更为关注新能源特性与品牌形象相关话题
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“高端新能源汽车”话题热度榜

引发“高端新能源汽车”相关社媒内容讨论的主要话题包括两方面：“新能源特性”本身和“品牌形象” 。
本报告也将深入探讨这两方面话题，以探究是什么造就了“高端新能源汽车”如此高的社媒互动率。

数据来源：数说聚合&数说雷达

续航、电池、充电……

豪华、年轻、智能……

前脸、轮胎、大灯……

自动巡航、车机系统、雷达……

方向盘、仪表盘、座椅……

发动机、加速性能、爬坡……

底盘、转向性能、踏板……

价格、促销、性价比……

乘员空间、行李舱、储物空间……

ESP系统、碰撞测试、安全配件……

配置实用性、选装选配、配置人性化……

降噪、空气净化、减震……

新能源特性

品牌感知

外观部件

智驾智舱

内饰部件

动力性

操控性

价格/价值

空间

安全性

整体配置

舒适性
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“ 高 端 新 能 源 汽 车 ” 相 关 话 题

新能源

特性
品牌
形象
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“ 高 端 新 能 源 汽 车 ” 相 关 话 题

新能源

特性
品牌
形象



“新能源特性”这一话题围绕续航里程、三电技术和补能生态展开
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高端新能源汽车：新能源特性相关话题类别热度占比

35% 7%

1%

26% 16% 9%

续航里程、三电技术和补能生态共同构筑了人们对“新能源特性”完整体验的需求，缺一不可。
续航里程决定了单次旅程的体验，三电技术最主要的讨论围绕着电池技术，而补能生态包括充电换电的基础设施及服务。

数据来源：数说聚合&数说雷达



高端新能源车主的“里程焦虑”更多集中在特殊工况下对性能衰减的担忧
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续航里程, 38%

三电技术
33%

补能生态
23%

其他
6%

42%

44%

14%

73%

19%

8%
续航不足（19%）
消费者渴望更好的电池性能和更持
久的续航里程

里程虚标（8%）
消费者控诉续航里程虚标，实际续航
不符合厂家宣称的数据

性能衰减（73%）
在一些特殊工况下，即使是高端新能
源车型，电池性能也可能衰减，致使
额定续航里程形同虚设

高端新能源汽车：
“新能源特性”负面内容占比

高端新能源汽车：
“里程焦虑”相关内容（高端新能源vs.入门新能源）

作为“新能源特性”话题下排名第一的话题类别，“续航里程”中自然充斥着最多关于 “里程焦虑”的抱怨。
然而在深入研究消费者对高端新能源汽车的讨论后不难发现：“里程焦虑”更多发生在特殊工况的驾驶场景中

——这也侧面说明了高端新能源汽车在日常使用场景的综合评价普遍不错。

数据来源：数说聚合&数说雷达



例如在极寒天气、特殊路况、高速行驶及严重拥堵的驾驶场景中
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43%

27%

19%

11%

极寒
天气

特殊
路况

高速
行驶

严重
拥堵

高端新能源汽车：容易导致性能衰减的场景热度占比

即使有热泵也不能减轻续航焦虑。磷酸铁锂在北方冬季实在是太不
经用，70%电量实际才跑了120多公里，吓得人都不敢开空调了。

充满表显423km，几乎全程高速（我都是开120km/h），实际开了
217公里就只剩80km了，估计把电用完最多就是270左右的续航。

堵车严重，平均时速20公里的情况下达到了18.9。实际续航达成率
为72%，据此推算满电市区可以续航443公里，电耗21。

爬坡刷剐的路况下，对电池的消耗是十分巨大的，续航会直线缩水，
严重的话，维持在正常续航10%多一点，很容易半路就“走不动”。

高端新能源车主在社交媒体的真实评价

数据来源：数说聚合&数说雷达



而良好的补能体验能一定程度上缓解里程焦虑
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同时提及
“里程焦虑”

18%
“补能”
负面内容

5%“补能”
正面内容

x3

同时提及
“里程焦虑”

“充电焦虑”与“里程焦虑”有时祸不单行，18%的“补能”负面场景与“里程焦虑”同时发生。
而当补能体验良好时，仅5%的评论体现了“里程焦虑”，大部分焦虑都奇迹般地得以缓解。

数据来源：数说聚合&数说雷达



同时提及“补能”负面内容
及“里程焦虑”

已有很多车企正通过构建和完善补能生态服务来缓解用户的里程焦虑
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电耗
电池

用车
车机系统 电机

刹车
充电站
满电

代步

布局

泊车

悬架

三元锂

空调

性能

电量

电门

动力电池

换电站

服务区

终身

模式
动能
材料

续航

能耗
实际

缺点

成本
智能

汽车之家
蔚来ES6车主

汽车之家
蔚来EC6车主

懂车帝
宝马i3车主

懂车帝
特斯拉Model 3车主

电耗实际稍微有一些高，因为车身比较沉，并且车体大风阻
相对较大。但是由于补能十分便利，使得我在使用期间没有
产生里程焦虑。

电耗20多点，平时开运动模式多，也比较费电。但一个月4
次免费换电足够了，平时也会在家里用充电桩充电，所以比
较灵活。

北方的冬天确实是非常考验电池的，冬天的续航里程衰减也
算是常态，不过厂家在电池方面提供八年或10万公里质保还
算是比较合适的。

实际续航在200-300之间，但即便是这样，还是能基本满足
市内通勤需求。因为补能优势，配合特斯拉的超充，日常以
第三方直流快充为主。

数据来源：数说聚合&数说雷达



造车新势力在“补能技术和服务创新”方面表现突出

超级充电站 快充技术 换电技术 终身免费充电服务
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46%

25%

18%

小鹏P7

特斯拉Model 3

特斯拉Model Y

超级充电站

快充技术

换电技术

9%

7%

7%

小鹏P7

上汽大众ID.6 X

极狐阿尔法S

39%

17%

17%

蔚来ES6

蔚来ES8

蔚来EC6

62%

20%

8%

小鹏P7

岚图FREE

极氪001

“新能源电动车蔚来ES6三分钟换电池，比传统汽车在油站加油还快。”

“此外在充电方面，小鹏P7的快充速度极快，充满电大约仅需半小时，
这还是很实用的。 ”

“历时八个多月的漫长等待终于提车，电动大玩具，漂亮的红色，21
寸大轮毂，终身免费充电，百公里加速3.8s，实在是太香了。值得等
待！#提车记 #极氪001 #极氪 #提车仪式。”极氪

岚图

“岚图FREE，因为官方推出了一个终身免费充电的福利，基本上市面
上，90%的充电桩都是可以用的，与几大充电运营商都有合作。”

小鹏

“只尝试过一次快充，30分钟补到了70%多的电量。感觉快充速度是可以
接受的。希望疫情早点过去，能够开着小狐狸跑个长途试一试。”

“在工作人员的指导下，等了大概十多分钟以后终于轮到我的ET7换
电了。同换电人员的交流也让我对纯电的焦虑缓解了不少。”

造车新势力品牌：服务制胜造车新势力品牌：技术制胜

“特斯拉V3 250Kw超级充电：里程焦虑是现在很多人不敢买电动车的核
心原因。但第一次在广州六元素给Model Y用官方超充补能时，看着续航
里程肉眼可见的增加，5分钟充了100多公里，那种感觉还是很让人振奋
的。相比其他电动车充电体验有压倒性优势。”

“小鹏超充不用钱每年可享受3000度，充电免费也是一个非常不错的
福利，目前覆盖100多个城市，实际50分钟能充到90%，跑高速休息时
间正好充满。”特斯拉

蔚来 蔚来

小鹏

极狐

数据来源：数说聚合&数说雷达



而传统车企更依托于沉淀已久的品牌资产，以强化用户信心
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传统车企：夯实资产沉淀，产生光环效应

BBA EV

“因为一台车对于我来说，除了驾驶以外，品牌的调性和价值也是我比较看中的一点。之前的看车试驾过程中，能明显到感受到国产新能源
车做得确实很好，配置甚至比许多豪车都还丰富，但是对于我来说却差了点什么……预算允许的情况下，最后我还是把目标秒向了豪华品牌。
看过奔驰EQC，宝马iX3，奥迪e-tron后，心里有数了。”

“大众品牌给我的印象一直都是非常稳定，不只是产品稳定，更是品牌的方向很稳定。对于电动车原本最让我顾虑的就是电池安全和续航表
现了，后面了解到这车搭载的三元锂电池稳定性更好，续航最高可达588km，还经过了多达几百项的电池安全测试，让我不需要对它有任何担
忧。 ”

奔驰
EQS

“奔驰EQS续航方面展示了一线豪华品牌的实力，新车搭载108.7kWh的锂电池组，最大续航里程为700km（WLTP工况）。”

保时捷

“保时捷不愧是顶级豪华品牌，800V充电桩速度极快，20分钟充到80%，外面国家电网的快充速度也很不错，40分钟可以从5%充到85%，个人
也是基本满意的。 ”

“宝马这款车的续航是500和490，我是高配标配的续航是490，估计是因为20寸轮毂的原因，我高速测下来应该能跑三百六七十公里这样，时
速120km每小时，市区代步的话能450公里这样，平均时速在50km每小时，都是自动空调的状态。这样的续航个人觉得还是够用的。”
“宝马iX3，作为家里的市区内代步车真的相当好用，要操控有操控要颜值有颜值要品牌有品牌必要时拉拉货还能把后排座椅放倒，车内相当
安静，隔音很到位。一次充电妥妥400公里以上，续航不是问题。”

数据来源：数说聚合&数说雷达

宝马
iX3

大众
ID.6 X



0%

2%

4%

6%

点击率 造车新势力 传统车企 的大小表示包含该诉求的广告热度（曝光量）

电池性能好 续航里程长 换电技术 电池租赁 一周一充 省电节能 超充快充 便捷充电 免费电桩 免费充电 电池安全

打造直观可感知的续航和补能诉求，可以带来更高的转化效率
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笼统的诉求
• 高热度、低转化

指出明确利益点的场景化诉求
• 低热度、高转化

高端新能源汽车：包含新能源特性相关诉求文案的广告热度和转化率

在分析CAMP广告文案表现数据后，我们可以发现一个直观可感知的补能利益点的广告转化表现要远远好于“续航里程长”这样的笼统表述。
这意味着拥有强有力内容资产和背书的传统车企更易产出较好的广告效果。

数据来源：阳狮CAMP，抖音广告
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“ 高 端 新 能 源 汽 车 ” 相 关 话 题

新能源

特性
品牌
形象



消费者对于高端新能源汽车的形象感知，包括豪华感、年轻化、智能化等

20

年轻

时尚

潮流

出众

独特

前卫

个性

激进

浪漫

大
胆

张
扬

可爱

自动

便捷

智能

智慧
科技

创新

有未
来感

赛博
朋克

领先

前沿

帅气

酷

简约

设计

颜值

“豪华感”
我的爱车是

一种社会身份象征

“年轻化”
我的爱车是

一个展现自我的秀场

“智能化”
我的爱车是

一个智慧大玩具

“科技感”
我的爱车是

一座科幻实验室

“设计感”
我的爱车是

一台灵感发生器

豪华

高端

大气

高级

品质
精致

昂贵

霸气

成熟

低
调

尊
贵

高
调品味

面
子

奢华

稳重

华丽 优雅

身
份

格
调

通过自然语言处理算法，我们发现：在消费者心中高端新能源汽车存在五个主流的品牌形象：
豪华感、年轻化、智能化、科技感、设计感，成功塑造这些形象是品牌增长的关键。

数据来源：数说聚合&数说雷达



“豪华感”之外：人们心中高端新能源汽车的品牌形象正变得丰富多元

33%

17%

12%

11%

11%

6%

5%

2%

2%

1%

1%

0.4%

豪华感

年轻化

智能化

科技感

设计感

经典感

运动性

实用性

安全性

环保性

舒适性

越野性
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+32%最热门的形象 增速最快的形象

声量增速高端新能源汽车：最热门品牌形象占比

曾经，“豪华感”就是高端汽车的代名词，但新能源革命为高端汽车带来了全新的内涵和无尽的可能。
如今，高端新能源汽车也可以是“年轻化”“智能化”“有科技感”“有设计感”的……

其中，高端新能源汽车的“智能化”越来越深入人心。

数据来源：数说聚合&数说雷达



这五大品牌形象在汽车相关的各类话题，存在细微差异
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高端新能源汽车：品牌形象相关各话题类别声量对比

话题

外观部件

智驾智舱

内饰部件

动力性

操控性

新能源特性

空间

价格/价值

安全性

整体配置

舒适性

豪华感 年轻化 智能化 科技感 设计感

话题声量
豪华感贯穿于全车细节的方方面面

年轻化体现在一切看得见的地方，
如外观和内饰……

除了新能源特性相关技术，是否搭载
先进而实用的驾驶辅助系统也影响了
人们对品牌智能化与否的形象感知

总而言之，豪华感是精心设计的
产物，以强化车主的社会身份认
同感；而年轻化和智能化是消费
者在特定方面的驾乘与使用体验。

数据来源：数说聚合&数说雷达



不同性别和世代的高端新能源车主偏好的品牌形象不尽相同
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高端新能源汽车的品牌形象：性别差异 高端新能源汽车的品牌形象：世代差异

性别差异显著，男性心中高端新能源汽车的形象依然是“豪华感” ，而女性则开始偏好“智能化”的汽车。
从代际差异看，90后消费者相比最年轻的世代更偏好彰显个性和活力的“年轻化”标签；

而Z世代则另辟蹊径，追求代表未来的“科技感”和别出心裁的“设计感”。

数据来源：数说聚合&数说雷达

1980s (1980-1989)

1990s…Gen Z…

豪华感

年轻化

智能化

科技感

设计感

“科技感”和“设计感”

“豪华感”和“智能化”

“年轻化”

34%

17%

15%

11%

11%

豪华感

智能化

年轻化

科技感

设计感

28%

27%

14%

9%

11%



造车新势力各自为阵，展示出全然不同的品牌形象；
而大多数传统车企则稳占“豪华感”这一形象

24

DS

领克

JEEP

魏牌

奥迪
宝马

保时捷

奔驰

本田

比亚迪

宾利

大众

丰田

红旗

捷豹

雷克萨斯
林肯

路虎

上汽大通

凯迪拉克

沃尔沃

阿维塔

合创

极狐

极氪

极星

岚图

理想

特斯拉 蔚来

小鹏

问界

腾势

智己

豪华感

科技感

年轻化

设计感

智能化

传统车企 造车新势力

传统车企 造车新势力

注释： ▲表示排名前五的主流形象； ●表示对应品牌；解析度=87%
散点图基于对应分析绘制——全部散点的相对位置仅反应品牌和对应形象的倾向性。
一个品牌与某个形象的距离越近，说明由该品牌联想到该形象的概率高于由该品牌联想到已列出其他形象的概率。

人们对传统车企和造车新势力品牌形象感知有所差异

传统车企在“豪华感”这一形象
具备固有的优势，也理所应当地
占这一心智阵地。

而造车新势力品牌为行业带来了
众多与品牌形象相关的流量密码，
这些品牌各自为阵，分别占据智
能化、年轻化、科技感和设计感
阵地。

一些传统车企正尝试探索多元的
品牌形象，而更多的传统品牌难
以卸下豪华的品牌基因和厚重的
历史包袱，没有成功塑造“豪华”
以外的其他形象。

传统车企应致力于塑造差异化的
形象、使人们能打破对其品牌的
刻板印象，而非成为“电动版
BBA”。

数据来源：数说聚合&数说雷达



对于造车新势力：五大形象体现在全新设计和创新技术

25

对于造车新势力品牌，“智能化”形象来源于可靠、便捷、实用的功能（如自动驾驶、智能座舱），
而“年轻化”形象能彰显个性和时尚品味。

最满意: 外观设计。我喜欢这种简单大气的样子，前大灯开眼角的设计富
有张力，进攻性强，适合年轻人，像我这种不羁的性格。

知乎
阿维塔车主

百度贴吧
阿维塔车主

汽车之家
极狐车主

汽车之家
极狐车主

阿维塔11不仅可实现高速公路的上下匝道与自动变道等高级辅助驾驶功能，
还有能力实现在城区复杂路况下的高阶智能驾驶，这就非常实用了。

阿维塔11的雷达和摄像头数量远超其他品牌，具备超级感知系统和能力，
可实现面向高速以及城区复杂路况等全场景下的高阶智驾。

极狐阿尔法SHI版单从硬件方面看，可以堪称豪华了。软件方面相信有华
为技术的加持，应该也无需多虑。期待可以到4S店去提车，感受一下小狐
狸驾驶起来到底有多智能。

极狐的华为智能座舱体验真的太好了，就像余总发布会时说的那种感觉。
真的很爽， 虽然不是高阶版本的，但是也足够用了。

汽车之家
极星车主

汽车之家
极星车主

极星内饰简约有设计感，外观很酷不过时，适合年轻人。

智
能
化

年
轻
化

造车新势力形象分布

数据来源：数说聚合&数说雷达

阿维塔

合创

极狐

极氪

极星

岚图

理想

特斯拉
蔚来

小鹏

问界

腾势

智己

豪华感

科技感

年轻化

设计感

智能化



对于传统车企：人们对传统车企的品牌形象感知大多来源于长久以来的品牌特点
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传统车企品牌的“豪华感”不言而喻地蕴藏在设计细节中，从外观到内饰，从造型到工艺，贯穿全车。
而“年轻化”形象对传统车企来说，通常与运动性能或时尚观感有关。

DS

领克

JEEP

魏牌

奥迪

宝马

保时捷

奔驰

本田

比亚迪

宾利

大众

丰田

红旗

捷豹

雷克萨斯

林肯
路虎

上汽大通

凯迪拉克

沃尔沃
豪华感

科技感

年轻化

设计感

智能化

看到ID.6 X这款实车就让我感受到大众没有让人失望，外形的时尚设计整
体来看是符合年轻国人的喜好的。前脸采用了很动感的风格打造，保险杠
的造型有X型轮廓动感年轻，看上去很有运动效果。

懂车帝
宝马车主

汽车之家
宝马车主

小红书
奔驰车主

汽车之家
奔驰车主

外观非常耐看，白+摩卡，低调奢华，无论是前脸、侧面、还是尾灯。

车的外观就很宝马，真的就跟我的汗血宝马一样，越看越喜欢，前脸很霸
气，车灯也犀利，整个外观不俗。

之前看展有看过奔驰EQ系列，外观独特的“弓形设计” ， 流畅的车身，
线条感十足，大气端庄，银色奢华又低调。

车头设计线条圆润柔和，没有丝毫的攻击性，但流畅的曲线能展示出它的
优雅气质。

小红书
大众车主

汽车之家
大众车主

前脸依旧是ID家族的设计，整体设计更为圆润，活力十足，并加入了更多
充满潮趣的细节，更加运动时尚。  帅气的运动轮毂，更加凸显视觉感。

豪
华
感

年
轻
化
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传统车企形象分布

数据来源：数说聚合&数说雷达



洞察回顾
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新能源特性 品牌形象

高端新能源车在市场价值及
社媒转化率方面表现突出

高端新能源汽车消费者
关注的话题，集中在新
能源特性和品牌形象

消费者在寻求一个直观且易感知的补能解决方法，
可以是技术提升，也可以是服务创新

如何解决“里程焦虑”和“充电焦虑”是
高端新能源车不得不面对的重要议题

电池技术的革新、充电服务免费、换电技术与服
务……造车新势力的创新不断拔高高端新能源汽车
消费者的心理预期

那些说出消费者心声的品牌直击里程和充电痛点，
让消费者安心的同时，也获得了掷地有声的好口碑

当前，人们认为传统车企品牌力强、值得信赖，品
牌背书是人们考虑和评价这些品牌的重要依据

造车新势力正引领着科技创新的潮流，
也间接提高了消费者预期

“豪华感”之外，消费者正开始寻求“智能化”
和“年轻化”的品牌形象，而Z世代消费者另辟蹊
径，追求“科技感”和“设计感”——这对高端
新能源汽车品牌来说是存在增长空间的重要制胜
点

人们对高端新能源车的品牌形象不再局限于
“豪华感”，取而代之是更丰富多元的形象

自带豪华基因的传统知名品牌在进入新能源领域后也
能快速唤醒具备“豪华感”的品牌价值

然而，人们对这些品牌的固有印象使得它们更难以兼
具其他更丰富的品牌形象。如果消费者追求的是豪华
感之外的价值体验，那这些品牌将面临风险与挑战

部分品牌在产品和内容营销上下功夫，巧妙利用一些
创新元素，快速丰富了品牌形象内涵并广受好评

传统车企的高端新能源品牌坐拥“豪华感”， 
但在形象需求多元化的环境中危机四伏

1

2

3

4

5



关于我们

数说故事成立于2015年，总部同时设立在广州及横琴，在北京、上

海、福州、成都设有分支机构，员工800+人，60%+为大数据和AI研

发团队，在“认知AI”领域占据领先地位。

公司构建了从数据收集、处理、分析、建模到商业应用的全价值链

解决方案，完整覆盖产品创新、品牌营销、内容营销、渠道销售、

用户运营、风险预警、投资顾问等丰富的商业场景，帮助汽车制造、

日化美妆、食品饮料、连锁零售、3C互联网、广告营销等10+行业

的500+头部企业完成营销数字化转型。
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阳狮集团（巴黎欧洲证券交易所上市企业，股票代码FR0000130577, 

CAC 40指数成分股）是传播行业的全球领导者之一。阳狮集团的业

务贯穿整个传播价值链的各个环节，从顾问咨询到实操执行、融合

营销转型与数字业务转型。阳狮集团是客户大规模提升个性化传播

触达的首选合作伙伴。

集团在品牌传播、媒介、数据和营销科技4大主要领域中集成了10

大业务专长。通过一个统一而灵活的组织机构的有效推进，客户们

可以便捷地运用阳狮集团在各个市场中的所有专业能力。阳狮集团

在全球100多个国家和地区拥有96,000名专业人士。
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