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《地下城与勇士：起源》继承2D横版过关格斗游戏的特

色，经典职业转职，上百套技能和装备组合，爽快格斗一

触即发，阿拉德的冒险，在移动指尖再次展开！ 

DNF IP系列产品由韩国NEOPLE研发，

《地下城与勇士：起源》为中国大陆唯一授权DNF正版手游。

《地下城与勇士：创新世纪》上线16年来深受全球玩家

追捧，当前总注册用户已达8亿+，月活跃用户数达千万

级，目前已创造端游、动画、文学、漫画等多样化IP形态。

IP用户具备超强消费能力，连续3年周边消费超1亿。

DNF IP&产品影响力
2024年爆款新游，全球最大动作网游《地下城与勇士：创新世纪》移动端诚意之作



DNF系列产品奖项一览
DNF IP自推出以来，获得诸多业界奖项，是最有行业影响力的游戏IP之一

DNF系列产品自2008年起连续获得业界各项大奖，广受行业肯定

*地下城与勇士系列产品部分奖项展示

中国行业年会DNF
获金手指奖最佳网游

DNF蝉联金翎奖
“玩家最爱十大网游

中国游戏产业年会
最受欢迎网络游戏

“2010年中国网游风云榜”
双项大奖

DNF包揽2011年
中国游戏风云榜4项大奖

第三届广州文交会暨文创产业大会·天河峰会
中国文创产业创新大奖-领军品牌奖

韩国游戏展G-Star 
《DNF M》夺得最高荣誉总统奖

“2022年韩国游戏大奖” 
DNF手游“年度最佳游戏”



一线城市

省会城市
含天津、重庆

地级城市

县级城市

乡镇农村

17.7%

27.2%

28.3%

18.1%

8.7%

DNF玩家用户画像
DNF自2008年上线以来，在国内拥有一群消费能力强的IP用户群体

用户画像以硬核男性为主，整体呈现年轻活力特征，付费能力较高

性别分布

男性为主，占比 90%

年龄分布

主覆盖19-30岁
新兴消费主力军

地域分布

地域分布较为均匀
Top省份：广东、江苏、浙江

河南、四川

付费比例

高付费渗透率
游戏IP粘性极高

男：90%     女：10%

7%

27%

54%

12%

19岁以下 19-22岁 23-30岁 30岁以上 中等付费 大额付费 超大额付费

50%

32%

17%

1%



DNF手游外界反响
《地下城与勇士：起源》2024年重启运营以来，获得各界高度关注

2月2日，手游重启运营引发全网热议 多阵地反响强烈，众多玩家期待游戏上线 资本市场看好手游价值



职业技能还原

游戏特色



经典副本玩法

游戏特色



丰厚奖励机制

游戏特色



公平数值竞技

游戏特色



养成体验优化

游戏特色



DNF手游 品牌精神
时隔16年再次出发，但勇士仍就正当年
DNF手游传达“真的能打”的积极精神态度

在过去16年中，DNF创造了一个世界，千万勇士们一路

奋战，从第一次解救赛丽亚，到成功挑战每一个

BOSS…在每次战斗中，勇士们用满腔热血的战斗，不

断Fight，实现自我成长与超越。

初心从没被磨灭，新的冒险正在启程。在DNF手游的世

界里，勇士们重聚回归，磨砺多年，正是当打之姿，正

如G.S.D的那句名言——“刀斩肉身、心斩灵魂”，面

对冒险路上全新的挑战，这一次，真的能打！

热血·拼搏·战斗



DNF手游创作者心声反馈

“这一次，真的能打”

DNF手游专属赛事启动

DNF手游定档发布会

定档冲刺月跨界联动

文旅/跨界大联动

玩家主播综艺

DNF手游 产品计划
产品已进入测试期，目标打造2024年市场爆款产品

*发行动作仅为示意

测试期 定档期 上线期



IP合作案例



DNF IP合作案例
DNF端游 联动新消费类品牌元气森林——打造“元气少女”弓箭手新职业缪斯&旅人主题包装

游戏内元素定制

电商影响力

线下曝光



DNF IP合作案例
DNF端游 联动电子数码类品牌JBL十三周年——打造人气新转职“刃影”限量定制耳机礼盒

短视频广告

主播带货营销



DNF IP合作案例
DNF端游 联动头部饮料快消类品牌红牛——打造奥运跨界Campaign

游戏内道具植入

线上联合素材



DNF IP合作案例
DNF手游韩服 联动人气动漫间谍过家家——打造限定主题装扮、宠物、称号

推出限定装扮&宠物&称号

&头像框&表情包



DNF IP合作案例
DNF手游韩服 联动韩国观光公社——打造跨次元脑洞创意视频

联动视频

加里比安的海盗 X 罗特斯副本



DNF IP合作案例
DNF自有嘉年华文创巡展——阿拉德市集

广州TGC
2019.11

海口TGC
2019.12

上海ChinaJoy
2020.8



DNF IP合作案例
DNF IP 阿拉德市集城市文创巡展快闪联动

2021 DNF x 上海豫园

“阿拉德市集·豫见勇士”快闪活动

2020 DNF x 武汉电竞

旅游嘉年华暨阿拉德市集文创巡展



资源与合作模式



DNF手游 私域流量矩阵
DNF强大的私域流量矩阵，助力营销快速起量

社区传播矩阵
官网 / DNF助手APP / COLG /

千万PV/日
沉淀用户体量 数百万+

玩家社区互动频率高，用户表现活跃自有粉丝流量池巨大，用户忠诚度高



DNF手游 内外多渠道营销模式
多维度资源曝光+全渠道资源合作，为DNF赋能增效

外部重点渠道推广资源腾讯系推广资源

腾讯视频应用宝微信 QQ

心悦俱乐部 手机管家QQ浏览器 

TapTap微博 抖音 哔哩哔哩

外部推广资源开放合作共享 ，如微博、抖音、 
B站、TapTap等覆盖资讯、 长短视频等各社
区以及各类跨界资源的合作等

通过腾讯旗下用户平台： 微信、 QQ、应用宝、 
腾讯视频、心悦、QQ浏览器、手机管家等

多维度平台曝光资源精准触达 外部全渠道各类资源深度合作




	幻灯片 1
	幻灯片 2
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9
	幻灯片 10
	幻灯片 11
	幻灯片 12
	幻灯片 13
	幻灯片 14
	幻灯片 15
	幻灯片 16
	幻灯片 17
	幻灯片 18
	幻灯片 19
	幻灯片 20
	幻灯片 21
	幻灯片 22
	幻灯片 23
	幻灯片 24
	幻灯片 25



