
2024上半年
微短剧投流白皮书

DataEye研究院



一、市场概况及预估
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微短剧市场规模一

2023年市场规模373.9亿元
预计2024年超500亿元

• 据艾媒咨询预测，2023年中国微短剧市场规模
达373.9亿元，同比上升267.65%，预计2024
年市场规模超500亿元，2027年超1000亿元；

• 微短剧市场规模=用户付费+广告+平台分账，
2023年付费短剧规模为207.4亿，广告规模约
158亿，分账短剧规模约8亿元。
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Source：艾媒咨询《2023-2024年中国微短剧市场研究报告》

9.4 36.8
101.7

373.9

504.4

677.9

793.3

1006.8
291%

176%

268%

35% 34%
17%

27%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

300%

0

200

400

600

800

1000

1200

2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E 2027E

2020-2027年中国微短剧市场规模及预测

中国网络微短剧市场规模 (亿元) 增长率（%）



微短剧投流规模一

上半年投流规模约116亿元
预计2024全年接近300亿元

• ADX短剧版数据显示，2024年1~6月份，大陆
市场微短剧投流规模超116亿元。1、2月超15
亿，3月以来月均热力值21.5亿，趋于相对稳
定。DataEye研究院预计2024年全年微短剧投
流规模在250亿-300亿元水平；

• 这一预估比我们此前预估的420亿有所下调，
主要因为①行业竞争快速加剧；②盗版影响；
③监管趋严，行业趋于高质量发展；

• 6月，中国大陆市场微短剧投流“三分天下”：
日均大盘消耗在7000万元左右，其中付费短剧
日耗约4000万元，IAA短剧约2000万元，
CPS+原生合计约1000万元。
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Source：ADX短剧版
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二、投流分析



投流规模分析：男女频热力值二

预计2024年男频投流规模
128亿，女频172亿

• 根据ADX短剧版数据，2024上半年，女频热力
值占57%领先于男频的43%，且优势较年初有
所扩大（年初女频约53%）；

• DataEye研究院预计，2024年全年男频短剧投
流规模约128亿，女频约172亿；

• 女频吸金强劲，玩家跑步入局：上半年参与投
流的女频短剧数量较男频高出15%，今年来，
越来越多的玩家开始入局女频，亦或将女频作
为主攻赛道。
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Source：ADX短剧版
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投流规模分析：题材热力值二

情感、逆袭投流表现突出
都市热度飙升，战神下滑

• ADX短剧版数据显示：情感、逆袭包揽细分题
材榜前两名，热力值遥遥领先；都市题材类进
步较快，升至第三；战神跌出前三，位列第四；

• Q2逆袭、都市热度飙升，战神热度下滑：逆袭
题材在4月和6月赶超情感题材夺得第一，都市
Q2稳居第三，而战神从4月开始跌出前三；

• 上半年传统爆款题材逆袭、战神，题材相对大
众的情感、都市依然是投流主力军，古装、甜
宠、穿越、重生等题材也开始崭露头角。
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注：细分题材有重合，同一部短剧可能涉及多个题材

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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投流规模分析：媒体平台热力值二

巨量引擎投流规模超210亿
腾讯广告超50亿

• 按投流素材、热力值占比分析：巨量引擎是短
剧投流消耗第一大平台，2024年上半年投流消
耗约占73%， 腾讯广告约占17%， 快手8%， 
其他平台约占2%；

• DataEye预计，2024年巨量引擎投流规模超
210亿，腾讯广告超50亿，其他媒体平台约30
亿。
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Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30

73%

17%

8%
2%

2024年上半年媒体平台

素材量占比

巨量引擎 腾讯广告

快手联盟 其他

219

52

29

巨量引擎 腾讯广告 其他

2024年媒体平台投流规

模预估（亿元）



投流规模分析：媒体平台素材量二

投流媒体平台格局稳定
 巨量引擎占七成

• 2024年上半年，短剧投放媒体平台趋于稳定，
现阶段巨量依然是渠道霸主，占据超7成素材，
腾讯广告占2成素材，其他媒体平台占1成左右；

• 巨量引擎主投抖音和穿山甲联盟，两大渠道合
计素材占比超90%，腾讯广告主投优量广告，
两大平台均主投下沉市场的聚合媒体。
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Source：DataEye-ADX
Date Range：2024.1.1-2024.6.30

0

200000

400000

600000

800000

1000000

1200000

1400000

1600000

1800000

1月 2月 3月 4月 5月 6月

短剧投放媒体平台

巨量引擎 腾讯广告 快手联盟 其他



投流规模分析：每月投放素材量二

去重素材量超580万
 Q2素材量环比下滑36%

• ADX短剧版数据显示：2024上半年，中国大陆
市场微短剧投放素材量（视频+图片，去重）
超589万，其中Q1投放素材量约360万，Q2投
放素材量约229万，Q2环比下滑约36%；

• Q2短剧投放素材量下滑的原因包括：①2月是
新剧上线高峰，新剧集中上线推高投放量，3
月后新剧数量下滑，素材量也随之下滑；②Q1
赶上春节档，投放竞争激烈，逼迫厂商不断
“堆素材”尝试，素材使用效率不高。
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Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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投流规模分析：新老短剧数二

月均参投微短剧超8000部
 新剧单月占比持续下滑

• ADX短剧版数据显示：2024上半年，参与投流
的微短剧总数（去重）超2万部，其中新剧总
数超1.35万部，占比约68%；上半年，月均投
流短剧8259部，其中新剧2240部。

• 分月份看，每月参与投流的微短剧数量稳步提
升，但新剧数量及占比呈现下降趋势。到了6
月，在投微短剧数超1万部，新剧仅2100多部，
占比20%，而1、2月新剧占比超30%。

• 这一数据表明：①参投微短剧持续增加，一部
分老剧持续经过市场验证，因此可以长线参投，
但投流消耗不如新剧；②每月新剧持续入市，
但数量较为稳定，行业产能较为稳定。新剧虽
然相对量少，但投流消耗金额占比高。

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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投流规模分析：新老短剧热力值二

新剧热力值总额超72亿
  单月占比稳定在6成

• ADX短剧版数据显示：2024上半年，新剧热力
值总额超72亿元，新剧热力值占比约62%；

• 分月份来看，1-4月新剧热力值总额稳步上升，
5月和6月出现小幅下滑，5、6月新剧热力值下
滑主要与微短剧备案新规有关；

• 整体来看，虽然每月参与投流的新剧数出现下
滑，但每月新剧热力值占比高，稳定在六成。

注：此处只统计了进入DataEye短剧热力榜的新剧

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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投流规模分析：新剧投放周期二

新剧平均投放时长约6天
仅相当于爆款剧的1/16

• ADX短剧版数据显示：2024上半年，新剧平均
投放时长，在6天左右，生命周期并不长；

• 不过，市场优胜劣汰，存活下来的爆款短剧投
放时长则超100天，是新剧投放时长的16倍以
上：2024年上半年热力值TOP20的微短剧，
累计投放天数约109天，TOP10累计投放天数
约112天；

• 《长风踏歌》《裴总每天都想父凭子贵》《长
公主她不装了》等爆款剧累计投放天数均超
170天。

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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注：此处只统计了进入DataEye短剧热力榜的新剧



投流规模分析：爆款剧格局二

超8成热力值低于500万
 3%的短剧热力值合计占3成

• 上半年，接近半数（47%）的短剧累计热力值
在100万以下，超8成（82%）在500万以下，
只有3%的短剧热力值超2000万；

• 短剧热力值高度集中，107部（占比3%）短剧
总热力值达34.9亿，合计占比约3成；

• 从热门题材来看，无论处于哪一个层级，情感
热度均最高，逆袭、都市紧随其后。
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Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30

注：此处只统计了进入DataEye短剧热力榜的3309部短剧

累计热力值 短剧数量 热力值占比 热门题材TOP3

100万以下 1568 5% 情感、逆袭、都市

100-499万 1131 23% 情感、逆袭、都市

500-999万 309 19% 情感、逆袭、都市

1000-1999万 194 23% 情感、逆袭、都市

2000-2999万 56 12%
情感、逆袭、古装、都市、
战神（后三者并列）

3000万以上 51 18% 情感、逆袭、都市



投流规模分析：关联方热力值二

番茄、麦芽偏女频
 点众、九州均衡发展

• 从热力值来看，上半年男女频TOP10关联方高
度重合（重合度70%）；

• 番茄、麦芽擅长女频，点众、九州相对均衡， 
男女频均表现不错，但男频略胜一筹；

• 男频：山海、天桥、快创、美光盛世、花生势
均力敌；

• 女频：美光盛世、天桥、掌玩、蜜糖、快创、
容量百家争鸣。
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Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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三、微短剧热力榜



2024年H1男频短剧热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《长风踏歌》

2 《狂少归来》

3 《游子归家》

4 《看子敬父》

5 《龙年大吉之衣锦还乡》

6 《归来之豪门风云》

7 《师姐风华绝代，少爷隐龙归来》

8 《天才医圣》

9 《至尊丐婿》

10 《裴总每天都想父凭子贵》

排名 短剧名

11 《炼气十万年》

12 《无极归来》

13 《开局离婚天后演唱会现场请我出道》

14 《我真不是首富继承人》

15 《披荆斩棘的父亲》

16 《见龙》

17 《如此神秘的他》

18 《绝世神皇》

19 《十年寒窗无人问》

20 《商界制霸：暗星崛起》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1女频短剧热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《遥不可及的爱》

2 《长公主驾到》

3 《千金你是谁》

4 《厉总，你找错夫人了》

5 《裴总每天都想父凭子贵》

6 《长公主她不装了》

7 《我是妈妈》

8 《又是一年除夕夜》

9 《暖阳似火》

10 《披荆斩棘的父亲》

排名 短剧名

11 《我最亲爱的》

12 《绝世红颜》

13 《金榜题名之寒门状元》

14 《深宅进阶录》

15 《乘风破浪的婚姻》

16 《母爱无声》

17 《如此神秘的他》

18 《司令宠妾灭妻，我转身出府嫁少帅》

19 《至尊红颜归来》

20 《对不起我爱你》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1情感题材短剧热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《遥不可及的爱》

2 《千金你是谁》

3 《游子归家》

4 《厉总，你找错夫人了》

5 《裴总每天都想父凭子贵》

6 《我是妈妈》

7 《又是一年除夕夜》

8 《暖阳似火》

9 《我真不是首富继承人》

10 《披荆斩棘的父亲》

排名 短剧名

11 《我最亲爱的》

12 《乘风破浪的婚姻》

13 《母爱无声》

14 《如此神秘的他》

15 《对不起我爱你》

16 《全能奶爸不好惹》

17 《跨越时间来爱你》

18 《宫墙雪》

19 《总裁夫人为何那样》

20 《闪婚成宠首富大佬爱上我》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1逆袭题材热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《长公主驾到》

2 《长风踏歌》

3 《千金你是谁》

4 《狂少归来》

5 《看子敬父》

6 《归来之豪门风云》

7 《师姐风华绝代，少爷隐龙归来》

8 《天才医圣》

9 《炼气十万年》

10 《无极归来》

排名 短剧名

11 《开局离婚天后演唱会现场请我出道》

12 《我真不是首富继承人》

13 《绝世红颜》

14 《金榜题名之寒门状元》

15 《见龙》

16 《绝世神皇》

17 《至尊红颜归来》

18 《十年寒窗无人问》

19 《商界制霸：暗星崛起》

20 《咸鱼化龙震九天》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1都市题材热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《游子归家》

2 《暖阳似火》

3 《披荆斩棘的父亲》

4 《十年寒窗无人问》

5 《商界制霸：暗星崛起》

6 《跨越时间来爱你》

7 《总裁夫人为何那样》

8 《城南花正开》

9 《我女儿竟是全球首富》

10 《情靡》

排名 短剧名

11 《我一曲封神渣女前妻跪求复合》

12 《战狼归来》

13 《完蛋！我被房客包围了》

14 《与凤行之战神妈妈不装了》

15 《汉殿神君》

16 《他的荣耀》

17 《闪婚老公为何那样》

18 《叮！我的首富老公已上线》

19 《夜色将明》

20 《闪婚后战少每天逼我生崽》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1战神题材热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《长风踏歌》

2 《龙年大吉之衣锦还乡》

3 《师姐风华绝代，少爷隐龙归来》

4 《至尊丐婿》

5 《至尊红颜归来》

6 《咸鱼化龙震九天》

7 《龙升》

8 《凤凰鸣天》

9 《巅峰之都市隐龙》

10 《九龙天帝》

排名 短剧名

11 《大夏武魂》

12 《战狼归来》

13 《与凤行之战神妈妈不装了》

14 《长生九万年》

15 《万古神帝张若尘》

16 《汉殿神君》

17 《擎龙》

18 《惊鸿》

19 《至尊神皇》

20 《老婆跑路我傻五年，女儿把我宠成神》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1古装题材热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《长公主驾到》

2 《长风踏歌》

3 《长公主她不装了》

4 《深宅进阶录》

5 《绝世神皇》

6 《宫墙雪》

7 《全家偷听我心声我负责吃奶》

8 《陛下，臣真是忠臣啊》

9 《意恐迟迟归》

10 《凤凰鸣天》

排名 短剧名

11 《绝世狂萧》

12 《无敌三皇子》

13 《旧颜却不识》

14 《万古神帝张若尘》

15 《傻王夺嫡开局就藩西凉》

16 《皇后娘娘又双胎了》

17 《昨夜星辰又逢君》

18 《医倾天下：一品王妃要休夫》

19 《眼前人，心上人》

20 《大周皇太子》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1穿越题材热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《十年寒窗无人问》

2 《穆兰传奇》

3 《陛下，臣真是忠臣啊》

4 《我在八零年代当后妈》

5 《无敌三皇子》

6 《美人在八零》

7 《昨夜星辰又逢君》

8 《医倾天下：一品王妃要休夫》

9 《大周皇太子》

10 《繁花1997》

排名 短剧名

11 《出道即天后》

12 《我要活到大结局》

13 《重生八零闪婚肥妻竟逆袭了》

14 《炮灰后妈终于洗白了》

15 《古今横跳戏诸侯》

16 《醉枕江山，这个皇子是老六》

17 《家父镇北王》

18 《八零喜事之肥妻大翻身》

19 《九品县令》

20 《将军令》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1玄幻题材热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《炼气十万年》

2 《无极归来》

3 《绝世神皇》

4 《炼气3000层，开局收女帝为徒》

5 《绝世狂萧》

6 《天师下山，要相信科学》

7 《蜀山》

8 《永生》

9 《仙之巅》

10 《否极泰来》

排名 短剧名

11 《谪仙》

12 《仙二代的日常生活》

13 《我瞎编功法你们怎么都成仙了》

14 《玄帝附体，我已无敌》

15 《绝世高人》

16 《史上最强炼气期》

17 《剑破苍穹》

18 《我！买通三界》

19 《我真不是神仙啊》

20 《风凌天下》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024年H1萌宝题材热力榜TOP20三
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排名 短剧名

1 《又是一年除夕夜》

2 《全能奶爸不好惹》

3 《乌龙孕事》

4 《全家偷听我心声我负责吃奶》

5 《爱已无可救药》

6 《萌宝神助攻，爹地哪里逃》

7 《五宝神助攻，归来妈咪甜又飒》

8 《五宝奇兵总裁爹地追妻忙》

9 《特种奶爸之热辣滚烫的萌娃》

10 《极品辣妈不好惹》

排名 短剧名

11 《妈咪快跑，爹地追来了》

12 《特种奶爸开局萌娃带我去相亲》

13 《双宝来袭甜蜜的我们》

14 《千亿总裁向我求婚了》

15 《六宝来袭，总裁爹地追上门》

16 《今时重逢不相识》

17 《萌宝联盟：千亿爹地快投降》

18 《天降福宝之吉星高照》

19 《宝贝当家计划》

20 《拐个总裁当爹地》

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



四、微短剧关联方



活跃关联方盘点四

点众、九州、番茄包揽前三
 麦芽、天桥次之

• 热力值：点众、九州、番茄、麦芽包揽TOP4，
热力值均超10亿，属于第一梯队；

• 上榜短剧数：番茄、点众、九州包揽前三，上
榜短剧数均超300；

• 上榜次数：点众、九州、番茄包揽前三，点众、
九州上榜次数均超650次；

• 素材数：番茄、点众、九州位列前三，番茄和
点众投放量断崖式领先；

• 整体来看，点众、九州、番茄各项指标均包揽
前三，堪称上半年最活跃的关联方。

23

54986 

106163 

126054 

127795 

158250 

天桥

麦芽
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九州

点众

热力值TOP5（单位：万）

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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短剧数TOP5



热力值TOP20关联方题材投放情况四

点众、九州均衡，男频略优
番茄、麦芽擅长女频

• 点众、九州、番茄包揽男频TOP3，点众领先
优势明显，九州其次，番茄、点众、麦芽包揽
女频TOP3，三家势均力敌；

• 点众、九州相对均衡，男频表现略优，点众在
情感、逆袭、战神等题材表现突出，九州在逆
袭、战神、古装等题材表现突出；番茄、麦芽
擅长女频， 番茄在情感、都市、甜宠等题材表
现突出，麦芽在情感、逆袭、古装等题材表现
突出；

• 此外，山海、花生、友和、影谭更擅长男频题
材，掌玩、容量、蜜糖、冰甜、剧点、古言在
女频题材成绩更为突出。

24

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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2024H1活跃关联方TOP20（按热力值累计值）四
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排名 关联方

1 点众

2 九州

3 番茄

4 麦芽

5 天桥

6 美光盛世

7 快创

8 山海

9 掌玩

10 容量

排名 关联方

11 蜜糖

12 触摸

13 花生

14 友和

15 掌阅

16 冰甜

17 影谭

18 剧点

19 古言

20 硕才

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024H1活跃关联方TOP20（按短剧数）四

26

排名 关联方

1 番茄

2 点众

3 九州

4 容量

5 花生

6 美光盛世

7 天桥

8 麦芽

9 触摸

10 快创

排名 关联方

11 掌阅

12 山海

13 冰甜

14 剧点

15 友和

16 掌玩

17 蜜糖

18 影谭

19 六翼

20 古言

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024H1活跃关联方TOP20（按上榜次数）四
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排名 关联方

1 点众

2 九州

3 番茄

4 麦芽

5 天桥

6 美光盛世

7 快创

8 山海

9 花生

10 容量

排名 关联方

11 蜜糖

12 掌玩

13 触摸

14 友和

15 掌阅

16 冰甜

17 影谭

18 剧点

19 六翼

20 漫森

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024H1活跃关联方TOP20（按素材数）四
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排名 关联方

1 番茄

2 点众

3 九州

4 美光盛世

5 掌玩

6 麦芽

7 天桥

8 容量

9 触摸

10 掌阅

排名 关联方

11 山海

12 花生

13 蜜糖

14 魔方

15 青榕

16 冰甜

17 快创

18 剧点

19 友和

20 古言

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



五、微短剧承制方



活跃承制方盘点四

重庆四月联盟遥遥领先
 西安多家承制方表现突出

• 热力值：重庆四月联盟断崖领先，3家西安公
司、1家郑州公司跻身TOP5；

• 上榜短剧数：西安秋元影视登顶，重庆四月联
盟第二；

• 上榜次数：重庆四月联盟遥遥领先，4家西安
公司包揽第二到第五；

• 素材数：重庆四月联盟、西安秋元影视、断崖
式领先；

• 整体来看，重庆四月联盟遥遥领先，西安秋元、
丰行、等闲等多家承制方表现突出。
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Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30
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2024H1活跃承制方TOP20（按热力值累计值）四
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排名 关联方

1 重庆四月联盟

2 西安秋元影视

3 西安等闲

4 西安丰行

5 乐不可吱

6 一风之音

7 西安深海鱼

8 三笙万物

9 日新阅益

10 风华正茂

排名 关联方

11 大步向前

12 西安卓渊

13 长沙星悦互动

14 星曼互娱

15 宙途文化

16 初一拾悟

17 奇迹时代

18 西安朝气蓬勃

19 大鱼小娱

20 西安文无

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024H1活跃承制方TOP20（按短剧数）四
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排名 关联方

1 西安秋元影视

2 重庆四月联盟

3 西安丰行

4 宙途文化

5 长沙星悦互动

6 三笙万物

7 战神影业

8 日新阅益

9 西安深海鱼

10 一风之音

排名 关联方

11 昊月堃影视

12 胡桃壳影业

13 西安卓渊

14 乐不可吱

15 西安等闲

16 风华正茂

17 德玉影视

18 红绿灯影视

19 于今无量

20 星曼互娱

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024H1活跃承制方TOP20（按上榜次数）四

32

排名 关联方

1 重庆四月联盟

2 西安丰行

3 西安等闲

4 西安秋元影视

5 西安深海鱼

6 乐不可吱

7 一风之音

8 三笙万物

9 西安卓渊

10 风华正茂

排名 关联方

11 日新阅益

12 宙途文化

13 星曼互娱

14 长沙星悦互动

15 大步向前

16 奇迹时代

17 西安朝气蓬勃

18 西安文无

19 大鱼小娱

20 橘影文化

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



2024H1活跃承制方TOP20（按素材数）四
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排名 关联方

1 重庆四月联盟

2 西安秋元影视

3 日新阅益

4 西安丰行

5 西安等闲

6 三笙万物

7 宙途文化

8 长沙星悦互动

9 一风之音

10 乐不可吱

排名 关联方

11 于今无量

12 西安深海鱼

13 风华正茂

14 格物致知

15 星曼互娱

16 西安匣子

17 巨豹影业

18 马厩制片厂

19 雨花石影视

20 西安星光映美

Source：ADX短剧版
Date Range：2024.1.1-2024.6.30



六、趋势洞察



趋势一：备案新规落地，短剧行业走向高质量发展六

34

• 短剧备案新规于6月1日起正式实施，新规导致短剧的制作和上线周期变长，典型
如周星驰出品的《金猪玉叶》也受影响，微短剧有望从“蒙眼狂奔”走向高质量
发展。

• 新规的出台，意味着微短剧行业从野蛮生长的1.0阶段，转型为主流化、精品化的
2.0阶段。“7天拍完，8天充值过亿” 的造富神话早已成为过去式。新规落地后，
微短剧行业持续走向合规竞争、良性竞争，腰尾部一批试水者逐渐淘汰出清。

• 业内普遍认为，新规有利于促进短剧行业的高质量发展，通过规范化管理，提高
作品的整体质量，新规的实施可能会引导短剧制作方更加注重内容质量，减少低
俗、“狗血”、“三俗”内容。

• 此外，在新规影响下，原本预计快速增长的短剧市场规模可能需要重新评估，行
业需要适应新的监管环境。



趋势二：各地掀起短剧补贴竞赛，短剧行业格局初步形成六
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• 今年以来，全国各省市陆续出台短剧扶持政策，真金白银支持微短剧产业发展。

• 梳理政策不难发现，各地政府重点扶持精品微短剧和文旅剧。文旅剧是今年的一大
风口，目前各地政府均鼓励创作有当地因素的短剧作品，并在省市范围内提供一定
的资源倾斜支持。此外，多地政府也对爆款剧、精品剧企业给予丰厚奖励。同时，
多地均鼓励优质短剧企业落户，对从外地新引进的网络微短剧优质企业，给予高达
百万的落户奖励。

• 今年来，各地掀起短剧补贴“军备竞赛”，这背后更深层次的原因则是文化产业亦
或是GDP的竞争。目前国内短剧行业发展格局已经初步形成：投流看广州，出海
看深圳，互联网大厂看北上，制作拍摄看郑州西安，转型和IP看中国香港。



趋势三：短剧IAA高速增长，占比达3成，预计全年规模超百亿六
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• 目前短剧行业已经正式进入“三分天下”时代：IAP付费短剧、IAA短剧以及原生
端。短剧整体大盘消耗在7000万左右，其中付费短剧日耗约4000万，IAA短剧约
2000万，其他（CPS+原生）在1000万左右。

• 今年来，IAA短剧急速飙升，甚至开始分流IAP付费市场份额。目前IAA短剧日消
耗占短剧大盘30%，年底预计将达到50%，预计2024全年短剧IAA市场规模在百
亿级。

• 跟IAP短剧相比，当前短剧IAA市场仍处于快速发展的蓝海阶段，竞争相对较少，
且正处于特殊的激励扶持期。截至目前，点众、九州、山海等头部剧方已经开始
布局IAA短剧赛道，并收获了远超预期的回报。预计下半年会有更多的厂商入局
IAA短剧。



趋势四：原生端流量高速增长，短剧公司集体下场做账号六
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• 今年来，不少短剧公司开始在抖音、快手、B站等平台布局短剧号。究其原因，小
程序短剧不仅投流成本居高不下，用户留存率也极低，短剧公司不想再给平台打工，
开始构建私域流量池，摆脱对小程序的依赖。

• 这类短剧账号在业内被称作端原生，目前日耗规模在1000万左右，占短剧大盘的
10%以上，且仍在高速增长中。

• 截至目前，柠萌影视、完美世界、长信传媒、点众、九州、麦芽、蜜糖、山海等公
司已经布局了短剧号，粉丝数均在百万级。业内还有短剧公司通过MCN机构收购
视频账号或影视账号，并将其改为短剧号，用于投放自家短剧。

• 预计下半年，会有越来越多的短剧厂商下场打造自己的官方账号。



趋势五：市场集中度攀升，TOP10平台方占近7成六
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• 当前，微短剧投流市场呈现出明显的集中趋势。从关联平台来看，点众、九州、
番茄包揽前三，热力值有率遥遥领先。2024年上半年关联方百强榜中，TOP10
关联热力值超78亿，占热力值总额近67%。

• 承制方百花齐放，但也出现重庆四月联盟等新兴寡头。上半年，重庆四月联盟承
制短剧的热力值断崖式领先，占比超10%。

• 同时，郑州与西安是两大“爆款”承制发源地。TOP20的百强承制方中，7家位
于郑州，7家位于西安。



趋势六：互联网大厂、国家队两大新势力涌现六
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• 2024年，短剧行业涌现出两个新势力：国家队（央视网、地方电视台、地方城投
等）和互联网大厂（阿里、京东、拼多多、美团、 B站、小红书等）。

• 国家队入局短剧重点布局文旅剧，促进短剧与文化旅游的融合，拉动地方文旅产业；
互联网大厂入局短剧主要出于战略布局、流量争夺、产业链整合等方面考虑。

• 两大势力入局，将为微短剧行业提供更多的资金和资源支持，推动短剧行业技术进
步和产业升级，有望推动短剧行业朝着精品化、规范化的方面发展。



趋势七：传统影视大咖入局竖屏短剧，但成绩一般六

40

• 上半年，周星驰、王晶、李力持等传统影视大咖纷纷入局竖屏短剧，但除周星驰
出品的短剧引发热议、围观外，大多微短剧数据表现一般，不及市场预期，出现
“水土不服”现象。

• 传统影视人在专业技能、行业经验、品牌影响力、资源整合等方面优势明显，但
竖屏短剧与传统影视形式之间存在的叙事差异和观众群体的多样性，竖屏短剧的
主要受众更为下沉，内容需求更短平快，内容偏好与传统影视观众存在差异。

• 为此，传统影视人需要深入理解竖屏短剧的叙事特点和观众心理，把握竖屏短剧
的节奏和情感表达方式，从而调整自己的创作策略。



趋势八：短剧不断拓圈，与其他行业的结合正在加速六
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• 短剧的迅速走红，不仅在影视娱乐领域引起了广泛关注，更在多个行业引发了跨界
合作的新潮流。今年来，不少行业开始试水短剧。比如，文旅/电商/游戏/动漫/医
疗/公益+短剧。

• 其中，文旅行业与短剧的结合，是今年最热门的，也是今年的一大风口。电商行业
也不甘落后， 淘宝、京东、拼多多等电商平台集体入局短剧，希望借助短剧带货，
拉动平台产品销量。

• 短剧模式也获得了政府的认可和支持。以深圳卫健委为代表的官媒带头拍短剧，开
启短剧+科普的模式，部分公益机构通过短剧传播公益信息。

• 短剧制作周期短、成本相对较低、传播速度快，预计下半年将与更多行业发生化学
反应，解锁更多的可能性。



趋势九：节庆题材短剧表现抢眼，预计短剧公司将继续这一趋势六
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• 上半年，节庆题材短剧表现抢眼，多部节庆题材作品涌现，并取得了不错的成绩。
比如，春节题材《龙年大吉之衣锦还乡》、母亲题材《母爱无声》、高考题材《金
榜题名之寒门状元》三部短剧当月热力值均接近4000万。

• 这说明短剧公司也开始调整内容创作策略，越来越注重与节日和时事热点的结合。
短剧公司将短剧内容与节庆主题相结合，不仅满足了观众在特定节日的情感需求，
也促进了短剧作品的多样化，同时也有助于提升短剧的播放量。

• 随着下半年节日的临近，预计短剧公司将继续这一趋势。在中秋节、教师节、国庆
节等节日，推出更多具有时效性的作品。



趋势十：品牌定制剧热度飙升，但边际效益递减六
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• 上半年，越来越多的品牌将营销预算拨到微短剧，开始试水定制剧的营销方式。

• 在刚刚过去的618，短剧接过直播的接力棒，成为年中大促的营销主力。618期间，
抖音、快手、淘宝、京东等平台上线了数十部品牌定制剧。覆盖的品牌从电商、美
妆扩展至母婴、日化、食品、3C数码等。

• 然而，飞瓜数据显示，今年品牌定制短剧整体营销效果一般（视频销售额与视频销
量远不及去年同期的定制剧），难以复刻韩束的造富神话。这主要由于定制剧高度
同质化，观众已产生审美疲劳。同时，由于众多品牌的集中涌入，定制剧价格上涨
明显，价格上涨之后，品牌商更难以收回成本。

• 我们预计，随着更多品牌的涌入，定制短剧赛道将变得更加拥挤，短剧营销的边际
效益将持续递减。


