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头部剧综网播市场分析

2024年度



报告说明

研究范围

视频平台：爱奇艺、芒果TV、腾讯视频、优酷、BILIBILI、乐视视频、搜狐视频、西瓜视频八大视频平台。

数据来源

本报告数据源自云合·四象分析系统（EVA）、云合·四象全舆情系统（EPS）

具体数据来源及数据周期详见各页底部标注。

术语定义

正片有效播放：数据来源于云合数据，综合有效点击与受众观看时长，去除异常点击量，并排除花絮、预告片、特辑等干扰，真实

反映影视剧的市场表现及受欢迎程度。网播全端覆盖PC端、移动端及OTT端。

集均30天有效播放（集均V30）：每集30天累计有效播放/集数，集均V30可客观且直观的对比长短剧集的有效播放表现。

云合评级：使用集均30天有效播放（集均V30）对剧集播放表现进行评级（完结不足30天以V30预测值计算）。



头部剧集洞察

内容驱动、效能优化



剧集市场迈入精品化提质加速期，

腾讯视频以内容驱动为核心积极推动行业生态发展

长视频平台剧集产业结构进一步优

化，头部精品内容供给稳中有升，

集均V30有效播放破5000万的剧集

增多。

腾讯视频坚持内容创新、多元拓展，

高品质内容持续输出。

2024年云合评级S+剧集中，腾讯视

频的剧集数量保持行业领先。

2024年视频平台锁定优质内容强化

赛道布局，通过丰富全面的内容接

力释放多重剧集魅力，满足用户多

样化需求。

提质增效，产业结构优化 精品输出，内容壁垒稳固 内容多元，发力差异化赛道



品质优先，头部精品内容稳健供应

新剧：首播年份与平台上线年份间隔两年以内。

统计范围：2023年度（2022.12.1-2023.11.30）、2024年度（2023.12.1-2024.11.30）上新国产新剧，单集时长20min及以上。统计时间：截至2024.12.14；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

国产新剧上新量

320

267

2023年度 2024年度

-53

➢ 降本增效大环境下，长视频平台进入升级时代，粗犷的“量”增长结束，“质”成为新的追求，2024年度长视频平台上新国产新剧267部，同比减少

53部。

➢ 平台以内容品质为核心开展精品化创新，新剧产业结构进一步优化，头部精品内容供给稳中有升，2024年度上新国产新剧集均V30在5000万及以

上的剧集共6部，同比增加2部；与此同时，平台逐步缩减低效内容，集均V30不足1000万的剧集在新剧中占比64%，同比减少4个百分点。

2024年度国产新剧集均V30分布（含预测V30）

    万及以上

    万     万

    万     万

    万以下

6部，同比+2部

占比64%，同比减少4个百分点

上新时间：2023.12.1-2024.11.30



2024年度TOP剧集（热播期集均破4000万且累计有效播放破20亿国产剧集）

效能优化，头部内容价值放大

统计范围：2024年度（2023.12.1-2024.11.30）上新国产新剧，单集时长20min及以上。统计时间：截至2024.12.14；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）、云合·四象全舆情系统（EPS）、云合工具箱·小程序

➢ 2024年新剧提质效果显著，头部内容影响力进一步提升。截至12月14日，《庆余年第二季》《与凤行》《繁花》《墨雨云间》《玫瑰的故事》

《唐朝诡事录之西行》6部剧集热播期集均突破4000万且累计有效播放突破20亿；精品化“提质”扎实落地，6部剧在古装男频权谋、仙侠爱情、时

代传奇、古装女频爱情、都市女性情感、古装悬疑等多元内容赛道绽放霸屏之姿。

《与凤行》

热播期集均有效播放

6855万

《墨雨云间》

热播期集均有效播放

6002万

《庆余年第二季》

热播期集均有效播放

1.1亿

《玫瑰的故事》

热播期集均有效播放

5437万

《唐朝诡事录之西行》

热播期集均有效播放

4052万

（含跨年剧，上新时间：2023.12.1-2024.11.30）

《繁花》

热播期集均有效播放

6394万



古装霸屏，《庆余年2》《与凤行》强势领跑2024剧集市场

2024年度：2023.12.1-2024.11.30；统计时间：截至2024.12.14；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）、云合·四象全舆情系统（EPS）、云合工具箱·小程序

✓ 2024年连续剧霸屏榜No.2

       2024年玄幻/仙侠类No.1

✓ 2024年度上新剧集均V30榜No.2

       玄幻/仙侠类No.1

✓ 连续剧霸屏榜日冠 x27，月冠 x2

✓ 全舆情热度峰值11000+，日冠 x15

《与凤行》《庆余年第二季》

✓ 2024年连续剧霸屏榜No.1

✓ 上线首日登顶连续剧霸屏榜，日冠 x 23

✓ 2024年度上新剧集均V7、V30榜No.1

✓ 热播榜市占率峰值55%，2021年以来No.2

✓ 2024上新剧唯一集均破亿剧集

✓ 2024年上新剧热播期集均榜No.1

✓ 全舆情热度峰值11000+，日冠 x11

➢ 在丰富的剧集品类中古装剧始终展现出强大的市场竞争力，2024年的古装剧市场更是佳作频出，《庆余年第二季》一马当先，领跑2024年剧集市

场。该剧开播首日即登顶连续剧霸屏日榜；23天获得2024年连续剧霸屏榜榜首；2024年上新剧唯一集均破亿；热播榜单日市占率最高达55%，成

为2021年以来唯二热播榜市占率破50%剧集；同时还刷新了首日入口流量最高、腾讯视频热度最高等多项纪录；全舆情热度超过11000+，11天

登顶全舆情热度榜，展现出了超强的影响力和话题度。

➢ 《与凤行》紧随其后，在2024年连续剧霸屏榜、上新剧集均V30榜均居第2位；在竞争最为激烈的玄幻仙侠类剧集中更是占据了第1的宝座，展现

出了强大的竞争力。



百花齐放，《墨雨云间》等黑马频现，《唐诡2》建立续作典范

2024年度：2023.12.1-2024.11.30；统计时间：截至2024.12.14；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）、云合·四象全舆情系统（EPS）、云合工具箱·小程序

➢ 古装赛道稳定输出头部精品之外，也呈现出百花齐放、黑马频现的景象，2024年《墨雨云间》《惜花芷》《永夜星河》《九重紫》等多部剧集超

出市场期待，进一步凸显了古装剧在当下剧集市场中的受欢迎程度。

➢ 其中《墨雨云间》作为女频爽剧的代表，突出重围跻身2024年连续剧霸屏榜三强之列，为内容创新注入活力；《唐朝诡事录之西行》作为 “唐诡” 

系列的续作，同样表现不俗，为续作开发、赛道拓新树立品质标杆。

《墨雨云间》

✓ 2024年连续剧霸屏榜No.3

✓ 2024年度上新剧集均V30榜No.4

✓ 连续剧霸屏榜日冠 x15，月冠 x1

✓ 全舆情热度峰值10000+，日冠 x6

《唐朝诡事录之西行》

✓ 2024年连续剧霸屏榜No.7，古装悬疑No.1

✓ 2024年度上新剧集均V30榜No.11

✓ 连续剧霸屏榜日冠 x25，月冠 x1

✓ 全舆情热度峰值9800+，日冠 x11



多元深耕，《繁花》《玫瑰的故事》释放多边效应

2024年度：2023.12.1-2024.11.30

统计时间：截至2024.12.14；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）、云合·四象全舆情系统（EPS）、云合工具箱·小程序

《繁花》

2024年连续剧霸屏榜No.6

时代传奇类No.1

2024年度上新剧集均V30榜No.3

连续剧霸屏榜日冠 x21

全舆情热度峰值11000+，日冠 x22

➢ 视频平台致力于打造多元化高品质剧集以满足不同群体的多样化需求，2024年《繁花》《玫瑰的故事》两部剧均进入2024年连续剧霸屏榜前6名，

在都市女性情感、时代传奇等细分赛道释放剧集价值。

➢ 从热搜舆情、用户反馈维度来看，两部剧同样表现亮眼，播出期间引发广泛关注与讨论热潮，全舆情热度始终占据高位，日冠天数累计达20天左

右。央视评“可能成为孤品”的 《繁花》以特色视角阐述人物的时代命运，在内在价值、艺术性、文学性以及舆情热度方向获得多重认证，或将成

为影视新标杆。 《玫瑰的故事》引发影视旅游新风潮，剧中众多北京取景地随剧集热度冲上热搜，释放文旅联动乘数效应，其全舆情热度峰值突

破12000，摘得2024年全舆情热度峰值榜榜首。

《玫瑰的故事》

2024年连续剧霸屏榜No.4

都市女性情感类No.1

2024年度上新剧集均V30榜No.6

连续剧霸屏榜日冠 x11

全舆情热度峰值12000+，日冠 x19



云合评级：拼播剧集依据其在多个平台的有效播放数据进行统计；统计范围：2023.12.1-2024.12.14上新国产新剧，单集时长20min及以上；统计时间：截至2024.12.16；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）、云合·四象全舆情系统（EPS）、云合工具箱·小程序

精品接力，腾讯视频优质内容持续霸屏

1月 2月 3月 4月

5月 6月 7月 8月

9月 10月 11月 12月

《锦绣安宁》S+ 《永夜星河》S+ 

《宿敌》S+ 

《玫瑰的故事》S+ 

《长相思第二季》S+ 

《你比星光美丽》S+ 《凡人歌》S+ 《庆余年第二季》S+

《黑土无言》S+

《神隐》S+ 《在暴雪时分》S+ 《与凤行》S+

《大江大河之岁月如歌》S+

《猎冰》S+ 《承欢记》S+

《侦察英雄》S+

《春色寄情人》S+

《繁花》S+

《九重紫》S+ 

2023年12月-2024年12月上新剧

云合评级S+共46部

腾讯视频20部、部数占比43%

2024年腾讯视频持续输出《繁花》《庆余

年第二季》《玫瑰的故事》《永夜星河》

等高质量的“好内容”，内容壁垒不断巩固。 

2024年云合评级S+剧集中，腾讯视频占比

达43%，平台内容实力越发凸显。

《猎罪图鉴2》S+ 



2024年各平台剧集内容多元，繁花尽显

优酷  在剧场化运营方面再上新台阶，目前主打白夜剧场、生花剧场、人间宝酷剧场和港剧场四大厂牌，生花剧场和白夜剧场

分别上新了多部风格迥异、制作精良的古装剧和悬疑剧，满足了不同观众的追剧需求。

芒果TV 深度贴合用户需求，持续深耕类型化创作，《小巷人家》《私藏浪漫》将现实主义与浪漫主义相结合，以其清新脱

俗的风格和温馨浪漫的故事情节，赢得了广大观众的喜爱。

腾讯视频  多面开花，在古装、年代、都市、现实等题材中涌现多部优质剧集，《庆余年第二季》《繁花》《玫瑰的故事》

等多部IP大剧领衔头部市场，《永夜星河》《九重紫》等黑马剧崭露头角，均播出了S+剧集效果，充分展现腾讯视频在内容创

新和制作实力上的领先地位。

爱奇艺  以独特的视角，围绕悬疑和年代题材，通过小切口深入挖掘社会现实，以真挚的情感和深刻的主题打动观众，成功推

出了《唐朝诡事录之西行》《南来北往》《我是刑警》等高品质S+内容。

2024年长视频平台各有所长，产出多部S+、S级品质剧集

通过丰富全面的内容接力释放多重剧集魅力，满足用户多样化需求



2024年热播剧霸屏角色

霸屏指数R：综合角色在热播作品中的戏份、观众讨论及作品的有效播放加权得出。统计范围：2024年角色霸屏榜·日榜；统计时间：截至2024.12.14。

杨紫饰

霸屏指数R·峰值8757

小夭/玟小六《长相思第二季》

4

3

杨紫饰

霸屏指数R·峰值8908

麦承欢《承欢记》

5
虞书欣饰

霸屏指数R·峰值8623

凌妙妙/林虞/慕青时《永夜星河》

赵丽颖饰

霸屏指数R·峰值9110

沈璃/碧苍王《与凤行》

1

2
刘亦菲饰

霸屏指数R·峰值9070

黄亦玫《玫瑰的故事》

张若昀饰

霸屏指数R·峰值8772

范闲/张庆《庆余年第二季》

4

胡一天饰

霸屏指数R·峰值8758

顾晏惜《惜花芷》

5

3

王一博饰

霸屏指数R·峰值8861

魏若来《追风者》

白敬亭饰

霸屏指数R·峰值9087

汪新《南来北往》

1

2
胡歌饰

霸屏指数R·峰值8925

阿宝《繁花》

女性角色·霸屏指数TOP5 男性角色·霸屏指数TOP5



头部综艺洞察

情感链接， IP横向与纵深发展



下半场网综活跃度提升，多元融合强化情感共鸣

下半年市场回暖，网综市场活跃度

提升，网综上新量、有效播放环比

均上涨。

下半年网综市场竞争加剧，头部节

目集中在喜综、情感、旅游、音乐

四大热门赛道，新老IP共同构建多

元内容生态。

2025年视频平台在保留经典IP的同

时，纷纷推出创新节目，力求在多

个领域实现突破，深度触达广泛受

众群体。

高能输出，网综全面起势 经典IP迭代、新综蓄力突围 多元精耕，深挖受众情绪偏好



市场回暖：下半年市场活跃度提升，网综上新量、流量均上涨

统计范围：①季播综艺上新量统计国产季播综艺，不含衍生综艺；②全网网综日均有效播放统计全网网络综艺；统计时间：截至2024.11.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

➢ 2024年下半场综艺市场活跃度提升，7-11月上新国产季播综艺168部，较上半年增加41部；其中网综96部，增加23部，《喜人奇妙夜》《披荆斩

棘第四季》《心动的信号第7季》《再见爱人第四季》《盲盒旅行局》等平台重点节目上线，网综市场竞争加剧。

➢ 2024下半场网综市场有效播放表现尤为突出，7-11月全网网综日均有效播放较上半年提升8%。

2024年季播综艺上新量

1-6月 7-11月

2024年全网网综日均有效播放变化

+8%

54
72

73

96

1-6月 7-11月

127

168

网综

台综

+23部

+18部

+41部



多元生态：喜综回归，经典IP迭代深耕、新综蓄力突围

统计范围：2024年下半年在更网络综艺；统计时间：截至2024.11.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

2024下半年在更网综有效播放TOP20分布

喜综 情感 旅游 音乐 推理 生活 竞技 职场 社会观察

25%

18% 17%
16%

9%
7%

4%
3% 2%

各赛道有效播放占比 综N代、新综有效播放占比

➢ 2024下半年头部网络综艺主要聚焦于喜综、情感、旅游、音乐四大热门赛道，在TOP20中有效播放占比均超15%；喜综表现尤为突出，在暌违一

年之后重磅回归，于头部网综中斩获了25%有效播放份额，成绩斐然。

➢ 综艺创新方面，既有“心动的信号”“花少”“我们恋爱吧”“说唱”等经典IP持续发力，又有“喜人”“喜单”“脱友” 等新晋IP突出重围，共同解锁综艺内

容创新维度，构建多元内容生态，为观众提供更多情绪价值。

综N代 70%

新综艺 30%

“心动的信号”“花儿与少年”

“我们恋爱吧”“密室大逃脱”

“披荆斩棘”“乘风”

“五十公里桃花坞”“说唱”等

“喜人奇妙夜”

“喜剧之王单口季”

“脱口秀和Ta的朋友们”等



《喜人奇妙夜》

2024-06-28

《脱口秀和Ta的朋友们》

2024-08-20 2024-10-25

《喜剧大会》《喜剧之王单口季》

2024-08-16

喜综赛道：新内容霸屏，老内容长尾效应显著

2024年TOP50网综·喜剧赛道

➢ 2024年喜综重磅回归， “喜人”“喜单”“脱友” 等全新IP登场彰显赛道创新之力。《喜人奇妙夜》《脱口秀和Ta的朋友们》累计17次登顶网综霸屏

榜；《喜剧之王单口季》14次登顶网综霸屏榜，10次登顶综艺全舆情热度榜。

➢ 进一步观察，喜综除了新内容霸屏外，《一年一度喜剧大赛》两季节目的长尾效应依旧显著，均进入2024年TOP50网综榜单。

网综霸屏榜日冠 x14

全舆情热度日冠 x5
网综霸屏榜日冠 x3 全舆情热度日冠 x1

霸屏新综艺

网综霸屏榜日冠 x14

全舆情热度日冠 x10

《一年一度喜剧大赛》《一年一度喜剧大赛第二季》

2021-10-15 2022-09-23

长尾老综艺

上线日期

统计范围：全网季播网络综艺，综艺题材为喜剧表演、脱口秀类，不含衍生综艺；统计时间：截至2024.11.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）



喜综赛道：多维创新，厂牌化运营实现效能最大化

统计范围：2024下半年在更国产季播网络综艺，综艺题材为喜剧表演、脱口秀类，不含衍生综艺；统计时间：截至2024.11.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

➢ 腾讯视频2024年推出喜剧厂牌—喜综联盟「笑吧」，进一步发挥喜剧综艺的协同效应，以排播带的形式进行了长线且多元的布局，腾讯视频在喜综供应数量

及有效播放方面均占据赛道领先地位，2024年在更网综中，腾讯视频、爱奇艺在喜综赛道的市占率分别为54%、46%。

➢ 融合了娱乐性与创新性，2025年视频平台在喜综赛道均有一定的布局，其中腾讯视频将在喜综板块呈现更为多元化的喜剧形式，《喜人奇妙夜2》《脱口秀和

Ta的朋友们2》《斗笑社3》回归，新节目《奇奇怪怪故事集》《极限故事王》也将上线。优酷新节目除《喜剧的荣耀》之外，还会有年播常规节目《抖包袱

大会》《绷不住了啦》储备。爱奇艺积极探索新微综《喜剧新工厂》、芒果TV《决逗喜乐城》也将上线。

2024下半年在更网综·喜综赛道

腾讯视频

54%
市占率

爱奇艺

46%
市占率

2025各平台喜剧综艺布局

喜剧
赛道

腾讯视频在喜综板块厂牌化运营、多元化布局，《喜人奇妙夜2》《脱口秀

和Ta的朋友们2》《斗笑社3》即将回归。新节目《奇奇怪怪故事集》《极

限故事王》也将上线。腾讯视频

爱奇艺

优酷

芒果TV

优酷新老IP持续续航，王牌IP《火星情报局》第七季；新节目

除《喜剧的荣耀》之外，还会有年播常规节目《抖包袱大会》

《绷不住了啦》上线。

芒果TV虽没大量的喜剧节目储备，但押宝自身优势类型：《决逗喜

乐城》由模仿秀、Sketch、脱口秀展开阵营对决。

爱奇艺积极探索微综艺《喜剧新工厂》围绕剧集进行多维度的延

展。



情感赛道：多平台布局、高话题性引爆全网热度

➢ 2024下半年情感赛道平台格局明晰，腾讯视频、芒果TV、优酷、爱奇艺市占率呈现4:3:2:1态势。

➢ 腾讯视频“心动的信号”IP持续展现强劲的生命力，新一季《心动的信号第7季》有效播放位列2024下半年情感赛道第1，全舆情热度日冠18天。腾讯视频在

情感赛道稳定输出的同时，大胆探索创新边界，于2024年连续推出《势均力敌的我们》《有秘密的我们》《我们的恋爱合约》《至爱的亲爱的》等新综艺，

新老IP共同筑牢情感赛道内容壁垒。

➢ 芒果TV《再见爱人第四季》凭借深刻的情感洞察持续引发广泛关注与热烈讨论，35次登顶全舆情热度榜，成为情感赛道当之无愧的话题担当。

➢ 优酷《我们恋爱吧第六季》稳定发挥，获得2024下半年情感赛道第3位。

2024下半年在更网综·情感赛道

腾讯视频

40%
市占率

爱奇艺

7%
市占率

芒果TV

30%
市占率

优酷

22%
市占率

统计范围：2024下半年在更国产季播网络综艺，综艺题材为情感类，不含衍生综艺；统计时间：截至2024.11.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

《再见爱人第四季》

网综霸屏榜日冠 x18

全舆情热度日冠 x35

《心动的信号第7季》

网综霸屏榜日冠 x16

网综霸屏榜赛道周冠 x8

全舆情热度日冠 x18 网综霸屏榜日冠 x1

《我们恋爱吧第六季》

有效播放No.1 有效播放No.2 有效播放No.3



情感赛道：聚焦多元属性、情感链接激发IP价值长青

➢ 聚焦多元属性，情感类综艺节目通过多年龄段情感价值、Z世代年轻化、离婚观察以及不同职业圈层的展现，衍生出多层次社会话题，链接大众情感需求。

➢ 同时，情感类节目成为2024年最长青综N代类型。分析2024年TOP50网综的综N代节目发现，部数TOP5类型为情感、旅游、推理、音乐及生活，其中情感类

占据6部，IP均在3-7季之间，均值为5季。或治愈温暖，或瞄准痛点，围绕婚恋、择偶、家庭的情感赛道成为网综“综N代”中IP价值最长青的类型。

2024年TOP50网综·综N代 赛道分布

情感

6部

6部

5部

3部

3部

5季

节目综N代均值

3季旅游

推理 4季

4季

3季

音乐

生活

#偶像剧式相遇#

不同职业圈层

多年龄段情感价值

聚焦Z世代年轻化

情感赛道

离婚观察

#钝感力是打败内耗最好的方式#

#女性之间的默契#

#看见婚姻百态#

#柏拉图式恋爱#

#婚姻财产分割问题#

#没有内向只有聊错的对象# #爱情需要反证#

#一场关于爱的深度对话#

#关注女性的爱与自我#

#爱情赏味期限#

《心动的信号第7季》

《我们恋爱吧第六季》

《半熟恋人第3季》

《喜欢你我也是第5季》《怦然心动20岁第四季》

              

《再见爱人第四季》

统计范围：全网季播网络综艺，综艺题材为情感类，不含衍生综艺；统计时间：截至2024.11.30；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

2024情感综艺热议话题



旅游/音乐赛道：深度聚焦、平台差异化表达

➢ 2024下半年网综TOP20中，旅游、音乐类节目市占率双双突破15%；芒果TV占据有利地位，在两赛道的市占率领先其他平台。

➢ 旅游赛道头部节目聚焦群像熟人社交，其中《花儿与少年第六季》于9月初开播，累计有效播放领先；《现在就出发第2季》开播次日即登顶，截

至目前21天稳居网综霸屏榜榜首。音乐赛道《披荆斩棘第四季》《新说唱2024》同样表现亮眼，均多次斩获网综霸屏榜、全舆情热度榜日冠。

统计范围：2024下半年在更国产季播网络综艺，综艺题材为旅游、音乐、推理类，不含衍生综艺；统计时间：榜单截至2024.11.30，单项目成绩截至2024.12.17；数据来源：云合·四象分析系统（EVA）

2024下半年在更网综·旅游赛道

《快乐老友记第二季》

有效播放No.3

《现在就出发第2季》

有效播放No.2

《花儿与少年第六季》

有效播放No.1

2024下半年在更网综·音乐赛道

《奔赴！万人现场》

有效播放No.3

《披荆斩棘第四季》

有效播放No.1

《新说唱2024》

有效播放No.2

1%

24%

26%

49%

爱奇艺

腾讯视频

优酷

芒果TV

10%

14%

15%

61%

爱奇艺

腾讯视频

优酷

芒果TV



2025综艺前瞻

多类型内容集中释放，《让我来唱》

《我在故宫演话剧》《奇奇怪怪故事集》

《极限故事王》《支线人生》《重启A计

划》等垂类内容创新呈现，通过不同选

题、不同表现形式从生活、社交、恋爱、

职场、音乐、审美引领等方面为用户提

供正向的情绪价值，构建“鹅综宇宙”。

创新延展

以女性视角出发的《当家的姐姐》《一

路繁花》将结合社会观察与旅行元素，

不断探索女性综艺题材的可能性。此外，

《亚洲新声》《中文泰酷啦》《大娱乐

家》等新作也备受期待。

创新延展 在青春先锋系列中大胆探索赛车、骑行、

魔术等垂直细分内容领域，推出如《风

驰赛车手》《大魔术家》等充满活力的

潮流IP，不仅为小众爱好注入出圈的新

动力，也致力于打破传统界限，将更多

元化的内容呈现给广大观众。

创新延展

新节目方面更注重与潮流的结合吸引年

轻人关注，题材覆盖了音乐、文化、旅

行、家庭、喜剧等多个领域。在社会情

绪洞察领域芒果TV也将上新《登陆可爱

岛》《我们的时光机》等全新节目，打

造更为丰富的内容生态。

创新延展

深化音乐、推理、社会情感等七大赛道

的主理人机制，《歌手2025》《中餐厅

9》《大侦探》等热门综N代节目将持续

发力，停播的老IP如《天天向上》《声

临其境》也将焕新升级，重返市场。

经典 IP

芒果TV 

经典综艺IP悉数回归，《演员请就位3》、

《奔赴！万人现场2》、《心动的信号8》

《半熟恋人4》等综N代节目将持续满足

不同受众的观看需求。王牌喜剧IP《喜

人奇妙夜》《脱口秀和Ta的朋友们》将

推出续集，《斗笑社3》也将强势回归。

经典 IP

腾讯视频

继续深耕其“酷系潮N代”系列，其中《说

唱梦工厂2》《这！就是灌篮7》《这！

就是街舞7》等深受观众喜爱的综N代节

目将迎来全面的改版升级，以全新的面

貌与观众见面。

经典 IP

优酷

加强其优势IP内容，深入挖掘女性主题，

积极探索多样化的创新领域，《说唱

2025》《种地吧3》等热门综N代节目将

相继亮相。

经典 IP

爱奇艺
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