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行业概览
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女性用户占比超过80%占主导地位 用户地域分布新一线、二线城市用户占比最多

女性主导 年轻群体 发达城市群

19-30岁用户占比超过64%，为教育培训类目的主要群体

数据来源：小红书商业数据中台

用户洞察：小红书用户年轻,有消费力，用科技提升品质
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小红书主流业务搜索量占比

数据来源：小红书商业数据中台

少儿早教类目
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小红书主流业务搜索量占比

数据来源：小红书商业数据中台

成人教育类目
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行业竞争趋势   
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小红书教育行业大盘投放数据

行业大盘CPC趋势搜索场域CTR趋势

信息流场域CTR趋势

教育行业CPC成本：2月在春节期间有明显降幅，节后逐渐恢复平稳。

CTR表现：搜索场域CTR更为稳定。

行业大盘CPE趋势



版权归属小红书科技有限公司，仅供学习使用，严禁用作商业通途

•    少儿教育目前的竞争较为温和，故事、绘本、儿歌等赛道搜索需求较大，仍为竞争蓝海；
•    学练机、学习笔、故事机等智能硬件入局品牌数相对较少；学习机、少儿编程赛道竞争较为激烈。

竞争概况

竞争蓝海

竞争红海

投
放

品
牌

数
量

平均点击价格*气泡的大小表示搜索词pv量

益智玩具

逻辑思维
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古诗
早教机

学习灯
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•    考研、英语、插画等类目需求较大。留学类目处于红海，竞争相对激烈。
•   原画、播音等成人培训业务品牌数相对较少，且acp不高，赛道前景可观。

竞争概况

竞争蓝海

竞争红海

投
放

品
牌

数
量

平均点击价格*气泡的大小表示搜索词pv量

法考

自考本科

心理咨询

英语

ppt

雅思

原画

经济师

瑜伽

理财

播音英语

pte

插画

数据分析

播音

excel

公务员

演讲

营养师
会计

考研

留学

mba

python

教师资格证

cpa

专升本

写作

事业编

日语
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   细分类目解析      



版权归属小红书科技有限公司，仅供学习使用，严禁用作商业通途

细 分 赛 道 TOP检 索 词

素质教育TOP热词职业教育TOP热词 教辅工具TOP热词兴趣培训TOP热词 语言留学TOP热词

英语怎么提高

雅思怎么考

英语语法基础知…

听力怎么练

俄语零基础自学

定语从句思维导图

雅思和托福的区别

雅思口语低分预兆

四川话

英文单词

英语口语日常对话

英语四级分算过

英语笔记

英语口语怎么练

雅思备考攻略

英语零基础自学

商务英语

英语日记

音标

韩语

呱呱舞

春节绘画

瑜伽

烟花简笔画

p图

为情人节加点…

画龙

新年绘画

素描

简笔画️

舞蹈简单易学

钢琴谱

插画

钢琴简谱

龙怎么画

简笔画可爱卡通

绘画

舞蹈

元宵节

画画

学校桌洞怎么整理

小天才手表怎么下…

摩比思维机

小天才最新款z10

小蝌蚪点读笔

华为x5典藏版和普…

希沃学习机

斑马思维机

早教机

科大讯飞学习机

小度学习机

学而思学习机怎么样

毛毛虫点读笔

jojo点读笔

学而思学习机

华为儿童手表

小天才电话手表哪…

有道词典笔

小天才电话手表

四川省考排名

教资科一必背知识点

公务员

省考

事业编怎么备考

初级会计

河北省考

复试简历

申论

深圳市考

事业编

社会实践表内容怎么填

面试自我介绍

九省联考

考公小白第一步应该…

教资考试时间2024上

省考不要选1人岗

考公

教师资格证

面试常见问题及回答…
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   优质笔记分享      



版权归属小红书科技有限公司，仅供学习使用，严禁用作商业通途

行业优质笔记推荐                                             

标题以“再也不用吃自学的苦”作为吸睛
点，封面以干货图片的形式，直接展现出
自学与报班的适合人群，吸引用户对号入
座，提升点击率。

标题”英语逆袭“吸引用户点击。视频部
分利用用户雅思提分的需求，吸引用户点
击后完整观看，文字部分给出学习方法，
从而实现种草。

贴合“开学季”热点时间，结合生活化的
使用场景，突出产品卖点，实现种草的营
销效果。

匹配教育类目 匹配教育类目 匹配教育类目
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优秀种草力笔记推荐                                             

“0基础学习”圈中小白人群，吸引目标
用户；封面直接展现产品卖点：门槛低、
时间空间自由等，引导用户学习。

直接面向垂直用户群体：大三考研人，吸
引精准用户。笔记干货内容丰富，留住用
户的同时，给到开口留资的充分理由，实
现获客转化。

以周末日常vlog的形式展现，更贴近站内
原生内容，吸引宝妈用户群体。结合真实
的使用场景，体现产品卖点，实现高效种
草。

匹配教育类目 匹配教育类目 匹配教育类目
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优秀线索营销笔记推荐                                             

“雅思一对一”、“负责到底”等卖点，
吸引用户注意，同时内容中体现出产品在
赛道中的价值差异化，更好地实现转化。

结合用户关心的时间节点，给到直观的信
息价值，同时以对比的形式呈现，锁定目
标人群。

标题直接点明“练口语”具体场景，圈中
垂直类用户。同时以视频的形式呈现产品
的使用过程，更具说服力。

匹配教育类目 匹配教育类目 匹配教育类目
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首屏 二屏 三屏 尾屏

教育行业优秀投放落地页分析

 整体结构分布：主要内容分为四屏，首屏为表单收集和提交入口。
 内容中大字突出主题和服务所包含的内容，清晰介绍课程内容和服务目标，增加可信度，吸引用户提交表单。
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首屏 二屏 尾屏

教育行业优秀投放落地页分析

 整体结构分布：主要内容分为三屏，首屏为大致内容介绍和亮点突出。
 内容详细介绍课程优势和课程内容，增加产品专业性，吸引用户购买。
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    产品信息同步     
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搜索场域 + 智能拓词+私信深转，帮助优化模型，有效降本增效！ 搜索+私信深转新玩法！

背景：

同时使用私信深转+搜索智能拓词投放，计划跑量更高、线索获客更多、私
信留资成本更低！

客户在搜索场域投放获客成本低，但不知如何买词拓词。搜索智能拓词搭载私信深转，帮助拓词拿量同时，依靠深转回传，模型深度优化助力提效！

 同时使用私信深转+智能拓词
VS 仅使用智能拓词

消耗 +99%
私信留资数 +107%
私信留资成本 -10%

推广目标「私信留资量」+成本控制方式「私信留资成本控
制」，成本更可控，效果更稳定！

智能拓词适用于搜索推广，客资收集下的标准投放
不支持点击成本控制

 同时使用私信深转+智能拓词
VS 仅使用私信深转

消耗 +48%
私信留资数 +54%
私信留资成本 -4%

数据来源：小红书商业数据中台，2023年12月  
制作人：教育培训 行业运营  珊浓

 某成人英语客户使用效果
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期待携手共赢！


