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类型 维度 维度说明

数据范围

监测对象 CNY相关作品

监测渠道 小红书、抖音

监测时间 2024.01.08—2024.02.17

指标计算

声量 提及品牌的相关内容的数量，1篇笔记算作1次声量

互动量 小红书互动量=点赞数+评论数+收藏数+转发数

预估费用 品牌/平台相关报备作品预估花费

报告术语
商业推广/商推 品牌与达人合作、付费投放的内容（在平台报备过的作品）

营销作品 所有提及相关品牌的作品（包含平台报备作品与非报备作品）

数据说明
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CNY社媒
内容概览



PRdgzprlp8T+E0dmEcqDclL7uVGsj5Prh/nFCEZgDNKCkGSMZYGbdS52EDYeCQKX
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作品量 互动量

春 节 期 间

种 草 期

CNY相关作品发布及互动趋势

数据来源：热麦数据库
数据范围：小红书、抖音全量CNY相关作品
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67.8%32.2%平台作品
数量占比

• 内容平台CNY相关作品发布及互动整体随春节的临近逐步增长，并于除夕、年初一爆发，初五“迎财神”再次引起小高潮
• 2月初，平台互动量明显提升，用户陆续开始放假、返乡，各品牌应把握住在此之前的营销种草关键时期



#过年穿什么

#囤好货过大年

#过年就要美美哒

#新年快乐

#过年

#龙年大吉

#新年礼物

#新年穿搭

#拜个抖音年

#春节

#欢欢喜喜过大年

#新年战袍

#新年祝福

#春节出游指南

#年夜饭

#抖音新春吃喝玩乐节

#过年美食

#小游戏新春嘉年华

#年货

#新春吃喝玩乐节

抖音Top声量话题

#大家的春节

#大家的新年礼

#新年新look

#新年礼物

#新年

#新年穿搭

#大家的春晚

#春节去哪儿

#用一场旅行开启新年

#春节

#过年

#龙年

#新年快乐

#我的龙年新游记

#镜头里的年味

#小红书年货节

#过年送礼大全

#在过一种很龙的年

#24年心愿单

#我的城市换上新年皮肤了

小红书Top声量话题

CNY相关作品关键词

数据来源：热麦数据库
数据范围：小红书、抖音全量CNY相关作品
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• 美容穿搭、过节送礼、旅行出游成为春节前后的热门话题
• 小红书联动央视推出的《大家的春晚》直播活动在平台上引发了广泛的讨论
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抖音 小红书

“新年”搜索趋势及关联词

数据来源：小红书蒲公英、巨量算数 7

“新年”搜索指数

小红书排名 上游词 搜索指数 下游词 搜索指数

1 过年 160.98万 新年文案 1741.10万

2 美甲 1.65亿 新年祝福语 1790.64万

3 大家的春节 517.69万 新年祝福 549.25万

4 头像 9033.99万 新年图片 139.48万

5 过年文案 296.77万 新年快乐 314.48万

6 新春 10.65万 新年美甲 3738.20万

7 新年好 30.85万 新年壁纸 305.69万

8 新娘 13.20万 新年头像 448.71万

9 红色 119.22万
新年祝福语
2024朋友

173.51万

10 拜年祝福语 349.74万 新年朋友圈 82.51万

抖音排名 1/8-1/14 1/15-1/21 1/22-1/28 1/29-2/4 2/5-2/11 2/12-2/18

1 新年战袍 新年战袍 新年战袍 新年战袍 新年祝福 新年祝福

2 多金 事事 新年衣 新年礼物 新年歌曲 新年好

3 黑金 新年衣 年衣 新年音乐会 祝福语 新年歌曲

4 新年红包 年衣 新年礼物 小男孩 新年好 过新年

5 新年衣 新年穿搭 新年穿搭 新年祝福 新年红包 手抄报

6 年衣 新年祝福 卡圈 tf家族 拜新年 拜新年

7 新年祝福 儿童新年 儿童新年 美甲 新年发 新年礼盒

8 儿童新年 新年礼物 新年祝福 新年好 新年礼物 当然要

9 新年礼物 新年装饰 赵露思 穿戴甲 抖音最火
新年
快乐歌

10 准备好了吗 新年好 新年装饰 新年衣 简短 抖音最火

关
联
词

• 用户对于「新年」的关注度在春节前持续增长，并于除夕到达顶峰
• 小红书用户对于「新年美甲」有极高的种草热情 ；「新年礼物」和「新年战袍」是春节前抖音用户的核心需求，且对
「新年礼物」的需要在春节期间仍不断延续



电商平台
营销策略



预
热
期

年货节 春节不打烊

预热期 年货节 春节不打烊

年货节 春节不打烊

年货节 春节不打烊

年货节

预热期 年货节

年货节

电商平台「年货节」 节奏

数据来源：各平台官方活动公告 9

1.4 1.13 1.15 1.17 1.19 1.26 1.28 1.31 2.4 2.202.2 2.16 2.181.5 1.20

各大电商平台集中于1月中旬开启「年货节」活动，拼多多抢跑打响2024年电商首战第一枪且活动周期长



• 各大电商平台着重在「年货节」、农历节日等节点发力营销，尤其是「年货节」初启和冲刺阶段，借助社媒平台制造话题
和声量，激发用户购物欲

• 京东及淘宝天猫更多借助社媒平台曝光引流，在营销上投入较多的费用

电商平台社媒营销周期

数据来源：热麦数据库
数据范围：小红书、抖音电商平台营销报备作品
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京东 拼多多 天猫淘宝 唯品会

年货节
冲刺

1300W+

780W+

310W+

210W+

京东

天猫淘宝

拼多多

唯品会

预估费用

腊
八
节

新春
开门红

春晚
前夕

迎
财
神

年货节
冲刺

年货节
冲刺

年货节
初启

年货节
初启

除
夕

春节
不打烊

年货节
冲刺

年货节
初启

年货节
初期



电商平台营销话题

数据来源：热麦数据库
数据范围：小红书、抖音电商平台营销报备作品
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• 天猫淘宝主要围绕其多样的活动主题设置营销话题；京东着重强调平台“省钱”优势和春节“送礼”场景
• 唯品会更针对女性需求，以“穿搭”作为宣传重点；拼多多则以各类细分商品为切入点，覆盖不同需求人群



淘宝&天猫：聚焦年轻消费群体营销，社媒造势引流，创新多样玩法

内容来源：天猫官方微博、电商头条、电商报Pro 12

2024天猫年货节狂欢购活动于17号晚8点正式开卖，期间包

含跨店满减、集卡瓜分现金红包、1元预定、许愿大会、官方立

减等活动，精心为消费者打造了一个充满浓厚年味儿的年货节。

——天猫官方微博

在营销方面，基于对95后消费者的需求观察，天猫年货节围

绕“好运一条龙”主题，开展了一系列线上线下传播活动，以集

好运、抽红包、哈快乐等创意玩法，吸引了无数消费者参与到天

猫年货节的活动中。

——《好物、好价、好欢乐：天猫这样向年轻人卖年货！》原文链接

今年淘宝「春节不打烊」活动，预计超30万店铺春节不打

烊，满足48小时内发货。今年还新增了跨店满减、官方立减等福

利，置办年货不涨价，比平常更划算。同时，通过高频场景互动

和自带社交属性的瓜分红包玩法等，吸引更多消费者带着喜庆的

心情参与到淘宝「春节不打烊」活动中。活动期间，淘宝联合李

佳琦等头部主播、相声演员孙越、演员林依轮等明星艺人、东方

甄选等头部机构达人，通过他们在自身领域的影响力为活动发声，

为活动提前造势，将丰富的站外流量源源不断地引入到淘宝站内。

——《不打烊的淘宝，陪你春节天天乐》原文链接    



京东：站外明星营销引流，站内新年强需求场景布局；二次携手春晚，引爆平台销售

内容来源：京麦商家中心、京东黑板报、数英DIGITALING 13

2024年京东年货节活动整体分为“预热期、腊八期、场景

期、小年期、春节也送货期”五个时期重点设置营销玩法，围绕

新年囤货、新年送礼、龙年生肖等用户新年强需求场景布局，联

合更多商家一起回馈消费者。

——《2024年京东开放平台年货节活动总则》原文链接

         本次年货节，京东搭台构建起一个由京东、品牌、明星、粉

丝之间组成的营销体系，横跨线上线下，打通站内外，集合了广

告、视频、直播等众多创新形式。京东联合30大品牌，集齐30位

品牌明星代言人带来贺岁视频，在候车亭、新潮等场景投放。同

时，与美的、舒肤佳、蒙牛等六大品牌深度合作，让六位品牌明

星代言人化身京东金牌贺岁星店长，拍摄定制化视频实现引流。

——《京东年货节明星贺岁花式玩法：如何重新定义明星营销？》原文链接

继2022年总台春晚后，京东今年再度与央视携手，成为总

台春晚独家互动合作平台，在互动好礼的筹备力度上远超以往，

京东联合品牌合作伙伴提供的含有1亿份实物好礼和30亿红包的

超豪华奖品清单。从除夕下午14点，京东真便宜采销直播间就开

启除夕特别直播，为消费者介绍春晚互动玩法，并带动直播间内

多款年货好物售罄。春晚开播1小时，京东便宜包邮频道订单量

即突破百万单；总台春晚期间，用户在京东的互动量超552亿次。
——《春晚互动超552亿次 京东1亿份实物

好礼、30亿红包 已被领走》原文链接    



拼多多：优惠机制助力生鲜农产量销售；物流合作保障消费者需求

14

2024年拼多多年货节，平台联合全国各省市上千个地标产

区，优选百万品质商家，从供应源头为“多多好年货”保驾护航。

今年的年货供应更加丰富，从地标产品到“县长推荐”，再延伸

至全球各地区直采尖货，方便拼多多9亿消费者一站式购物。在

这次年货节，拼多多平台对生鲜农产品实行“零佣金”，倾斜

“百亿补贴”“万人团”等价值超过30亿元的站内资源和红包优

惠，充分发挥“多人团”等创新消费模式，持续满足城乡消费者

的年货需求。
——《拼多多2024年年货节启动，优选百万

商家、源头直采全球尖货》原文链接

1月29日起，“春节不打烊”活动如约而至。活动期间，拼多

多全面覆盖消费者春节所需，并通过百亿补贴、多人团、跨店满减

等方式持续发放新春福利，保障9亿消费者平价、方便、顺利地在

春节享受“菜篮子”“米袋子”和“年夜饭”，恭贺佳节。

      为保障春节年货可以尽快送到消费者手中，拼多多“春节不打

烊”活动特邀中通快递和极兔速递，作为平台的快递特约合作伙伴，

将年货平稳顺利送到消费者家门口，在风雪天气、新春佳节体会到

收年货的喜悦。而对参与平台活动的商家，拼多多给予物流扶持与

保障，确保各大产区的优质好物可以直达年夜饭餐桌。

——《今年过年，拼多多花了一点“小心思”》原文链接    

内容来源：新京报、新浪财经、新华日报



唯品会：联合品牌打造龙年礼盒，凸显国潮美学

内容来源：新民晚报 15

1月15日，唯品会年货节大促正式启动，并于1月17日晚8点、

1月26日晚8点相继上线两次限量爆款活动，5000+大牌、数十万

款爆款商品将在年货节折扣的基础上再打深度折扣。唯品会本次

年货节采取一件立减的优惠方式，消费者无需凑单依然可以享受

超值优惠。
——《电商逐鹿年货节：龙年国潮礼盒销量

剧增，90后已成消费主力》原文链接    

此外，唯品会还联合欧莱雅、潮宏基、良品铺子、广州酒家、

徐福记等知名品牌推出了8款以龙为核心因素的新年限定联名礼

盒，以“祥龙献瑞，执笔纳福”为主题，将苏轼、黄庭坚等8名

著名书法家的“龙”字融入礼盒包装，凸显了国潮美学，1月中

旬上线以来，多款礼盒迎来销量爆发。
——《电商逐鹿年货节：龙年国潮礼盒销量

剧增，90后已成消费主力》原文链接    



小红书：3大营销IP覆盖，线上线下联动打爆；陪伴看春晚，种草转化齐手

内容来源：数英DIGITALING、 小红书商业动态 16

今年除夕之夜，小红书作为央视总台2024春节联欢晚会笔

记与直播分享平台，与总台联合推出陪伴式直播《大家的春晚》。

在小红书聊春晚、搜春晚，发笔记唠春晚，成为了年轻人打开春

晚的新方式。小红书也将“春晚同款”品牌加速种草给全国春晚

观众，既助力了品牌好感度提升，又即时推动转化成交的闭环链

路。当晚，小红书《大家的春晚》直播间总曝光达到10亿+，观

看人数高达2700万+，用户平均观看时长12分钟+，直播间用户

互动高达1.7亿+次，大年三十春晚笔记发布量达到156万+。
——《「春晚同款」就在小红书｜揭秘品牌如何

在，<大家的春晚>边种草边转化》原文链接

小红书利用了平台自身的生态优势，通过3大IP进行CNY营

销活动，覆盖了囤年货、吃美食、寻年味3大场景，通过社区联

动+大咖加盟+渠道赋能+落地引爆四大亮点升级助力品牌新春过

“龘”年。

——《一文解读快消行业2024CNY营销大会》原文链接

系列活动包括：「红薯年货庙会」聚焦年货年礼消费需求，

线上线下多场景联动，帮助品牌渗透全渠道；「超好吃年货节」

通过打造一站式好吃好逛的体验场，将食饮爆品送到年轻人的购

物车中；「龙咚锵年味复兴」更多基于过年趋势打造平台新春大

事件，结合社区联动、社交互动、商业资源，以丰富触点实现内

容曝光、种草转化。  
——《年轻人8大过年新趋势出炉，品牌如何

在小红书抢占“春节档”？》原文链接



抖音：优惠机制+氛围渲染，推动生意强势增长；红包福利+新春直播季，共迎「欢笑中国年」

内容来源：抖音电商营销观察 17

2024年抖音商城好物年货节于1月13日正式开启，活动期间，

抖音平台以“一件立减”、“月付免息”等更简单、更直接、更

大力度的优惠举措，充分激发消费者的购买欲望，点燃了市场的

消费热情。

——《抖音商城好物年货节再创新高，品牌商家燃爆新年生意》原文链接

商家侧，抖音协同内容场景和货架场景，通过官方立减、重

点货品等重磅玩法，叠加广告资源扶持、财经扶持等权益，引爆

年货消费热潮，助力品牌、商家生意持续增长。

抖音商城还携手明星范伟，拍摄「有礼有团圆，回家过好年」

系列主题短片，为在抖音商城买年货，融入浓浓的情感意象。

——《年货生意强势增长，抖音商城好物年货节圆满收官》原文链接

1月26日-2月16日，抖音推出「欢笑中国年」系列活动，

邀请赵露思、苏醒、佘诗曼、李施嬅等明星教授玩法，通过集生

肖、送祝福、玩群聊等方式让用户欢声笑语赚红包。

1月25日-2月25日2024抖音新春直播季，抖音持续30余天

上线超百场热门内容，邀请近200位明星大咖、头部创作者齐聚，

涵盖新春演唱会、小年夜晚会、华彩传承晚会等，明星和创作者

系列直播、云上舞台、百家媒体直播等内容轮番上演。
——《春节上抖音，共迎「欢笑中国年」，

超多新春福利等你拿！》原文链接    



快手：“年货节专列”开启电商大促首战；多元活动，线上线下同欢庆

内容来源：电商报Pro、21世纪经济报道 18

快手商城在1月12日于哈尔滨西站开出了一趟“年货节专

列”，开启了2024年快手电商大促首战的序幕。通过仪式感满

满的发车仪式，线下造氛围、线上场景互动，全程进行直播扩散，

大大提升了不少用户对快手商城年货节的认知度。

1月13日，快手商城为期16天的年货节狂欢正式启动，与此

同时，平台内各大优秀主播通过精选优质年货，开启年货专场直

播，用户不仅可以享受“提前买更便宜”的预售优惠，整个年货

节期间，万人团全网底价、每天领大额消费券、小年货1元起包

邮等惊喜福利也持续不断。
——《百亿流量补贴、百万单品扶持，2024

快手商城年货节正式打响！》原文链接

为了陪伴用户欢庆龙年，快手开展了2024年春节活动，延

续“快手有年味”主题，上线了多元丰富的新春主题内容，带用

户云上庙会看年俗盛景，老铁联欢体会人间烟火，村BA、“村

碗”感受文体魅力，成龙家宴共享团圆年饭。在快手家年华活动

中，除了看明星主播大咖直播，用户还可以参与抢红包互动，还

有精品短剧、新春招工会、相亲专场等活动。快手不仅开启线上

线下一同欢庆新年的新年俗，还用普通人的故事串联起生动的民

间百态，让年味儿变得更浓。
——《看铁晚、逛庙会、抢红包，快手打

造最有年味儿的线上春节》原文链接    



品牌社媒
营销案例



品牌营销趋势及行业声量

数据来源：热麦数据库
数据范围：左图-小红书、抖音品牌CNY相关报备作品，右图-小红书、抖音品牌全量CNY相关作品
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服装饰品

33%

美妆个护

20%

食品饮品

17%

电子产品

11%

汽车
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家电
5%

其他
9%

声量Top200品牌行业占比

• 品牌提前1个月布局CNY营销，春节前2周投放达峰值，前1周开始出现回落并于春节当周下降至最低点
• 除平台相关活动话题外，小红书各品牌营销热门话题具有共性——强调消费需求，而抖音则更突出品牌特点
• 服装饰品、美妆个护、食品饮品、电子产品成为春节需求讨论度最高的四大品类

0

1000

2000

3000

4000

5000

0

100

200

300

400

500

抖音 小红书

春节
期间
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#新年礼物
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抖音热门话题
#抖音商城好物年货节
#好好过场星龙年
#某品牌相关话题



数据来源：热麦数据库；
数据范围：左图-小红书、抖音品牌全量CNY相关作品，右图-小红书、抖音品牌CNY相关报备作品
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抖音

小红书

声量排名Top15品牌

280W+

210W+

200W+

160W+

110W+

110W+

90W+

90W+

70W+

60W+

海澜之家

Nike

李宁

Fila

Lululemon

Gucci

斯凯奇

宝格丽

优衣库

周大福

预估商推投入Top10品牌

• 服装饰品行业，抖音对男装及儿童服饰品牌的讨论声量相对小红书更高；爱马仕和海澜之家的声量分别在小红书、抖音具
有绝对优势，Nike、Lululemon、Adidas、Fila等品牌在两个平台都具有高传播度

• 在这些Top声量品牌中，服饰品牌在抖音和小红书CNY营销的预估商业推广投入相对珠宝首饰品牌较高

服装饰品



服装品牌案例-NIKE

• NIKE推出以红色、龙纹、祥云等作为主要元素的「龙腾新年系列」，其包含多种鞋款和服饰，寓意每个人都有无限潜力
• 为配合新系列产品宣传，耐克在抖音发起#Nike龙年显眼包 、#是龙藏不住 、#Nike寻龙启示等龙年相关话题，通过穿搭
盲盒开箱、剧情植入、新年穿搭等形式传播

来源：抖音品牌投放作品 22

盲盒开箱 剧情植入

中国+新年元素

寓意“潜力无限”

多品类产品设计

新年穿搭



饰品品牌案例-宝格丽

• 为迎合CNY主题，春节前后宝格丽在小红书重点推广其具有一定中国风的「Divas’ Dream」小扇子系列和蕴含生肖元
素的「Serpenti」灵蛇系列

来源：小红书品牌投放笔记 23

「Divas’Dream」小扇子系列 「Serpenti」灵蛇系列



数据来源：热麦数据库
数据范围：左图-小红书、抖音品牌全量CNY相关作品，右图-小红书、抖音品牌CNY相关报备作品
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小红书

抖音

1490W+

1100W+

930W+

290W+

260W+

230W+

230W+

210W+

190W+

190W+

韩束

兰蔻

欧莱雅

植村秀

海蓝之谜

科颜氏

圣罗兰

雅诗兰黛

丸美

阿玛尼

声量排名Top15品牌 预估商推投入Top10品牌

• 美妆个护行业，小红书相对抖音讨论声量较高的品牌更偏向高端线；香奈儿和珂拉琪的声量分别在小红书、抖音具有断层
优势，迪奥、欧莱雅、兰蔻、圣罗兰等品牌在两个平台都具有高传播度

• 在这些Top声量品牌中，护肤品牌在抖音和小红书CNY营销的预估商业推广投入相对彩妆品牌较高

美妆个护



护肤品牌案例-欧莱雅

• 欧莱雅携手当代艺术家陈粉丸的代表作《不息》之龙共创新年美礼「欧莱雅龙年限定礼盒」和多款「明星单品限定包装」，
展现了女性的多元之美，从指尖到发梢呵护每一位女性

• 对于新年限定产品，欧莱雅重点布局小红书平台，通过礼盒改造、春节送礼、博主带看年会等场景推广

来源：小红书品牌投放笔记 25

礼盒改造 春节送礼 博主带看年会

艺术家合作

多细节呵护

女性“多元”之美



彩妆品牌案例-珂拉琪

• 珂拉琪推出了龙年限定「灵龙系列」，在产品设计中注入中国祥瑞“灵龙”，以红金配色营造新年氛围，燃起新中式美学
• 抖音为其主要营销渠道，推广形式以口播为主导，同时结合变装、剧情类带来高互动

来源：抖音品牌投放作品 26

变装类 剧情类

新中式美学

祥瑞「灵龙」

红金配色营造新年氛围

口播类



小红书

声量排名Top15品牌

1100W+

670W+

560W+

540W+

260W+

240W+

230W+

200W+

130W+

100W+

伊利

肯德基

旺旺

麦当劳

海底捞

喜之郎

趣多多

百草味

蒙牛

徐福记

预估商推投入Top10品牌

抖音

数据来源：热麦数据库；
数据范围：左图-小红书、抖音品牌全量CNY相关作品，右图-小红书、抖音品牌CNY相关报备作品
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• 食品饮品行业，抖音用户对酒类品牌的讨论声量相对小红书更高；旺旺和伊利作为零食和饮品的代表，分别在小红书、抖
音具有高知名度和传播力

• 在这些Top声量品牌中，肯德基、麦当劳两个以线下餐饮为主要销售渠道的品牌竞争激烈，预估商业推广投入也较高

食品饮品



零食品牌案例-旺旺

来源：小红书、抖音品牌投放作品 28

• 旺旺结合偷吃年货、美食制作、过节送礼、新年集市等多场景在小红书、抖音都进行了各类产品的铺量宣传
• 针对不同的送礼需求，旺旺设置了儿童礼包、大礼包、大礼盒、大礼箱等多种规格包装，同时结合新年场景还推出了「龙
年手办限定礼盒」、「团缘大礼包」等主题包装供消费者选择

美食制作偷吃年货 过节送礼 新年集市

多种规格

多种主题



饮品品牌案例-伊利

来源：抖音品牌投放作品 29

• 伊利在抖音发起话题#龙年就跳伊利龘龘舞，通过洗脑歌曲和魔性舞蹈制造品牌流量和传播度
• 配合春节前热门的自制春晚小品、萌娃贺岁舞，分别为「欣活中老年奶粉」和「金领冠婴幼儿奶粉」带来高曝光与高互动
• 伊利联合五路财神IP推出了「龙年好运限定装纯牛奶」，通过CGI视频和AI海报制造霸屏级传播效果

伊利龘龘舞 自制春晚小品 萌娃贺岁舞

潮趣的财神

“红”运“财”气包装

AI & CGI技术



抖音

小红书

声量排名Top15品牌

900W+

690W+

460W+

370W+

290W+

110W+

90W+

80W+

20W+

20W+

华为

OPPO

荣耀

飞利浦

三星

VIVO

一加

小米

TCL

索尼

预估商推投入Top10品牌

数据来源：热麦数据库；
数据范围：左图-小红书、抖音品牌全量CNY相关作品，右图-小红书、抖音品牌CNY相关报备作品
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• 电子设备行业，小红书对相机品牌的讨论声量相对抖音更高；华为在两个平台都具有声量上的较大优势，OPPO、VIVO、
小米等国产手机品牌在CNY营销期内竞争激烈

• 在这些Top声量品牌中，手机品牌在抖音和小红书CNY营销的预估商业推广投入相对其他品类电子产品品牌较高

电子产品



手机品牌案例-OPPO

来源：小红书品牌投放笔记 31

• OPPO与旺旺跨界合作，在新春推出了兼具童趣和科技感的「OPPO Reno11 × 旺仔牛奶片联名定制礼盒」，其中包含了
「团团旺旺」移动电源、「摇旺」气囊支架等实用性产品，每个产品寄托着满满的新年祝福

• 基于礼盒可爱、偏向女性的风格， OPPO主要与小红书的手工、改造博主联合进行推广

手账制作

跨界联名

实用性+满满祝福

童趣+科技感

手工制作 住房改造



剃须刀品牌案例-飞利浦

• 以千年龙壁为灵感，飞利浦设计推出了「剃须刀9系龙年限定款」，并结合典雅的红金配色定制了多款「龙年限定礼盒」
• 飞利浦在抖音平台与郭嘉峰、罗西、51美术班等多位头部博主达成合作，主要采取过节送礼的剧情形式营销，同时配合
其产品设计的艺术性，还联合了舒舒酷北北、叮叮、咖啡等艺术创作型博主进行推广

来源：抖音品牌投放作品 32

头部博主合作 艺术创作

东方美学配色

千年龙壁为灵感

祥龙文化之意

剧情推广
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• 2022女性汽车社媒营销洞察报告

• 2023新年春节营销洞察报告

• 2022香水品类小红书营销洞察报告

……更多敬请关注公众号 欢迎联系我们
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2022雅诗兰黛小棕瓶
小红书传播分析
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热麦数据公众号
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麦哲伦·热麦数据

麦哲伦项目组


