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UODO优沃朵品牌分析
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品牌概述
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UODO优沃朵——国产新锐彩妆品牌

没
有
可
删
除

三
级
章
节

       UODO优沃朵创立于2020年，是一个国产个护彩妆品牌，专研亚洲肤质，致力于打造更适

合中国年轻女性的自然底妆。UODO专研‘逐光系列’底妆线，还原肌肤底色，向消费者传递

“肌肤美学”的底妆进阶理念。

       品牌主张的理念为新手体验友好、专注商品品质，是素人研发师为Z世代的年轻人打造的全

新彩妆品牌。该品牌的产品主调为裸色，以自然妆感为主，给女生打造自然的妆效。每一款产

品都会根据素人的需求而设定，收集素人信息，充分了解他们的意愿。

       UODO意为YES U DO（Yes，do everything you can）。UODO优沃朵认为，美妆不只

是展现美貌的产品，更是一种生活态度的表达，希望向女性消费者传递“生为女性，我很骄傲”

的价值态度。
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UODO优沃朵所属集团——佩莱集团

没
有
可
删
除

三
级
章
节

       佩莱集团创建于2010年，是中国化妆品产业共创模式的创新先锋，致力于为世

界各地不同年龄、不同肤色的消费者提供多样化的美丽生活产品与服务。 

       佩莱集团以渠道力为内核，围绕极致产品、全球柔性供应链、品牌营销中台3大

共创基石，赋能品牌发展，满足消费者不同阶段的产品需求。并以佩莱中央研究院为

研发驱动，开拓创新，为消费者提供更适合、更科学的美妆产品，同时促进行业研发

生态系统循环有序发展。 

       佩莱集团总部位于苏州，在上海、杭州、韩国首尔、日本东京设有产研分公司，

并在江苏如东拥有占地90亩的供应链物流基地。

      目前佩莱集团推出了UNNYCLUB悠宜、RNW如薇、auou艾遇等品牌，产品覆盖

彩妆、护肤、个护等类目。
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UODO优沃朵——行业奖项

2022年

天猫美妆行业 
超级新秀奖

2023年

造物者产品创新大奖
年度感官体验创新奖

2023年

华妆会
年度最佳创新品牌

2022年

抖音电商美妆
奢品美力大奖
年度趋势商品

2023年

年度美妆行业明星
彩妆单品

2023年

上海网络新消费品
牌TOP50
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UODO优沃朵产品线
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UODO产品线——面部彩妆

透美肌粉底液 清透持妆散粉 水感柔润隔离乳 轻雾丝缎粉饼
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UODO产品线——面部彩妆

靓颜持妆遮瑕液 柔光焕颜妆前乳 定妆喷雾不脱妆 晶透光感粉底液
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UODO产品线——眼部彩妆

心动绒雾眉笔 奶油丝滑眼线胶笔 蕾丝双眼皮贴 挺翘睫毛打底膏
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UODO产品线——面部清洁

水感净肤洁颜蜜 净颜卸妆水



UODO优沃朵大单品案例拆解

UODO产品线——美容工具

气垫粉扑 散粉刷 化妆粉底刷 印象美妆蛋
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核心优势
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品牌力的积淀

数据来源：国货之光UODO优沃朵 | 出圈之后不满足“当第一” 电商在线 2023.9.14

没
有
可
删
除

三
级
章
节

       UODO意为YES U DO（Yes,do everything you can）。UODO优沃朵认为，美妆不

只是展现美貌的产品，更是一种生活态度的表达，希望向女性消费者传递“生为女性，我很

骄傲”的价值态度。

       这样的观念自品牌诞生起就深深植于产品之中。UODO优沃朵希望带领女性消费者重

塑自我本原之美，以还原肌肤底色为核心卖点，向消费者传递肌肤美学。目前，UODO优

沃朵有“底妆·逐光”“彩妆·溢彩”“护肤·植愈”三大产品线，其中，逐光系列推出了粉底

液、散粉、粉饼、隔离乳、妆前乳、遮瑕液、定妆喷雾等产品，均主打原生、裸感、轻盈的

妆效。

       高品质的妆效背后，离不开研发矩阵的协同“作战”。据悉，UODO优沃朵在自主研

发实验室的基础上，多维联合专业美妆博主测评及来自市场端的素人体验官共同赋能产品研

发矩阵，为产品力注入能量。
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三大研发矩阵打造专属裸感美学

数据来源：国货之光UODO优沃朵 | 出圈之后不满足“当第一” 电商在线 2023.9.14

没
有
可
删
除

三
级
章
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       首先，由自主研发实验专家坐阵，构建产品体系，凭借着出色的使用效果和

产品力走进千万年轻消费者内心，引起强烈共鸣；其次，UODO优沃朵联合百位

垂直彩妆博主测评种草，精准直击用户痛点；此外，素人体验官也是UODO优沃

朵重要的产品“测评师”，每⼀款上市产品都有来自素人体验官的测评，基于滋

润度、遮瑕度、持久度等多维度、全方位的产品实测，也为UODO优沃朵产品力

提供了真实有效的数据参考。

       其中UODO首创的“YES! U DO素人研发计划”，依托强有力的供应链体系，

建立素人研发师+UODO优沃朵+科丝美诗三合一共创研发实验室。邀请素人研发

师参与到产品研发中来，不是蜻蜓点水地试用反馈，而是和他们一起问新手问题、

找新手原因、再到解决新手问题，一场完整且有结果的问答。

       至此，UODO把对素人研发师的签名写在产品花盒上，完成从用户到产品，

从产品到品牌，面对面的真挚对话。
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专研肤质 科学持妆

数据来源：国货之光UODO优沃朵 | 出圈之后不满足“当第一” 电商在线 2023.9.14

没
有
可
删
除

三
级
章
节

      《2022年敏感性皮肤精细化护肤趋势白皮书》数据显示，近六成的受众认

为长期戴口罩容易引发肌肤敏感问题。UODO优沃朵从肤质差异、使用场景和

用户痛点三个维度对消费群体进行更深入研究，围绕亚洲肌肤的特性，寻找更

科学的底妆解决方案，为消费者提供更温和、舒适的彩妆体验。

       据介绍，UODO优沃朵基于自主研发实验室，专家测评，素人体验，色彩

学互补色原理等维度，以色修瑕，调和肌肤泛红问题。针对干敏油皮、红血丝

人群等，定制专业持妆体系，还原裸生好气色，令妆感恰到好处不费力。
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UODO优沃朵销售分析
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品牌行业销售情况-淘天
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UODO在淘天销售额增势明显 大促期间表现突出
UODO在淘天销售额、销量呈明显上升趋势，客单价稳步上升，618、双十一大促期间表现突出，2023年11月销量达年度峰值11.6万。

数据来源：优沃朵 淘天-基础数据 （2023年4月-2024年4月）

没
有
可
删
除

三
级
章
节

458.7万 354.2万 681.0万 487.4万 660.6万 648.1万 650.3万
997.0万 720.3万 761.8万 742.5万 817.4万 913.6万

6.3万 5.8万
9.5万

6.5万
8.2万 9.4万 8.0万

11.6万
9.6万 9.0万 8.6万 10.0万 11.1万

2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

销售额&销量

销售额 销量

73.19
60.72

72.01 74.65 80.29
69.11

81.69 85.76
75.37 84.80 86.00 81.70 82.61

2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

客单价

客单价 线性 (客单价)
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优沃朵淘内旗舰店销售呈上升趋势 店铺客单价高于品牌客单价
UODO优沃朵官方旗舰店销售额、销量明显上升，618、双十一大促期间表现突出；店铺客单价略高于品牌客单价，呈上升趋势。

数据来源：UODO优沃朵官方旗舰店 店铺数据（2023年4月-2024年4月）

没
有
可
删
除

三
级
章
节

249.9万 126.1万
416.8万

227.2万 361.1万 347.7万 308.7万

639.4万
446.6万 493.6万 470.2万 467.8万

601.5万

3.2万 2.5万

5.6万

2.7万
3.7万

5.0万

3.0万

6.1万 5.4万 4.8万 4.3万 4.6万
6.0万

2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

销售额&销量

销售额 销量

79.05

49.76

74.76
84.60

96.64

70.10

102.67 103.99

81.95
103.31 108.56 102.21 101.06

2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

客单价
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UODO品牌以自营为主 自营占比有增加趋势
UODO品牌以自营为主，占比略有波动，自营占比有增加趋势。

数据来源：UODO优沃朵 品牌自营&分销占比（2023年4月-2024年4月）

没
有
可
删
除

三
级
章
节

54.49%

35.60%

61.20%
46.61%

54.66% 53.64%
47.47%

64.13% 62.00% 64.79% 63.32% 57.23%
65.84%

45.51%

64.40%

38.80%
53.39%

45.34% 46.36%
52.53%

35.87% 38.00% 35.21% 36.68% 42.77%
34.16%

2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

UODO品牌自营&分销占比

自营占比 分销占比
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粉底液/膏、蜜粉/散粉为主是UODO官方旗舰店主要品类
UODO优沃朵官方旗舰店品类布局以粉底液/膏为主，其次是蜜粉/散粉，这主要是品牌两大超级单品的带动。

数据来源：UODO优沃朵官方旗舰店 品类布局（2023年4月-2024年4月）

没
有
可
删
除

三
级
章
节

83.59%
87.79% 87.07% 88.71% 88.65% 89.93%

11.81%
8.27% 8.76% 7.19% 7.59% 6.75%

1.57% 1.31% 1.42% 1.18% 1.14% 1.04%
0.68% 0.69% 0.74% 1.02% 0.46% 0.55%

2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

UODO优沃朵官方旗舰店-品类布局

粉底液/膏 蜜粉/散粉 隔离/妆前/素颜霜 粉饼 化妆/美容工具 遮瑕 化妆刷 洁面 美妆蛋/扑/海绵 卸妆 其他
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UODO官方旗舰店价格主要在80-200元

数据来源：UODO优沃朵官方旗舰店 价格带（2023年11月-2024年4月）

没
有
可
删
除

三
级
章
节

0.85%

0.82%

0.86%

1.39%

0.80%

0.96%

96.91%

97.26%

97.20%

96.93%

97.59%

97.27%

1.95%

1.74%

1.78%

1.53%

1.38%

1.47%

2023年11月

2023年12月

2024年1月

2024年2月

2024年3月

2024年4月

UODO优沃朵官方旗舰店-价格带

5-10元 10-30元 30-80元 80-200元 200元以上

UODO优沃朵官方旗舰店价格带以80-200元为主，主要是因为店铺明星单品价格在80-200元，构成店铺的主要消费。
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UODO官方旗舰店TOP2单品是品牌两大超级单品

数据来源：UODO优沃朵官方旗舰店 TOP3商品（2024年4月）

商品ID 商品标题 主图 类目 价格 店铺活动

657933428963 沁透明亮美肌粉底液 粉底液/膏 119-188
券后79-148

每300减30
商品券满79减30641565008681 清透持妆散粉 蜜粉/散粉 79-143

券后49-113

760138081738 粉丝专属好物福利 其他 5
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品牌行业销售情况-抖音
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UODO在抖音销售呈增长趋势 关联达人呈爆发式增长
UODO优沃朵在抖音的销售额、销量、商品数、关联达人均呈上升趋势，其中关联达人呈爆发式增长；客单价稳定在60-80。

数据来源：UODO优沃朵 抖音-基础数据（2023年4月-2024年4月）

没
有
可
删
除

三
级
章
节

销售额 销量 平均客单价 商品数 关联达人

2023年4月 2500w-5000w 25w-50w 77.23 83 292

2023年5月 2500w-5000w 25w-50w 73.78 97 316

2023年6月 2500w-5000w 25w-50w 65.39 121 598

2023年7月 2500w-5000w 25w-50w 64.65 109 795

2023年8月 2500w-5000w 25w-50w 72.35 147 781

2023年9月 2500w-5000w 50w-75w 73.37 176 679

2023年10月 2500w-5000w 50w-75w 74.34 176 836

2023年11月 2500w-5000w 50w-75w 72.46 167 851

2023年12月 5000w-7500w 50w-75w 74.31 160 968

2024年1月 5000w-7500w 75w-100w 73.83 168 1090

2024年2月 2500w-5000w 50w-75w 70.28 163 731

2024年3月 2500w-5000w 50w-75w 72.22 180 916

2024年4月 5000w-7500w 75w-100w 69.05 180 1015



UODO优沃朵大单品案例拆解

UODO在抖音带货渠道以直播为主 直播形式以品牌自播为主
UODO在抖音带货渠道以直播为主，占比在65%以上，其次是商品卡；直播形式以品牌自播为主，达人播占比较少。

数据来源：UODO优沃朵 抖音-带货渠道&直播形式（2023年4月-2024年4月）

没
有
可
删
除

三
级
章
节

65.04% 71.96% 66.56% 71.70% 72.24% 72.99% 67.93% 73.07% 72.54% 71.28% 75.74% 66.79% 72.60%

11.23% 4.34% 12.26% 7.21% 4.49% 3.36% 7.37% 5.71% 4.07% 3.84% 6.00% 9.73%
13.50%

23.72% 23.71% 21.17% 21.09% 22.77% 23.65% 24.71% 21.21% 23.39% 24.88% 18.26% 23.48% 13.90%

2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

带货渠道

直播 视频 商品卡

85.03% 92.50% 82.00% 88.37% 90.77% 91.59% 88.22% 91.59% 90.41% 94.47% 90.84% 87.90%
70.76%

14.38% 7.25% 17.25% 9.35% 8.50% 7.96% 10.72% 8.03% 9.30% 5.18% 9.08% 11.90%
29.03%

2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

直播形式

品牌自播 达人播 店播
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UODO在抖音TOP1单品的销售额高于淘天平台
UODO在抖音的TOP3商品均为粉底液、散粉，TOP1粉底液单品销售额高于淘天。

数据来源：UODO优沃朵 抖音-TOP3商品（2024年4月）

商品ID 商品标题 主图 价格 销售额 销量

id=3567082475136135831 【徐璐推荐】uodo粉底液混干油皮水润持妆控油遮瑕防
汗防水持久推荐 79 2500w-5000w 50w-70w

id=3625150587865320200 热卖爆款组合uodo粉底液+uodo散粉持久控油皮控油哑
光套组干皮油 109 100w-250w 1w-2.5w

id=3511283893724701295 【官方正品】uodo粉底液水润持久不脱妆学生防水防汗
持妆遮瑕不卡粉 79 75w-100w 1w-2.5w



UODO优沃朵大单品案例拆解

UODO在抖音以素人、尾部达人为主 头部达人占比增加
UODO在抖音合作达人的粉丝量级以<1w、1w-10w的素人、尾部达人为主，其次是10w-100w的达人；>500w的头部达人占比有增加趋势。

数据来源：UODO优沃朵 抖音-达人粉丝量级（2023年4月-2024年4月）
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2023年4月 2023年5月 2023年6月 2023年7月 2023年8月 2023年9月 2023年10月 2023年11月 2023年12月 2024年1月 2024年2月 2024年3月 2024年4月

达人粉丝量级&占比

<1w 1w-10w 10w-100w 100w-500w >500w
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UODO优沃朵抖音账号矩阵均为蓝v账号 粉丝数在1w-250w
UODO优沃朵在抖音平台设有3个账号，且都为蓝v账号，粉丝数在1w-250w，以UODO官方旗舰店账号为主。

数据来源：UODO优沃朵 抖音-账号矩阵（2024年4月）
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账号名 粉丝数 获赞 作品数 第一条作品发布时间

UODO官方旗舰店 248.1w 620w 1370 2022.10 

UODO优沃朵美妆旗舰店 82.7w 238.9w 649 2022.3

UODO优沃朵护肤旗舰店 1.3w 9.6w 583 2022.6



UODO优沃朵大单品案例拆解

UODO官方旗舰店账号视频多模式推广 流量明星合作代言

流量明星合作代言
置顶推广视频引流
打造品牌知名度

介绍产品适合肤质
讲解产品使用方法
宣传商品优惠机制

通过短剧宣传产品
增加广告推广趣味性

吸引消费者
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UODO在抖音用户多为24-30岁女性 视频用户相对更年轻
UODO在抖音用户以女性为主，直播用户年龄以31-40岁为主，视频用户年龄以24-30岁为主，视频用户相对更年轻；视频地域分布较为集中，在广东、安
徽、河南，直播地域分布在河南、广东、山东。

数据来源：UODO优沃朵 抖音-品牌客群（2023年4月-2024年4月）
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88.00%
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性别分布

男 女
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18-23 24-30 31-40 41-50 >50
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1.73% 2.10%

河南 广东 山东 江苏 浙江 四川 河北 安徽 陕西 云南

地域分布

直播 视频
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主攻赛道分析



UODO优沃朵大单品案例拆解

03 PA
RT TH

R
EE

超级单品分析
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超级单品——沁透明亮美肌粉底液
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超级单品——清透持妆散粉
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