
投手常犯的 45 个错误
1.直播间引流选了浅层目标：进入/点击。错以为这些浅层流量能带

来自然流量，结果这些人都是大拇指，记住，投流，只选深度目标：

成交下单。（浅层目标狗都不投）

2.以为计划人群圈的越细致，账户流量越精准，错！人群越小，账户

越跑不出去，一个投手，连钱都花不出去，跟沙雕有什么区别。人群

小，没有量，成本反而高了。

3 觉得出价低，成本就低！错！计划建立过少，出价太低，账户跑都

跑不出去。出价高不代表高成本！高出价系统给量优质！计划搭建要

适当加点放量计划跟极速计划的自动出价计划。

4.余额太低导致账户消耗不起来，不进行及时充值，做投放胆子越

小越跑不出去。余额刚开始测试不需要多，5000 已经足够，起量后，

每天余额要保持日均消耗以上。

5.选择了错误的转化目标，导致计划跑飞。小数点出错一位，一刀下

去跑亏一套房，开启计划前，先检查一遍计划状态，出价的小数点，

避免出错！

6.玩自然流量用绝对低价去起号，放了几万单福利品，导致整个账户

都是低价标签，玩付费流量计划出价过高，导致账户整体转化成本拉

不下来。不管付费还是自然流，只有相对价，没有绝对价。

7.忽略店铺体验分对千川账户的影响，评分低也瞎几把投，评分低于

4.6 分，先去拉分，单量太多，建议停 90 天直接起新号，口碑分低

于 4.6 都要硬着拉高出价去投流，这是个错误的操作。（直播挂的链



接对应的店铺是低分店铺，导致第二天口碑分降得很快）

8.千川投流忘记检查抖音号违规限流了，啥都干了，还不进人！第一

时间去检查违规问题，正常情况下是很难完全不曝光出去的，评分跟

违规问题是首先要排除的。

9.计划一定要不断建立优化，不能老是想着一个计划跑到底，每天都

要建新计划，老计划第二天不跑是很正常的，心态要放宽！牢记：今

天建计划不够狠，明天地位就不够稳。

10.千川计划建立需要有耐心，不能不停开了又关，要让计划有学习

期，牢记：让子弹飞一会！不要轻易停/轻易关！用人不疑，疑人不

用。

11.前一天的计划跑不动不要紧，第二天继续跑。数据低于 500 消耗，

分析点击率转化率没有什么意义，跑账户一定要学会让子弹飞一会。

牢记：别一惊一乍的！

12.计划在跑的过程中，不要轻易修改出价和预算，整天一遇到成本

飘就去调价格.牢记：每一次修改出价，都代表着一个新的人群开启，

尤其是在账户模型不稳定的时间！

13.开播上了福利品，先不要开千川，等正价再开。牢记：一千川，

一人群，干直播的时候，不要用一个千川号去跑两个不同客单价且跨

度很大的产品！最好一个品一个千川户，但是多个品跑图文在同一个

千川户里跑并没有太多直接影响。（图文跟直播区别比较大）

14.付费流量跟免费流量是独立的，他不会直接影响，但是会间接影



响，比如付费流量如果转化不了的话，也会压制自然流量。付费流量

如果转化得好，持续推人，这个羊群效应也能提高自然流量的转化力！

15.计划不要到直播结束后才关闭，因为有余量消耗，可以提前关闭

计划，让余量消耗掉。

16.预算不能一下子设置太满，容易导致一下子空消耗。常说通投拉

满 999，999 是测试出来好的素材后，再拉满的！

17.消耗不能到接近计划预算才去加上预算，会影响消耗速度。预算

调控要在消耗至 60%左右就可以开始做出判断！

18.不要觉得低客单低利润的产品就投不了流，这是一个错误的认知！

牢记：连老婆都可以花钱买，万物皆可投流！无非是出价高低，介入

付费的时间，怎么介入罢了！任何优秀的直播间，都可以通过付费再

重新做一遍！

19.不要相信系统显示的建议出价，因为新户都没有出价模型的.按照

自己的实际情况去出价，按盈亏线去评估自己的出价，不要盲目高价

20.一看到高成本计划，立马就关掉。一个优秀的投手，要根据计划

的综合，要学会看计划综合情况，成本只是其中一项考核标准并不是

全部，不要成本高就立马关闭，譬如有一些计划是有赔付的计划！

21.计划里太多地域限制，导致计划没有竞争力，完全消耗不动.解决

物流问题，可以用云仓去代发解决偏远地区，但是这些区域尽可能不

要屏蔽，计划前期建模需要他们！

22.创意分类不能都是放在一个上面，要多点进行测试。创意标签建

议填满 20 个，让系统更好地识别你售卖的产品。创意标签选满 20



个，例如：10 个行业标签(美白牙齿、清新口气)，5 个人群标签(老

婆、小姨子)，5 个热点标签(818、暑假)

23.付费流并不是完全不管人货场，不要觉得花钱了就可以肆意妄为，

有钱可以任性，但不能喂别人吃屎，时刻叮嘱自己：好的人货场有更

好的转化，才促进计划消耗。优质素材，才能有高消耗，高投产。

兴趣电商：素材决定命运，消耗改变人生！

24.计划要有规律地命名，不要总是数字，让自己也看不明白什么时

候建的计划，目的是什么.计划命名规律：时间+目的+操作人+备注

25.千川投放过程中，要时刻关注视频的评论，有差评的时候，记得

去进行隐藏。

26.图文和直播不能用同一个抖音号进行，反而容易导致账户成本比

较高。图文的人群跟直播的人群是不一样的人群。同一个账户一起跑，

容易导致模型错乱

27.不能建太多下单计划，会出现比较多未支付的订单。计划基建要

以成交为第一奥义。

28.直播开始前计划就得提前过审素材，尤其是短视频引流，带有对

比跟功效的都会比较慢，审核不是你家开的，要积极沟通，积极送审

等待

29.不要一直只用一个千川账户去投放直播间，不同的千川账户有不

同的效果的，牢记：做自然流抖音号不值钱，做付费流千川户不值钱，

多开户，不行就换了！

30.一个抖音号的直播标签跟视频标签是独立的，即直播做得再好，



你发视频依旧还是 500 流量起步，同理，你视频上热门，直播间也不

一定会上热门。

31.千川极速版能跑的动，专业版并不一定跑的动。放量投放不一定

成本就高于控成本投放，高价计划不一定跑的赢低价计划。惯性思维

去理解投流，这个是大忌。

32 把成交计划跟 roi 计划的赔付规则混在一起，成交计划和支付 roi

计划的赔付规则是不一样的，这个是需要注意的，真金白银要熟读规

则。

33.除了预算以外，出价及定向不要随意修改，如果要修

改，一天不要超过 2 次，否则会失去系统赔付；

34.计划起来了成本特别高随手就关了，新手常犯看户错误，千

万不要慌，满足赔付的话，他会慢慢降低成本接近你的出价的。

35.爆款视频生命周期有限，但计划衰退了并不是要放弃，

可以复制出来提高出价培养新计划，一般爆款素材会在 3 天

后出现掉量状况，但只要每天用新计划去"激活"它，即

便没有大爆量，但至少可以稳定跑量。

36.计划的 roi 低了不要立即降低出价，这是很伤计划

的。计划 ROl 低了不要着急关，控预算给计划回流的空

间提升 ROl，如∶ROI 要求 1.5，如果 ROl 低于 1 的计

划及时控制预算；



37.不同的投手有不同的投放水平，作为老板，一个直

播间可以让 3-5 个投手去进行投放测试，鸡蛋多放几个

篮子，多尝试。

38.广告组单一，广告组之间是有权重的，刚开始一个

新户，可以建 3-5 个广告组，放同样的计划进去。

39.对于计划出现“内容审核”只是不能进入“内容流

量池”而已，不要立马关停它。这种一样是可以在“广

告流量池”跑的。只有出现“广告审核”这种他才不能

跑的。

40.批量删除或不处理“不过审的计划”不会影响账户，

但重复撞审对账户影响很大的，甚至会受到封户的处理。

41.计划出现了审核建议不要删除掉，出审核计划的计划不一定不

会跑，即使修改优化即可。这种可以让直客去反复提审，直客在广

审的作用是很大的，没有对接上直客的，可以添加微信：TN78789

42.投放一个多品直播间，排品如果售卖客单价相差太大的时候，

建议开场低价拉完极速流后，后面全部正价平播。售卖不同产品的

抖音号不要在同一个千川账户里跑，会导致模型比较混乱。

43.直播间无法承接流量不要总是怪投手的问题，要分析主播和

产品是否存在其他问题，素材做得如何。一个思路不清晰的直播

带货老板干带货，将帅无能累死三军！

44.账户的 roi 不要只看直接支付 roi，要看总支付 roi，因为总支

付 roi 是包含间接支付的订单的。



45.做直播带货不要觉得人气场观很重要，高人气流量不精准有什么

用。不要小看那些在线人数百来人的直播间，这种才是干带货小而美

的王者。要重视流量精准稳定，而不是流量人气高低！牢记：稳定压

倒一切！起号不难，稳号难！

1.千川开户返点（现充现返，一个月消耗一百万，可赚回来一两万）

2.优秀媒体运营同学，中台同学。大客户专线一起服务（媒体最新动

态，同行打法同步）


